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 با تشکر از استاد راهنما آقای دکتر  اطلس باف که از راهنمایی های ایشان بهره مند شدم.

اند کمال تشکر را و تمام کسانی که در این پایان نامه به  من یاری رسانده  هم چنین از دوستان عزیزم 

دارم.
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 تعهد نامه
دانشکده  معماریرشته  دانشجوی دوره کارشناسی ارشدفائزه کوچکی قرمزچشمه اینجانب 

بررسی معیارهای کیفی فضا و تاثیر  نامه انیپادانشگاه صنعتی شاهرود نویسنده معماری و شهرسازی 

تحت  و مراکز تجاری امروزی( مطالعه تطبیقی بین بازار) تجاری فضاهایآن ها برنحوه حضور در 

 .شوم یممتعهد  دکتر اطلس بافراهنمائی 

 .برخوردار است توسط اینجانب انجام شده است و از صحت و اصالت نامه پایانتحقیقات در این 

 .رجع مورد استفاده استناد شده استدر استفاده از نتایج پژوهشهای محققان دیگر به م

 .متیازی در هیچ جا ارائه نشده استون توسط خود یا فرد دیگری برای دریافت هیچ نوع مدرک یا اتاکن نامه پایانمطالب مندرج در 

و یا « دانشگاه صنعتی شاهرود » و مقالات مستخرج با نام  باشد میکلیه حقوق معنوی این اثر متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود  

 «Shahrood  University  of  Technology  »رسید خواهد به چاپ. 

رعایت  نامه پایانتأثیرگذار بوده اند در مقالات مستخرج از  نامه پایانحقوق معنوی تمام افرادی که در به دست آمدن نتایح اصلی 

 می گردد.

خلاقی یا بافتهای آنها ( استفاده شده است ضوابط و اصول از موجود زنده )، در مواردی که انامه پایاندر کلیه مراحل انجام این 

 .یت شده استرعا

یا استفاده شده است اصل  ، در مواردی که به حوزه اطلاعات شخصی افراد دسترسی یافتهنامه پایاندر کلیه مراحل انجام این 

                                                                                                                                                                      .اصول اخلاق انسانی رعایت شده استضوابط و  رازداری،

 تاریخ                                                 

 امضای دانشجو                                                 

 

 

 مالکیت نتایج و حق نشر

فزار ها و تجهیزات ساخته شده ، نرم اکتاب، برنامه های رایانه ای اثر و محصولات آن )مقالات مستخرج،کلیه حقوق معنوی این 

  .در تولیدات علمی مربوطه ذکر شوداین مطلب باید به نحو مقتضی  .باشد می( متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود است

 .باشد میبدون ذکر مرجع مجاز ننامه  پایاناستفاده از اطلاعات و نتایج موجود در 
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 چکیده
گیری  می شهر، مکانی برای حضور مردم و شکلعمو یها عرصهترین  عنوان یکی از مهم فضای شهری به

گردد. این فضاها فارغ از هویت کالبدی خود با حضور شهروندان معنا و  های شهری محسوب می فعالیت

نظر  های شهری صرف ترین پدیده عنوان یکی از مهم د. از سوی دیگر مراکز تجاری بهنکن مفهوم پیدا می

ای از مراکز تجاری  عنوان نمونه شوند. بازار به ری محسوب مینوعی فضای شه از کارکرد اصلی خود، به

های گوناگون در اطراف خود، به نیازهای  سنتی با قرارگیری در شریان اصلی شهر و انتظام کاربری

مختلف مردم در طول زمان پاسخگو بوده است. این فضا با برخورداری از کیفیات فضایی نه تنها زمینه 

درون خود فراهم کرده، بلکه موجب حضور مستمر افراد شده است. امروزه حضور شهروندان را در 

این مراکز  که یطور بهگیری است.  ای جدید در حال شکل گونه حضور افراد در مراکز تجاری امروزی به

با ایجاد فضاهایی نوین و کارکردهایی مبتنی بر تفریح و فراغت، باعث جذب گروهی از مردم و تعریف 

اند. از همین رو توجه به کیفیات فضایی و اهای شهری مدرن در درون خود شدهضجدیدی از ف

شناسی  های خاص این مراکز از اهمیت به سزایی برخوردار است. در پژوهش حاضر که با روش ویژگی

های  کیفی صورت گرفته است، با بررسی مفاهیم و معیارهای کیفی فضاهای شهری و بازار، شاخص

اساس مشاهدات میدانی،  ر افراد در مراکز تجاری استخراج شده است. سپس برموثر بر امکان حضو

مقایسه تطبیقی بین بازار تهران و مراکز تجاری نوین به تحلیل این دو مجموعه  پرسشنامه و با

های موردنظر براساس مدل کانتر در سه مؤلفه  شده است. در تحلیل صورت گرفته، شاخص  پرداخته

دهد که بازار در مؤلفه عملکرد و مراکز  ا قرار داده شدند. نتایج تحلیل نشان میعملکرد، فرم و معن

های صورت  تجاری در دو مؤلفه فرم و معنا در وضعیت مطلوبی قرار ندارند. در پایان، پس از تحلیل

گرفته با استناد به نقاط قوت مراکز تجاری، برای تقویت تداوم حضور افراد در مراکز تجاری امروزی 

 ذکر شده پیشنهاد گردیده است. مؤلفهاهکارهایی در سه ر

 

 کیفی یها شاخصفضای شهری، بازار، فضاهای تجاری،  کلمات کلیدی:
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 مقدمه 1-1
سزایی اهمیت بمناسب برای حضور شهروندان  یا عرصهسازی  فراهم امروزه نقش فضاهای شهری در

نتیجه  در .دنگیر و تعاملات شهروندی شکل می های شهری فعالیت مردم، حضورتبع  یافته است. به

شود. از همین رو  حس تعلق به محیط و اجتماع بالا رفته و حیات مدنی به جامعه تزریق می

تواند تأثیر فراوانی در جذب مخاطب و حضور شهروندان داشته  برخورداری از معیارهای مطلوب می

تعاملات گیری  لعنوان فضای شهری عمومی، در حضور پذیری افراد و شک باشد. در طول تاریخ بازار به

بازار، ارتباط مناسب با  های گوناگون در محور سزایی داشته است. قرارگیری کاربریاجتماعی تأثیر ب

شهر و برخورداری از کیفیات فضایی، نیازهای مختلف انسان را مرتفع ساخته و با ایجاد محیطی با 

ه بستر لازم برای حضور تنها زمینه امکان حضور کاربر را در محیط ایجاد کرده، بلک هویت و جذاب نه

 یها گروهنیازهای  نیتأم. امروزه مراکز تجاری، با کند یمفراهم را های اجتماعی  مستمر افراد و کنش

، شوند یمو تفریح راهی این مراکز  یگذران وقتبرای  صرفاًمختلف از خریدار گرفته تا افرادی که 

شناخته شوند. از همین رو  یشهر درونی نوعی فضای عمومی و محل جذب سفرها عنوان به اند توانسته

از معیارهای کیفی در امکان و تداوم حضور کاربران، تقویت روحیه شهروندان،  یمند بهرهبا  توانند یم

پژوهش پیش رو سعی داشته  ،حس تعلق و حیات اقتصادی اثرگذار باشند. در راستای تحقق این امر

نحوه حضور کاربران در فضاهای تجاری، به شناسایی بر  رگذاریتأث یها شاخصجهت دستیابی به  است؛

بازار بپردازد. در این فصل به بیان تعریف مساله، ضرورت و اهداف، و در فضاهای شهری  مؤثرمعیارهای 

 تحقیق پرداخته شده است. یشناس روشمروری بر پیشینه تحقیق و 
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 بیان مساله  1-2
 یریگ شکلاز خود جهت بودن در کنار دیگران و به نیهمواره با ایجاد فضاهایی در شهر،  ها انسان

از سوی دیگر؛ فضاهای شهری با حضور شهروندان و روابط میان . اند دادهاجتماعی پاسخ  یها کنش

یک فضای شهری به عوامل . تمایل شهروندان به حضور در کند یمپیدا با یکدیگر است که معنا  ها آن

فردی بستگی دارد. در  یها یژگیوجارهای اجتماعی و گوناگونی همچون سیاست، اقتصاد، فرهنگ، هن

اما مهم را در نحوه حضور کاربران ایفا  ؛یجزئمحیط ساخته شده نقشی  یها یژگیوبین این عوامل، 

که بر کیفیت فضا و  هستندفضای شهری و خدمات آن برای کاربران از عواملی  یها یژگیو. کنند یم

یک فضا را  دهنده لیتشکد. چنانچه اجزای نسزایی دارب ریتأثت از آن بر کیفیت حضور و تعاملا تر مهم

از تعامل میان این دو  متأثرکیفی فضا  یها یژگیوگفت  توان یمشامل دو وجهه فرم و محتوا بدانیم، 

از روابط اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی  متأثر. در طول تاریخ تعامل میان این دو وجه همواره است ءجز

ته به سبب هماهنگی میان این روابط، تمایزی میان فرم و محتوا نبود. نتیجه این بوده است. در گذش

مفهوم  91اما از اواخر قرن ؛ امر وجود فضاهایی منطبق با نیازهای انسانی و مملو از حیات شهری است

با غلبه اقتصاد بر  . (9314لطیفی، ) دایی بین فرم و محتوا رواج یافتفضای شهری دگرگون شد و ج

و ظهور معماری مدرن فضاهای شهری عمومی به فضاهای خصوصی  گر عوامل اجتماعی فرهنگیدی

 .ندتغییر ماهیت داد شده کنترل

بازار فضاهای شهری از ارکان اصلی ساختار شهرها بوده و  یکی از عنوان بهاز سوی دیگر مراکز تجاری 

این پدیده شهری همچون دیگر فضاهای . رود یمنمونه بارز این مراکز در معماری سنتی ایران به شمار 

شهری سنتی به دلیل برخورداری از کیفیات فضایی همواره از بیشترین ظرفیت پاسخگویی به نیازهای 

 یجوار همروزانه مردم و  وآمد رفتبازار در مسیر  یها راستهقرارگیری  شهروندان برخوردار بوده است.

ی روزمره، از نقش فعال وزندگی تجاری ها تیفعالکنار  مهم شهری موجب شد تا بازار در یها یکاربربا 

اجتماعی نیز برخوردار باشد. بدین شکل نیاز خریدار، فروشنده و رهگذر در زیر سقفی به نام بازار 
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 طور به اش یاجتماع. از سوی دیگر هندسه و نوع فضاها با محتوای عملکردی و مفهوم شد یم نیتأم

با ورود خریدار به بازار، محیط کالبدی او را احاطه کرده و  ؛المث طور بهارتباط داشت. مستقیم 

به  توان یمکیفی این کارکرد شهری  یها یژگیومسیرهای حرکت و مکث مشخص شده است. از دیگر 

چون چهارسوق،  یعناصر یگوناگونیی، فضا شیها و گشا باز و بسته، تنوع حجم یفضاها انیتعادل م

اشاره خانه  یحمام و حت ،زاده مانند مدرسه، امام یعموم یوجود بناهاو  اه گذرها و راسته، مچهیت، سرا

تا نه تنها زمینه حضور کاربر در این مکان شکل بگیرد بلکه با  شد یمموجب  عواملاین کرد. 

. اما در طی زمان با ورود فراهم شود، زمینه حضور مداوم فرد منحصربهبدیع و  یها تجربه یریگ شکل

تجاری( مفهوم و کارکرد بازار دچار دگردیسی و تغییرات کالبدی  یها ابانیخی )عناصر مدرن شهر

کامل ایفا کند  طور بهرا   آند نقش ایگزین بازار شد بدون آنکه بتوانکه پاساژ ج یطور بهوسیعی شد 

رزندگی در تجاری در اطراف شهر حیات و س یها تیفعالهمچنین با پراکندگی  .(9361)منصوری، 

عملکردی در تحقق نیاز  صرفاً. این فضاها با تکرار الگوهای یکسان و ری کاهش یافتفضاهای شه

 بدل شد. ناموفق یا تجربهو حضور کاربران در این فضاها به ند ا نبودهکاربران موفق 

 یها مجتمعامروزه پیچیدگی و افزایش نیاز شهروندان به فضاهای عمومی مقیاس مراکز خرید را به 

تفریحی تغییر داده است. این امر منجر به ایجاد فضاهای عمومی در درون  -تجاری چندمنظوره

مراکز را نوعی شبه فضای شهری دانست  گونه نیا توان یمفضاهای تجاری شده است. در حال حاضر 

است. از همین رو با توجه به عملکرد این  اثرگذارکه در امکان حضور افراد و تقویت روحیه شهروندان 

با بررسی مفاهیم و سعی شده است تا  ،و ایجاد بستری برای حضور مردم یساز اهمفرمراکز در 

بر امکان حضور افراد در مراکز تجاری  مؤثرهای  معیارهای کیفی فضاهای شهری و بازار، شاخص

ارهای قدیم و مراکز خرید نوین، راهکارهای طراحی جهت مطالعه تطبیقی بین باز استخراج شده و با

 نوین تجاری ارائه گردد.بهبود مراکز 
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 اهداف تحقیق 1-3
 تدوین معیارهای کیفی جهت ارزیابی بازار و مراکز تجاری نوین

 آمده به دستبین بازار و مراکز تجاری نوین براساس معیارهای مقایسه تطبیقی 

 ارائه راهکارهای طراحی به منظور ارتقاء ابعاد کالبدی، کارکردی و معنایی مراکز تجاری معاصر

 تحقیق سؤالات 1-4
 است؟ رگذاریتأثبر حضور شهروندان در مراکز تجاری کیفی معیارهای چه 

کدام دسته اری، در مقایسه تطبیقی بین بازار و مراکز تج، شده استخراجبا توجه به معیارهای 

 در این مراکز دیده شده است؟ یتر مطلوباز معیارها به گونه 

 ارائه داد؟ توان یمه راهکارهایی را در ارتباط با ارتقاء کیفی مراکز نوین تجاری، چ

 ضرورت موضوع 1-5
 صرفاًعملی  عنوان به، مقوله خرید ییگرا مصرفبا حرکت جوامع به سمت صنعتی شدن و ترویج 

آن را به  ،اقتصادی و ضروری جنبه فراغتی به خود گرفته است. این جنس نگاه جدید به خرید

ی دیگر کمبود فضای عمومی در سطح شهر و تبدیل کرده است. از سو بخش لذتمثبت و  یا تجربه

فضایی جهت گذراندن  عنوان بهنیاز به بودن در کنار دیگران، باعث شده تا شهروندان این مراکز را 

و  بازارهاارتباط نزدیک و پیچیده زندگی روزمره مردم در شهرها با اوقات فراغت در نظر داشته باشند. 

این مراکز که بیشتر بسته و  شده است. شهرها کلاندر  خرید د، باعث رشد روزافزون مراکزمراکز خری

لازم )آسایش و راحتی فیزیکی، امنیت،  های یژگیو ینتأماگرچه با  از بافت شهری هستند جدا

 ؛کنند یمحضور در این مراکز فراهم  ( زمینه جذب کاربران را برایروز بهمتنوع و  های یکاربرپاکیزگی، 

نحوه خدمات مشابه، فضاهایی یکنواخت و فاقد هویت ایجاد نموده که در طی اما به سبب ارائه نوع و 

زمان جذابیت خود را برای کاربر از دست داده و بعد از مدتی با ساخت مراکز جدید در دیگر نقاط شهر 
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از  یمند بهره. این در حالی است که بازار سنتی از گذشته تا به امروز به دلیل روند یمرو به فراموشی 

می مکانی واجد هویت تصور  عنوان بهل تداوم و پیوستگی در دگرگونی در ذهن مخاطب ایرانی اص

ها در طراحی و ساخت  شناخت بازارهای سنتی شهرها و الگوبرداری از مفاهیم اصیل آن رو نیااز شود. 

و ارتقای ها، ارتقای میزان رضایتمندی شهروندی  تواند در جهت افزایش جذابیت مراکز تجاری امروز می

 باشد. مؤثرتعاملات اجتماعی 

 شهری و تجاریلزوم مطالعه سیر تحول فضاهای  1-5-1
یک پدیده، شناخت آن و لازمه شناخت هر پدیده، بررسی فرایند تاریخی  یها یژگیولازمه رسیدن به 

توان  و گذشته آن پدیده است. اهمیت شناخت و درک فرایند تاریخی، در این است که به کمک آن می

گذشته، موجود را تبیین و موجود "زیرا  یافت؛ یحل راهمسائل و مشکلات وضع موجود پاسخ و  برای

مطرحی همچون زوکر، کریر و توسلی نیز،  پردازان هینظر .(2، 9364)حبیبی، "زند آینده را تخمین می

بهترین راه ادراک فضاهای شهری را توجه بر سیر تکوین و تحول فضاهای شهری در طول تاریخ 

می توان گیری پدیده و عناصر مؤثر بر آن را  فرایند تاریخی بدین معناست که نحوه شکل .دانستند یم

 ابعاد فیزیکی، اجتماعی یک پدیده را به توان یمدر طول زمان بررسی کرد؛ زیرا در این فرایند است که 

ال کردن فرایند لذا بهترین راه درک فضای شهری، با توجه به تمامی ابعادش دنب هم ارتباط داد.

 گیری آن است. شکل

  تحقیق روش 1-9
این تحقیق از نظر ماهیت و هدف، در رده تحقیقات کاربری است و جهت دستیابی به اهداف تحقیق، 

و  یا کتابخانهاطلاعات مطالعات  یآور جمعاز روش توصیفی و تحلیلی استفاده شده است. در راستای 

، مدارک و اسناد موجود و ها نامه انیپاکتب، مقالات و  . در مطالعات اسنادی ازصورت گرفتمیدانی 

. مطالعات میدانی نیز شامل؛ مشاهده، شد یریگ بهرهمنابع اینترنتی مرتبط با موضوع تحقیق 
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 دهند یماست. جامعه آماری مورد مطالعه این تحقیق را دو گروه تشکیل  نامه پرسشتصویربرداری و 

در  یریگ نمونه منظور بهجموعه بازار و کاربران مراکز تجاری نوین. م کنندگان استفادهاز  اند عبارتکه 

 نداربرخورداین تحقیق از روش تصادفی ساده که در آن همه اعضا از شانس برابری برای انتخاب 

تعداد  استفاده شده است. در راستای انتخاب حجم جامعه آماری، به جهت در دسترس نبودن

 نیچن هم ه است.قرار گرفت مدنظردر هر دو نمونه مورد مطالعه  نامه پرسش 966مراجعین، مبنای 

نتایج تدوین کرد. آمده  به دست یها شاخصپرسشنامه را متناظر با  سؤالاتسعی شده است تا 

 لیوتحل هیتجز منظور به. ردیگ یمقرار  لیوتحل هیتجزمورد  spss افزار نرماز پرسشنامه، در استخراج شده 

است که  یا سهیمقامقایسه تطبیقی استفاده شده است. روش تطبیقی به معنای نیز، از روش  ها داده

نماینده مراکز خرید  عنوان بهاست. در این پژوهش بازار تهران  ها تفاوتو  ها شباهتهدف آن فهم 

. جهت شوند یماز مراکز نوین تجاری با هم مقایسه  یا نمونه عنوان بهتجاری  یها مجتمعسنتی و 

 -و سپس به روش توصیفیه دو فضا، ابتدا کیفیات مرتبط با موضوع پژوهش استخراج شدارزیابی این 

 ه می گیرند.تحلیلی مورد بررسی قرار گرفت

 تحقیق پیشینه  1-7
که در میزان حضور پذیری  یمؤثرموضوع توسعه و ارتقای کیفی فضاهای شهری به دلیل نقش 

ده است. این موضوع از سوی بسیاری از شهروندان دارند، همواره از اهمیت زیادی برخوردار بو

، جین 9151، گوردن کالن: 9195مسائل شهری، اجتماعی و روانشناسی )پاتریک گدس:  نظران صاحب

، آموس راپاپورت: 9173، ادموند بیکن: 9169، لوئیس مامفورد: 9169، کوین لینچ: 9169جیکوب: 

غیره( مطرح شده است  و 9111، یان بنتلی:9166، جان مونتگمری: 9167، جان لنگ: 9177

 یها جنبهبه  ها آن، میزان توجه شود یمآنچه موجب تفاوت در نظریات این افراد  .(9369)پارسی، 

، ضرورت توجه به فضای 66نمونه از انقلاب صنعتی تا دهه  طور بهمختلف فضاهای شهری است. 
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طراحی شهری شد. سپس  شهری از دید ناظر اهمیت پیدا کرد و در نتیجه بعد بصری وارد حوزه

مورد  یطیمح ستیز یها جنبهتوجه به  66. در دهه ندکرد دایپادراکی و اجتماعی اهمیت  یها جنبه

ی شد جنبه جدیدی از بعد ادراکی یعنی حس مکان وارد ادبیات شهر 16توجه قرار گرفت و در دهه 

ود معیارهای کلیدی را جهت برای خ پرداز هینظربه همین شکل تا به امروز هر  .(9361)کاشانی جو، 

دستیابی به محیط مطلوب تعریف و تبیین کرده است. کامیلوزیته، زوکر، بیکن و کریر با کیفیات 

و بنتلی،  یشمول همهبا مقیاس انسانی، لینچ با خوانایی، جیکوبز با امنیت، سرزندگی و  بصری، اپلیارد

هدف تمامی  ها تفاوتخت. با این حال علیرغم کرمونا، تیبالدز را با در هم آمیختن تمامی کیفیات شنا

ایرانی  نظران صاحبنیازهای انسانی به بهترین شکل در فضاهای شهری بوده است. از میان  نیتأم ها آن

ادراکی، شرط  -با بررسی اصول حاکم بر فضاهای شهری سنتی از جنبه بصری (9376توسلی )محمود 

، تناسب و مقیاس انسانی مچون؛ محصوریت، تباینفضایی ه اتیفیکفضاها را  گونه نیاموفقیت 

رفتاری در کتاب تحلیل فضاهای  -محیطی راتیتأث(، نیز با تمرکز بر 9375. حسین بحرینی )داند یم

از خیابان پرداخته است. مجتبی  کنندگان استفادهشهری به ارزیابی کمی و کیفی الگوهای رفتاری 

بر مطلوبیت  مؤثر یها شاخصسنجش "با عنوان  یا مقاله( در 9367رفیعیان و مهسا سیفایی )

 مؤثربر ضرورت حضور  دیتأکضمن " زنان() یاجتماعخاص  یها گروهفضاهای عمومی شهر از منظر 

. نتایج اند پرداختهاجتماعی خاص به بررسی میزان مطلوبیت میدان شهری جهت حضور زنان  یها گروه

نظارت اجتماعی دو  بودن فضا و ریپذ اجتماعه؛ این تحقیق حاکی از آن است که از نظر این گرو

 بر میزان حضور آنان در فضای شهری است. رگذاریتأثشاخص 

با  یا مطالعهنمونه در  طور بهدر خصوص ارزیابی کیفی مراکز تجاری نیز مطالعاتی صورت گرفته است. 

به  "تجاری مدرن بر مراکز دیتأکارزیابی کیفیت سرزندگی و پویایی در فضاهای شهری با "عنوان 

است. نتایج پرداخته شده مدل دکتر گلکار  یها مؤلفهبررسی مرکز خرید برج آلتون در مشهد براساس 

بیشترین میزان رضایت مربوط به  دهد یم؛ نشان که با ابزار پیماشی صورت گرفته این مطالعه
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 یطیمح ستیزی و عملکرد یها مؤلفهو کمترین رضایت مربوط به  یباشناختیز -تجربی یها مؤلفه

 عنوان بهزیبایی؛ شخصیت بصری، غنای حسی و رنگ تعلق -تجربی مؤلفهاست. در بین معیارهای 

معیارها شناخته شدند. از سوی دیگر، معیارهای همچون، نظم، سادگی، خوانایی و رعایت  نیتر مهم

ایتمندی مشتریان میزان رض در کننده نییتععملکردی  یها مؤلفهاز  توانند یمفضایی  مراتب سلسله

سرزندگی فضاهای پشتیبان در مراکز "در نمونه دیگری با موضوع  .(9312)زمانی و همکاران، باشند 

که باعث سرزندگی فضاهای پشتیبان  شود یمپرداخته  ییها مؤلفهبه شناسایی " تجاری نوین

یج این پژوهش نشان فضاهای عمومی این مراکز شده است. نتا عنوان به)فودکورت، سینما و نظایر آن( 

فضاها دو شاخص نیمه عمومی بودن فضا و  گونه نیادر سرزندگی  مؤثردر میان متغیرهای  دهد یم

تا مردم تمایل بیشتری را برای  شوند یمو باعث  کنند یمرا ایفا  یتر پررنگراحتی و آسایش نقش 

هویتی  اند توانستهبان براساس دو شاخص مذکور، فضاهای پشتی نیچن همحضور و مکث داشته باشند. 

 اند شدهبدل  کنندگان مراجعهبه هدف اصلی  جیتدر بهمراکز تجاری داشته باشند. در نتیجه  مستقل از

 .(9316)نهاوندی و همکاران، 

از منظر کالبدی  شتریبانجام شده  یها لیتحلعمده  نیزدر خصوص مطالعات صورت گرفته در بازار 

-کالبدی یها لیتحلبا موضوع ساماندهی ورودی بازار با تکیه بر  یا نامه انیپادر  حال نیااست. با 

 زعم به. شود یمپرداخته  یک فضای شهری عمومی عنوان بهورودی بازار  یها یژگیورفتاری به بررسی 

 عنوان بهاین فضا را  توان یم، ردیگ یمکه اولین مواجهه با بازار در ورودی آن صورت  ییآنجانویسنده از 

فضایی برای القای حس مطلوب در کاربر در نظر گرفت. در این پژوهش با  یها لیپتانسترین یکی از به

بازار با سه معیار  یها یورودکه  رسد یمرفتاری، نویسنده به این نتیجه  -کالبدی یها لیتحلتکیه بر 

ل پذیرندگی، خوانایی و تشخص ضمن ایجاد تصویر ذهنی مطلوب از بازار در ذهن کاربر، در کنتر

)نسرین  شود یماجتماعی  یها یناهنجاربوده و مانع از بروز  مؤثر کنندگان مراجعهالگوهای رفتاری 

در پژوهشی دیگر با مقایسه تطبیقی میان بازار تجریش و پاساژ گلستان به بررسی  .(9319انتظاری، 
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جتماعی ریشه در که سرمایه ا ییآنجا. از شود یمنقش فضای شهری در ارتقا سرمایه اجتماعی پرداخته 

تعاملات اجتماعی دارد، فضاهای عمومی شهر بستری مناسب برای ارتقا حیات اجتماعی و مدنی 

. نتایج این پژوهش که با روش پیمایش انجام شده است حاکی از آن است دنشو یمشهروندان محسوب 

به ترسی و آسایش و منظر، دس)که بین ارتقاء سرمایه اجتماعی و معیارهای کیفیت فضای شهری 

 (9312 خواه وطن( رابطه معناداری وجود دارد. )سپیده یریپذ اجتماع، کاربری و فعالیت و یوستگیپ هم
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2فصل  : مطالعات پایه 
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 مقدمه 2-1
شود که با ساختار کالبدی و کارکردی خود بستر  فضای شهری جزئی از یافت شهر محسوب می

گیری  . نحوه حضور مردم در فضا و شکلآورد مناسب را برای حضور مردم در کنار یکدیگر فراهم می

های کیفی فضاهای  بخشد. از همین رو ویژگی های اجتماعی به فضاهای شهری معنا و مفهوم می کنش

سزایی دارد. نحوه حضور تأثیر بتعامل کاربر با محیط و دیگران  شهری در کیفیت حضور شهروندان،

های  کند، برگرفته از شرایط و ویژگی ب میفرد در محیط و تجربیاتی که با حضور خود در محیط کس

ها  توان به نقش آن مختلف فضایی است که در آن قرار دارد. با بررسی معیارهای کیفی این فضاها می

بازار در کنار فعالیت در میان فضاهای شهری سنتی ایران در نحوه حضور افراد پی برد. از سوی دیگر 

گیری تعاملات  ای برای شکل ای جریان زندگی روزمره و عرصهعنوان بستری بر اصلی خود )دادوستد( به

در طی زمان مفهوم و کارکرد بازار دچار دگردیسی شده و  د.وش و رویدادهای اجتماعی محسوب می

پاسخگوی نیازهای جامعه امروز نیست. امروزه مراکز تجاری  ،کالبدی و کارکردی های ارزشعلیرغم 

. فراغتی شدن ماهیت خرید از اند پیداکردههای شهری اهمیت زیادی فرم جدیدی از فضا عنوان بهنوین 

و نبود فضاهای عمومی از سوی دیگر باعث شده است تا این مراکز در نقش فضاهای شهری  سو یک

 نیمه عمومی ایفای نقش کنند.

 از مربوط به آن است. های ویژگیاولین گام در جهت تحلیل یک پدیده، شناخت آن پدیده و بررسی  

شده است. در بخش اول با تبیین  همین رو در پژوهش حاضر، فصل مبانی نظری در دو بخش مطرح

های  پردازان مطرح، به بررسی و تبیین ویژگی های نظریه فضاهای شهری و آشنایی با آرا و اندیشه

دیق عنوان یکی از مصا های آن به شود. در بخش دوم شناخت بازار و ویژگی فضاهای شهری پرداخته می

به جهت  معیارهای کیفی این دو بخش درنهایت شود. فضاهای شهری با کارکرد تجاری بررسی می

مورد تحلیل و بررسی قرار )فرم، عملکرد و معنا(  های مؤلفهسنجش بازار و مراکز تجاری نوین در قالب 

 .می گیرند
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 بخش اول: فضای شهری 2-2

 مفهوم فضای شهری 2-2-1
است.  پذیری مفهوم حضوربر  تأثیرگذارود به مبحث عوامل شرط لازم برای ور شناخت فضای شهری

های  پردازان حوزه در تعریف مفهوم و کارکرد فضای شهری از سوی نظریهکه های متعددی  دیدگاه

مثابه یک  در دیدگاه سیاسی شهر به نشان از گستردگی این موضوع دارد. است؛ شده مختلف مطرح

توانند در زندگی اجتماعی مشارکت کنند و  شهروندان میهایی است که  واقعیت سیاسی شامل مکان

گیرد  ، در حوزه عمومی افکار عمومی شکل می9از دید هابرماسهای خود را آزادانه بیان کنند.  خواسته

نظر حاصل گفتگو و تعامل میان شهروندان است. فضاهای عمومی شهر نمود  و افکار عمومی و تبادل

رای توسعه فضاهای عمومی را شرط لازم ب وی ،به همین دلیل های عمومی هستند. کالبدی حوزه

شناسی، فضاهای  در دیدگاه جامعه .(9366و همکاران،  جعفر پور) داند تحقق فضای دموکراتیک می

های  د. افراد و گروهنشو هایی جهت ایجاد و تقویت مناسبات و تعاملات تعریف می عنوان مکان بهشهری 

یق گوناگون در این فضاها امکان حضور دارند؛ زیرا اساساً در این دیدگاه، ها و علا مختلف با خواسته

اند. انسان از طریق روابط  شده ریزی گسترده برنامههای متنوع و  شهری در جهت فعالیت فضاهای

، سیمای فضایی یک مکان 2دهد. دیوید هاروی اجتماعی به فضا شکل، عملکرد و اهمیت اجتماعی می

داند. لذا برای فهم فضا نیاز به درک فرایندهای اجتماعی است.  اجتماعی آن فضا میرا بازتاب روابط 

ازنظر او آنچه در رابطه با فضای شهری مهم است؛ از یکسو وجود تعاملات اجتماعی در فضا و از سوی 

 .(9314)لطیفی،  سی به فضاهای شهری استدیگر وجود عدالت در دستر

شناسی آنچه اهمیت دارد، بررسی رابطه دوسویه بین فرهنگ و  نسانا دیگری مانند دیدگاه در دیدگاه

های روزمره است. به باور این گروه، فرهنگ شیوه زندگی اعضای یک جامعه است.  اساس تجربه فضا بر

                                                 
1
 Jurgen Habermas 

2
 David Harvey 
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ها، فضای اجتماعی متعلق به خود  های مختلف اجتماعی از طریق علایق، هنجارها و ارزش افراد و گروه

 ،شده است ر این رویکرد رابطه فرهنگ و فضای شهر از زوایای گوناگونی بررسیدهند. د را شکل می

 دست ازاینهایی  های سنی و جنسیت نمونه گروه های قومی، گروهها،  فرهنگ فضای شهری و خرده

 .(9363)فکوهی،  باشند می

املی در جهت جزئی از ساختار شهر و ع معماری و شهرسازی، فضای شهری پردازان نظریهاما از دیدگاه 

ا شهر و گونه فضاها، در ارتباط ب اهیت اینهویت بخشی به شهر و ساکنان آن است. از همین رو م

کالبدی دارای عناصر و اجزای  ازنظرکند. فضای شهری  شهروندان است که معنا و مفهوم پیدا می

ی شهری ها های بصری است و ازنظر کارکردی، بستری برای وقوع فعالیت محصورکننده باارزش

اند.  نظران مطرحی به تبیین شناخت فضای شهری پرداخته صاحبگردد. در این راستا  محسوب می

دارای نظم و هندسه و از همه داند که  میمحصور  فضایی راراب کریر فضای شهری طور نمونه  به

ی ساختار"از دید زوکر فضای شهری  .(9366)کریر،  است گیری فعالیت شکلمکانی برای  تر مهم

". گرفته است صورت کالبدی برای فعالیت انسانی شکل یافته، آراسته و واجد نظم است که به سازمان

اندازه  فرانسیس تیبالدز ماهیت فضای شهری را متأثر از مقیاس، شکل،چنین  هم (95، 9376)توسلی،

 .(9367الدز،)فرانسیس تیب داند های موجود می ها با یکدیگر، کاربری و فعالیت نحوه ارتباط آن و

ز در فضاهای شهری که فرایند اجتماعی شدن وی ج انسان موجودی اجتماعی است از سوی دیگر

شود تا افراد  به عبارتی نیاز به ارتباط و بودن با دیگران موجب می .(9376)حبیبی،  پذیرد صورت نمی

های  نش و واکنشدر فضاهای شهری حضور یافته و به تعامل با محیط و سایر افراد بپردازند. درک

بنابراین برای فضای ؛ گیرند های عمومی در قالب فضای شهری شکل می اجتماعی و فضایی، عرصه

گونه  پذیر بودن این توان وجه دیگری هم در نظر گرفت و آن عمومی بودن و در دسترس شهری می

 دارد. درنتیجه فضاها است. این ویژگی از فضای شهری تأثیر به سزایی در تقویت و رشد جامعه مدنی

 .ها است ها، رویدادها و روابط میان آن ای از محیط کالبدی، فعالیت فضای شهری مجموعه
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 ساختار فضای شهری 2-2-2
مین رو فضای شهری در ای متکی به مکان و زمان است. از ه تبع آن فضای شهری پدیده شهر و به

ثیر نیروهای مختلف تاریخی، و در بسترهای جغرافیایی و فرهنگی متفاوت، تحت تأادوار مختلف 

های کالبدی و کارکردی متفاوتی به خود گرفته  فرهنگی و اقتصادی ویژگی-سیاسی، مذهبی، اجتماعی

 (فعالیت)کالبد( و محتوا ) های متعدد، دارای دو جز اصلی فرم این ساختار پویا علیرغم دگرگونی است.

، در میزان و شود میمختلف تاریخ  های دورهاست. آنچه موجب تمایز در کیفیت فضاهای شهری در 

فعالیتی( در فضاهای شهری است.  های جنبهکالبدی و  های جنبه) ذکرشدهشدت توجه به دو جنبه 

خوانی و انطباق  های بارزی از هم در میان شهرهای دوران باستان فضاهای شهری نمونهنمونه  طور به

 ی، چیزی جدا از عملکرد خود نبودباشناختعنوان محصولی زی فضای شهری بهفرم و محتوا بودند. 

نتیجه آنکه؛ در این دوره فضای شهری سرشار از تعاملات اجتماعی و حیات شهری  .(9361)رفیعیان،

سالاری، زندگی اجتماعی بر زندگی خصوصی غالب بود. به همین  واسطه مردم در یونان باستان به است.

های  منزله مکان شهری به ی موجب شد تا فضاهایهای اجتماع دلیل نیاز به گردهمایی و فعالیت

ساخت " .(9-2)تصویر های مهم این فضاها آگورا بود عمومی اهمیت خاصی پیدا کنند. یکی از نمونه

 "ها به دنبال ایجاد فضاهای مردمی بودند منظور ایجاد فضاهای زیبا نبود؛ بلکه یونانی آگورا به

 .(46، 9369)موریس،

داری  های ستون ا رواقآگورا فضایی محصور ب

داد. از  هم پیوند می بود که بناهای اطراف را به

نظر کارکردی بیش از یک بازار و مکانی برای 

ها و  تجمع مردم و بستری برای برگزاری آیین

 ،معتقد است (9376) بیکن ها بوده است. جشن

: ارتباط فضایی بین آگورا و اکروپلیس از 9-2  تصویردر این فضای شهری نیروهایی که از طریق توده 

 اینترنت ماخذ: .طریق عبور راه تشریفاتی
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گذاشته و با نیازهای خاص این  تأثیر کردند میسانی که در این فضا حرکت بر ک شدند میدر فضا ایجاد 

در روم باستان، طراحی . ددنکر میو از این راه کارایی کافی را پیدا  نددر ارتباط بود کنندگان استفاده

های رومی  گرفت. میدان فضای شهری بااهمیت دادن به هر دو وجهه کاربرد و زیبایی شکل می

فوروم یک فضا با میدان گسترده در مرکز شهر بود که  ای تجمع مردم و گفتگو بودند.ی برهای مکان

های حکومتی اطراف آن روی  بیشتر فعالیت

این فضای شهری همچون  .(2-2)تصویر  داد می

های  فضایی چند عملکردی، فعالیت صورت اگورا به

و یاسی و مدنی را با هم تلفیق کرده تجاری، س

 داد جای میخود ای خاص را در گاه نیز عملکرده

وسطی آنچه به  دوران قروندر  .(9369موریس، )

ها بیشتر در مرکز شهر  ها و فضاهای دینی بود. این مکان ساختمان ؛بخشید شهر عظمت و اهمیت می

در دسترس بودن فضاهای . گرفتند ها شکل می در ارتباط با آنفضاهای شهری و دیگر  ندقرار داشت

بر روحیه مردمی و که  آن هابه  محور ریغو ورود انسان با این فضاها، مقیاس انسانی  شهری، ارتباط

فضاهای شهری ای از  این دوره است. نمونههای فضایی در  د از ارزشتأکید دار غیررسمی بودن

های  این فضای شهری که توسط ساختمان .(3-2)تصویر  استوسطی میدان کامپو در سیه نا  قرون

لیسا محصورشده است در تضاد با بافت دولتی و ک

های  و فعالیتفشرده اطراف مکان تجمع مردم 

 9369، موریس ماخذ:: فوروم رومی. 2-2  تصویر

و، شهر سیه نا، مجموعه میدان کامپ :3-2  تصویر

 9366: توسلی، ماخذ. وسطی قروندوران 
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های  از ویژگی .(9362 )تولایی،شد  عمومی محسوب می

سادگی  به توان یمفضاهای شهری در دوران رنسانس 

گرا و  های محور ها، تقارن، ورودی فرم، پیوستگی بدنه

 ،اریخدر این دوره از تمقیاس انسانی اشاره کرد. 

فراغت و تفریح شکل فضاهای شهری در جهت اوقات 

در  ک که از فضاهای شهریارمیدان سنت مگرفتند.  می

-2 ریتصو) لتی با ریتمی منظم محصور شده استهای دو از سه جهت توسط ساختمان، این دوره است

اسبی در کناره میدان من طور بهو تزیینات که  ها مجسمهزیبا، انبوهی از  های یادمانو وجود بناها  .(4

 .)همان( مایی و تجمع مردم ایجاد کرده استفضای مناسبی را برای گرده اند شدهجایگزین 

ترین عامل این دگرگونی ورود اتومبیل  با شروع انقلاب صنعتی، مفهوم فضای شهری دگرگون شد. مهم

مفهوم  ت پیاده ناامن شوند وها و گذرها برای حرک به فضاهای شهری بود. اتومبیل باعث شد تا خیابان

امکان گذر از فضاهای شهری با سرعت زیاد  چنین د. همروانسانی و اجتماعی فضاهای شهری از بین ب

در نیمه اول قرن بیستم و موجب شد تا ارتباط نزدیک بین ساکنان و محیط ساخته شده تحلیل رود. 

در این و معماران رواج یافت.  ازانس شهرجدایی فرم و عملکرد در بین گیری جنبش مدرن،  با شکل

دوره با تکیه بر عملکردگرایی، هندسه گرایی و 

سکونت، کار،  چهار عملکردتقسیم شهر به 

های  آمدوشد و فراغت باعث جدایی فعالیت

انسانی و درنتیجه کاهش حیات اجتماعی شد 

فضاهای شهری  از همین رو .(9369)پارسی،

ای ساختمانی ه ها و توده جای آنکه با بدنه به

د به فضایی وسیع و نمحصور و تعریف شو

مجموعه میدان سن مارکو، شهر  :4-2  تصویر

 : اینترنتماخذونیز، دوران رنسانس. 

ا در دوران ه فعالیتپراکندگی میان مردم و  :5-2  تصویر

 : اینترنتمأخذ مدرن.
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با غلبه نیروهای اقتصادی بر سایر نیروهای  نیچن هم. ندها تبدیل شد شکل بین ساختمان بی

 .(5-2)تصویر به یافتند اهای عمومی و جمعی غلدهنده فضاهای شهری، فضاهای خصوصی بر فض شکل

. در تغییر پیدا کردمفهوم فضای شهری ه مدرن است، که سرآغاز انتقاد به دور قرن بیستم 66دهه  در

ترین  این زمان به بعد عمده از تلاش برای انسانی کردن فضاهای شهری آغاز شد.این دوره 

 بندی کرد: توان به دو گروه عمده دسته هایشان می اساس دیدگاه پردازان فضاهای شهری را بر نظریه

 بصری محیط کالبدی های تقویت کیفیتو  ی شهریفضا بر فرم تأکیدبا  پردازان الف( نظریه

 فضای شهری و تقویت تعاملات اجتماعیبر محتوای  تأکیدبا  پردازان نظریهب( 

های بصری  بر فرم فضای شهری و تقویت کیفیت تأکیدپردازان با  نظریه 2-2-2-1

 محیط کالبدی
نظران  ه است. صاحبهای بصری و کالبدی فضاهای شهری پرداخته شد در این دیدگاه بیشتر به کیفیت

اکثر آنان  در پی انتقاد از معماری مدرن، نظریات خود را مطرح کردند. 9166پس از  عمدتاًاین دوره 

به باور  ؛دانند زیرا های کالبدی شهرهای تاریخی را لازم و ضروری می بازگشت به گذشته و مرور ارزش

 .(9312)جوادی،  اند تر عمل کرده های فضایی موفق ها، فضاهای شهری گذشته در ایجاد تجربه آن

و  5راب کریر، 4ادموند بیکن، 3گوردن کالنپردازانی همچون  هایی نظریه در ادامه به بررسی گفته

 شود.  محمود توسلی پرداخته می

                                                 
3
 Gordon Cullen 

4
 Edmand Bacon 

5
 Rob Krier 
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 مروری بر نظریات گوردن کالن

از دید است که به مفاهیم منظر شهری توجه نمود.  شهرسازانیگوردن کالن جز اولین معماران و 

و  ها خیابان، ها ساختماناز  ای مجموعهبصری و ساختاری به  سازی یکپارچهمنظر شهری هنر  6کالن

های  بر پایه تحلیل بصری و شناخت ویژگی های وی روش پژوهش .(9377)طبیبان،  است ها مکان

منفرد که صورت  ها نه به گیرد که ساختمان بصری شهر است. از دید کالن منظر شهری زمانی شکل می

دهد که در یک  ارتباط رویدادها و اتفاقات بسیاری رخ می نیدرادر ارتباط باهم شکل بگیرند. 

عنوان هنر ارتباط یادکرده است؛  ساختمان منفرد چنین نیست. به همین خاطر او از منظر شهری به

به معنای ایجاد نظم معقول بین تمام عناصری که در "

از دید  .(95، 9377)کالن،  "درون گیری محیط به کار می شکل

وی یکی از عوامل مؤثر در ایجاد تجربه زیبایی یک منظر، 

توالی از دیدگاه کالن با مفهوم حرکت دیدهای متوالی است. 

حرکت از مکانی به مکان دیگر  ارتباط دارد. دیدهای متوالی با

دریافت  .(6-2)تصویر  کند یری قوی را در ناظر ایجاد میتأثیرپذ

توجه انسان به  ی متوالی در طول مسیر منجر به جلبدیدها

 محیط و ایجاد تأثیرات مطلوب بصری خواهد شد. کالن باور

واسطه کیفیاتی  داشت حرکت و پیشروی در داخل فضا به

صورت مناظر شهری  همچون پیچیدگی، حس اکتشاف، جذبه و راز آمیز بودن همراه است در غیر این

روها و اتصال و  با اولویت دادن به پیادهند. به همین خاطر لازم است تا شو کننده می اثر و خسته بی

 آماده نمود.شهر را برای حرکت پیاده  ها آنپیوستگی 

                                                 

بهه تبیهین مفهاهیمی در ایهن زمینهه اسهت.  کهالن ایهن مفهاهیم را          سهازی و نظهم سهاختاری میهان اجهزا و محهیط نیهاز         برای ایجاد یکپارچهه 6

 (  9377( منتشر کرد. )طبیبیان، 9169ای در کتاب منظر شهری ) مجموعه

دیدهای  مفهوم: 6-2  تصویر

ماخذ: کتاب منظر شهری، . درپی پی

9377 
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 مروری بر نظریات ادموند بیکن

به تحول ساختار شهرهای تاریخی همچون یونان باستان  "طراحی شهرها"ادموند بیکن در کتاب خود 

یلیا و پکن پرداخته است. او با بررسی روند تاریخی پیدایش شهرها به تا شهرهای مدرنی همچون برز

بر مفهوم فضا است. او فضا  اوجه اصلی تو ها پرداخته است. دهنده بر آن تبیین نیروهای شکل وبررسی 

نیازهای امروز  باکند که باید  عنوان عنصری مثبت قلمداد می شده بلکه به عنوان عنصری رها را نه به

توده و فضا دو عنصر معماری هستند که جوهر طراحی پیوند ". به باور وی داشته باشدمطابقت 

ن با توده و فضا تعریف آفرم معماری را بر پایه رابطه  بیکن .(95، 9376بیکن،) "دوسویه این دو است

 متأثر ا،این روند پیوند توده و فض خورند. میپیوند فضا باهم  توده و است که ای نقطهیعنی فرم  کند؛ می

در جای دیگر از  .(9361)پاکزاد،  تاس میان انسان و طبیعت رابطه و از فلسفه و فرهنگ هر منطقه

به این . گوید مثابه تجربه زندگی و تأثیر عنصر حرکت در ادراک و تجربه فضا می اهمیت تجربه فضا به

ای  چنین تجربهوسته باشد. دهد و این تجربه باید پی تجربه فضا تنها با حرکت در آن رخ می معنی که؛

 .(9376یری تمامی حواس است )بیکن، تنها بصری نیست بلکه درگ نه

شود تا افراد عناصر محیطی را به شکل پیوسته درک کنند تا  به اعتقاد او عنصر حرکت موجب می

پکن کند. در  عناصر جدا از هم. او در این رابطه بخش قدیمی شهر پکن و واشنگتن را باهم مقایسه می

روند ادراک کامل  هر حرکت کرد تاشوند لذا باید در ش به دلیل آنکه عناصر در پیوند باهم درک می

توان شهر را درک کرد. او در  شود اما در واشنگتن به دلیل وجود عناصر جدا از هم با حرکتی ناچیز می

دهنده ساختار شهر  شکلمل عنوان عوا را به 6مجرای قائم فضاو  7های حرکتی، بردارهای نیرو ادامه نظام

به باور  .)همان( داند های حرکتی می عامل را نظام ترین در این میان عمده .(7-2)تصویر  شمارد  برمی

ها با  تواند باعث گرد هم آمدن مردم در مسیرهای حرکتی مثل خیابان و پیوند آن او نظام حرکتی می

                                                 

7
 گذارد. شوند و بر مردمی که در فضا در حرکت هستند تأثیر می بردارهای نیرو از دید بیکن نیروهایی هستند که از راه توده در فضا ایجاد می 

6
 (9361گذارد. )پاکزاد،  دهی فضاهای اطراف خود تأثیر می تمان باارزشی با بردارهای نیرویی روبه برو است که بر سازمانهر ساخ 
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های حرکتی را باید تعریف کرد و  که نظام کند به همین خاطر توصیه می .(9361)پاکزاد،  هم شود

 نظم بخشید.

 

 نظریات راب کریر مروری بر

های معماری شهری  معاصر است که بیشتر بر جنبه پردازان راب کریر از جمله شهرسازان و نظریه

وی ضمن انتقاد  1شناسی توجه نموده است. تأکید داشته و به فضاهای شهری از دید کالبدی و ریخت

                                                 

در طهول   شهده  سهاخته  هها  میهدان  شناسهی  ریخهت بهه   "شهکل شههر  "در کتهاب معهروف خهود    که از طرفدار سبک نئهو کلاسهیک اسهت     کریر 1

تهرین   در طهول تهاریخ، یکهی از گسهترده     شهده  سهاخته و  گرفتهه  شهکل  هها  میهدان شناسهی   کلههای او در خصهوص شه    ررسهی ب. پهردازد  میتاریخ 

ههای فضههایی را   دهههد کهه طراحههان انهواع شههکل   ههای کریهر نشههان مهی    ررسههی. بینههه پهس از مطالعههات زوکهر بههوده اسهت   مطالعهات در ایهن زم  

 ند.ا افزودهمیدان های فضایی جدیدی به  اند و در هر دوره تاریخی ارزش تجربه کرده

  

 

 

 9376، طراحی شهرها: ماخذتأثیر مجرای قائم فضا در روند تکامل آگورای آتن.  :7-2  تصویر
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 ،مفهوم سنتی فضاهای شهری که ایجاد فضاهایی با مقیاس پیاده است ؛از معماری مدرن معتقد است

داند که باعث از بین رفتن فضاهای شهری  عاملی می از بین رفته است. او جنگ و مدرنیسم را دو

داند. این  حل را بازگشت به کیفیت و اصالت ساختار فضاهای شهری گذشته می اند. وی راه سنتی شده

هایی که برای  که علاوه بر ویژگی داند ا دو عنصر اصلی فضای شهری میخیابان و میدان رپرداز  نظریه

میدان که از اجتماع بناها  کند. ب بین خیابان و میدان نیز تأکید میهریک قائل است، بر اتصال مناس

که انسان برای استفاده از فضای شهری در نظر  است، اولین مکانی می شود در اطراف فضایی باز ایجاد

اند. به  خیابان نیز حاصل گسترش مجموعه بناهایی است که در اطراف فضای میدان قرار گرفتهگرفت. 

اما میدان با  تری نسبت به میدان است؛ های کارکردی عمیق خیابان دارای ویژگی"چه باور وی، اگر

طور غیرارادی در تکاپو هستند فضای  توجه به ابعادش نسبت به خیابان که در آن اشخاص به

بنابراین از بعد فعالیتی برای میدان و خیابان  .(9366،34)کریر، "تری برای گذران وقت است جذاب

مناسب در شهر  یابی مکانها شهری را در عملکردهای تعریف شده و  است. کریر دوام میدان تمایز قائل

ترین کارکردهای یک میدان را تلفیقی از عملکردهای گوناگون تجاری، فرهنگی  داند. او مناسب می

 .()همان ساعته ایجاد کرد 24های  د فعالیتداند و معتقد است باید تا جایی که امکان دار می

برخلاف ت. طور که گفته شد، تحلیل کریر در فضاهای شهری بیشتر از منظر گونه شناسی اس نهما

معماری که  های گونه کارگیری بهجدید هستند، کریر معتقد است  های فرممعماران مدرن که در پی 

 )کرمونا ع بهتری برای طراحی فضای شهری هستندنقطه شرو ،اند یافته تکاملدر طول زمان آزمایش و 

به با وجود اینکه تمرکز اصلی کریر وجه کالبدی فضاهای شهری است اما وی  .(9366و همکاران، 

اجتماعی ه فرهنگی در کار طراحی شهری نیز توجه  های پایهفضای کالبدی و اجتماعی و تأثیر  رابطه

هویت مختلف در تاریخ همواره با ساختار اجتماعی حاکم،  های سبکبر این عقیده بود که  ونمود 

 .در طراحی حائز اهمیت است ها آن تأثیر؛ بنابراین درک روابط اجتماعی و اند یافته
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 مروری بر نظریات محمود توسلی

پردازان، اشتباه مدرنیسم را جدایی از تاریخ و نادیده گرفتن سنت  محمود توسلی همچون دیگر نظریه

های کالبدی  و چه در غرب فارغ از تفاوتزیرا به باور او فضاهای شهری موفق چه در ایران  دانست؛ می

اند دارای یک خصلت مشترک هستند و آن کیفیت فضایی است. از  که در طول تاریخ به خود گرفته

ر جوهر فضا تنها چیزی است که در طول زمان ثابت مانده ولی اجزای معماری در ادوا"نگاه توسلی 

توسلی بهترین راه برای درک کیفیت فضاهای  .(96، 9376توسلی، ) "اندمختلف همواره در تغییر بوده

ه و فضا را داند. او همچون بیکن رابطه بین تود شهری را قدم زدن و زندگی کردن در این فضاها می

به باور او یکی از اصول و معیارهایی که باعث ایجاد ترکیب متعادل بین  .مورد توجه قرار داده است

توسلی فضای شهری را مفهوم، اساس همین  بر .(9362توسلی، ) شود اصل ارتباط است وده و فضا میت

داند. پیوستگی و ارتباط فضایی  عنوان عنصری پیوسته در ساختار شهر می صورت مجزا بلکه به نه به

آسانی در ذهن خود تجسم  فضا را به مخاطب ک شود وصورت یک کل در تا فضا به شود موجب می

دو عنصر اساسی در فضای شهری به این نتیجه  عنوان بهبان و میدان با بررسی خیا وی، چنین کند. هم

به باور توسلی فضای شهری  فضای شهری به شمار آورد. توان نمیکه هر فضایی در شهر را  رسد می

این باشد. گرفته  شکل بصری اساس قواعد و اصول باید دارای ارتباطات بصری و حرکتی باشد و بر

 بودن، تباین و تقابل فضایی، مقیاس و تناسب است. محصور از نظر توسلیاصول 
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 محتوای فضای شهری

است.  ها و رفتارهای انسان 96ها ، بستر فعالیتفرم() فیزیکیفضای شهری در عین برخورداری از هویت 

ها از  عنوان مکان فعالیت های قبلی گفته شد نقش کارکردی فضاهای شهری به طور که در بخش همان

توان توسط فضاهای  های مردم هر دوره را می طوری که فعالیت کنون وجود داشته است. بهدیرباز تا

های شهروندان معرفی نمود.  واسطه فعالیت شهری آن دوره شناخت و یا بالعکس فضاهای شهری را به

 بندی فعالیت در فضای شهری دسته

به سه جبری یا اختیاری بودن اساس  برتوان  دهند را می هایی که در فضاهای شهری رخ می فعالیت

 بندی کرد تقسیم «های اجتماعی فعالیت»و  «های انتخابی فعالیت»، «ضروری های فعالیت»دسته 

ها در  گونه فعالیت این .گیرند اجبار صورت می هایی هستند که به های ضروری آن (. فعالیت9367)گل،

ها دارند،  گونه فعالیت اهیت ضروری که اینبه دلیل م گیرند. همه اوقات سال و در همه شرایط انجام می

 بنابراین کمابیش مستقل از محیط بیرونی هستند. ؛دنرا از محیط اطراف دار کمترین تأثیرپذیری

 .دارندبندی قرار  های روزمره در این دسته های مانند سرکار رفتن، خرید کردن و سایر فعالیت فعالیت

گونه  اینوجود داشته باشد.  هاد که تمایل به انجام آننگیر های انتخابی زمانی صورت می فعالیت

روی، نشستن،  د؛ همچون پیادهنگیر ها تنها در صورت فراهم نمودن محیطی مناسب صورت می فعالیت

های ضروری بلکه  تنها فعالیت بیرونی دارای کیفیت بالایی باشد نهاستراحت و غیره. لذا اگر محیط 

دو  «طول مدت وقوع»و  «کیفیت»فعالیت اجتماعی، دستاورد  افتد. می های انتخابی نیز اتفاق فعالیت

های  ها را فعالیت گونه فعالیت (. از همین رو گل این9361پاکزاد، ) گونه فعالیت پیشین هستند

که انگیزه فعالیت باشد،  های اجتماعی، کیفیت محیط بیش از آن نامد. درباره فعالیت برآیندی نیز می

 .(6-2)تصویر  حضور شهروندان انگیزه اصلی استفعالیت گونه  ن است؛ چراکه در اینبسترساز انجام آ

                                                 

96
 (  9361شود. )پاکزاد، تمامی افعال انسانی که در راستای یکی از نیازهای انسان انجام گیرد فعالیت گفته می به 
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ارتباط میان کیفیت فضاهای بیرونی  :6-2  تصویر

گل،  ماخذ :های بیرونی.  و میزان وقوع فعالیت

9367 

 

 بندی کرد: وان به دو گروه اصلی تقسیمت اساس عاملین فعالیت می ها را بر فعالیت

ها تنها مستلزم وجود یک نفر است و فرد مستقل از سایرین  های فردی: انجام این فعالیت فعالیت

پاکزاد، ) دن و غیرهها اقدام کند مانند خرید کردن، خوردن، تماشا کر تواند نسبت به انجام آن می

9365). 

لزاماً بیش از یک نفر دخالت دارد مانند صحبت کردن، غذا ها ا های گروهی: در این فعالیت فعالیت

 و غیره. خوردن

 های فعالیت ویژگی

طور  فعالیت توسط چه تعدادی از افراد به کهاین ویژگی به معنای آن است رواج فعالیت: 

گیرد. به عبارتی هر چه یک فعالیت میان تعداد بیشتری از  معمول و بدون دخالت انجام می

 تر و پرطرفدارتر باشد رواج آن بیشتر است. مردم متداول

تواتر فعالیت: تعداد دفعاتی که است که یک فعالیت توسط گروه یا فرد در فاصله زمانی 

ترتیب که  این گیرد. این ویژگی تا حدودی بسته به عامل زمان است؛ به مشخص انجام می

 ر آن بیشتر است.هرچه فاصله زمانی میان انجام گرفتن یک فعالیت کمتر باشد توات

شود و آن  عنوان ویژگی فعالیت مطرح می طول مدت فعالیت: زمان به طریق دیگری نیز به

 .مدتی است که برای انجام یک فعالیت لازم است
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شود مربوط به  های فعالیت دخیل می طریق سومی که زمان در ویژگی زمان انجام فعالیت:

 .تواند انجام گیرد وقتی است که یک فعالیت می

 .هایی وجود دارند که نیازمند فضایی خاص برای وقوع هستند مکان انجام فعالیت: فعالیت

الگوهای رفتاری( در جوامع مختلف متفاوت است؛ زیرا دو عامل فرهنگ ) نوع فعالیت و نحوه انجام آن

طه واس فرهنگ به .(9375بحرینی،) ایی( بر نحوه فعالیت تأثیرگذارندخصوصیات فض)و عوامل محیطی 

های زندگی بیشترین تأثیر را بر فعالیت و رفتار مردم دارد.  هنجارها و شیوه ورسوم، عادات، آداب

بنابراین فرهنگ از  ؛)همان( حوه استفاده مردم از فضاها هستندکننده ن الگوهای رفتاری نیز تعیین

فضاها گذارد و ساختار  ها بر محیط و فضاهای شهری تأثیر می طریق شکل دادن به فعالیت

 شوند. کننده فرهنگ آن جامعه می منعکس

گیری نیاز به فضای مناسبی دارد. فضاهایی که رواج، تعداد دفعات  از سوی دیگر هر فعالیت برای شکل

کان مناسبی برای وقوع فعالیت زمان هر فعالیت در آن نسبت به سایر فضاها بیشتر باشد؛ م و مدت

)یان  های مختلفی به خود بگیرد ند حالتتوا فعالیت میفضا در رابطه با  .(9361)پاکزاد،  است

 :(9367گل،

مختلف گردد یا  های ای باشد که باعث تجمع فعالیت گونه به تواند میتجمع یا پراکندگی: فضا 

دانه در  مختلف را منتفی سازد. استقرار واحدهای درشت های فعالیتامکان گرد هم آمدن 

ن واحدهای ایستا با واحدهای پویا در بدنه فضاهای پشت واحدهای ریزدانه، جایگزین کرد

تجمع  توان میراهکارهایی است که  ازجملهها  همگانی، نبود اختلاف سطح در تجمع فعالیت

 را تقویت کرد. ها فعالیت

و افراد را با یکدیگر یا در کنار هم فراهم  ها فعالیتامکان تعامل  تواند میتلفیق یا تفکیک: فضا 

بتوانند به درجات مختلف در  حال درعینطریق که افراد درگیر در یک فعالیت سازد. به این 
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به  اند نشستهمثال گروهی که در یک فضا  طور بههم دخیل گردند.  جوار هم های فعالیت

 تشویق کودکان بپردازند.

د. نباش دسترس قابل راحتی بهبوده و  کننده دعوتجذب یا دفع: فضاهای عمومی ممکن است 

طوری  توانند می. از سوی دیگر فضاها شوند میحالت مردم به حضور در فضا تشویق در این 

مشکل باشد. جاذب یا دافع بودن فضای عمومی بستگی به  ها آنطراحی شوند که ورود به 

فضای عمومی در رابطه با فضای خصوصی و چگونگی طراحی مرز بین این  گرفتن قرارشکل 

کی و روانی فعالیت بین فضای داخل و خارج را آسان ینظر فیز از پذیر انعطافدو دارد. مرزهای 

 .کند می

، وجود ها آنمجاور از طریق پشت کردن به  های فعالیتبر روی  تواند میباز و بسته بودن: فضا 

با برداشتن موانع فیزیکی، کمتر کردن  که درحالی ؛موانع فیزیکی، فاصله زیاد و... مسدود باشد

فضا را به روی  توان میکردنشان  سطح همو  ها آنقرار دادن  رودررو، اه فعالیتفاصله میان 

 مختلف گشود. های فعالیت

 بر محتوای فضای شهری و تقویت تعاملات اجتماعی تأکیدپردازان با  نظریه 2-2-2-2
 

عنصر اصلی محتوای فضای شهری بر این باورند که  عنوان بهبر فعالیت  تأکیداین دوره با  نظران صاحب

. به ه وجود داشت فراموش شودکه در گذشت گونه آنمحتوای فضای شهری باعث شد گرایی، جریان نو

 های میان کالبد فضاهای شهری و فعالیتاعتقاد این گروه با ورود اتومبیل به فضای شهری، رابطه 

 .اند شدهانسانی از بین رفته است و فضاهای شهری همچون خیابان و میدان خالی از حیات شهری 
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و  95ویلیام وایت، 94یان گل، 93جین جیکوبز 92کوین لینچ، 99پال زوکرپردازانی همچون؛  نظریه

 اند. با این نگاه به بررسی فضاهای شهری پرداخته 96جان لنگ

 مروری بر نظریات پال زوکر

ای بر روی فضاهای شهری انجام داده است. وی معتقد است در تحلیل و یا  مطالعات گسترده پال زوکر

های زیباشناختی و شکلی تکیه کرد بلکه باید به  بر جنبه تنها ی شهری؛ نبایدطراحی یک فضا

کتاب خود به  درزوکر های جاری در آن نیز توجه کامل نمود.  اجتماعی و فعالیت -های تاریخی جنبه

از نظر وی پردازد.  عنوان عنصر اصلی در طراحی شهری می به اهمیت میدان به "شهر و میدان"نام 

کند و نه صرفاً به تجمعی از  که جامعه را به معنای واقعی به اجتماع تبدیل می استری میدان عنص

افراد. میدان و عناصر مربوط به آن از دید کالبدی جزئی از ساختار شهر و از دیدگاه اجتماعی، بستری 

مردم  درپی پیزوکر اگر در خیابان ارتباط و حرکت  نگاه شود. از برای تعاملات اجتماعی محسوب می

ها عمل  د و ازدحام خیابانوآم رفت در جریان است، میدان همچون توقفگاهی روانی در برابر هجوم

چنین درجایی دیگر از اهمیت بردارهای حرکتی درکشش بصری میان  هم(. 9361پاکزاد، ) کند می

د و این دان کند. او ادراک فضا را معطوف به تجربه حرکت انسان در آن می انسان و محیط صحبت می

کف( است که صورت  جداره، سقف و) بعدی پیرامون امکان حرکت در فضای شهری با فضای سه

زوکر همچون کریر معتقد است، بهترین راه ادراک فضای شهری نگاه دقیق به تجربه  .)همان( گیرد می

امی مؤثر تواند گ های موردی گذشته می فضا در طول تاریخ است. به باور وی بررسی تجربیات و نمونه

 در جهت شرایط و نیازهای امروز باشد.

 

                                                 
11

 Paul Zucker 
12

 Kevin Lynch 
13

 Jane Jacobs 
14

 Jan Gehl 
15

 William Whyte 
16

 Jon Lang 



 

21 

 

 مروری بر نظریات کوین لینچ

جای بررسی شکل کالبدی یک محیط به بررسی تصورات  از شهرسازان معاصر است که به کوین لینچ

شهر به این موضوع  سیمایبا مطرح کردن مفهوم ذهنی و نحوه ادراک مردم از فضا پرداخته است. او 

هایشان را نیز  ها و فعالیت شود؛ بلکه انسان ضا یا شهر تنها عناصر کالبدی را شامل نمیفپردازد که  می

اندازه عناصر کالبدی در ایجاد  هایشان( به مردم و فعالیت) عوامل متحرک شهر"در بردارد. در نتیجه 

اورد دو تصویر ذهنی از محیط دست به باور لینچ .(99، 9376)لینچ،  "تصویر یک مکان در ذهن مؤثرند

ها، آرزوها و...که زمینه پیوند فرد و محیط را فراهم  سو خاطرات، روابط، تجربه : از یکاستعامل اصلی 

بازنمایی فضا در  اصولاً(. شود )همان هایی که از محیط اطراف دریافت می دادهکند و از سوی دیگر  می

افراد با حرکت در فضا  گرید تعبار به گیرد؛ ذهن با کنش و استفاده مدام در فضا است که شکل می

دهند. به همین خاطر درک تصویر، حاصل ارتباط دوجانبه  تصاویر ذهنی خود از محیط را توسعه می

آن را  سپارد و تر است را به ذهن می که برای او مهم های محیطی بین ناظر و محیط است. ناظر داده

در افراد گوناگون متفاوت شده از محیط، دهد. دلیل اینکه تصویر ادراک  مطابق میل خود تغییری می

نکات مشترکی در تصویر ذهنی شهروندان وجود دارد ها،  تفاوت باوجوداما  ناشی از همین است؛ است

 .(9361)پاکزاد،  که به تصویر ذهنی جمعی معروف است

نمایان  یادماندنی، واضح و ، بهادراک قابلاز سوی دیگر لینچ معتقد است که فضا باید دارای هویتی 

آسانی  ها را در ذهن خود به دهی شوند که افراد بتوانند آن ای سازمان گونه باشد. اجزای محیط به

به باور او  شود. تشخیص دهند و در قالبی پیوسته تجسم کنند. این کیفیت فضایی منجر به خوانایی می

تنها احساس  ه نهگیرد، درنتیج تری در ذهن شکل می هرچه یک محیط خواناتر باشد تصویر روشن

)لینچ،  گذارد اطرات انسانی نیز تأثیر میها و خ آید؛ بلکه بر میزان تجربه امنیت در فرد به وجود می

لینچ برای درک خوانایی شهر و تأثیر آن بر فعالیت و رفتار شهروندان به تصورات ذهنی مردم  .(9376
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 5یطی تأثیرگذار بر تصویر ذهنی را به عوامل مح ،انسانرجوع کرد. بر اساس این مطالعات دریافت که 

 .97کند بندی می عنصر دسته

توان درحرکت  که می عناصر در تصویر ذهنی شهروندان هستندترین  ترین و مهم مسیرها شاخص

ها را تعریف  هایی هستند که فضای تداوم، انتقال و حرکت بین مکان تجربه نمود. مسیرها موقعیت

محل تمرکز رویدادها، نقاط مبدأ و مقصد، که  باشندمی ها نشانه د. عنصر مهم دیگر گره ونکن می

متنوع نظیر جشن،  های کاربریگیری برای حرکت هستند.  نقاط مکث و تصمیم های بصری، نشانه

ها  حوزهد. نشو های یک مکان فعال است که منجر به خوانایی اجتماعی می بازی، کار و فراغت از ویژگی

، ند. عواملی که نام برده شدها دارند ها و مکان راه که نقش زمینه را برای اشندبمی دوبعدی دیگر عناصر

هستند. این عوامل باید با یکدیگر ترکیب شوند تا فرمی  "مواد خام تصویر یک محیط"به گفته لینچ 

بخش حاصل شود و از آنجایی که شهر نه برای یک نفر بلکه برای شمار زیادی از مردم با  رضایت

شود، لذا طرح باید  های فکری مختلف ساخته می های گوناگون و زمینه ی متفاوت، شغلوخو خلق

صورت ناظرین  ای باشد که در آن همه این عوامل به انواع و اقسام مختلف موجود باشند. در این گونه به

 مختلف همه عوامل مطلوب را با توجه به دید خود دریافت خواهند نمود.

 کوبزمروری بر نظریات جین جی

شهرها به انتقاد از دو دیدگاه پرداخت؛ دیدگاهی که به محکومیت  با مطالعه کلان 96جین جیکوبز

و اندیشه افرادی همچون مامفورد و گدیس که  91اندیشه باغشهر ؛پرداختند همچون شهرها می کلان

                                                 

97
هههای شههناختی را  تکمیههل مطالعههات لیههنچ، نقشههه شههولتز نیههز در جهههتاسههت.  عنصههر شههامل مسههیر، لبههه، گههره، نشههانه و حههوزه 5ایههن  

ههای لیهنچ هسهتند و محهل وقهوع رویهدادهای مههم         هها کهه نقهاطی شهبیه گهره و نشهانه       نقاط(، راه و قلمرو دانسته اسهت. مکهان  ) شامل مکان

 (9314، های لینچ است. )لنگ دهند و قلمروها شبیه به محله ها؛ عناصری مداوم که به ساختار کلی شهر شکل می است. راه

96
ههها در زمینههه  (  یکههی از تههاثیر گههذارترین کتههاب9169کتههاب مطههرح جههین جیکههوبز بههه نههام مههرگ و زنهدگی شهههرهای بههزرگ آمریکههایی)  

جههز منههزوی شههدن  ای نتیجهههکههه  9156نوسههازی شهههرها در سههالهای  هههای سیاسههتریههزی شهههری اسههت. او در ایههن کتههاب بههه نقههد  برنامههه

 عنهوان  بهه  هها  خیابهان  بخشهی  کیفیهت ادامهه کتهاب جیکهوبز راهکارههایی نهوین و متفهاوت را در جههت        . در پهردازد  مهی فضاهای شهری نداشت 

 . دهد میایمنی و سلامت روان ارائه  ایجادکنندهیک عامل 
91

جهههت رفههع مشههکلات شهههر اواخههر قههرن نهوزدهم مطههرح شههد. بههاغ شهههرها ترکیبههی از شهههر و   نظریههه بههاغ شهههر توسههط ابنههزر ههاوارد در  

 شدند. ها از هم جدا می و دیگر فعالیت های سبز کشاورزی، اداری، تفریحی که با کمربندیروستا بودند 



 

39 

 

دند همچون شهر شهر بو و دیدگاه دیگر که هوادار کلان را داده بود 26ها لقب تمرکز زداها جیکوبز به آن

از یکدیگر و  ها یکاربردرخشان لوکوربوزیه. عمده نقد جیکوبز به این دو دیدگاه به دلیل جداسازی 

شهرها راه خروج  نبود سرزندگی در فضاهای شهری همچون خیابان بود. او با اقرار به نقاط ضعف کلان

به باور  .(9366)جیکوبز،  ستدان را حضور مستقیم در شهر می به شهرهای بزرگ های مربوط از بحران

 یها گامها را دریافت و  معنای آنای واقعی زندگی روزانه توجه کرد، ها و رویداده او باید به صحنه

یکی از نظریات مهم جیکوبز امنیت فضاهای  .(9361)پاکزاد،  های موجود پیدا کرد را از واقعیتفکری 

های همگانی یک شهر هستند و نقش  ترین مکان مروهای آن مه شهری است. از دید او خیابان و پیاده

ها جذاب باشند،  . از دید وی اگر خیابانن ایجاد امنیت دارندتبع آ به سزایی در ایجاد سرزندگی و به

های گوناگونی مانند مغازه، کافه و رستوران در  کنند. وجود کاربری مردم با رغبت در آن حضور پیدا می

حضور همیشگی  جهیدرنتوامل جذابیت و سرزندگی خیابان است. ساعات مختلف از روز یکی از ع

و بهترین شرایط برای داشتن خیابان امن فراهم  کند میکنترل اجتماعی را میسر  ساکنان امکان

 .(9366)جیکوبز،  شود می

ها قائل شده است  ندگی در خیابانجیکوبز چهار شرط را برای تنوع بخشیدن و به تبع آن سرز 

 :)همان(

هایی هستند که  های اولیه؛ آن رت اختلاط مناسبی از کاربرهای اولیه و ثانویه: کاربریضرو

کنند.  پذیر می و امکان حرکت و فعالیت را امکان کردهحضور شهروندان را در فضا تضمین 

 د.نگیر های اولیه شکل می رسانی به کاربری کاربرهای ثانویه نیز در برای خدمات

های شهری باید کوتاه باشد؛ تا امکان حرکت در  تاه: طول بلوکهای شهری کو ضرورت بلوک

 های گوناگون را برای پیاده تقویت کند. جهت

                                                 

26
 ای شدن شهر، اعتقاد داشتند. روی نظریات هاوارد هستند به پراکندگی عملکردها در نتیجه چندهسته این گروه که دنباله 
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های  ا کیفیتهای جدید و قدیمی ب بی از ساختمانهای قدیمی: ترکی ضرورت وجود ساختمان

 تری برخوردار باشد. شود تا بازه اقتصادی از طیف گسترده بالا و پایین موجب می

های بیشتری را به همراه  نیازها و سلیقه ،تمرکز جمعیت: وجود تمرکز و تراکم بالاضرورت 

 شود. دارد، در نتیجه تنوع بیشتری ایجاد می

 مروری بر نظریات یان گل

با بررسی  شناسی و روانشناسی است. او تعامل میان معماری با جامعه 29محور اصلی نظریات یان گل

یابی کیفی فضاهای همگانی تجربه مردم از این فضاها به ارز کارکرد فضاهای همگانی و چگونگی

 ها است بعد فضا و سپس ساختمان ،نخست زندگی ،های وی برای طراحی اولویت. ه استپرداخت

مثابه جاذبه است. هرکجا فعالیتی در  های انسانی به از دید او حضور مردم و فعالیت .(9361پاکزاد، )

از  .(9367)یان گل،  شود ها نیز فراهم می دیگر فعالیت و رخداد وعشرای برای  جریان باشد، زمینه

های  اصلی گل، بر فعالیت دیتأکگیرند،  های بیرونی که در فضاهای عمومی شکل می میان فعالیت

ریزی و طراحی است.  ها در عرصه برنامه توجهی به این نوع فعالیت دلیل تأکید او کم. 22اجتماعی است

با روابط اجتماعی پایین همچون  هایی فعالیترا شامل است؛ از  ای گستردهطیف  اجتماعی های فعالیت

. روابط منفعل شاید گیرد برمیرا در  نزدیکروابط منفعل( تا روابط دوستانه ) دیگران شنیدن ودیدن 

در قیاس با دیگر روابط اجتماعی از اهمیت کمتری برخوردار است اما شرط لازم برای دیگر تعاملات 

های بیرونی تابع شرایط متعددی است؛ محیط فیزیکی یکی از این عوامل  گیری فعالیت شکل است.

های اجتماعی ندارد اما  اگرچه محیط اثر مستقیم بر کیفیت، محتوا و شدت ارتباط گلباور است. به 

ی شروع تأثیر قرار دهند و بستری برا توانند الگوهای فعالیت را تحت شهری می معماران و برنامه ریزان

ها، بیشترین نقاط  ها و امتداد بدنه و جداره طور نمونه لبه به دیگر ارتباط ایجاد کنند. )همان(های  گونه

                                                 

او در ایههن کتههاب  منتشههر شههد.   9179سههال  تههرین اثههر یههان گههل اسههت کههه در     مهههم "ههها  کتههاب زنههدگی در میههان سههاختمان  ". 29

 شهری پرداخته است. های محیطبا  ها آنبیرونی و رابطه  های فعالیتبه بررسی انواع 
22

 شده است. در همین بخش در قسمت تعریف فعالیت به شرح سه فعالیت ذکرشده از دید یان گل پرداخته 
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علت  .(1-2) تصویر  کنند عنوان اثر لبه هم یاد می بهشوند؛ که از آن  برای مکث و نشستن محسوب می

ید است، در میانه یک فضا یا در معرض د ها در این است که در این نقاط فرد کمتر در محبوبیت لبه

 .)همان( آنکه دیده شود تواند ببیند بی میمسیر کسی یا چیزی نیست، 

 

 ها؛ مکانی محبوب برای نشستن و نظاره کردن. لبه :1-2  تصویر
 

یک روند تدریجی شکل بگیرند و چنین معتقد است فضاهای شهری باید درگذر زمان و در  او هم

زیرا این روند آرام اجازه سازگاری و تطبیق محیط فیزیکی و عملکردهای شهری را ؛ دگرگون شوند

در این دوره، شهر  گلبه باور  کند. وسطی یاد می دهد. او در این خصوص از شهرهای دوران قرون می

همین رو همپوشانی کاملی میان گرفت؛ از  به دست ساکنانش و در یک فرایند تدریجی شکل می

 .)همان( آمد های شهری به وجود می فعالیت محیط فیزیکی و

 مروری بر نظریات ویلیام وایت

دنبال شد. او در کتاب خود ویلیام وایت گل در ارتباط با کارکرد فضاهای همگانی توسط  نظریات یان

«زندگی اجتماعی در شهرهای کوچک»
23

های  فضاهای شهری و فعالیت از رابطه نزدیک میان کیفیت 

تواند کاربرد فضای شهری را  گوید و اینکه چگونه تغییرات فیزیکی و کالبدی ساده می شهری سخن می

او در پی تحقیق خود در فضاهای شهری خوب و کارآمد به این  توجهی بهبود بخشد. صورت قابل به

                                                 

23
شناسهی و   مسهائل شههری پرداختهه اسهت. نگهاه او بهه شههر از حهوزه جامعهه         ویلیام وایت بدون آنکهه معمهار یها شهرسهاز باشهد بهه بررسهی         

هههای کوچههک( بههه بررسههی و  ههها و پههارک رفتارشناسههی اسههت. او در ایههن کتههاب بهها مطالعههات گسههترده در فضههاهای شهههری کوچههک )میههدان 

 پردازد.  چرایی زوال فضاهای شهری ناموفق می
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ی یک فضای کارآمد، قابلیت حضور افراد کند؛ به عبارت رسد که عرضه، خود تقاضا را ایجاد می نکته می

های  های جدید در مردم را دارا است. همچنین یک فضای شهری موفق، مکان تبع آن عادت جدید و به

از  .(9312)وایت،  خلوت است های ها بیشتر از مکان ها نسبت حضور زوج اجتماعی هستند که در آن

در این رابطه او در مشاهدات خود متوجه شد  های جنسی نیز توجه داشت؛ وایت به تفاوت سوی دیگر

در فضاهای شلوغ درصد زنان چنین  دهند. هم زنان بیشتر از مردان به مکان نشستن خود اهمیت می

به باور  توان دریافت که آن فضا مکان مناسب و کارآمدی است. بیشتر از مردان است و از این طریق می

توان آن را به بیشتر فضاهای  مردم، بارزترین الگویی که می وایت در میان الگوهای تأثیرگذار در جذب

عواملی همچون آفتاب، درختان، آب، به عبارتی  است.حضور دیگران در فضا همگانی تعمیم داد؛ 

کنند. آنچه باعث  صرفاً امکان حضور را فراهم میبرای نشستن  هایی فروشی و مکان های اغذیه کیوسک

او در تبیین تعامل بین الگوهای رفتاری مردم و  (.همان) های دیگر است شود بودن آدم ور میتداوم حض

های  نگاری بهره برد. به باور او شیوه استفاده مردم از یک فضا، خواسته کیفیت محیط از روش رفتار

هایی که مردم در آن تمایل حضور داشته باشند توجه  دهد. درنتیجه برای خلق مکان آنان را بازتاب می

 های کاربران لازم و ضروری است.به نیاز
 

 مروری بر نظریات جان لنگ

. او در کتاب خود است، نقش علوم رفتاری در طراحی محیطی های جان لنگ پژوهشمحور اصلی 

های انسان از فضا و عوامل  به دریافت با تبیین رابطه میان انسان و محیط، "آفرینش نظریه طراحی"

لنگ در ارتباط با نقش جزئی اما پراهمیت محیط رداخته است. محیطی تأثیرگذار بر این تصورات پ

توانند بازدارنده و یا  های کالبدی می گیری الگوهای رفتاری، معتقد است که محیط کالبدی در شکل

ها و  کننده رفتارها نیستند زیرا انگیزه کننده رفتارهای مردم شوند اما به هیچ وجه تعیین تسهیل

بر همین اساس به تعریف  .(9366جان لنگ، ) ننده رفتارهای مردم هستندک تعییننیازهای انسانی 

هایی در محیط  ها و قابلیت محیط بالقوه فرصت .(96-2)تصویر  پردازد یط بالقوه و محیط مؤثر میمح
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اما محیط مؤثر محیطی است که در اثر عملکرد و استفاده مردم از  کنند؛ است که معماران ایجاد می

کننده یا  آید. به بیان دیگر محیط مؤثر شامل عناصری است که برای استفاده می ها به وجود آن

 کننده بامعنا است. مشاهده

  

 مؤثرمحیط و  محیط بالقوه: 96-2  تصویر

های برازندگی یا  ژهلنگ در خصوص رابطه کیفی بین الگوهای رفتاری و الگوهای محیط کالبدی از وا

های کالبدی برای تأمین بعضی رفتارها  ساختی استفاده کرده است. بدین معنی که بعضی محیط هم

؛ یعنی درجه بالاتری از هم ساختی بین محیط و رفتار وجود دارد. به باور او ندقابلیت بیشتری دار

کالبدی، الگوهای رفتاری را در پذیر بدون نیاز به تغییرات  پذیر و انعطاف های کالبدی تطبیق محیط

های کالبدی حتی اگر سازگاری بین رفتار و محیط را  گونه محیط ند. ایننک های مختلف تأمین می زمان

های بررسی برازندگی یا هم ساختی  او یکی از روش دهند. خوبی تأمین نکنند به حیات خود ادامه می به

شده  های ساخته در خصوص نقش اجتماعی محیط رفتار و محیط را ارزیابی ذهن مردم دانسته است.

شده رابطه تنگاتنگی وجود دارد. از نظر او  نیز به باور وی بین تعاملات اجتماعی و محیط ساخته

های  کنترل قلمرو، چیدمان فضا و تفاوت عواملی همچون فاصله کارکردی، مرکزیت کارکردی،

فاصله کارکردی را معادل با میزان  لنگ، ؤثراست.ماجتماعی و فرهنگی بر نحوه تعامل افراد با یکدیگر 

ها  وآمد و تداخل فعالیت از نظر او فواصل طولانی، تراکم رفت داند. میدشواری ارتباط نقاط گوناگون 

میزان سهولت دسترسی و نیز به معنای مرکزیت کارکردی  شود. موجب افزایش فاصله کارکردی می

های رفتاری  ها یا قرارگاه ز مکانی و همچنین زمان استفاده ادفعات استفاده از امکانات مشترک گروه
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هایی معمولاً فضاهای عمومی یا نیمه عمومی هستند که امکان استراحت و مشاهده  است. چنین مکان

های  ن در مسیر فعالیتها قرار گرفت د. عامل مهم در کارکرد مرکزی مکاننکن افراد دیگر را فراهم می

 .)همان( روزانه است

شکل تعامل افراد از تعاملات دوستانه تا گفتمان  ز سوی دیگر جزییات طراحی و چیدمان اتاق برا

کند. در  پذیر و اجتماع گریز یاد می رند. او در این خصوص از فضاهای اجتماعاگذ رسمی تأثیر می

هی که ساماند درحالی ؛شود پذیر بر مکث، جمع شدن و حضور تأکید می دهی فضاهای اجتماع سامان

پشت مانع از تعاملات اجتماعی  به های پشت وجود نیمکتبا ارجحیت حرکت بر مکث و  اجتماع گریز

 شود.  می

 معیارهای فضای شهری مطلوب 2-2-3
 

همین رو نیازهای او است. از  تأمینلازمه حضور انسان در فضای شهری، ایجاد بستری مناسب جهت 

تواند نقش مؤثری در امکان و  کارکردی میهای مختلف کالبدی و  فضای شهری با توجه به ویژگی

تاکنون مطالعات زیادی به بررسی و تحلیل معیارها  میزان حضور مخاطبان در این فضاها داشته باشد.

اما باید توجه داشت فضاهای  های تأثیر گذرا در ارتباط با فضاهای شهری صورت گرفته است؛ و شاخص

د. از همین رو نگیر ای مطلوب و یا نامطلوب به خود میه شهری بسته به نیازهای افراد جامعه خصلت

طور  تغییر و تعدیل است. به این معیارها بسته به شرایط اجتماعی فرهنگی سیاسی و جغرافیایی قابل

 سازمانهایی همچون  های کیفی فضاهای شهری از سوی سازمان کلی معیارهایی جهت بررسی جنبه
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استفان ، 25ایان بنتلی، 24استفان کاپلان پردازانی همچون ریهو نظ" ریزی برای فضاهای همگانی طرح"

 پردازیم: ها می مرور و معرفی آن تبیین شده است که در این بخش به 27هنری لناردو  26کار

ریزی برای  طرح"دار از دیدگاه سازمان  عوامل مؤثر در ایجاد فضاهای سرزنده و مردم

 "فضاهای همگانی

فضای عمومی  9666ای که بر روی بیش از  با مطالعه 21پی. پی. اسحروف اختصاری  با 26این سازمان

شهری در کشورهای مختلف انجام داده است؛ به این نتیجه رسیده است که چهار عامل اساسی در 

)رفعیان و  اند از د. این عوامل عبارتسنجش مطلوبیت فضاهای شهری از اهمیت بیشتری برخوردارن

 :(9361همکاران، 

های لازم برای  های فضاهای عمومی ایجاد فرصت ترین ابعاد و ویژگی از مهم پذیری: اجتماع

تر با مکان و جامعه  تعاملات اجتماعی است. مردم هنگام تعامل با سایر افراد جامعه رابطه قوی

های مختلف اجتماعی و زندگی  کنند. این عامل با تعیین میزان حضور گروه خود احساس می

 شود. گیری و ارزیابی می روز اندازه در ساعات مختلف شبانه

های موجود درون فضا و توان  ها و کاربری فعالیت و کاربری: رویدادهای اجتماعی، نوع فعالیت

ترین عامل در پویایی فضاهای عمومی و فعال  های مختلف، مهم ها در جذب افراد و گروه آن

، میزان و دفعات مراجعه بودن آن در ساعات و فصول مختلف است و شاخص ارزیابی این بعد

 هاست. افراد به فضا و مشارکت در فعالیت

                                                 
24

 Stephan Kaplan 
25

 Ian Bentley 
26

 Stephen Carr 
27

 Henry Lennard 
26

ایهن مرکهز یهک سهازمان غیرانتفهاعی اسهت کهه ههدف اصهلی آن ایجهاد فضهاهای همگهانی سهرزنده و احیهای فضهاهای عمهومی اسهت تها                    

 راحتی در آن به تعاملات بپردازند. مردم بتوانند به
29

 P.P.S ( Project For Public  Spacees) 
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رؤیت  و ارتباطات فضایی و دسترسی به قابل سیرکولاسیوندسترسی و ارتباط: ارتباط به نحوه 

 کند. عنوان دسترسی کالبدی و بصری فضا یاد می بودن فضا مربوط است که تیبالدز از آن به

های اجتماعی ویژه نظیر کودکان و سالخوردگان  ر گروهامکان دسترسی، تداوم حرکت و حضو

ونقل شهری از  در نقاط مختلف فضا، وجود پارکینگ کافی و ارتباط مطلوب با سیستم حمل

 کننده در این بعد است. های تعیین شاخص

اساس چگونگی ساماندهی کالبدی فضا و دریافت  تصویر ذهنی و آسایش: تصویر ذهنی بر

نحوه و میزان حمایت و حفاظت از فضا(، ) گیرد. پایداری شکل می آسایش ذهنی از فضا

تشخص و خوشایندی بصری فضا در جذب مردم به یک قرارگاه و دریافت آسایش ذهنی از 

تجربه حیات  شود مردم آن را برای توقف، قدم زدن فضا مؤثر است و این ویژگی سبب می

 جمعی انتخاب کنند.

 استفاده از محیط از دیدگاه استفان کاپلانمردم در  عوامل مؤثر در ترجیح

فرض بنا شده است که مردم حضور در فضایی را ترجیح  تئوری ترجیحات محیطی کاپلان بر این پیش

دهند که دو نیاز پایه؛ فهمیدن محیط و کشف کردن محیط را برآورده کند. او چهار متغیر محیطی  می

 :(9314)پور جعفر و همکاران،  داند را شرط لازم برای تأمین این دو نیاز می

درنگ از محیط است که  انسجام(: انسجام یا یکپارچگی موجب فهم سریع یا بی) 36یکپارچگی

 یراحت بهدهی عناصر آن است. اگر یک فضا دارای انسجام باشد مردم  درباره نظم و سازمان

ه شاخص شود ک رو پیشنهاد می یک محیط حس کنند. از این صورت بهتوانند آن را  می

 یکپارچگی از طریق تکرار در زمینه و بافت به وجود آید.

                                                 
30

 Coherence 
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شود و به میزان تنوع  درنگ از محیط می : این شاخص موجب کشف سریع یا بی39پیچیدگی

در عناصر محیطی اشاره دارد. طبق نظر کاپلان تنوع بیشتر در یک محیط؛ حس اکتشاف در 

 شود. ب درگیری افراد با محیط میمحیط را در مخاطبین ایجاد کرده و در نتیجه موج

تری و با  خوانایی: خوانایی جز آن دسته از اطلاعات محیط است که در مدت زمان طولانی

یابی  گیرد. کاپلان مفهوم خوانایی را مرتبط با جهت حرکت در محیط، در ذهن افراد شکل می

توانند به آسانی در  یشود؛ افراد م داند. به باور او خوانایی باعث امنیت خاطر محیط می می

 وبرگشت خود را گم کنند. محیط حرکت کنند بدون آنکه مسیر رفت

: این متغیر به معنای فرصت دریافت اطلاعات جدید از محیط است. به عبارتی 32رمزآلود بودن

اگر شخصی به جستجوی خود در محیط ادامه دهد اطلاعات بیشتری از محیط دریافت 

 کند. در فرد ایجاد میرا ادامه مسیر کند. کیفیتی که انگیزه  می

تر  زمان طولانی برای شناخت سریع محیط، یکپارچگی و پیچیدگی آن مهم است و در مدتبه عبارتی، 

 شود. خوانایی و رمزآلود بودن، موجب ترغیب افراد به کشف محیط می

 

 از دیدگاه ایان بنتلی پاسخدههای  عوامل مؤثر در ایجاد محیط

های فضاهای شهری توسط بنتلی و همکارانش در کتابی تحت  ن مجموعه کیفیتیکی از مشهورتری

جاد یک محیط تدوین شده است. در این کتاب از هفت عامل کیفی در ای "دهخپاسهای  محیط"عنوان 

 :(9365)بنتلی و همکاران،  پاسخده گفته شده است

                                                 
31

 Complexity 
32

 Mystery 
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خوانده  نفوذپذیری مکان رفتن یا نرفتن مردم به یک مکان کیفیتی است کها: نفوذپذیری

دهد. در نتیجه عاملی اساسی در ارزیابی  شود، این میزان دسترسی به مردم حق انتخاب می می

 یک محیط پاسخده است.

فضاهای نفوذپذیر زمانی ارزشمند هستند که بتوانند تجربیات فضایی گوناگون را دارا : تنوع

اما مردم زمانی  ؛ای پاسخده استگوناگونی دومین عامل کیفی در فضاه باشند. به همین خاطر

های گوناگون را از یک فضا خواهند داشت که آن مکان در فرم، استفاده و معانی  امکان تجربه

 نیز گوناگون باشد.

آورد. خوانایی  سومین کیفیت خوانایی است که موجب درک یک مکان را فراهم می: خوانایی

از امکانات یک  گیری بهرهیت دارد. برای ( الگوهای فعالیت اهم2( فرم کالبدی 9در دو سطح 

 به تکمیل یکدیگر بپردازند. محیط، بهتر است که هردو سطح از خوانایی

هایی که  هایی که برای نیازهای متنوع استفاده شوند در مقایسه با مکان مکان: پذیری انعطاف

ایجاد های بیشتری را برای کاربران  فقط برای کاربری مشخصی طراحی شود حق انتخاب

 شود. گفته می پذیر انعطافکیفیتی را عرضه کند،  چنینمحیطی که  ند.نک می

ظاهری خویش مفاهیمی را به  کیفیات وسیله به بتواندکه یک مکان  همین: تناسبات بصری

آن مکان دارای تناسبات بصری  آشنا کند، هایشان انتخابرا با حق  ها آنمردم منتقل کند که 

 ثیر به سزایی در تعابیر مردم از محیط دارد.است. جزییات ظاهری تأ

 کنندگان استفادهتنوع تجربیات حسی موجب لذت  واسطه بهکیفیتی است که : غنای حسی

های دیگر  شود، بلکه حس تجربیات بصری ایجاد نمی اساس برشود. غنای حسی صرفاً  می

 .گیرد برمیهمچون بویایی، لامسه، بساوایی و شنوایی را هم در 
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های  ها و ویژگی علایق، ارزش اساس برمردم  کیفیت آخر، رنگ تعلق است. :علقرنگ ت

که رنگ تعلق در خوانایی  تأثیراتیدهند. از  شخصیتی خود به محیط اطراف رنگ تعلق می

های  های یک مکان است و این امر در محیط کند، بارز کردن الگوی فعالیت ایجاد می

دهد اهمیت  وسیعی از کارکردها را در خود جای میکه در طول زمان گستره  پذیر انعطاف

 ای دارد. ویژه

 عوامل افزایش تمایل مردم به حضور در فضا از دیدگاه استفان کار

پردازانی است به تحقیق بر روی کارکرد و طراحی فضاهای عمومی پرداخته است. به نظر  کار از نظریه

دسترس  کنندگان و قابل ق تمامی استفادهحفظ حقو) او فضاهای شهری علاوه بر دموکراتیک بودن

ها( و معنادار بودن )اجازه دادن به مردم برای برقراری ارتباط قوی بین خود و  بودن برای همه گروه

 :(9366)کارمونا و همکاران،  کنندگان را برطرف سازد ه استفادهمکان عمومی( باید پنج نیاز اولی

فق است. طول زمانی که مردم در یک فضای یک فضای عمومی مو نیاز پیشراحتی  :راحتی

، محیطی زیستشود. راحتی شامل عوامل  کنند نشانه راحتی آن محسوب می شهری توقف می

 .ستاامنیت( ) راحتی فیزیکی و راحتی روانی

های طبیعی مانند  تری از آرامش تن و جان است. المان آسایش حالت پیشرفته: آسایش

 کنند. جدایی از ترافیک سواره به آرامش فضا کمک می، پوشش گیاهی، نما آبدرختان، 

و شاید اولین  ترین تواند ساده تماشای مردم در محیط می: درگیر شدن غیرفعال با محیط

گوید: آنچه مردم را جذب  طور مثال وایت می به با محیط باشد. غیرفعالشکل درگیر شدن 

ایجاد دیدهای مناسب،  آورند. اه میکه به همراست زندگی و عملکردی  سایر افراد و ،کند می

های مختلف از عواملی هستند که  های خاص، برگزاری نمایش المان کارگیری بهنصب فواره، 

 ند.نک امکان درگیری با محیط را فراهم می
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برای  تری از فضا را درگیر شدن فعالانه با فضا، تجربه مستقیم: درگیر شدن فعالانه با محیط

شود.  ها می تری با دوستان، آشنایان و غریبه باعث تماس مستقیم بردارد وکنندگان در  استفاده

های نمایشی( است که به  برنامه) در ارتباط فعال نیاز به المان غیرمعمول و یا اتفاق خاصی

های خارجی ارتباط بین مردم  ای که در آن به کمک محرک منجر به پدیده مثلث شود؛ پروسه

 .ها به وجود آید و غریبه

بخش وجود دارد که به  های جدید و لذت در کشف محیط میل به شرکت در تجربه: کشف

یا سادگی با حرکت زمان و گردش فصول  توان به تفاوت و تغییر در محیط وابسته است. لذا می

به وجود  ...جواری عناصر گوناگون و  متغیر، هماندازهای  با تنوع در طراحی کالبدی و چشم

 آید.

 33ر ارتقای زندگی اجتماعی از دیدگاه هنری لناردعوامل مؤثر د

ارتقاء دهنده که کیفیاتی را  اند توانستهبا تحلیل فضاهای شهری موفق در اروپا  شانلنارد و همکار

و همکاران  لنارد) برخی از موارد شاخص آن در زیر آمده است. کنندرا مطرح  هستندزندگی اجتماعی 

 :(9366قل از چرخچیان، نبه 

فضاهای عمومی  شود و تشخص مکان: این ویژگی که به ابعاد کالبدی مکان مربوط میتصور 

 کند. تر نموده و تصور قوی از شخصیت و هویت آن در ذهن کاربران ایجاد می شهر را تماشایی

یادماندنی: حس مکان در فضاهای شهری از طریق تعریف فضایی شکل  حس مکان و تجارب به

دهد. این ویژگی موجب حس  قرار می ریتأثاولین مواجهه تحت مخاطب را در  هگیرد ک می

یادماندنی در آن است. چرا که خاطرات ما با  همبستگی در فضا و خلق تجارب معنادار و به

پیوندد. فضاهای شهری  ها به وقوع می خورد که تجارب ما در آن خورده می هایی گره موقعیت
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ه به نحو مؤثری در برآوردن نیازهای اجتماعی ما کند ک هایی فراهم می با این توصیف موقعیت

 مؤثرند.

های مختلف از مکان  : ازآنجاکه افراد گوناگون به روشتنوع فعالیتی برای کاربران گوناگون

راحتی در  شود تا افراد مختلف با شرایط متفاوت به کنند، این کیفیت سبب می استفاده می

بازی کردن، جوانان برای قدم زدن، سالمندان مکان حضور یابند. برای مثال کودکان برای 

کنند و پاسخگویی به این امر مستلزم چند عملکردی بودن  برای نشستن از فضا استفاده می

های مختلف  های مختلف و دستاورد آن ایجاد همبستگی بین گروه مکان و وجود فعالیت

 اجتماعی است.

یابی در  رند که مردم باید قادر به جهتیابی و تعریف مطلوب مکان: متخصصان بر این باو جهت

های  بندی، خوانایی و تمایز بخش محیط پیرامون خود باشند. در فضاهای شهری مفصل

تواند درک صحیحی از موقعیت خود در  صورت فرد نمی در غیر این چرا کهمختلف لازم است، 

در پیرامون خود نیاز  ندنییادما بهافراد به نقاط کانونی، متمایز و  علاوه بهمکان داشته باشد. 

ها اشراف داشته باشند و در آن تجمع کنند. این نقاط کانونی ممکن  راحتی به آن دارند که به

 ها باشند. نماها، آثار هنری و یادمان است آب
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 مراکز تجاریبخش دوم:  2-3
 

ی شهرها بوده و ساختار کالبد گیری شکلدر  تأثیرگذاردادوستد و مقوله تجارت همواره عاملی مهم و 

. در شوند میپیدایش و تحول بسیاری از شهرها محسوب  منشأای که فضاهای تجاری  گونه است. به

عوامل گوناگون تغییرات زیادی  تأثیرطول تاریخ مراکز تجاری همچون دیگر فضاهای شهری تحت 

گیری  جب شکلاجتماعی مو های ضرورت. در گذشته عامل اقتصاد در کنار مذهب، سیاست و اند کرده

از تعامل بین عوامل  ای نمونهبازار در شهرهای ایرانی  گیری شکلشدند. نحوه  فضاهای شهری می

های عمومی همچون مسجد، مدرسه و  جواری با مکان قرارگیری بازار در مرکز شهر و هماست.  یادشده

ارتباطات اجتماعی و  گیری حمام باعث شد تا این مکان علاوه بر مبادلات اقتصادی، بستری برای شکل

به واسطه ارتباط با شهر، چند عملکردی بودن و  توان میفضاها را  گونه اینمدنی نیز باشد. از همین رو 

 فضای عمومی شهری تلقی کرد. مثابه به ،ها آنوجود حیات اجتماعی و مدنی در  تر مهماز همه 

گیری فضاهای تجاری، سایر عوامل یا  عنوان نیرویی مستقل در شکل در دوران مدرن با غلبه اقتصاد به

از بین رفتند یا کمرنگ شدند. نتیجه این امر از بین رفتن کارکردهای پیشین فضاهای تجاری و 

مراکز است. با این وجود امروزه به دلیل کمبود سرانه فضای عمومی در  گونه اینکاهش عمومیت در 

جدیدی از این مراکز نوین  گیری بهرهود به جوانان و نوجوانان، به شیوه خ خصوص بهسطح شهر مردم 

روزه مفهوم خرید تغییر . از سوی دیگر امپردازند میبستری جهت تعاملات و حضور اجتماعی  عنوان به

بلکه در کنار فعالیت  ؛شود عنوان یک فعالیت ضروری در نظر گرفته نمی دیگر به دیخر کرده است.

ته است. در چنین فضاهایی مصرف نقش اساسی ایفا تفریحی به خود گرف -اقتصادی، جنبه فراغتی

استقبال نسبی مردم  .(9366)کاظمی،  شوند ها مصرف می نیز در این مکانجایی که فضاها کند تا  می

نه برای خرید که برای بودن و پرسه زنی نشان از بازتعریف فضاهای عمومی در این  ها آنو حضور 

ند تا دوستان خود را ملاقات کنند، غذا بخورند، فیلم ببیند و از آی مراکز دارد. افراد به این فضاها می
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عنوان فضاهای شهری نیمه  تر تماشا کنند و دیده شوند. از همین رو امروزه این مراکز به همه مهم

 .اند شده تبدیلبخش  عمومی نقش اساسی در سبک زندگی شهری دارند و به عاملی هویت

 رانفضاهای تجاری در ای دگرگونی روند 2-3-1
 

نیز قلمداد  ساختار شهرها گیری شکلشهری است، یکی از ارکان اصلی  ای پدیدهکه  حال درعینبازار 

توسعه و رشد  درروندکه  دانند می. بسیاری از مورخان، بازار و شهر را دو پدیده مرتبط به هم شود می

و  سو یکاین کنش از  .اند داشتهمتقابل  تأثیریکدیگر 

ری از سوی دیگر، موجب شد تا سیر اهمیت روابط تجا

تحول شهر و بازار با یکدیگر آمیخته و ساختار هریک بر 

مستقیم بگذارد.  تأثیرساختار کالبدی، اجتماعی دیگری 

به عبارتی توسعه شهر ضرورت ایجاد مراکز تجاری در 

کالبد بازار را فراهم نمود و در مقابل توسعه روابط 

ر شهری را در پی تجاری، گسترش شهر و سایر عناص

حدود نهصد سال قبل از میلاد، با برپایی حکومت داشت. 

شهری شکل گرفتند. از  های تمدنمادها در ایران، اولین 

همین رو نطفه مفهوم بازار به شکل اولیه در دروان 

بسته  گرایی شهربا شروع شهر و  زمان همحکومت مادها 

موقعیتی در این دوره بازار به لحاظ  .(99-2)تصویر  شد

اصلی قرار  یها راهدر خارج از شهر و در کنار یکی از 

در زمان حکومت هخامنشیان با  .(9366)رجبی،  داشت

: شهر و بازار در دوره ماد؛ مأخذ: 92-2 تصویر

 9364حبیبی، 

: شهر و بازار در دوره هخامنشیان؛ 99-2 تصویر

 9364مأخذ: حبیبی، 
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های اطراف و گسترش قلمروی خود، روابط تجاری با نواحی اطراف  تحت سلطه قرار دادن سرزمین

ت تجاری مواجه شدند و توسعه یافت. به مدد این توسعه، هخامنشیان با عنصری به نام پول در معاملا

 .(9364حبیبی، ) ای خود را به روابط کالا پول دادروابط کالا با کالا ج

شهرها شدند و  گیری شکلاز همین رو امور بازرگانی در کنار کشاورزی و قدرت نظامی یکی از ارکان 

)تقوی نژاد،  افتاصلی درون شهر تولد ی های راهو محل تقاطع  ها دروازهبدین ترتیب بازار در کنار 

در دوره سلوکیان )قرن  .(92-2)تصویر  (9366دیلمی، 

تجاری و ساختن  های راهسوم قبل از میلاد( با احداث 

، مبادلات تجاری ها شاهراهشهرهای متعدد در مسیر این 

در این دوره، با ورود  چنین همرشد به سزایی یافت. 

 عناصر فضایی یونانی مانند میدان، ساختار شهرها،

یونانی به خود گرفتند. این عنصر  -ترکیبی ایرانی

همچون آگورا با تمرکز بناهای اصلی شهر )مقر حکومت، 

معبد و بازار( در اطراف خود مرکز مبادلات فرهنگی، 

اداری، تجاری شد. بازار نیز در این دوره از میدان اصلی 

اصلی شهر و بیرون آن گسترش  های دروازهشهر تا 

در دوره ساسانیان،  .(93-2)تصویر (9366)رجبی،  یافت

بازار در نقش ستون فقرات شهر از شار میانی 

 یافتامتداد می)شارستان( شروع و تا شار بیرونی )ربض( 

بازار در این دوره علاوه از همین رو  .(9365)سلطان زاد، 

:  شهر و بازار در دوره 93-2 تصویر

 9376ساسانیان. مأخذ: پوراحمد، 

شهر و بازار در دوره  :94-2 تصویر

 9376سلوکیان. مأخذ: پوراحمد، 
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 رای تجمع نیز ایفایفضای عمومی و مکانی ب عنوان به، کرد میشاهراه ارتباطی عمل  عنوان بهبر اینکه 

ری از برخوردا واسطه بهدر زمان ساسانیان نظام راسته در بازار  چنین هم .(94-2)تصویر  کرد مینقش 

 .)همان(سازمان اصناف، کامل گردید 

نیز در مرکز شهر قرار داشت که در مجاورت آن  هایی میدانراسته، در این زمان  یریگ شکلعلاوه بر 

 عنوان بهبعد )حکومت اسلامی( با اندک تغییراتی  های دورهقرار داشتند. در  ها زهمغابناهای عمومی و 

 طورکلی به .(9376)پوراحمد،  قرار گرفت مورداستفادهخان 

ی امروزی مربوط به این دوره کالبد بازار به معنا گیری شکل

تری از بازارهای  بازارها در دوره اسلامی نمونه کامل است.

های اصلی  ای که یکی از شاخص ونهگ ساسانی شدند. به

شهرهای اسلامی در کنار ارگ و مسجد جامع بازارهای آن 

های ظاهری، ویژگی  دگرگونی باوجوداست که هنوز هم 

جواری با مسجد  شود. هم اصلی شهر اسلامی محسوب می

یکی از  عنوان مهم در سازمان کالبدی و فضایی بازار در این دوره است. مسجد به جامع از تغییرات

شد. از همین رو بازار علاوه بر عملکردهای تجاری،  ارکان مهم بازار اسلامی در امتداد بازار ساخته می

فرهنگی نیز -های مذهبی، اجتماعی حکومتی، مرکز فعالیت

تغییر و تحول  طورکلی به .(95-2)تصویر  شود میمحسوب 

های متعدد و  بازار در این دوره شامل؛ پیدایش راسته

گون بر پایه صنف، پیدایش کارکردهای متعددی هم گونا

امور دفتری و بازرگانی چون تیمچه و خان جهت انجام 

در دوره حکومت  .(9376، )پوراحمد و همکاران است

قدرت نظامی، اداری و اقتصادی کشور،  واسطه بهصفویان، 

: شهر و بازار در آغاز اسلام. 96-2 تصویر

 9376ماخذ: پوراحمد، 

شهر و بازار در دوره صفویه. : 95-2 تصویر

 9364مأخذ: حبیبی ، 



46 

 

رت و صنعت )بازار و تجارت داخلی و خارجی از رونق زیادی برخوردار شد. از همین رو مراکز تجا

 بازارهایکه مورخان معماری سنتی  ای گونه بهشکل خود رسیدند.  ترین کاملعناصر مرتبط با آن( به 

علت این امر پیدایش  .(9364)حبیبی،  دانند میدوران صفویه را اوج تکامل معماری و شهرسازی 

 بازارهاید. جایگزینی سبکی به نام سبک اصفهان است که موجب تحولی عظیم در توسعه بازار ش

بازارهای ارگانیک )طراحی نشده( از تحولات بازارهای این دوره است که به  جای به شده ریزی طرح

های انجمن صنفی  فعالیت .(9376، پوراحمد) اورت بازارهای خودرو بنا گردیدندشکل متمرکز در مج

شکل بازارهای صفوی عامل بسیار ای که مقوله اصناف در نوع استفاده و  گونه نیز افزایش یافت. به

فضاهای تجاری دانست. در اواخر  گیری شکل دررونددوره جدیدی  توان میدوره قاجار را  مهمی بود.

مورد توجه  تجددخواهیواسطه آشنایی با کشورهای متحول شده اروپایی، نوگرایی و  حکومت قاجار به

شکل  34وف است سبکی به نام سبک تهرانقرار گرفت. در این دوره از تاریخ که به عصر ناصری معر

هایی به تقلید از غرب ساخته شدند که با ایجاد  به تأسی از این سبک، در مقابل بازار خیابانگرفت. 

اروپایی وارد فضاهای شهری ایران شد که تا پیش از این  تماماًنماهایی رو به خیابان، الگویی جدید و 

ها  خانه، سفارتخانه حیث عملکردهای جدید شهری نظیر مهمان از ها خیابانوجود نداشت. در این الگو 

 ییها مغازهمتمایز از دیگر معابر شهری شدند.  کاملاًبودند  خود گردآوردهو بانک و غیره که در اطراف 

و ویترین، به عرضه و نمایشی جدید از کالا پرداختند و همین باعث شد  ای شیشهدر دو طرف با نمای 

به کارگیری  .(9364)صفامنش،  ین نوع از فضای شهری افزایش یابدروندان به اتا میزان توجه شه

ها را از میان برداشت و ساعات  روشنایی در معابر هنگام شب، نیز عامل محدودیت زمانی استفاده از آن

ز آغا شاه ناصرالدیناین الگو که در دوران  .)همان( ومی را افزایش دادپرسه زنی و استفاده از فضای عم

مکان تحقق نخستین تغییرات در پایتخت و  همکه  ازآنجاییرواج پیدا کرد.  کاملاًشد بعد از مشروطه 

با این الگو در شهرهایی مانند تهران، تبریز، مشهد و  هایی خیابان، شاهد افتاد میشهرهای بزرگ اتفاق 

                                                 

34
 ( 9366ازآنجایی که بهترین نمونه این سبک، شهر تهران است. به همین نام نیز معروف گردیده است. )رجبی،  
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 -2و  97-2)تصویر  ستنداز این دست فضاها ه ای نمونهو باب همایون  زار لالهخیابان  غیره هستیم.

توان شروع دگردیسی در فضاهای تجاری قلمداد کرد زیرا  ها را نمی ساخت این خیابان حال بااین .(96

شدند و به میدان  های شهری شروع می ها همچنان از ساختاری سنتی برخوردار بودند؛ از دروازه آن

این فضاهای تجاری که در  .رسیدند می

اری بازار قرار داشتند امتداد رشد فضاهای تج

نوعی فضای واسط باعث جریان  عنوان به

فضای تجاری بازار در شهر شدند و علیرغم 

جدید در شهروندان  های تجربهایجاد 

 بافت فرهنگی بازار وابسته بودند همچنان به

کلی تغییرات صورت  طور به(. 9319)آذری، 

ای اندک و در  گونه گرفته در دوره قاجار به

شهری نمود پیدا کرد و ساختار شهر اجزای 

های یک شهر سنتی  کاملاً منطبق با ویژگی

فضای  ترین اصلی عنوان بهبود. بازار همچنان 

 تجاری در حال توسعه و گسترش بود.

کرد.  ای که در شهری مثل تهران؛ بازار در این دوره از تاریخ دروان طلایی خود را طی می گونه به

با شروع حکومت پهلوی است. جنس تحولات در این  زمان همهای تجاری تحولات بنیادین در فضا

الگوبرداری کامل از غرب از نوع تقابل و تضاد بین سنت و تجدد و قدیم و  وگریزی  دوره به دلیل سنت

جدید بود. حاصل این امر وجود فضاهای دوگانه همچون فضاهای تجاری و عمومی قدیم در مقابل 

آن فضاهای تجاری،  تبع بهدر ساختار شهر و  جدید در شهر شد. از همین رو فضاهای تجاری و عمومی

در فرم و محتوا حاصل شد. یکی از عوامل اصلی در این تغییرات،  ای گستردهدگردیسی و تغییرات 

 : نمایی از خیابان ناصریه. مأخذ: اینترنت97-2 تصویر

 

 زار. مأخذ: اینترنت : نمایی از خیابان لاله96-2 تصویر
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قدیمی شهرها به بهانه نوسازی و  های بافتمستقیم در  های کشی خیابانتحمیل الگوی مشبک و 

منجر به تخریب بافت و گسست فضایی بین بازار و محلات  تنها نهبود. این امر  ها تباف گونه اینبهسازی 

 نیز رنگ باختند ها آندرون  گرفته شکلاجتماعی، فرهنگی  های ویژگیاطراف شد، بلکه 

کلی از بازار جدا  طور بهبسیاری از عناصر اجتماعی از قبیل؛ مذهب، آموزش، تفریح  .(9366)رجبی،

، ونقل حملنقاط شهر استقرار یافتند. از سوی دیگر با ورود اتومبیل و تسهیل در  شدند و در سایر

آمدند و مراکز تجاری جدیدی در اطراف بازار شکل گرفتند.  ها خیابانتجاری به کنار  های فعالیت

با تغییرات ساختاری در فضاهای شهری، سبک زندگی مردم نیز دستخوش تغییر شد.  زمان هم

ت کالاهای خارجی و تغییر الگوی مصرف، تولید داخلی و محل عرضه تولیدات یعنی واردا واسطه به

های بازار که به مشاغلی چون مسگری، آهنگری و غیره اختصاص  بازار از رونق افتاد. بسیاری از راسته

 زمان همهم داد تا  دست به دستاین عوامل  .)همان( ف اختصاص یافتندداشتند به عرضه کالاهای مختل

دوره پهلوی تخریب تدریجی بازار، مفهوم خیابان تجاری به شکل واقعی در این دوره تشکیل شود.  با

بیشتر فضاهای تجاری در حاشیه خیابان و  دهنده دستاوردهای دوره قبل است، با رونق دوم که ادامه

این دوره ای همراه است. در  های زنجیره و فروشگاه 35ساخت مراکز تجاری جدید در قالب پاساژ سازی

و تداوم الگوبرداری از غرب در رونق و رشد فضاهای  سو یکدرآمد حاصل از فروش بالای نفت از 

هجری شمسی پاساژهای  9322تا  9326های  که در سال ای گونه بهمستقیم گذاشت.  تأثیرتجاری 

شدند. ساختمان  تأسیسهای تجاری متعددی به سبک آمریکایی در پایتخت  مختلف و ساختمان

این  .(91-2)تصویر  طبقه ساخته شد 96اژها است که در پاساین ای از  پلاسکو در تهران نمونه

                                                 

بههها قرارگیهههری در هههها  در شههههرهای صهههنعتی غربهههی مراکهههز تجهههاری شهههکل گرفتنهههد کهههه در آن مغهههازه   91و  96در نیمهههه قهههرن 35

خریهههد  ٔ  شهههده یزیهههر برنامهههه ههههای سهههاختمانا اولهههین ایهههن فضهههاهشهههدند.  دار چیهههدمان مهههی طهههاق ههههای گهههذرگاهیهههک ردیهههف در 

 .آورد میرا در یک فضا گرد هم  ها مغازهاز  ای مجموعههستند که 
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ترین مرکز تجاری ایران  ساختمان نخستین و بزرگ

در آن زمان بود. عامل دیگری که بر رونق پاساژها 

 افزود، پیدایش و گسترش طبقه متوسط شهری بود. 

ایی مدرن گر سبک زندگی این گروه مبتنی بر مصرف

از فضاهای تجاری مدرن  و در نتیجه استفاده بیشتر

جریان مدرنیته  واسطه به .(9312)اسدیان،  همراه بود

در این فضاها خرید دیگر یک فعالیت ضروری 

شد بلکه فعالیتی در جهت لذت بردن  محسوب نمی

 76و  66نقلاب در دهه در دوران پس از ا این لذت بر رونق این پاساژها افزود. کشف روبود. از همین 

و پاساژ در پایتخت ادامه یافت. این  ای زنجیره های فروشگاهمراکز تجاری در قالب  وساز ساختموج 

، حال بااینبودند، مکانی برای گذراندن اوقات فراغت نداشتند، ساژها که با هدف خرید طراحی شده پا

. کردند میبرای تفریح و فراغت استفاده بسیاری از مردم به سبب کمبود فضاهای عمومی از این فضاها 

زیادی در  تأثیربه سبب تحولات عمرانی ساخت بزرگراه به بافت شهر افزوده شد که  66در دهه 

طور که خیابان در زمان ناصری و دوره پهلوی باعث ایجاد  فضاهای تجاری به همراه داشت. همان

به فضاهای تجاری داد. اساس بزرگراه و  فضاهای تجاری در سطح شهر شد؛ بزرگراه نیز تحول دیگری

ها برای اینکه در آن سرعت دیده شوند نیاز است تا در  اتوبان بر مبنای سرعت است و ساختمان

در  مقیاس بزرگهمین امر منجر به ایجاد فضاهای تجاری  .)همان( تر و بلندتر پدید آیند یاسی بزرگمق

ز فضاهای تجاری در این دوره است که این امر تا به های بار سطح شهر شد. وسعت و ارتفاع از ویژگی

از دیگر ویژگی این فضاها، اضافه شدن فضاهای خدماتی  .(26-2)تصویر  است پیداکردهامروز ادامه 

تبدیل به مکانی برای پرسه  تدریج به( به فضاهای تجاری است. این فضاها خانه قهوه)رستوران، کافه، 

 خدماتی مانند های کاربریچند سال اخیر نیز با جانمایی بیشتر  درزنی و آشنایی و معاشرت شد. 

 نمایی از پاساژ پلاسکو در دهه : 91-2 تصویر

 . ماخذ: اینترنت46
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خرید پدید آمده است و باعث شده است  -نوع جدیدی از الگوی تفریح ...فودکورت، سینما، شهربازی و

فرهنگی تغییر ماهیت دهد.  -تفریحی -تجاری به تجاری صرفاًتا ماهیت تجاری این مراکز از کارکرد 

های گوناگونی همچون سینما،  با ترکیب کاربری چندمنظورهفضاهای تجاری  ها یاامروزه مگامال

افراد در درون خود  داشتن نگهشاپ، شهربازی و غیره در کنار کاربری تجاری سعی در  فودکورت، کافی

 دارند.

  

 : اینترنتمأخذ )گلستان و میلاد نور(. هرانت در 66نمایی از مراکز خرید دهه  :26-2 تصویر

 

 

 

: نمایی از پروژه در حال 29-2 تصویر

ساخت ایران مال تحت عنوان 

: مأخذ مال خاورمیانه. ترین بزرگ

 اینترنت

 

 انواع کارکردهای آن شناخت بازار سنتی و 2-3-2
 

های اجتماعی و  یک فعالیت، چیزی جدا از جنبه صورت بهمردم، کار  در گذشته بنا به شیوه زندگی

بودند.  با یکدیگر در ارتباط فضای کاری آن فضای شهری و تبع بهفراغتی نبود. اوقات کاری و فراغت و 
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با یکدیگر  ای گونه بهاز همین رو در بازار عناصر مختلف با عملکردهای گوناگون در زیر یک سقف 

شامل دو دسته عناصر  دهنده بازار ها از هم مشکل است. عناصر تشکیل که تفکیک آناند  ترکیب شده

اولیه و ثانویه است. عناصر اولیه عناصری هستند که از هویت تجاری برخوردارند مثل دکان، راسته، 

 عنوان بهخانه  چهارسو، سرا، تیمچه، قیصریه و غیره. عناصر ثانویه همچون مسجد، مدرسه، حمام، قهوه

این عناصر در طول  .(9366)رجبی،  اند قاط خاصی از بازار جای گرفتهن کننده بازار در عناصر کامل

اما با  ساخته شود؛ زمان هم طور بهطور نبوده است که  اند و این زمان و برحسب نیاز در بازار شکل گرفته

)دانشنامه جهان  های گوناگون پیوستگی وجود دارد تاین وجود میان اجزای مختلف بازار با قدم

-این عناصر در کارکردهای مختلف اقتصادی، سیاسی، مذهبی، ارتباطی و اجتماعی .(9361اسلام،

فرهنگی بازار نقش به سزایی دارند که در ادامه به بررسی کارکردهای گوناگون بازار و عناصر مرتبط با 

 شود. ها پرداخته می آن

 نقش اقتصادی بازار و عناصر مرتبط با آن 2-3-2-1
 

ترین نقش بازار  گیری بازار است. از همین رو مهم گفته شد دادوستد مبنای شکل قبلاًطور که  انهم

عملکرد اقتصادی آن است. البته در بازارهای اسلامی این عملکرد در کنار دیگر عملکردهای مذهبی، 

گرفته از تفکرات اقتصاد بر که ازآنجاییها وجود ندارد.  و تقابلی میان آن گرفته شکلسیاسی و اجتماعی 

ها و تفکرات آن جامعه دانست  رزشنمود کالبدی ا توان و نظام ارزشی یک جامعه است؛ لذا بازار را می

چنین  کند. هم های صنفی در بازار نقش مهمی در قدرت اقتصادی بازار ایفا می تشکل .(9366)رجبی، 

فروشی،  عمده) های تجاری فعالیتشوند:  های اقتصادی در بازار به سه گروه عمده تقسیم می فعالیت

های اقتصادی در  نمود کالبدی فعالیتهای انبارداری.  تولیدی و فعالیت های فروشی(، فعالیت خرده

 بازار است. تیمچه، سرا و راستهبازارهای سنتی ایران به شکل حجره، 

 



54 

 

 دکان

زیرا از تجمیع  دانست؛ترین عنصر فضای بازار  ترین، اما مهم ترین و ساده توان کوچک دکان را می

ها با توجه به  عملکرد دکان .(22-2)تصویر  دنآی های بازار به وجود می ها در کنار یکدیگر راسته دکان

فروشی اختصاص دارد. در بیشتر بازارهای  فروشی و خرده ها در بازار به عمده موقعیت قرارگیری آن

ها از سطح زمین  طور معمول کف دکان محل فروش و هم به معنای کارگاه است. به همایران دکان 

خود سکویی را جلوی مغازه  شود. این اختلاف سطح خودبه سوی راسته باز می ها به بلندتر است و در آن

 .(362، 9364)دانشنامه جهان اسلام، دهد که محلی برای نشستن و استراحت مشتری است تشکیل می

 

 

 دکان در بازار ایرانی: 22-2 تصویر

 راسته

ها و  های اصلی و فرعی هستند که در دو طرف آن دکان راسته گذرگاه

ها به لحاظ کارکردی مکان  اند. راسته ها در یک ردیف قرارگرفته حجره

رودررو شدن مشتریان و فروشندگان تماشای کالا و خرید بوده است 

ترین و پرسروصداترین  شاید شلوغ (. به همین دلیل23-2)تصویر 

ها  (. راسته9361دهد )دانشنامه جهان اسلام،  قسمت بازار را تشکیل می

گیرند یا متقاطع هستند. هرگاه دو راسته اصلی  شکل می یا موازی هم

آید. طول  همدیگر را قطع کنند چارسو یا چهارسوق به وجود می

 -هشت متر چهارتاها متفاوت است؛ اما عرض محورهای اصلی  راسته

: یکی از 23-2 تصویر

 های بازار اصفهان  راسته
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مثال در نواحی سردسیر ارتفاع بازار  طور است. ارتفاع سقف نیز بنا به شرایط اقلیمی متفاوت است به

 متر است )همان(. 96که در مناطق گرمسیر حدود  کمتر و در حدود شش متر است؛ درحالی

 سرا

ی است. کالاهای تجاری پس سرا یا خان بیشتر محل انبار و نگهداری کالاهای عمده وارداتی یا صادرات

رسید و در آنجا  های اطراف به سرای چسبیده به بازار می ها و کوچه از ورود به شهر از طریق راه

یک حیاط  گرا و دارای (. سراها به لحاظ کالبدی فضاهایی درون9376پور،  شدند )احمد نگهداری می

شوند  ساخته می دوطبقهاف آن در یک یا ها در اطر پیوسته و کارگاه هم های به میانی هستند که حجره

 (.24-2)تصویر 

 

 : سرای ملک در بازار اصفهان24-2 تصویر
 

 دالان

 دیگر دو در از وسیله بهفرعی در بازار هستند که  هایی راستهدالان ها 

 این عنصر فضایی .(9376)پوراحمد،  شوند جدا می اصلی های راسته

عمل در نقش یک مفصل ارتباطی  و دمعمولاً در ورودی سراها قرار دار

راسته و از سوی  سو به از یک صورت که بدین .(25-2)تصویر  کند می

تفاوت  .(9361)دانشنامه جهان اسلام،  دشو دیگر به سرا وصل می

 معمولاًدالان با راسته در نوع کالاهای عرضه شده است؛ که در آن 

: دالانی در بازار 25-2 تصویرتر بودن  چنین به دلیل خلوت شود. هم کالاهای مختلفی عرضه می

 کاشان
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شود  وران و صنعت گران محسوب می های پیشه ها، مکان مناسبی برای فعالیت ها نسبت به راسته آن

 .(9366)رجبی، 

 تیمچه

ه تیمچه، اصطلاحی ایرانی است ک"توان به تیمچه اشاره کرد.  از دیگر عناصر تجاری خاص در بازار می

 سههای دو یا  در تهران و اصفهان به فضای سرپوشیده وسیعی با حجره

دورتادور و در تبریز و چند شهر دیگر به راسته کوتاه و پهن  طبقه

)دانشنامه جهان  "توان آن را بست شود که از دو سو می گفته می

یافته و  هر تیمچه به تجارت خاصی اختصاص .(346، 9361اسلام،

است. )رجبی،  نها یک تاجر است که نامش به بنااغلب تحت مالکیت ت

ترین شکل تیمچه دوطبقه مسقف است. از همین رو  ( معمول9366

گرفته در آن، مسقف  واسطه نوع معماری و تزیینات به کار ها به تیمچه

 فضاهایی همچون سرا متمایز شده اندبودن و تجارت تک کالایی از 

 .(26 -2)تصویر 

 اصر مربوط به آنمذهبی بازار و عننقش  2-3-2-2
 

ساختار کالبدی، اجتماعی و اقتصادی شهرها بوده و  گیری شکلمذهب همواره یکی از عوامل اصلی در 

 است. شده میکه بعد از اسلام، در کنار بازار و ارگ یکی از ارکان مهم شهرها تلقی  ای گونهاست. به 

داشتند.  ای کنندهزار نقش تعیین و جهت با گیری شکلنمود کالبدی این کارکرد در  عنوان بهمساجد 

ساختند.  کردند سپس بازارها را در کنار آن می در شهرهای اسلامی، ابتدا مسجد جامع را بنا می

از سوی  .(9366)رجبی،  است کرده میجهت راسته اصلی بازار از در ورودی مساجد تبعیت  چنین هم

جامع و مساجد دیگر و هم به سبب  دیگر اصناف هم از نظر قرار داشتن بازارها در جوار مسجد

: تیمچه 26-2 تصویر

 کاشان الدوله در بازار امین
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از شبستان مساجد  .)همان( نزدیکی با جامعه و روحانیت بودندواحوال اجتماعی دارای ارتباط  اوضاع

برای اقامه نماز، مراسم مذهبی، برگزاری اعیاد، بحث و مطالعه در پیرامون مسائل اجتماعی، مردم گرد 

ه از دیگر عناصری هستند که کارکرد مذهبی دارند و در آمدند. حسینیه، تکیه، امامزاده و مدرس هم می

 .گرفتند مینقاط مختلف بازار جای 

 دهنده ارتباطی بازار و عناصر تشکیل -اجتماعی نقش 2-3-2-3
 

شد.  شکل ارتباطات اجتماعی به صورت حضوری و مستقیم برقرار می نیتر یاصل وترین  در گذشته مهم

ترین  عنوان مهم و بازار به های اجتماعی بوده در جنبش مؤثرفضای شهری همواره عاملی  رو نیااز 

 ترین مهم عنوان بهفضای عمومی نقش به سزایی در حیات اجتماعی و مدنی شهر داشته است. بازار 

رهگذران و  آمدوشدشهروندان برخوردار بود. در جریان  وآمد رفتمحور ارتباطی در شهر، از بیشترین 

کارکردی  های ویژگی. از سوی دیگر رسید میبه اطلاع شهروندان  ها هیآگخریداران، اطلاعات، اخبار و 

بازار، سراها و  مذهبی و عیدهایمثال در ایام نوروز  طور بهاجتماعی بود.  های فعالیتبازار موجب همه 

با دیگر کارکردهای  جواری همگشت.  چراغانی شده و برای برگزاری مراسم آماده می ها چهارسوق

به سزایی داشت. از سوی دیگر  تأثیرنیز در حیات اجتماعی بازار  ...( مدارس، حمام وشهری )مساجد، 

ها،  چهارسوق ها دالان، ها راستههای ارتباطی ) در بافت سنتی ایران، مجموعه بازار شامل راه

داد. بازار علاوه بر یک مرکز فعال و یک مجموعه بزرگ  بندی اصلی بافت شهر را تشکیل می استخوان

با توجه به این نکته که مسیر بازار  رفته است. حلات یک گذر به شمار میی، در رابطه با مشهر

اغلب عبور و مرور مردمی که قصد خرید  از بناها و مراکز عمده شهر بوده است، دهنده بسیاری ارتباط

ای (. بدین ترتیب در بازار سو9376)پوراحمد،  صورت می گرفته استاند از طریق بازار  نداشته

 گرفتند. زیر یک سقف قرار می تنیده درهمفروشندگان و خریدار، عابران نیز حضور داشتند و به صورت 
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 ارتباطی بازار -عناصر اجتماعی

 چهارسو

اجتماعی در بازار پدید  -چهارسو یا چهارسوق محل برخورد دو راسته اصلی است که مرکز تجاری

 رافت و تزیینات داخلی بیشتری استته متمایز و دارای ظهای راس آید و معماری آن از سایر قسمت می

شد  بازار ایجاد می هر تقاطعی که از محل برخورد دو راسته"باید توجه داشت که به  .(27 -2)تصویر 

شد، بلکه تنها به برخی از این فضاها که از  چهارسو گفته نمی

لحاظ موقعیت شهری و اقتصادی مهم بودند چهارسو گفته 

چهارسو علاوه بر نقش تجاری  .(66، 9366زاده، سلطان) "شد می

در گذشته و ارتباطی، از عملکرد اجتماعی نیز برخوردار بود. 

هنگام برگزاری مناسبات ملی و مذهبی، چارسو یکی از 

از ؛ شد بندی و تزیینات می های مهم در بازار بود که آذین مکان

مکانی زش همین رو چارسو به لحاظ کارکردهای گوناگون از ار

 .خاصی در بازار برخوردار است

 میدان

در کنار یا امتداد بعضی از بازارهای مهم در شهرهای بزرگ یک میدان شهری یا فضای باز وجود داشت 

کرد. بازارها معمولاً از طریق  که غالباً جنبه تشریفاتی داشته و رابطه بازار را با فضای خارج برآورده می

هایی رواق مانند با میدان  گیرند و به وسیله جداره ر طرف میدان را در بر میبازوهای تجاری سه یا چها

های تجاری با دو میدان  طور نمونه بازار بزرگ اصفهان با جداره کنند. به ارتباط فضایی برقرار می

 فروشی دستلحاظ عملکردی نیز  به .(9366زاده،  )سلطان و میدان امام( مرتبط است میدان )سبزه

کاربرهای دیگری همچون  چنین هماست.  ها میدانمختلف در این  های گروهنوع فعالیت  ینتر رایج

محل ) یمذهب های کاربری( یا پسند عامه های نمایشمکان برگزاری ) یاجتماعفرهنگی و  های کاربری

: نمایی از چهارسوی 27-2 تصویر

 : اینترنتمأخذبازار اراک؛ 
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هایی برای  بدین ترتیب مکانگیرد.  در میدان شکل میو مراسم سوگواری( نیز  ها آیینبرگزاری 

 لای فضاهای متعدد بازار وجود دارد. در لابه مایی مردمگرده

 ورودی

توان به عنصر ورودی اشاره  کننده و ارتباطی بازار علاوه بر چارسو و میدان می از دیگر عناصر هماهنگ

درون( با شهر )بیرون( و همچنین بین بازار )کرد. ورودی امکان هماهنگی و انطباق را بین فضاهای 

کند. این امکان از  ها )فضای نیمه عمومی( فراهم می و سراها و تیمچه ()حوزه عمومیهای اصلی  راسته

فضایی ارتباطی به شکل گیرد. جلوخان  طریق عناصری همچون؛ جلوخان، پیش طاق و درگاه شکل می

تجمع مورد استفاده قرار عنوان مکث و  میدانچه است که از چهار یا سه طرف محصور شده است و به

های  جلوخان سردر قیصریه و جلوخان مسجد امام در تهران از نمونه .(26-2)تصویر گیرد  می

 .(9366زاده،  )سلطان روند ر بازارهای سنتی به شمار میمانده د باقی

  

 بازار اصفهان ورودی: جلوخان 26-2 تصویر

 کارکرد سیاسی بازار 2-3-2-4
صر شهری، بازار مؤثرترین نقش را در ارتباط بین حکومت و مردم داشته است. بازاریان از در بین عنا

سو ارتباط تنگاتنگی با مردم جامعه داشتند و از سوی دیگر به دلیل امور بازرگانی با حکومت در  یک

ود ترین تشکل اجتماعی، صنفی و سیاسی را درگذشته به وج وران مهم ارتباط بودند. اصناف و پیشه

 کردند سیاسی و اجتماعی اقدام می های ها، در هنگام بروز بعضی از بحران آوردند و در برخی از دوره می
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گرفتند.  در اکثر جریانات سیاسی بازاریان در کنار مردم در مقابل حکومت قرار می .(9366)رجبی، 

بنابراین بازار و " ار بود؛های اعلام مخالفت بازاریان با اقدامات حکومت، تعطیل کردن باز یکی از روش

خدمات موجود در آن در طول تاریخ همیشه از قدرتی برخوردار بوده است که همواره مورد توجه 

پوراحمد، ) "گردید حکام وقت بود. به همین دلیل مراکز حکومتی و سیاست در جوار بازار احداث می

و انقلاب  (9342خرداد ) 95قیام  (،9324(، وقایع جنبش مشروطه )9361) قیام تنباکو .(926، 9376

 ای از نقش بازار و بازاریان در امور سیاسی کشور است. اسلامی نمونه

 کیفیات فضایی بازار 2-3-3
طور عام دارای یک سری کیفیات فضایی هستند که در بخش قبلی مورد بررسی و  فضاهای شهری به

زیرا این کیفیات ؛ ی امری نادرست استتمامی فضاهای شهر اند. تعمیم این معیارها به تبیین قرار گرفته

ها و  ممکن است بسته به مقیاس و ماهیت مکان موردمطالعه، تغییر کنند و تحت تأثیر ویژگی

عنوان یک فضای شهری ایرانی با کاربری  های فضایی آن مکان قرار بگیرند. از همین رو بازار به خصلت

گرفته در  مه به بررسی کیفیات فضایی شکلهای مختص به خود است که در ادا تجاری دارای ویژگی

 شود. بازارهای ایرانی پرداخته می

 بهینه در نظام کلان و خرد یابی مکان 2-3-3-1
به دو عامل  توان می. علت این امر را اند داشتهدر مرکز و قلب شهرها قرار  معمولاًبازارهای سنتی ایران 

و دیگر  ساخت میمگان را به بازار فراهم نسبت داد: یکی اینکه مرکزیت بازار امکان دسترسی یکسان ه

 در درون بازار .(9366، زاده سلطان) شد میاینکه امنیت اجناس و اموال مردم در مرکز شهر بهتر برقرار 

مثال مساجد به  طور به. می شدندعناصر مهم شهری در یک نظام مشخصی در ارتباط با بازار مستقر 

دسترسی قرار داشتند و یا عناصری مانند کاروانسراها در در مکانی با بهترین  فضایی دلیل اهمیت

با توجه به اصل . استقرار اصناف گرفتند میفرعی قرار  های راستهشهر و  های دروازهمرتبط با  هایی مکان
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بهینه در  یابی مکاندیگر از  ای نمونهناسازگار  های فعالیتواگرایی  وسازگار  های فعالیتهمگرایی 

نیز در مکان گزینی اصناف واجد اهمیت بود. بدین  یرتجاریغبا عناصر  یجوار هم. مجموعه بازار است

جاورت مزینتی در  -آموزشی در اطراف مسجد قرار گرفته و اصناف تجملی -اصناف فرهنگی صورت که

 .(9366)پاکزاد،  شدند میبا ارگ مستقر 

 همخوانی فرم و محتوا 2-3-3-2
است، سعی شده است تا در معماری  "حرکت کردن"بازار ترین عمل فیزیکی در  با توجه به اینکه مهم

نیاز عملکردی به بهترین نحو پاسخ داده شود. وجود محور،  از عناصر مختلف به این گیری بهرهبازار با 

ا در های قوسی در سقف حالت کشش و حرکت ر ارتفاع بلند سقف، تناسبات کشیده، ریتم و تکرار طاق

به واسطه نوع کاربری  نیز و چهارسوق ها تیمچهدر فضای مرکزی سراها و  کند. کننده ایجاد می مراجعه

و تزیینات نوعی سکون و  ، مستطیل(، تناسبات فضاهامربع) ی این فضاهامرکزگراموجب شده تا فرم 

با  راستا همبازار در انواع خطی، مرکزی و غیره  دهی سازمانمکث در عابر ایجاد کند. از همین رو 

وهای رفتاری باعث شده است تا به نیازهای کاربران و الگ آنمختلف در  های الیتفعو  ها کاربری

جدا از عوامل کالبدی، بازی با نور نیز در  .(9313)عباسی و همکاران،  مختلف پاسخ داده شود

نوری به وسیله نورگیر  های شعاع ،ها راستهاست. در  رگذاریتأثهمخوانی فرم فضا با الگوهای رفتاری 

مثل سرا  در جایی که درحالی ؛دنکن می تأکید حرکت در ناظراحساس بر و  دنشو میارد فضا سقفی و

 .کند میکه نیاز به جلب توجه و مکث دارد، نور به تمامی خود را عرضه 

 مراتب فضایی و عملکردی سلسله 2-3-3-3
از عناصر و  های مختلف عملکردی، مکانی و فضایی در بسیاری از جنبه توان یمرا  مراتب در بازار سلسله

ترین فضای شهر است؛ بنابراین بیشتر اماکن نیمه  فضاهای آن یافت. در مقیاس شهر، بازار عمومی

گیرند. بدین ترتیب این اماکن  بازار شکل می در اطرافعمومی همچون؛ مساجد، مدارس، حمام و غیره 
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اهایی واسط به ه وسیله فضگیرند اما برای حفظ حریم و کارکرد خود ب هرچند در مجاورت بازار قرار می

خصوصی هستند با  کاملاًاماکن مسکونی نیز که فضاهایی  .(9376)پوراحمد،  شوند بازار وصل می

خورند. در مقیاس بازار نیز توزیع فضاها تحت این اصل  فاصله و از طریق کوچه و گذر به بازار پیوند می

اهایی مثل سرا و تیمچه سلسله فضاهایی د. بین راسته و فضنشو از عرصه عمومی تا خصوصی انجام می

مراتب عملکردی  چنین سلسله د. همنهمچون جلوخان، پیش طاق، درگاه، هشتی و دالان قرار دار

ها در ارتباط مستقیم هستند در  ها به دلیل نوع کارکردشان که با راسته موجب شده است تا حجره

)حبیبی و  شوند پشتی و باواسطه از بازار واقعهای  و بناهای دیگر در لایه گیرندمجاورت معابر قرار 

 .(9366اهری، 

 گوناگونی 2-3-3-4
های گوناگون اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی  گفته شد بازار ایرانی مکان تمرکز فعالیت قبلاًطور که  همان

و مذهبی است. این امر باعث ایجاد بناهای متنوعی مانند مسجد، مدرسه، امامزاده و حمام در بازار 

و یا  های اصلی و فرعی عرضه ساختار اصناف کالاهای مختلفی در راسته واسطه بهچنین  . همشده است

کند:  شود. این ساختار در فضاهای تجاری به دو صورت نمود پیدا می ها دادوستد می در سراها و تیمچه

کانونی  ها برخی دیگر مانند سراها و تیمچه ها و گذرها و برخی شکل خطی و نواری دارند مانند راسته

هستند. از سوی دیگر وجود تنوع در تزیینات و جزییات سقف، نما و کف تنوع بصری ایجاد کرده است. 

وجود های یک فضای شهری موفق است در بازار  از همین رو تنوع کالبدی و کارکردی که از شاخصه

 دارد.

 وحدت در کثرت 2-3-3-5
نظیری برخوردار است. نظم موجود  و نظم بی بازار ایرانی در عین گوناگونی فعالیتی و کالبدی از وحدت

چه در  توان میتا اجزا در قالب یک کل خود را نمایانگر کنند. این اصل را  شود میدر بازار موجب 
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در نظام کل هریک از  )در اجزا و تزیینات( مشاهده کرد. تر کوچکمقیاس کل بازار و چه در مقیاس 

در قالب یک  بازار راستهزئی از یک کل هستند. در عین حال بازار، مساجد، مدارس و غیره ج های راسته

و حتی فضای پر و خالی است.  ها پنجرهو تویزه ها،  ها طاقکل دارای اجزایی خردتری مانند جرزها، 

که در نهایت تشکیل یک کل را  اند شدهدر کنار هم ترکیب  ای گونه بهگفت اجزا  توان میبنابراین 

از سوی دیگر نظم  .(9314)حبیب و همکاران،  از این اجزا ناهماهنگ باشد جزئیبدون آنکه  دهند می

به نام اصناف موجب شده است  ای پدیدههای گوناگون و برخورداری از  گیری فعالیت و ترتیب در جای

 راحتی جای هر عملکرد در نظام بازار یافت شود. تا به

 تناسبات 2-3-3-9
ی، رعایت اصل تناسب است. این اصل به معنای از دیگر اصول رعایت شده در فضاهای شهری ایران

. به باور توسلی، زیبایی در فضای شهری در پی شود میرابطه میان ابعاد مختلف یک فضا تعریف 

در بازار  .(9376)توسلی،  گیرد ای پر و خالی و غیره شکل میها، فضاه رعایت تناسبات در ابعاد و اندازه

، در نسبت بین توده و فضا و میان فضاهای ها جدارهر ابعاد نیز همچون دیگر فضاهای شهری تناسب د

و مقیاس انسانی  محصوریتبازو بسته در کل پیکره بازار رعایت شده است. رعایت این اصل به همراه 

از  جزئیتا ناظر با حرکت در درون بازار به لحاظ روانی احساس آرامش کند و خود را  شود میباعث 

 محیط بازار بداند.

 ز به کلدرک ج 2-3-3-7
نیست. به  پذیر امکاندهی فضایی بازار به گونه ایست که؛ درک کلیت بازار برای مخاطب  سازمان

تواند به درک  عبارتی مخاطب با حرکت در درون فضا و تجربه جز به جز فضاها در طول زمان می

ها به  تخاب راستهکاملی از فضای بازار برسد. از همین رو اگر فردی برای اولین بار وارد بازار شود ان

صورت تصادفی خواهد بود ولی پس از چندین بار حضور در بازار، فرد با کنار هم قرار دادن تصاویر 
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به راحتی تشخیص و  رسد و مسیر خود را درک کاملی می ، به یک تصویر ذهنی وتکه تکهذهنی 

 .(9312)احمدیان،  کند انتخاب می

 همسو با اقلیم 2-3-3-8
 بازارهایاست که در آن قرار دارد. روباز بودن  ای منطقههری تابع اقلیم ش هیابنبازار همچون دیگر 

بدون سقف در خطه گیلان و مازندران تا بازارهای سرپوشیده با طاق و تویزه در نواحی کویری و 

 ها طاقبا  ها راسته معمولاًاز همسویی کالبد بازار با اقلیم است. در شهرهای کویری،  ای نمونهکوهستانی 

تعبیه شده  های روزنه. شوند میکه از لحاظ اقلیمی، مانع تابش آفتاب و نفوذ باد و گرما  اند شده مسقف

. همچنین ارتفاع زیاد باعث کنند میکمک  ها راستهنور و تهویه و کاهش حرارت در  تأمینبه  ها طاقدر 

ایت نکات بالا موجب از همین رو رع .همان() دشو میایجاد کوران هوا و جریان هوای مطبوع در بازار 

امکان تماشا و خرید کالا را برای  تا بازار از مردم در برابر شرایط بد جوی محافظت نموده و شود می

. از سوی دیگر؛ استفاده از عنصر آب و درخت در حیاط سراها کندعابران در یک محیط مطلوب آسان 

صوتی، بصری در  های آلودگی هشکاموجب  ،و مساجد، پیاده محور بودن بازار و حذف وسایل نقلیه

 است. شدهبازار 

 خوانایی 2-3-3-6
ها، وجود تنوع و  (، مشخص بودن الگوی فعالیتمراتب سلسلهبازار در یک الگوی منسجم ) دهی سازمان

آن از طریق وضوح عناصر  بینی پیشبودن پیکره کالبدی بازار و قابلیت  مند قاعدهدگرگونی تدریجی، 

. در این بین عناصر افزایند میعواملی هستند که بر خوانایی بازار سنتی  کالبدی )لبه، مسیر، گره( از

(، منار و گنبد مساجد به واسطه تمایز از ها حمامشاخص همچون، سردر اماکن مهم )مدرسه، مساجد، 

شهروندان تا  شود میباعث  عوامل. این دنکن میو خوانایی بازار بسیار کمک  دهی جهتزمینه خود در 
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تصویر واضح و روشنی از بازار در ذهن خود پیدا کنند و به درک  بار مراجعه بتوانند بعد از چند

 از فضای بازار برسند. ای یکپارچه

 تعاملات اجتماعی گیری شکلامکان  2-3-3-11
و فشردگی  ها یکاربر ،ها فعالیت یکپارچگیارتقا و رشد تعاملات در یک محیط نسبت مستقیم با 

 ها کاربریاز همین رو در بازار یکپارچگی و ممزوج بودن عملکردها و  .(9366)فلامکی،  عملکردها دارد

ارتباط  همروبه روی  ها مغازهساختار خطی و آرایش  واسطه به. شود میدر یکدیگر موجب ارتقا تعاملات 

به دلیل حرکت و ازدحام جمعیت، فضای  چنین هم. دوش میو صمیمیت بیشتری بین اهالی بازار ایجاد 

. جدا از بافت دهد میو تعاملات بیشتری رخ  تر نزدیک ها انسانجود دارد و روابط بین خالی کمتری و

مذهبی و سنتی و وقوع رویدادهای مهم اجتماعی در حیات مدنی  مراسمفشرده بازار، امکان برگزاری 

 .گذارد میبه سزایی  تأثیربازار 

 ایجاد حس تعلق و درگیری ذهنی کاربر با فضا 2-3-3-11
اندازهای متوالی شده، بازی نور و  که موجب چشم های فضایی مصالح، گشایش ها، تنوع تنوع حجم

 کننده مراجعهشود تا تمامی حواس  گرایی و غیره موجب می روی، درون سایه، امنیت شهروندان در پیاده

این تجربیات حسی  .(9365)حبیب،  های متفاوتی در فرد شکل بگیرد بهمعطوف به بازار شود و تجر

 شود. لذت بردن از محیط و افزایش حس تعلق به آن مکان می مختلف موجب

 امنیت 2-3-3-12
 عمدتاًتا اشخاص هنگام ورود به بازار از سروصدای شهر که  شود میپیاده محور بودن محیط بازار باعث 

کننده قادر خواهد  شود، دور شوند. در نتیجه مراجعه به خاطر حضور و حرکت وسایل نقلیه ایجاد می

ت کامل در فضای بازار حرکت کند. از طرفی حضور مداوم بازاریان و مردمی که در این بود تا در امنی
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کند تا فضا به شکل طبیعی کنترل شود و در نتیجه امنیت  کنند؛ این امکان را فراهم می مکان تردد می

 شود. تأمینحضور مردم  واسطه بهبازار 

 پذیری انعطاف 2-3-3-13
ها منظور شده است به کار گرفته  که برای آن ای استفادهاکثر عناصر واقع در بازار تنها در قالب 

دهد.  ها تازه می شوند و جای خود را به فعالیت ها تعریف می د. فضاها مرتب توسط فعالیتنشو نمی

های تجاری،  و چهارسو( قابلیت فعالیت ها تیمچهنمونه عناصر فضایی بازار )فضای مرکزی سراها،  طور به

شکل فضایی که دارند، فارغ از  واسطه بهد. این عناصر نزمان دار هم طور بهاجتماعی و ارتباطی را 

اجتماعی( به فضایی برای تجمع و  -مذهبی های مناسبتکارکرد روزانه خود در مواقعی از سال )

 .شوند میگردهمایی افراد تبدیل 

 گرایی درون 2-3-3-14
بازار  حدفاصلرد تا به بیرون از فضا. از ویژگی فضاهای شهری ایرانی، به درون سوق دا متأثربازار ایرانی 

یا بیرون، سردر ورودی بازار است که به شکلی تدریجی و ناخودآگاه افراد را به درون خود سوق 

 ترین مهمو مساجد،  ها تیمچهدر فضاهای کالبدی بازارهای سنتی همچون سراها،  چنین هم. دهد می

خود جای  درون درسمت خود کشیده و  است که حرکت انسان را به ها آنبخش، فضاهای درونی 

 .کند میدر خریدار ایجاد  خاطر تعلق. این امر احساس امنیت و نوعی دهد می

 بندی جمع 2-4
گیری و تغییر و تحول  مروری اجمالی بر تاریخ فضاهای شهری نشان از این موضوع دارد که روند شکل

است. ها بوده  سیاسی تمدناجتماعی،  فضاهای شهری همواره از متأثر از رابطه میان عوامل اقتصادی،

در گذشته به دلیل تعامل میان عوامل ذکرشده، اجزای فضاهای شهری )فرم و محتوا( با یکدیگر 
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راستا بودند. نتیجه این امر، ایجاد فضاهایی با کیفیت و منطبق با نیازهای مردم بود. بعد از انقلاب  هم

م و محتوا در فضاهای شهری تمایز ایجاد شد. غلبه صنعتی و غلبه اقتصاد بر دیگر عوامل، بین فر

های فضای شهری  حیات اجتماعی از ویژگی کاهش فضاهای خصوصی بر عمومی، فضاهایی غیرانسانی،

های فضایی شهرهای گذشته بین معماران  لزوم توجه دوباره به ارزش 66این دوره است. بعد از دهه  در

توان صرفاً  خص است این است که فضای شهری را نمیو طراحان شهری رواج پیدا کرد. آنچه مش

های اخیر، نیز مطالعات  فیزیکی یا عملکردی دید. فضای شهری ترکیبی توأمان از هردو است. در دهه

پذیری مردم اهمیت بسیار زیادی پیداکرده است.  ها بر حضور های آن فضاهای شهری و تأثیر ویژگی

فوذپذیری، خوانایی، دسترسی، پیچیدگی و غیره در طراحی هایی همچون گوناگونی، ن رعایت ویژگی

 کاربران را در پی دارد. فضاهای شهری زمینه امکان و تداوم حضور

های متنوع، بستری برای  در بین فضاهای شهری، بازار با مجموعه وسیعی از عناصر گوناگون و کاربری

گردد. این مکان همچون  سوب میگیری رخدادهای اجتماعی مح حضور شهروندان و مکانی برای شکل

های فضایی مختص به خود در طول زمان به نیازهای  دیگر فضاهای شهری با برخورداری از خصلت

مختلف انسان پاسخ داده و زمینه حضور و ارتباط معنادار با محیط را برای کاربران فراهم کرده است. 

ون، تنوعی از فضاهای باز و بسته، وحدت های گوناگ پیوستگی و ارتباط مناسب با شهر، ترکیب کاربری

هایی از کیفیات فضایی است که در مسیر  مراتب فضایی و غیره نمونه پذیری، سلسله در کثرت، انعطاف

در مسیر تحول فضاهای تجاری در ایران، بانفوذ اگرچه اند.  گرفته تحول بازار در این مکان شکل

های تجاری و پاساژها جایگزین بازار  تدریج خیابان ، بهها به بافت شهری الگوهای مدرنیسم و تحمیل آن

داری هستند، به دلیل تک عملکردی بودن، عدم ارتباط  شدند. این مراکز که برخاسته از نظام سرمایه

توجهی به نیاز کاربران و با ساخت مراکز تجاری جدید رو به حاشیه رفتند. امروزه مراکز  با شهر و بی

ضاهای متنوع و جذاب سعی در جذب مخاطب دارند. استقبال نسبی مردم از نوین تجاری با ایجاد ف

این مراکز با توجه به فقدان فضاهای عمومی و تغییر ماهیت خرید از فعالیتی ضروری به امری 



66 

 

ناپذیر در زندگی روزمره شهروندان  فراغتی، باعث شده است تا این مراکز به بخشی جدایی _تفریحی

گیری از معیارهای فضاهای شهری و بازار به معیارهای  در این بخش با بهره بدل شوند. از همین رو

 ت سنجش مراکز نوین تجاری رسیدیم.کیفی جه

 مدل کانتر اساس مراکز تجاری برکیفیات فضایی  بندی طبقه 2-4-1
را در قالب یک  هایی مدلو نظم بخشیدن به کیفیات محیطی،  بندی طبقهبرای  پردازان نظریه

 اساس برمدل کانتر( است. مکان ) مؤلفه، مدل ها مدل. یکی از این اند نمودهتدوین چهارچوب نظری 

 "معنا"و  "فعالیت"، "فرم"یک مکان از سه بعد  مثابه بهمدل پیشنهادی دیوید کانتر، محیط شهری 

محیط شهری را پوشش  ابعاد گوناگون بایست میکه کیفیات محیطی  ازآنجاییتشکیل شده است. 

سازنده مکان دانست. لازم به  های مؤلفهبا  راستا همسازنده کیفیات شهری را  های مؤلفه انتو می ،دهند

کمرنگ است. به عبارتی  ها آندارند که مرز میان  پوشانی هماین سه بعد چنان با یکدیگر  ذکر است که

  مدلاین و  هستندبلکه قابل تبیین به هر سه بعد  دنشو نمیکیفیات محیطی تنها به یک بعد محدود 

 این کیفیات پرداخته است. بندی دستهنها به لحاظ انتزاعی به ت

 

 مدل کانتر اساس اقتباس از برمعیارهای کیفی مراکز تجاری  بندی طبقه: 21-2 تصویر
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3فصل  تحلیل: شناخت و  
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 مقدمه 3-1
بازار  .اند بودهاز یکدیگر  متأثرمراکز تجاری و شهر همواره  ،که در فصل پیشین گفته شد طور همان

یته به شهر، همراه با رشد و توسعه شهر، روند رشد طبیعی خود را در هسته مدرنتهران تا قبل از ورود 

پایتخت، بستری  عنوان بهیته به ایران، تهران مدرنمرکزی تهران قدیم طی کرده است. پس از ورود 

یته و جریانات مدرناز همین رو  (.9319شد )آذری،  فرایند مدرنیسمبرای ظهور تحولات ناشی از 

نوسازی در فضاهای شهری و تجاری شکل گرفت. در یک دهه اخیر رشد و توسعه این مراکز به طرز 

اش شناخته  یتجاری که امروزه تهران با فضاهای ا گونه بهاند.  یدا کردهپچشمگیری در تهران رونق 

ناپذیر  ییجداجز  اند افزودهتجربیات جدیدی را به زندگی روزمره شهروندان شود. این مراکز که  یم

گیرد. با توجه  یمشکل  ها آن. بنابراین بسیاری از الگوهای رفتاری و تعاملات در اند شدهزندگی شهری 

توجه به ملاحظات  یببا اهدافی همچون کسب سود و  صرفاًسازی در تهران  یتجاربه این امر، 

. در نتیجه؛ علاوه بر ایجاد مشکلات برای بافت پیرامونی و اند شدهالبدی و هویتی ساخته کارکردی، ک

های صوتی و بصری(، کاربران نیز تمایل زیادی برای ماندن در این مراکز  یآلودگساکنان آن )ترافیک و 

نوین ندارند. در این فصل، ابتدا به شناخت مراکز مورد مطالعه بازار تهران و سه مرکز تجاری 

عملکرد، فرم و معنا و  مؤلفهسه  بر اساس با مقایسه تطبیقی و ها آنو سپس تحلیل  شده پرداخته

گیرد. نحوه انتخاب بین مراکز تجاری در سطح شهر تهران پس  یممعیارهای مربوط به هریک صورت 

ر مقیاس ی درسان خدمات( حوزه 9سه شاخص  براساسی متنوع و متعدد ها نمونهاز بررسی و ارزیابی 

( پراکنش 3بودن این مراکز و  چندمنظوره( میزان تنوع کاربری و 2 ی،ا منطقهی و فرا ا منطقه

در سطح شهر تهران صورت گرفت. از همین رو سه مجتمع تجاری، کوروش در غرب،  ها آنجغرافیایی 

 اند.در شرق و چهارسو در مرکز تهران برای ارزیابی در نظر گرفته شده  2تیراژه 
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 اول: شناختبخش  3-2

 بازار تهران شناخت و سیر تحول 3-2-1

پیدایش و رشد بازار تهران همانند دیگر بازارها هم زمان با شهری است که در آن شکل گرفته است. از 

همین رو روند توسعه و تکامل بازار با ایجاد حصار صفوی در اطراف تهران آغاز و با تخریب حصار 

ن مسیر بازار در هسته قدیمی شهر )روستای اولیه( و در ناصری در دوره پهلوی متوقف شد. در ای

برخی از  ترین مسیر ارتباطی تهران بین دو دروازه شاه عبدالعظیم و دروازه قزوین شکل گرفت. یاصل

ی متعددی داشتند ها دکانکه  ها کوچه

بازارچه  صورت بهمسقف شدند و  مرور به

هسته مرکزی بازار صورت  ینبددرآمدند. 

 .(9365)تکمیل همایون،  د آمدتهران پدی

یج با رشد موقعیت سیاسی و تدر به

اقتصادی شهر تهران، سایر عناصر شهری 

همچون مسجد جامع در مسیر بازار و ارگ 

 احداث شد بازار راستهسلطنتی در شمال 

  .(3-9)تصویر 

، مسیر رشد و با توسعه شهر زمان همپایتختی،  عنوان بهقاجار و انتخاب تهران  کار آمدنبا روی 

ین دوران رشد کالبدی بازار تهران را در این تر مهمی که مورخان ا گونه بهگسترش بازار نیز آغاز شد. 

 .(96، 9361شناسی، یرانا)بنیاد  دانند یمهجری قمری  9256تا  9292ی ها سالیژه بین و بهدوران، 

 علاوه بار ینای، جهت توسعه بازار مرکز حکومت و مقر سیاس عنوان به یت یافتن ارگبااهم در این دوره

 صورت بهنحوه توسعه و گسترش بازار  .(2-3)تصویر  ی ارگ نیز کشیده شدسو بهی شهر ها دروازهبر 

ذ: ی از تهران و بازار آن در دوره صفوی. ماخا نقشه: 9-3 تصویر 

9376 ،اسناد تصویری شهرهای ایرانی دوره قاجار



72 

 

یافتن  ادامه ی جدید،ها راستهایجاد 

ی ها هستهیری گ شکلی قدیمی و ها راسته

احداث راسته  بود. تجاری )سرا و تیمچه(

 آباد عباسامیر و پاچنار و توسعه راسته 

ی بازار ها راستهیی از روند توسعه ها نمونه

، )حمیدی و همکاران در این دوره است

شاه، مدرسه ین مسجد چن هم .(1331

بزرگ ها، چهارسوق  یمچهتمروی، سراها و 

( در طول سالیان مختلف توسط سران حکومت و متمولان 9243کوچک )ه.ق( و چهارسوق 9222)

این امر منجر به ایجاد یک  .(9371)تکمیل همایون،  قمری پدید آمد هجری 9267سال بازاری تا 

فضاهای بینابین  عنوان بهمذهبی قوی _تجاری  یها هستهو  ها راستهاز  ای یوستهپ هم به یا شبکهالگوی 

در اواخر حکومت  در بازار تهران شد.

شاه با تخریب حصار صفوی و  ینناصرالد

ید، تحولات توسعه تهران در برج و بارویی جد

آن در فضاهای  تبع بهاساسی در شکل تهران و 

صورت  ینبد .(3-3)تصویر  تجاری ایجاد شد

ی جدیدی از الگو که علاوه بر توسعه بازار،

های مستقیم  کشی یابانخهای تجاری ) یکاربر

یی به سبک اروپایی( نیز شکل ها مغازهبا 

گرفت. با این وجود بازار همچنان اصلی مرکز 

یجی در همان محدوده قبلی خود توسعه و تدرو فضای شهری باقی ماند و به شکل پیوسته تجارت 

ه تا دور یا شبکهیک الگوی  صورت بهتوسعه بازار : 2-3 تصویر 

 9376ناصری. ماخذ: حمیدی و دیگران،

 .ازار تهران در دوره ناصریسازمان کالبدی ب: 3-3 تصویر 

 9376ماخذ: حمیدی و همکاران، 
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یافت. با روی کار آمدن حکومت پهلوی، دوره دوم تحولات در تهران آغاز شد. تحولات در این دوره به 

همچون دوره قبل به جهت توسعه و نوسازی  بار یناتر و سرعتی بیشتر صورت گرفت.  یعوسشکلی 

یژه از سمت شمال و غرب رو به توسعه و بهناصری برداشته شد و شهر  دارالخلافهشهر، برج و باروی 

نهاد. در این دوره به واسطه تحمیل الگوهای مدرنیسم به عنوان عاملی برآمده از شرایط بیرونی از 

باعث شد تا امکان سازگاری و تطبیق بازار با سو و سرعت بالای تغییرات از سوی دیگر  یک

های  کشی یابانخهای اجتماعی فرهنگی جامعه به نحو مطلوبی صورت نگیرد. عواملی همچون  یدگرگون

عریض و ورود اتومبیل در بافت قدیمی شهر، مسیرهای دسترسی به نقاط مختلف بازار را دگرگون کرد. 

و عناصر تجاری در امتداد  ها راستهازار و گسترش در نتیجه این دگرگونی امکان رشد طبیعی ب

 ی موجود گرفته شد.ها راسته

ی قدیمی بازار ها راستهیج دچار دگردیسی شد. بسیاری از تدر بهدر دوره پهلوی دوم، کالبد بازار تهران 

در اقتصادی  بارونقین چن همی تولیدی درآمدند. ها کارگاهها تغییر کاربری داده و به تصرف  یمچهتو 

ی ها محلهبسیاری از  سبب نیازهای فضایی بازار،و افزایش تراکم در بافت بازار به  9346اواخر دهه 

واسطه واردات کالاهای خارجی و  مسکونی اطراف بازار کاربری تجاری پیدا کردند. از سوی دیگر به

های  بسیاری از راسته تغییر الگوی مصرف، تولید داخلی و محل عرضه تولیدات یعنی بازار از رونق افتاد.

کالاهای مختلف  بازار که به مشاغلی چون مسگری، آهنگری و غیره اختصاص داشتند به عرضه

با مهاجرت افراد زیادی به تهران،  همبا پیروزی انقلاب اسلامی  .(9366)رجبی،  اختصاص یافتند

رسودگی کالبدی موجب ازحد در بازار و ف یشبتوسعه تهران شتاب بیشتری گرفت. از همین رو تراکم 

علیرغم امروزه بازار تهران  حال یناشد تا بازار نسبت به دوران قبلی رشد کندتری را داشته باشد. با 

تنوع در عرضه کالا، همچنان نقش مهمی در اقتصاد کشور داشته و  واسطه بهفرسودگی کالبدی 

ه بازار تهران در بین چهار محدود 9-3طبق نقشه در حال حاضر  توانسته به حیات خود ادامه دهد.

خیابان اصلی و مهم شهر قرار دارد. از شمال به خیابان پانزده خرداد، از شرق به خیابان مصطفی 
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های مصطفی  خمینی، از جنوب به خیابان مولوی و از غرب به خیابان خیام محدود می شود. خیابان

لاً در اختیار حرکت سواره هستند. اصلی و کام 2های درجه  عنوان شریان خمینی، مولوی و خیام به

فرعی است که از چهارراه گلوبندک تا تقاطع ناصرخسرو به  2خرداد نیز شریانی درجه  95خیابان 

 چهارراه سیروس تردد سواره آزاد است. صورت پیاده راه بوده و از تقاطع ناصرخسرو تا
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 ، ماخذ: نگارندهشبکه معابر در بازار تهران :9-3 نقشه 
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شناخت مجتمع تجاری  3-2-2

 کوروش
 چندمنظورهی بزرگ و ا مجموعهمجتمع کوروش 

یری در سطح شهر قرارگاست که از نظر موقعیت 

حیه ، نا5تهران و براساس طرح تفضیلی در منطقه 

 23666و مساحت زیربنا  مترمربع 1566مساحت زمین  .(5-3)تصویر  دو و محله باغ فیض قرار دارد

وع دارای طبقه است که نه طبقه در زیرزمین قرار دارد و در مجم 96است. مجتمع دارای  مترمربع

، کنندگان مراجعهین هزار واحد پارکینگ برای تأمعلیرغم  .(9316)اسدی،  پارکینگ است 666هزار و 

واجه است. از نظر دسترسی، این ین پارکینگ متأمبه دلیل حضور زیاد کاربران، این مرکز با مشکل 

مجتمع در تقاطع اتوبان ستاری و خیابان پیامبر واقع است که به ترتیب دارای عملکرد بزرگراهی و 

با  9313هستند. این مجموعه با مالکیت خصوصی گروه صنعتی گلرنگ در سال  دو درجهشریانی 

ن و فودکورت های متنوع ین سالن سینما، شهربازی و رستوراچند داشتن فضای تجاری وسیع،

 ساکنین غرب افتتاح شد. خصوص بهمقصدی برای خرید و تفریح شهروندان تهرانی  عنوان به

 

 : نگارندهمأخذ مجتمع کوروش. تیموقع :5-3 تصویر

 : نمایی از مجتمع کوروش. ماخذ: اینترنت4-3 تصویر
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 شناخت مجتمع تجاری چهارسو 3-2-3
و  مترمربع 5574ت مرکز تجاری چهارسو در زمینی به مساح

 ساخته 92طبقه در منطقه  7مترمربع زیربنا و در  67956با 

 2شده است. به لحاظ دسترسی در تقاطع دو شریان درجه 

اصلی؛ خیابان حافظ و خیابان جمهوری و در میان 

های تجاری، اداری، فرهنگی،  یکاربری از ا مجموعه

  .(6-3)تصویر  نه و مراکز آموزشی واقع شده استسفارتخا

طراحی شده است،  بن ساراری این مرکز که توسط گروه معم

های نهفته در  یتظرفیری از گ بهرهافتتاح شد. ایده معمار این مجموعه )مجید مجیدی(  9313در سال 

این نقطه از تهران و تجدید حیات دوباره آن از طریق ایجاد یک مرکز تجاری با رویکرد تلفیق 

با کاربری تخصصی )فروش کالاهای دیجیتال( در مرکز شهر تهران  تفریحی -عملکردهای فرهنگی

 بوده است.

 

 

 : نگارندهمأخذ .: موقعیت مجتمع چارسو6-3 تصویر
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شناخت مجتمع تجاری  3-2-4

 2تیراژه 
در شرق  7منطقه  9در ناحیه  2جتمع تیراژهم

مسکونی قرار دارد. از تهران و در میان بافت 

نظر دسترسی در نزدیکی اتوبان امام علی و در 

 2امتداد خیابان مدنی با عملکرد شریان درجه 

های اصلی باعث شده است تا شعاع  یانشراصلی واقع شده است. مجاورت با ایستگاه مترو و نزدیکی به 

توسط شرکت سرمایه گذرای  این مرکز .(7-3)تصویر  ی و حتی شهری داشته باشدا منطقهاثرگذاری 

به  مترمربع 7639و در زمینی به مساحت  طبقه تجاری 5در  9312یش در سال گستر کتیراژه 

برای این  اند دادهی کلی که طراحان این مجموعه انجام بند دستهدر  .منبع اینترنت() ی رسیدبردار بهره

فضایی شاخص  عنوان به مجتمع

در محدوده، سه ویژگی توصیف 

. ایفای نقش 9: اند شده قائل

نشانه شهری که با نما،  عنوان به

کاربری، ارتفاع و دسترسی 

نسبت به بافت مسکونی و 

تواند نقش  یمفرسوده پیرامون، 

محرک اقتصادی و اجتماعی با توجه به مجاورت با  عنوان به. ایفای نقش 2ه شهری داشته باشد. نشان

. ایفای 3سرزندگی و پویایی در محدوده اطراف خود.  ایستگاه مترو و امکان جذب جمعیت و ایجاد

این  .(9367)مهندسان مشاور آمود،  راندن اوقات فراغتمرکز دیدارهای اجتماعی و گذ عنوان بهنقش 

 2: نمایی از مجتمع تیراژه 6-3 تصویر

 ده. ماخذ: نگارن7در منطقه  2: موقعیت مرکز تجاری تیراژه 7-3 تصویر
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های مجموعه سینمایی،  یکاربرمجموعه در حال حاضر علاوه بر کاربری تجاری، به دلیل وجود 

 برخوردار است.اربری تفریحی نیز فودکورت، شهر کتاب و هایپر استار، از ک

 تحلیل دوم: بخش 3-3
بازار و مراکز تجاری نوین به مانند هر پدیده دیگر دارای دو وجهه اصلی فرم و محتوا هستند. در این 

های ظاهری و بصری یک پدیده را فرم و عملکرد و معنای آن پدیده را  بندی دوگانه، جنبه تقسیم

 3های مورد نظر را در  بخش برای تحلیل بازار و مراکز تجاری شاخصهنامند. لذا در این  محتوای آن می

دهیم. هرچقدر این سه مؤلفه در یک محیط شهری با هم  مؤلفه فرم، عملکرد و معنا قرار می

ها و معیارهای مربوط  تر باشند، موفقیت آن فضا بیشتر است. لازم به ذکر است که این مؤلفه هماهنگ

ها در این بخش صرفاً انتزاعی است و در جهت  م عجین هستند که تفکیک آنبه هر مؤلفه، چنان در ه

های هر سه مؤلفه، از  نظم دادن به ساختار تحقیق صورت گرفته است. همچنین جهت تحلیل شاخص

گیری شده است. جهت تحلیل آماری پرسشنامه  مشاهدات میدانی، اطلاعات اسنادی و پرسشنامه بهره

 استفاده شده است. spssافزار  نیز از نرم

 

 : نگارندهمأخذعملکرد، فرم و معنا؛  مؤلفهمدل تحلیلی پژوهش براساس سه  :9-3 نمودار 
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 مؤلفه عملکرد 3-3-1
شود.  های یک فضا در جهت رفع نیازهای شهروندان محسوب می مؤلفه عملکرد دربرگیرنده ویژگی

حاضر در آن،  یها گروهو راحت به فضای مورد نظر، تنوع کارکردی و فعالیتی، تنوع  دسترس آسان

 یها وهیشراحتی و آسایش محیطی از جمله معیارهای مختلف عملکرد فضا است که هرکدام به 

. ساختار این مؤلفه از سه بخش؛ الگوی کند یممختلف زمینه حضور فرد را در فضای شهری فراهم 

 .تشکیل شده استو الگوی فعالیت  الگوی کاربری ،قلون دسترسی و حمل

 

 : نگارندهمأخذ؛ عملکرد مؤلفه یها شاخصمعیارها و : 2-3 نمودار 

 



 

69 

 

 دسترسی الگوی 3-3-1-1
 

ان دسترسی آسان و راحت از معیارهای امکان حضور در فضا است. بدون امکان دسترسی مناسب، امک

راکز شود. این ویژگی در م شود و در نتیجه احساس تعلق به آن نیز کمرنگ می استفاده از فضا کم می

های دسترسی به فضا  ونقل و تعدد راه های گوناگون حمل معیارهایی همچون؛ شیوهتجاری بستگی به 

 دارد.

 بازار

پذیر  دروهای شخصی کاملاً امکانبا توجه به قرارگیری بازار در محدوده طرح ترافیک، امکان تردد با خو

 محور و 4وآمد با اتوبوس و تاکسی در تمامی  امکان رفت ونقل عمومی نیست؛ اما در زمینه حمل

میسر است.  پانزده خرداد(، غربی )خیام( و جنوبی )مولوی() های مترو در سه محور شمالی ایستگاه

راحتی بدون صرف زمان و  توانند به و کسبه میای است که کلیه کاربران  گونه ها به موقعیت این ایستگاه

چنین جهت رفاه بیشتر عابران در محور پیاده راه )محور  ها برسانند. هم مسافت زیادی خود را به آن

پانزده خرداد( کالسکه و تراموا تعبیه شده است که خود نیز بر جذابیت این محور افزوده است. 

کان دسترسی پیاده به درون بافت بازار وجود دارد که نشان طرف، ام 4های متعدد از  واسطه ورودی به

های محور  وآمد از ورودی هرچند بیشترین حجم رفت .(2-3)نقشه  دارد از نفوذپذیری بالای پیاده

ها در این محدوده، شامل جدایی  فروشی گیرد. دلیل این امر علاوه بر تنوع خرده شمالی صورت می

عابر است. از سوی دیگر، به دلیل بافت ارگانیک و هندسه نامنظم  منیحرکت سواره از پیاده و حفظ ای

معابر امکان دسترسی وسایل نقلیه به منظور بارگیری و باراندازی به داخل بازار وجود ندارد. این 

 شود تا در دسترسی سواره از نفوذپذیری پایینی برخوردار باشد. موضوع باعث می
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 .: نگارندهمأخذ، بازار یها یورودعمومی و  ونقل حملسیستم  :2-3 نقشه 
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 مراکز تجاری

ترین  ونقل عمومی، در مرکز تجاری کوروش، نزدیک در خصوص شاخص پشتیبانی از سیستم حمل

ب صرف های مترو به این مرکز، مترو ارم سبز و صادقیه است که به دلیل بعد مسافت موج ایستگاه

شود. تنها دسترسی نزدیک به ایستگاه اتوبوس نیز تنها در محور غربی در  هزینه و اتلاف زمان می

ونقل عمومی موجب تمایل  پذیر است. از همین رو عدم موفقیت در سیستم حمل حاشیه بزرگراه امکان

وع و نبود برای رسیدن به این مجتمع شده است. همین موض افراد به استفاده از خودروهای شخصی

های اطراف این محدوده را با مشکل  مسیرهای کندرو در اطراف اتوبان علاوه بر ایجاد ترافیک، خیابان

از کز تجاری به علت نبود محور پیاده، چنین در اطراف این مر پارک ماشین نیز مواجه کرده است. هم

غربی و جنوبی صورت  شود. نقاط ورودی به مجموعه نیز از دو محور حرکت پیاده پشتیبانی نمی

 ریتصوو ورودی پیاده از محور غربی است. )گیرد که شامل ورودی سواره و پیاده از محور جنوبی  می

3-5) 

 تری نسبت به دیگر انواع از دسترسی راحت ، به دلیل مجاورت با مترو مدنی2مرکز تجاری تیراژه 

 راه پیادهگیرد.  از یک محور صورت می تنهاورودی سواره و پیاده  .وسایل نقلیه عمومی برخوردار است

ترین راه برای دسترسی به مجموعه چارسو با  آسان .(7-3)تصویر  در اطراف این مجموعه قرار ندارد نیز

های اتوبوس و تاکسی در دو محور حافظ و جمهوری است. ورودی پیاده  وسایل نقلیه عمومی، ایستگاه

واره تنها از محور حافظ است اما ورودی س پذیر بران امکانبه مرکز تجاری چارسو از دو محور برای کار

طورکلی از آنجایی که مراکز تجاری فضاهایی متکی به خودرو هستند و به  به .(6-3)تصویر  میسر است

خودروهای شخصی بیشتر است. به لحاظ  شهری تمایل به استفاده از های درون دلیل نزدیکی به بزرگراه

قل عمومی در بین این سه مرکز تجاری؛ چهارسو به دلیل قرارگیری در ون دسترسی به سیستم حمل

به دلیل  2تری نسبت به دو مرکز دیگر برخوردار است. کوروش و تیراژه  مرکز شهر از دسترسی راحت

قرارگیری در غرب و شرق تهران، تنها برای افراد ساکن در محدوده، از دسترسی راحتی برخوردار 
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این دو محدوده ساکن نیستند، برای رسیدن به این مراکز نیازمند صرف زمان و هستند. افرادی که در 

باشند. همچنین هیچ یک از این سه مجموعه از محور پیاده راه برخوردار نیستند در  هزینه بیشتری می

 کنند. نتیجه از حرکت پیاده پشتیبانی نمی

 الگوی کاربری 3-3-1-2
 

 کاربری گوناگونی

شود  بیشترین تأثیر را در سرزندگی یک فضای شهری دارد زیرا موجب میدر کاربری گوناگونی تنوع و 

تا افراد مختلف به دلایل گوناگون به آن محیط بیایند و با حضور همیشگی خود باعث ایجاد یک 

در نیز از یکدیگر  آن ها نحوه ارتباط و پشتیبانی ها یکاربرتعداد علاوه بر  .محیط اجتماعی قوی بشوند

ها از یکدیگر در  بنابراین در این بخش دو شاخص تنوع و پشتیبانی کاربری همیت دارد؛ا ایجاد منافع

 گیرند. بازار و مراکز تجاری مورد ارزیابی قرار می

 بازار

 4775در مجموعه بازار، کاربری تجاری است که کاربری غالب ، 92منطقه  مطالعات طرح تفضیلیطبق 

ده است. کاربری کارگاهی در رده بعدی قرار دارد و درصد مساحت محدوده را به خود اختصاص دا

آموزشی، گردشگری،  -درصد مساحت محدوده را اشغال کرده است. کاربری مسکونی، مذهبی 91776

)مرکز دهد  موجود در بازار را تشکیل میهای  درمانی به ترتیب سایر کاربری -فرهنگی و بهداشتی

های تجاری در قسمت شمالی بازار واقع  اکثر کاربری .(9319ریزی شهر تهران،  مطالعات و برنامه

آموزشی نیز در  -های مذهبی های کارگاهی در قسمت جنوبی آن قرار دارد. کاربری اند و کاربری شده

پشتیبانی و نحوه ارتباط ) در خصوص شاخص دوم .(3-3)نقشه  اند های تجاری قرارگرفته کاربری کنار

که در فصل قبلی گفته شد، در گذشته ارتباط قوی و همبستگی طور  ها از یکدیگر(، همان کاربری

اما امروزه به دلیل تغییرات کالبدی و عملکردی ه است؛ های موجود در بازار بود کاملی بین کاربری
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مثال امروزه با کمرنگ شدن نقش  طور تر شده است. به صورت گرفته در بازار، این ارتباط کمرنگ

مذهبی بازار، ارتباط متقابل میان بازار و مسجد همچون گذشته  -کانون فرهنگی عنوان بهمسجد 

فضایی  عنوان بهنیست. هرچند همچنان شاهد هستیم که حیاط و جلوخان مساجد همچون گذشته 

فروش مهر و  های دکه، فروشان دست. حضور دهد میبه عملکرد خود ادامه  ها راستهگذری در میان 

به  ها راستهن استراحت و مکث برای خریدارانی که از شلوغی تسبیح در جلوخان مسجد امام، امکا

 های دکه .(1-3)تصویر  از بازار دارد ها مکاناز پشتیبانی این  ، نشانآورند میحیاط مساجد پناه 

بازار، به حمایت از  ثانویه در نقاط مختلف های کاربرینمونه دیگری از  عنوان به فروشی اغذیه

 های راستهتغییرات کاربری و نوع کالا در  باوجود. از سوی دیگر پردازند میر در بازا های تجاری کاربری

که در نوع کالا  شمعدانمثل راسته طلافروشی، ساعت و آینه و  ها راستهتجاری، هم چنان بعضی از 

 .پردازند میمشابه هستند، با مجاورت در کنار یکدیگر به پشتیبانی از هم  تقریباً

 

 : پشتیبانی حیاط و جلوخان مسجد امام از کاربری های تجاری1-3 تصویر
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 92شهرداری منطقه  :مأخذبررسی تنوع کاربری در بازار تهران،  :3-3 نقشه 
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 مراکز تجاری

، شهربازی در 6و  4، 3امل پردیس های سینمایی در طبقات ها در مجتمع کوروش ش وضعیت کاربری

های اغذیه در تمامی طبقات است. کاربری تجاری نیز به شکل  طبقه دوم، فودکورت، کافه و دکه

کتاب، مهدکودک و غیره  و سایر کاربری اعم از شهر متمرکز در طبقات همکف، اول و طبقات زیرزمین

نیز همچون کوروش بدین شرح است:  2ز تجاری تیراژه است. تنوع و اختلاط کاربری در مرک

های تجاری در طبقات همکف، اول، دوم و چهارم قرار دارند. طبقه سوم اختصاص به  کاربری

)تصویر  ودکورت، شهرکتاب و شهربازی داردفرهنگی همچون سه سالن سینما، ف -های فراغتی کاربری

متر از دو مرکز خرید دیگر است. در این مجتمع از تنوع کاربری در مرکز چهارسو به نسبت ک .(3-96

طبقه زیرزمین تا طبقه چهارم اختصاص به فروش کالاهای تجاری دارد. کاربری تفریحی فراغتی نیز 

ها در مراکز تجاری استقرار  های مطلوب پشتیبانی کاربری است. یکی از نمونه 7تا  5مستقر در طبقات 

های فرهنگی مثل سینما و  جود کافه و فودکورت در کنار کاربریهای اغذیه در طبقات خرید و و دکه

 کنند؛ های اولیه ایفای نقش می کننده کاربری عنوان تکمیل خوبی به ها به شهر کتاب است. این کاربری

فراغتی پشتیبانی به  -های تجاری و فرهنگی ها، بین کاربری واسطه روی هم قرار دادن کاربری اما به

 966تا  56عملکردهایی که در فاصله  (9316) گیرد. به گفته یان گل ب صورت نمیشکل کاملاً مطلو

تر هستند، از ارتباط و  متر بالا یا پایین 3متری نسبت به هم قرار دارند نسبت به عملکردهایی که تنها 

های  شود تا بسیاری از افراد از پارکینگ پشتیبانی بهتری برخوردار هستند. همین امر موجب می

طور کلی تنوع  های درگیر شوند. به موعه مستقیم به طبقه موردنظر بروند بدون آنکه با سایر کاربریمج

با توجه به تغییر  چنین هم کاربری در مراکز تجاری به نسبت بازار از امتیاز بالاتری برخوردار است.

گرفته و تنوعی از  نیازهای جامعه امروز نسبت به گذشته، در مراکز تجاری این امر مورد توجه قرار

بیشتری با زندگی  خوانی همدارای  ها کاربرینوین در این مراکز لحاظ شده است. این  های کاربری

 در مقایسه با بازار است. تری مطلوبامروز است که نتیجه این امر وجود تنوع کاربری 
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 .: نگارندهمأخذ؛ تنوع و چیدمان کاربری در مجتمع کوروشاز  ای نمونه: 96-3 تصویر
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 فعالیت الگوی 3-3-1-3
 

ترین ویژگی یک فضا و عاملی اصلی در جهت حضور کاربران  طور که قبلاً گفته شد فعالیت مهم همان

کنند که کاری برای انجام دادن داشته باشند. از همین رو  است. افراد زمانی در یک فضا حضور پیدا می

های بیشتری در امکان و تداوم حضور افراد فراهم  ها بیشتر باشد فرصت اد و نوع فعالیتهرچه تعد

عنوان  تر از تنوع فعالیت، کیفیت وقوع فعالیت است. راحتی در انجام یک فعالیت به اما مهم شود؛ می

بایست طبقات  یک شاخصه در مدت حضور کاربران تأثیر به سزایی دارد. از سوی دیگر یک فضا می

مختلف اجتماعی، سنی و جنسی را به خود جذب کند. از همین رو در نظام فعالیت کیفیاتی همچون؛ 

 ها و پاسخگویی فعالیتی مطرح است. شمول بودن فعالیت تنوع فعالیت، همه

 تنوع فعالیتی 

روش استفاده شده جهت سنجش تنوع فعالیت به روش مشاهده غیرمستقیم است. به دلیل حضور 

های اسفند و اردیبهشت صورت  شتر؛ زمان برداشت در ماهیهای ب ان و امکان وقوع فعالیتبیشتر کاربر

های  چنین به لحاظ مکانی از آنجایی که بخش جنوبی بازار در تصرف انبارها و کارگاه گرفت. هم

ها و  تولیدی قرار گرفته است بخش شمالی بازار جهت بررسی انتخاب گردید. در این بخش راسته

عنوان معدود فضاهای ایستایی که  میدان و حیاط مسجد امام به عنوان فضاهای پویا و سبزه هسراها ب

 .(4-3)نقشه  جود دارد مورد بررسی قرار گرفتندامکان مکث و توقف و
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 نده: نگارمأخذمورد بررسی در بازار تهران؛  یها حوزه :4-3 شه قن
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 های زیر تقسیم کرد: توان به گروه طور کلی می های صورت گرفته در بازار را به طبق مشاهدات، فعالیت

 : نگارندهمأخذتنوع فعالیت در بازار تهران؛  .1-3 جدول 

 مکان فعالیت نوع فعالیت

 میدان اط مسجد و سبزهفضای مکث: حی ها( فضای پویا )راسته

   خرید کردن
هستها  مراتب کمتر از راسته وقوع این فعالیت به . 

   قدم زدن

  ایستادن
ها و  این فعالیت تنها در برابر مغازه

 دهد. برای تماشای اجناس رخ می

 

   نشستن

  صحبت کردن 
 افراد تنها در حالت ایستاده با

 کنند یکدیگر صحبت می

 

   خوردن و آشامیدن

  تماشا کردن
ها  تماشای کالا و ویترین مغازه 

 
تماشای مردم و رویدادهای گوناگون 

 میدان( )سبزه   نمازخواندن

   معامله کردن

موسیقی  اجرای

 خیابانی

  

   خوابیدن

 

به جز فعالیت نشستن شود.  فعالیت انجام می 99 طورکلی در این فضا شود به طور که مشاهده می همان

های بازار به واسطه عدم تأمین مبلمان و تجهیزات فرصت نشستن فراهم نیست؛ تنوع  که در راسته

های وجود  ها تفاوت چنین به لحاظ مدت وقوع این فعالیت فعالیتی در هردو بخش یکسان است. هم

و امکان مکث  استاشای اجناس های بازار صرفاً در حد تم طور مثال فعالیت ایستادن در راسته به دارد.

میدان و حیاط مسجد امام به  واسطه تراکم عابران و نبود فضا میسر نیست. در سبزه طولانی مدت به

ها کمتر است، این دو عامل  ها تراکم بیشتری دارند و مرز بین فعالیت نسبت بخش تجاری، فعالیت

فردی یا گروهی در کنار هم کار و  صورت های مختلف مردم در کنار هم به شود تا گروه موجب می
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ها و سراها بیشتر  فعالیت کنند. در نتیجه در این دو فضا یکپارچگی فعالیت و رویداد به نسبت راسته

است. در مراکز تجاری نیز همچون بازار محدوده مورد مطالعه برای مشاهده در دو بخش تجاری و 

ت که به لحاظ کارکردی فضاهای پویا غیرتجاری تعیین شد؛ بخش تجاری شامل طبقات خرید اس

 باشد. هستند و بخش تفریحی شامل طبقات فودکورت و سینما می

 : نگارندهمأخذتنوع فعالیت در مراکز تجاری؛ . 2-3 جدول 

 مکان فعالیت فعالیت

 طبقات فودکورت و سالن انتظار طبقات خرید
   نخرید کرد
   قدم زدن
   ایستادن
   نشستن

   تماشا کردن

  خوردن
 اغذیه در دو مرکز  های دکهوجود کافه و

 کوروش و تیراژه

 

   صحبت کردن

 انجام کارهای شخصی

 )مطالعه( 
  

  تماشای فوتبال
 فقط در چارسو

 

 

های  چنین کیفیت فعالیت بر با بازار است. همهای صورت گرفته در مراکز تجاری تقریباً برا تعداد فعالیت

صورت گرفته در مراکز تجاری؛ به دلیل تراکم کمتر کاربران و پاسخگویی بهتر مراکز تجاری در جهت 

 ها، نسبت به بازار بهتر است. نیاز آن
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 تنوع کاربران

حضور طیف وسیعی از در ارتباط با میزان سرزندگی یک فضا، جدا از تنوع کارکردی و فعالیتی، امکان 

است که موجب جذب افراد برای حضور در مراکز تجاری  های گوناگون عاملی با نیازها و سلیقه کاربران

های مورد نیاز برای بررسی طیف کاربران این مراکز با استفاده از ابزار  آوری داده شود. جمع می

دهند که  را دو گروه تشکیل مینامه صورت گرفت. جامعه آماری مورد مطالعه در این تحقیق  پرسش

کنندگان بازار و کاربران سه مرکز تجاری؛ کوروش، چهارسو و تیراژه. جهت  اند از استفاده عبارت

همه  در این روش، گیری تصادفی ساده استفاده شده است. از روش نمونه گیری در تحقیق حاضر، نمونه

ستای انتخاب حجم جامعه آماری، به جهت در اعضا از شانسی برابر در انتخاب برخوردار هستند. در را

نامه در هر دو نمونه مورد مطالعه مدنظر قرار  پرسش 966تعداد مراجعین، مبنای  دسترس نبودن

 گرفت.

 ذکرشدههای جمعیت شناختی در دو مجموعه بازار و مراکز تجاری  یژگیو

صیلات کاربران جمعیت شناختی همچون جنسیت، سن و میزان تح های یژگیواز طریق تحلیل 

. در این خصوص تلاش بر آن بود تا طیف گوناگونی یافت دستاین فضاها  یشمول همهبه میزان  توان یم

 از نظر سنی، جنسی و تحصیلی شامل شود.

 نامه پرسشزنانی که در پر کردن  بازار تعداد، در مجموعه نامه پرسشطبق نتایج استخراج شده از  

درصد  56بازار،  در 3-3دام به این کار کردند. طبق جدول ی است که اقمشارکت کردند بیشتر از مردان

دهند. این مقدار در مجموعه مراکز تجاری  یمدرصد را مردان تشکیل  42را زنان و  دهندگان پاسخاز 

از  57/6. در بررسی وضعیت تاهل در بازار، (4-3جدول ) %(41% و 59است )یباً برابر تقر

باشند. این مقدار در مراکز تجاری متفاوت است. به این صورت  مجرد می 43/6و  متأهلدهندگان  پاسخ

 .(6-3 و 5-3 )جداول که درصد افراد مجرد نسبت به افراد متأهل بیشتر است
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 : توزیع فراوانی جنسیت در بازار تهران4-3 جدول : توزیع فراوانی جنسیت در مراکز تجاری3-3 جدول 
 

 درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 %59 59 زن

 %41 41 مرد

 %966 966 مجموع

 

 

 درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 %56 56 زن

 %42 42 مرد

 %966 966 مجموع

 
 

 در مراکز تجاری تأهلتوزیع فراوانی وضعیت : 5-3 جدول

       

 در بازار تأهل: توزیع فراوانی وضعیت 6-3 جدول   
 

 درصد فراوانی فراوانی تأهلوضعیت 

 %66 66 مجرد

 %46 46 متأهل

 %966 966 مجموع

 

 

 درصد فراوانی فراوانی تأهلوضعیت 

 %43 43 مجرد

 %57 57 متأهل

 %966 966 مجموع

 
 فراوانی سن کاربران

سال  36تا  26 یسنکه در بازه  کنندگانی مراجعهدر بررسی میزان سن کاربران در بازار مشخص شد، 

در مجموعه مراکز . دهند میهستند به ترتیب بیشترین درصد را به خود اختصاص سال  45 تا 36و 

. از است سال 36تا  26( در بازه سنی 36/6درصد حضور کاربران ) بیشترین ازاربتجاری نیز همچون 

فضا را قشر جوان  نتیجه گرفت که بخش زیادی از کاربران هر دو توان میمقایسه بین دو مجموعه 

در مجموعه مراکز تجاری به نسبت  (قشر نوجوانسال ) 26 ریزچنین گروه سنی  هم. دهد میتشکیل 

فراغتی  های کاربریو تنوع بیشتر  ، فضاهای نوینبودن این مراکز روز بهت. دلیل این امر بازار بیشتر اس

 (6-3و  7-3)نمودار  و تفریحی است.

. علت شوند میکمترین گروه جاذب را شامل سال  66، گروه سنی بالای در هر دو مجموعه چنین هم 

فیزیکی با افزایش سن کاهش  های فعالیتدر رابطه بین فعالیت و سن جستجو کرد.  توان میاین امر را 

با توجه به اینکه ماهیت فضاهای مراکز تجاری پویایی است، لذا افراد بازنشسته و  درنتیجه .یابند می

فیزیکی را ندارند و برای حضور بیشتر این افراد نیاز است تا فضاهای  های فعالیتسالمند توانایی 
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با این وجود در مرکز خرید مدنی افراد سالمند و رفته شود. مناسب برای نیاز این گروه سنی در نظر گ

بازنشسته ساکن در محدوده همچون فروشندگان این مجموعه جز کاربران ثابت این مرکز خرید 

های تفریحی بلکه  عنوان یک مکانی برای خرید و انجام فعالیت . این افراد به این مجموعه نه بهاند شده

توان در نبود فضای جمعی در این محدوده،  کنند. علت این امر را می عنوان یک پاتوق نگاه می به

سطح بودن لابی و فضای درون با  وجود میدانچه در جلوی مرکز خرید و هم)امکانات فضایی مناسب 

 بیرون مجموعه دانست( برای این گروه سنی دانست.

 فراوانی سن در بازار : توزیع6-3 جدول فراوانی سن در مراکز تجاریتوزیع  :7-3 جدول
      

 درصد فراوانی فراوانی سن

 %26 26 26کمتر از 

26-36 63 63% 

36-45 23 23% 

45-66 39 39% 

 %6 6 66بیشتر از 

 %966 966 مجموع

 

 

 وانیدرصد فرا فراوانی سن

 %6 6 26کمتر از 

26-36 49 49% 

36-45 26 26% 

45-66 94 94% 

 %1 1 66بیشتر از 

 %966 966 مجموع

 

 فراوانی برحسب تحصیلات کاربران

در بررسی وضعیت تحصیلات کاربران بازار، بالاترین درصد به ترتیب مربوط به مدرک کارشناسی و 

جاری مدرک کارشناسی و کارشناسی ارشد به بالا که در مجموعه مراکز ت دیپلم است. در حالی

ای که بین  چنین با مقایسه هم (96-3 و 1-3 ولابالاترین درصد را به خود اختصاص داده است. )جد

نفری که در بازار زیر دیپلم و دیپلم  37سن و میزان تحصیلات کاربران صورت گرفت مشخص شد از 

نفری که دارای  32که در مراکز تجاری از  ر حالیسال سن دارند. د 26نفر زیر  7هستند تنها 

طور  . بهاند نشدهنفر نوجوان هستند که هنوز وارد مقاطع تحصیلی بالاتر  96تحصیلات پایین هستند، 

ای هستند. این مسئله نشان از  کرده کلی کاربران مجموعه مراکز تجاری در مقایسه با بازار افراد تحصیل
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توان در مواردی  است. دلیل این جذب را می به سمت مراکز تجاریهای خاص اجتماعی  جذب گروه

 های فرهنگی نظیر سینما و شهر کتاب دانست. نظیر وجود کاربری

 : توزیع فراوانی تحصیلات در بازار96-3 جدول : توزیع فراوانی تحصیلات در مرکز تجاری1-3 جدول
 

 درصد فراوانی وضعیت تحصیلات

 %92 یپلمد یرز

 %99 دیپلم

 %36 لیسانس

 %36 کارشناسی ارشد و بالاتر

 966 مجموع

 

 

 درصد فراوانی تحصیلات

 99/6 یپلمد یرز

 %26 دیپلم

 %56 کارشناسی

 %93 کارشناسی ارشد و بالاتر

 966 مجموع

 

 

 های نحوه حضور در دو مجموعه بازار و مراکز تجاری گییژو

زیرا تعداد دفعات و ؛ ها، استمرار در حضور مردم و رویدادها است یتفعالاز فراوانی مردم یا  تر مهم

دهد.  یمی افزایش توجه قابل طور بهماندن در یک فضا، سطح فعالیت و سرزندگی یک فضا را  زمان مدت

یی از قبیل تعداد دفعات مراجعه به این مراکز، مدت حضور و ها شاخصه لذا در این بخش با بررسی

 شود. یمبه این مراکز به چگونگی استفاده از این فضاها پرداخته  آمدنهدف از 

 تناوب حضور

ی سنجش توانایی فضا در جذب کاربران، تعداد دفعاتی است که افراد در یک مکان ها شاخصیکی از 

به ترتیب بیشترین  ندرت بهو  بار کیهای ماهی  ینهگزررسی این شاخص، در ب کنند. یمحضور پیدا 

 46/6شود. این مقدار در بازار  یمرا در هر دو مجموعه بازار و مراکز تجاری شامل  دهندگان پاسخدرصد 

شاهد هستیم که  3-3نمودار . در هردو مجموعه طبق است 32/6و  36/6 و در مراکز تجاری 21/6و 

کلی  طور بهشوند.  یمکمترین درصد را شامل  (و به ندرت )کمتر از یک ماه مدت کوتاهی ی زمانها بازه

 شاخص در هر دو فضا پایین است.این 
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 مراکز تجاریبازار و : تناوب بازدید در 3-3 نمودار 

 مدت حضور

یر گذاراست و آن تأثری در نحوه حضور افراد در این مراکز به غیر از این شاخص، عامل مهم دیگ

ی که مردم در یک فضا توقف زمان مدتکنند.  یمی است که افراد صرف حضور در این فضاها زمان مدت

کنند نشانه مطلوبیت و راحتی آن فضا است. طبق بررسی که در این خصوص انجام شد، بیشترین  یم

اما در مجموعه ؛ ساعت است 5تا  2کنند، بین  یمفضا سپری  در هر دو دهندگان پاسخزمانی که 

شوند.  یمساعت در مراکز تجاری هستند درصد بالایی را شامل  2تا  9تجاری افرادی هم که بین 

 مدت حضور افراد در بازار بیشتر از مراکز تجاری هستند. 5-3 نمودار کلی طبق طور به

 

 : مدت حضور در بازار و مراکز تجاری4-3 نمودار 

 

 

 یکبار در هفته

 بیشتر از یکبار در هفته

 یکبار در ماه

 بیشتر از یکبار در ماه

 به ندرت

 بازار  مراکز تجاری

 ساعت 2تا  9بین 

 ساعت 5تا 2بین 

 ساعت 5بیشتر از 

 بازار مراکز تجاری
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 زمان حضور

به سزایی دارد.  یرتأثدر سرزندگی یک فضای شهری تعادل بین زندگی روزانه و شبانه در این فضاها 

 دهندگان پاسخاز  نهبرای اینکه بدانیم آیا در استفاده از فضا تعادلی میان شب و روز وجود دارد یا 

صبح تا  6در بازار  6-3و  5-3. طبق نمودار کنند یمیده شد چه زمانی بیشتر به این مراکز مراجعه پرس

در مراکز تجاری  که یدرحال. کنند یمبیشترین زمانی است که کاربران مراجعه  %(66عصر ) 94

ود %( بیشترین زمان را به خ59% و 42)به ترتیب  شب 29 تا 96و  96 تا 93برعکس بازار، ساعات 

و عملکردها در فضا با مقوله زمان  ها یکاربر یپوشان هم در توان یمعلت این امر را  اختصاص داده است.

 های کاربریو وابستگی  سو یکدانست. در بازار با توجه به محدود بودن ساعت کاری بخش تجاری از 

لو از فعالیت و افراد که در طول روز مم یدانم سبزهدیگر به این بخش، شاهد هستیم که در فضای مثل 

تجاری، خالی از فعالیت و افراد  یها جدارهبا بسته شدن  زمان هممنتهی به شب  در ساعاتاست 

فراغتی )سینما،  -تفریحی های کاربریدر مراکز تجاری با توجه به ماهیت  که یدرصورت. شود یم

، نسبت به بازار، گیرند یم که در ساعات عصر و شب مورد استفاده بیشتری قرار فودکورت، کافه و...(

 .فعالیت وزندگی شبانه بیشتر در جریان است
 

 

 

 

 حضور در بازار زمان: 6-3 نمودار               : زمان حضور در مراکز تجاری5-3 نمودار    

 هدف حضور

هدف از آمدن به مراکز تجاری برای فهم نوع حضور و چگونگی استفاده کاربران از این فضاها حائز 

خرید به این مجموعه  قصد به( 36/6، بیشتر کاربران بازار )دهندگان پاسخاهمیت است. براساس جواب 
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و غذا خوردن و پرسه آیند. میزان درصد فراوانی اهداف دیگر )خرید به همراه پرسه زنی، خرید  یم

کلی فعل خرید چه در قالب یک  طور بهگیرند.  یمزنی( به ترتیب پس از هدف خرید کردن قرار 

ین هدف کاربران از آمدن به این مکان تر مهمیک فعالیت فراغتی  عنوان بهفعالیت ضروری و چه 

فعالیت خرید  معیت باهمچون پرسه زنی، غذا خوردن و ملاقات دیگران در  ها یتفعالسایر باشد.  یم

معمول نیازهای روانی مثل تفریح و  طور بهافراد ( 9316گل )گیرند. به گفته یان  یمصورت 

در مراکز تجاری برعکس بازار، . کنند یمرا در قالب نیازهای اساسی همچون خرید پنهان  یگذران وقت

های تفریحی فراغتی مثل  تیفعالیت کاربران برای مراجعه به این مراکز است؛ انجام اولوآنچه در 

کارکرد  دهنده نشاناین هدف به عبارتی  .%(21)استتماشای فیلم، ملاقات با دوستان و غذا خوردن 

و بسیاری از واحدهای  2استفاده بودن دو طبقه تجاری در مرکز خرید تیراژه  یباصلی این مراکز است. 

م در طبقات تجاری از سوی دیگر، دلیلی سو و تراکم جمعیتی ک خرید در دو مرکز تجاری دیگر از یک

های  یتفعال(، خرید به همراه 26/6ید این موضوع است. اهداف دیگر همچون؛ خرید کردن )تائبر 

های بعدی قرار دارند. به  یتاولو( در 93/6) یزن(، تفریح و پرسه 96/6) یزن(، پرسه 94/6) یحیتفر

های عمومی، پشتیبانی و رونق بخشی  یجاد کاربریطور کلی در مراکز تجاری امروزی، اگرچه هدف از ا

برای بخش تجاری است اما در حقیقت استفاده از فضاهای عمومی دلیل اصلی مراجعه به مراکز خرید 

 باشند. یم

 
 

 تجاری فراوانی هدف در مراکز: 6-3 نمودار  : فراوانی هدف در بازار7-3 نمودار 
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 نوع حضور در فضا

مبتنی بر  سؤالیفردی. در پاسخ به  صورت بهیا  کنند میجمعی حضور پیدا  صورت بهافراد در فضا یا 

دوستانه و یا خانوادگی از این  های جمع صورت به دهند می% افراد ترجیح 65مراکز  در این موضوع،

برابر است. علت این امر بسته به هدف  باًیتقردر بازار این نسبت  که حالی در .کنند میمکان استفاده 

تفریحی و  های فعالیتحضور در این مراکز دارد. در مراکز تجاری با توجه به اینکه هدف اکثر کاربران 

. در آیند میهمراه به این مراکز  به تفریح انفرادی ندارند، بیشتر با ای علاقهافراد  معمولاًفراغتی است و 

در بازار از نوع ضروری  معمولاًبازار با توجه به غالب بودن فعالیت خرید و ماهیت این نوع فعالیت که 

برابر با کسانی است  تقریباًاست تا فراغتی، نسبت کاربران که تمایلی دارند به تنهایی حضور پیدا کنند 

که بین نوع حضور و جنسیت کاربران صورت  ای مقایسهدر  نینچ هم. کنند میکه با دیگران مراجعه 

در  که درحالی .بیشتر است کنند میمراجعه  تنهایی بهدر بازار نسبت مردانی که  ،گرفت مشخص شد

هردو گروه ترجیحشان این است که با  معمولاًمراکز تجاری بین زنان و مردان تفاوتی وجود ندارد و 

 همراه بیایند.

 کنندگان یط در برابر نیاز استفادهپاسخگویی مح

دهد که محیط  ای مستقیم وجود دارد، فعالیت زمانی رخ می از آنجایی که بین محیط و فعالیت رابطه

بتواند به نیازها و انتظارات کاربر در کالبد فضایی پاسخ دهد. هرچقدر پاسخگویی محیط در راستای 

یت و رفتارهای مختلف بیشتر است. یکی از انتظارات نیازهای کاربر بهتر صورت گیرد امکان وقوع فعال

هایی همچون  پایه و اساسی کاربر از یک فضا راحتی و آسایش محیطی است. راحتی شامل شاخص

قبال محافظت در برابر  های فیزیکی )نشستن و حرکت کردن( است و آسایش در راحتی در فعالیت

 دهد. تسهیلات رخ می امنیت، پاکیزگی و ارائه نیتأمشرایط بد اقلیمی، 
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 حرکت کردن امکان

ترین فعالیت صورت گرفته در  حرکت کردن اساس و پایه تجربه فضای شهری است. از سوی دیگر مهم

مراکز تجاری نیز حرکت کردن است. لذا راحتی در انجام این فعالیت عامل مهمی در امکان و تداوم 

 پرهیز ازبر، ابعاد فضایی مسیرهای حرکت، های همچون میزان تراکم عا حضور افراد است. شاخص

 و نوع مصالح مورداستفاده در میزان پاسخگویی به این فعالیت تأثیرگذارند. اختلاف سطح

 بازار

متر عرض  6بالاتر از  %1متر و  6تا  3% بین 4575متر،  3% از معابر دارای عرض زیر 45در بازار حدود 

 6% از معابر دارای عرض بالای 56کلی بالای  طور به .تهران( ریزی شهر )مرکز مطالعات و برنامه دارند

اما با توجه به تراکم زیاد عابر پیاده از  متر هستند که به جهت تردد از ابعاد مناسبی برخوردار هستند؛

ها  ها از سوی دیگر موجب شده است تا عرض راسته سو و تردد باربران چرخی و جلو آمدن ویترین یک

کند.  های شلوغ را دشوارتر می سهولت تردد در برخی از راسته واقعی شود. این مواردکمتر از مقدار 

به لحاظ  شده و افراد تنها قادر به حرکت از سمت راست خود هستند. چنین آزادی حرکت گرفته هم

 استفادهکیفیت کالبدی نیز طبق نقشه زیر تنها بخشی از پهنه شمالی بازار که از مصالح آجر و سنگ 

است از کیفیت مناسب برخوردار است. باقی معابر به دلیل آسفالت بودن برای حرکت پیاده  شده

افراد سهولت در حرکت را کم ارزیابی  %62مناسب نیستند. در پرسشی هم که از صورت گرفت، حدود 

 کردند.
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ریزی  منبع: مرکز مطالعات و برنامه بازار. یها راستهفیت مناسب معابر در نشان دهنده کی سبز خطوط :5-3 نقشه 

 9319شهر تهران، 

 نشستن امکان 

ترین فعالیت ایستا در فضاهای شهری فعالیت نشستن است. از همین رو میزان  ترین و رایج مهم

ترین  فضا، مهم کند در میزان استفاده و موفقیت یک هایی که یک محیط برای نشستن ارائه می فرصت

 افتد: کلی به دو شکل اتفاق می طور بهرا دارد. این فعالیت  ریتأث

( نشستن ثانویه )نقاطی از 2(. اند کردهاولیه )نشستن در مبلمان هایی که در فضا تعبیه  ( نشستن9

، مثل لبه سکوها کنند میاما امکان این فعالیت را فراهم  اند نشدهیک فضا که به جهت نشستن طراحی 

(، رثابتیغبر این کیفیت شامل انواع مبلمان )ثابت یا  تأثیرگذار های شاخص، پایه ستون و غیره(. ها پله

 و دید و فواصل میان مبلمان است. گیری جهت، یابی مکان(، پذیر اجتماعنحوه چیدمان )اجتماع گریز یا 

 بازار

ورودی  های دالاناز  ها در یکیطبق بررسی که از مشاهدات صورت گرفت در قلمروی تجاری بازار، تن

که تبدیل به کافه شده  ها فروش فرشتیمچه حاجب الدوله و بخشی از حیاط سرای رحیمی در راسته 
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مبلمان شهری در نظر گرفته  گونه هیچ ها دالانو  ها راستهاست امکان نشستن فراهم است. در سایر 

بهتر است.  مراتب بهد امکان نشستن و حیاط مساج میدان سبزهنشده است. در فضاهای ایستا مثل 

پیرامونی صحن  های لبهواقع در صحن و  های نیمکتشامل  میدان سبزهو فضاهای نشستن در  ها مکان

. یک دسته اند شدهموجود در صحن از نوع ثابت است که به دو صورت چیدمان  های نیمکتاست. 

و دسته دوم با آرایش یو شکل در بخش  ندا قرارگرفتهنواری و با فواصل کم در پیرامون صحن  صورت به

 دهی ساماندر کنار هم با دو تیپ چیدمان منجر به  دو دسته. ترکیب این اند مستقرشدهشمالی صحن 

به  ها نیمکتدر فضا شده است. هرچند این  زمان همو اجتماع گریز به صورت  پذیر اجتماعفضاهای 

به لحاظ تعداد،  سالمندان برخوردار نیستند ودلیل نداشتن پشتی از راحتی مناسبی بخصوص برای 

 ها نیمکتصحن به نسبت  های لبهپاسخگوی تراکم جمعیتی حاضر در این فضا نیستند. از سوی دیگر 

الکساندر و گل است که  ها لبهاز تراکم بیشتری برای نشستن برخوردار است. علت این امر محبوبیت 

و  میدان سبزهدر پیرامون سکوی  ها لبهتند. موقعیت داش تأکیدخود به آن  های پژوهشدر ( 9316)

است از محبوبیت  عابرانتجاری و آمدوشد  های فعالیتصحن مسجد امام به دلیل اینکه که رو به 

( متر یسانت 66تا  46)بین  ها آنو ارتفاع مناسب  ها لبهحجیم بودن  چنین همبیشتری برخوردار است. 

 (99-3)تصویر  کرده است. تر راحتنشستن را برای کاربران  های عرصه

کلی فرصت و کیفیت نشستن اولیه و ثانویه در بخش پویا و تجاری بازار بسیار نامطلوب ارزیابی  طور به

دهندگان فضای داخلی بازار مکان مناسبی جهت توقف  درصد پاسخ 69ای که  گونه شده است به

واسطه جزییات نما،  ه اگرچه کم است اما بهندانستند. در فضاهای عمومی بازار نیز فرصت نشستن اولی

میدان  % از افراد نیز حیاط مساجد و سبزه52مراتب بالا است.  وجود سکو و پله فرصت نشستن ثانویه به

 را تا حدودی مناسب ارزیابی کردند.
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الگوهای نشستن در بازار تهران :99-3 تصویر
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 مراکز تجاری

متر( و سنگفرش  5تا  4در مراکز تجاری به دلیل تراکم پایین افراد، عرض نسبتاً زیاد مسیرها )بین 

افتد. در  راحتی و با نوسان بیشتری نسبت به بازار اتفاق می مناسب و سطح صاف، فعالیت حرکت به

از نوع ثابت  2ژه خصوص شاخص امکان نشستن، مبلمان تعبیه شده در طبقات تجاری مجتمع تیرا

صندلی متحرک به دلیل قابلیت و در دو مجتمع کوروش و چهارسو از نوع متحرک هستند. 

اما به  بخشد میبه فضا  ای ویژهو شخصیت  سازد میو تنظیم حریم نوع انتخاب را ممکن  جایی جابه

دلیل قرارگیری  گاه از راحتی مناسبی برخوردار نیستند. در هر سه مرکز به دلیل نبود پشتی و تکیه

های جاری در فضا وجود دارد از همین رو از  مبلمان در اطراف فضای باز، امکان دید به فعالیت

شده در این مراکز  چنین تعداد مبلمان در نظر گرفته هم. موقعیت مطلوبی برخوردار هستند

دهندگان  در پرسشی هم که از پاسخ (92-3)تصویر پاسخگوی نیاز کاربران این مراکز نیستند. 

دهندگان امکان فرصت نشستن را نه کم و نه زیاد ارزیابی کردند.  درصد از پاسخ% 43پرسیده شد؛ 

دهندگان  از پاسخ %45همچنین در خصوص امکان نشستن در محوطه بیرون این مراکز، حدود 

ترین بیش 2ارزیابی کم و خیلی کم داشتند. در این بین چهارسو بیشترین ارزیابی منفی و تیراژه 

( وجود میدانچه جلوی مجتمع که حس 9ارزیابی مثبت را داشته است. علت این امر دو چیز است: 

های  ( مبلمان تعبیه شده در جلوخان و وجود لبه2کند و  توقف و نشستن را در عابران ایجاد می

ز طور کلی در فضاهای داخلی مراکز تجاری ا به( 99-3 ریتصو) واسطه طراحی محوطه. متعدد به

های لبه برای نشستن توجه ای نشده است فضاها فاقد جزییات و لبه برای  آنجایی که به پتانسیل

مدت  های طبقات تجاری برای توقف کوتاه چنین طراحی صندلی امکان نشستن هستند. هم

اند و چنانچه افراد بخواهند توقف بلندمدت داشته باشند نیاز است تا به کافه و طبقه  مناسب

های این مراکز در جهت کسب سود  ناشی از سیاست توان یمرا این امر  مراجعه کنند.فودکورت 

 است.
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 عوامل اقلیمی، امنیت() آسایش محیطی

دی و تعبیه نورگیرها باعث ایجاد امنیت و های گنب ها در بازار با طاق سرپوشیده بودن بیشتر راسته

شرایط مطلوب در برابر عوامل نامطلوب جوی شده است. در مراکز تجاری نیز به علت سرپوشیده بودن 

دارد و  گرمایش پیشرفته، فضا را از شرایط بد اقلیمی محفوظ می و برخورداری از تجهیزات سرمایشی

 کند. میامکان تجربه مطلوب را برای کاربران فراهم 

 امنیت

امنیت در فضاهای باشد.  رط حضور کاربران در فضا میامنیت یکی از معیارهای تأمین آرامش افراد و ش

گیرد. نظارت  شهری با کنترل و نظارت به دو شکل رسمی )سخت( و غیررسمی )نرم( صورت می

ل رسمی از طریق پلیس( است. در بازار کنتر) های مکانیکی )دوربین( و سازمانی رسمی شامل سیستم

فروشان  های نگهبانی بیشتر در دو راسته طلافروشان و سراهای فرش های مداربسته و اتاقک دوربین

نظارت غیررسمی شامل عواملی همچون تمهیدات طراحی مثل نبود  .(93-3)تصاویر  گیرد یصورت م

ترین  است. مهم های شفاف و حضور مردم های مخفی، نور و روشنایی، آب و فضای سبز، جداره کنج

ازدحام نظارت غیررسمی در بازار حضور مردم است. اگرچه تراکم شهروندان در روزهای هفته موجب 

بازار در  ناامنی. کند میامنیت به شکل طبیعی هم کمک  تأمینبه  حال درعینشده و بار منفی دارد اما 

 امنیت بازار است. تأمیندر روزهای تعطیل و در ساعات منتهی به شب، نشانی از اهمیت حضور مردم 

های منتهی به بازار،  های خاصی همچون معتادان و گدایان در بعضی از کوچه از سوی دیگر حضور گروه

کند. امروزه نیز به دلیل تغییر کاربری  فضا را از کنترل خارج کرده و تصویر ناامنی را در ذهن ایجاد می

الی بودن این فضاها از کسبه و بازاریان شده است. این بعضی از سراها به انباری باعث عدم فعالیت و خ

 است. رگذاریتأثایجاد عدم امنیت  امر موجب ایجاد فضاهای غیرقابل دفاع شده که در
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 روشان و راسته زرگرهاف های فرش های نگهبانی در راسته های مداربسته و اتاقک : وجود دوربین93-3 تصویر

 

ها و تمامی فضاها به  در مراکز تجاری نظارت بیشتر از نوع رسمی است. کنترل و نظارت بر ورودی

های مداربسته در تمامی طبقات و مدیریت خصوصی این مراکز، همواره یکی از  وسیله نگهبانی، دوربین

نور و روشنایی  نیتأمهای مخفی،  کنج های مستقیم ایجاد امنیت در چنین مراکزی بوده است. نبود راه

واسطه حضور بیشتر مردم  زندگی شبانه در داخل و جداره بیرونی مجموعه به نیتأمدر تمامی فضاها، 

اگرچه در  یطورکل بهامنیت به شکل غیررسمی است.  نیتأمهای  در ساعات منتهی به شب از شاخص

شمول پذیر بودن این مراکز کاسته است اما  ز همهمراکز تجاری کنترل شدید بر ورود و رفتار کاربران ا

شاخص امنیت در مراکز تجاری نسبت به بازار بالاتر است. خصلت زنان بودن این مراکز نیز نسبت به 

 محیط مردانه بازار دلیل دیگر بر ایجاد حس امنیت در کاربران بخصوص زنان است.

 

 

 

امنیت بازار را  دهندگان پاسخ از% 36: 1-3 نمودار 

 اند کردهمتوسط ارزیابی 

 امنیت مراکز تجاری از% از کاربران 56رضایت : 96-3 نمودار 
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 های خاص )معلولین، سالمندان و کودکان( تسهیلات و امکانات برای گروه

را داشته باشند نیاز است تا برای  یک فضای عمومیمه اعضای یک جامعه حق آمدن به چنانچه ه 

های خاصی همچون معلولین، سالمندان و کودکان امکانات و تسهیلات خاصی را با توجه به نیاز  گروه

 ها در نظر گرفت. آن

ها به فضاهای دیگر  اگرچه در بازار، در محل اتصال راسته

ا و ورودی مساجد، فضاها با ه همچون سراها، تیمچه

شوند اما وجود پله در  شیب ملایم به یکدیگر وصل می

-3)تصویر های ورودی به سرا و تیمچه،  بعضی از دالان

های  وجود موانع برای عبور موتورسیکلت و چرخ( 94

های بهداشتی مخصوص معلولین  باربری و نبود سرویس

باشد. موجب شده است تا امکان تردد با سختی همراه 

های  چنین نبود صندلی و فرصت نشستن در راسته هم

بازار، تردد زیاد عابر پیاده که مستلزم سرعت بالای 

کند.  حرکت است امکان فعالیت را از سالمندان سلب می

نبود فضای تفریحی برای کودکان نیز از ضعف امکانات و 

 گوید. های خاص جامعه می تسهیلات در بازار برای گروه

 

 

های  : عدم تأمین تسهیلات برای گروه94-3 تصویر

 خاص

در مراکز تجاری به دلیل وجود پله در قسمت ورود به فضا، نیاز به رمپ برای حرکت چرخ معلولین 

 کوروش در نظر گرفته نشده است. طور خاص در مرکز خرید ضروری است. این امکان به
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همچنین در این مرکز به دلیل وجود پله در بعضی از 

راهروها و طراحی رمپ غیراستاندارد، حرکت برای 

)تصویر . شود یممعلولین در این نقاط به سختی انجام 

وجود آسانسور و سرویس بهداشتی مخصوص ( 3-95

این افراد، وجود شهربازی و فضای کودک در دو مرکز 

لات موردنیاز این گروه کوروش و تیراژه از تأمین تسهی

کلی در ارزیابی این شاخص مراکز تجاری  طور است. به

 نسبت به بازار امتیاز بالاتری دارند.

 

در یکی از  غیراستانداردشیب : 95-3 تصویر

 راهروهای مرکز خرید کوروش

 امکاناتی برای تعامل

ای تجاری به نیازهای انسان، علاوه بر تأمین نیازهای فیزیکی و اساسی همچون در پاسخگویی فضاه

آسایش، نیاز به تماس و تعامل با دیگران نیز در کاربران وجود دارد.  نیتأمراحتی در حرکت و توقف و 

فته طور که قبلاً گ همان .بایست امکانانی را نیز در این خصوص در نظر بگیرد رو مکان موردنظر می ازاین

ترین سطح )تعامل غیرفعال( تا بالاترین  شد، تعامل با دیگران شامل سطوح گوناگونی است که از پایین

ترین حالت تعامل غیرفعال، تماشا  شود. ساده را شامل می (سطح )مشارکت و گفتگو با افراد غریبه

وند، صحبت ر های دیگر؛ کسانی که راه می کردن مردم و محیط اطراف است. تجربه کردن انسان

کنند عاملی برای ایجاد انگیزه و دگرگونی افراد است. یان گل این نوع ارتباط را  کنند و خرید می می

گیری  بیند. یکی از راهکارهای افزایش این درگیری، شکل های دیگر می شروعی برای ارتباط در سطح

دهندگان  هم که از پاسخهای فعال است. در سؤالی  ایستادن یا نشستن( رو به فعالیت) نقاط توقف

% در مراکز 63% در بازار و 67)دهندگان  پرسیده شد، هم در بازار و هم در مراکز تجاری، اکثر پاسخ

طراحی تمایل دارند در نقاطی توقف کنند که در عین استراحت بتوانند مردم را تماشا کنند.  (تجاری

. هر چقدر افراد توقف و کند یمرا فراهم زمینه توقف و ایستادن  ها لبهعناصر متعدد در فضاها مثل 
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واسطه  در بازار به. شود یماجتماعی بیشتر  یها کنش یریگ شکلدرنگ بیشتری کنند، امکان 

های وید این فرصت  های زیاد، درگیری غیرفعال بیشتر است. در مراکز تجاری نیز لبه برخورداری از لبه

گرفته در طبقات  نظاره دیگران و رویدادهای شکلراحتی به  کند تا به را برای کاربران فراهم می

 (96-3)تصاویر  گوناگون بپردازند.

  

 های آتریوم در مراکز تجاری : امکان درگیری غیرفعال در لبه96-3 تصویر

 

افتد. برای  شنایان کمتر اتفاق میدر فضای عمومی گفتگو با افراد غریبه به نسبت تعامل با دوستان و آ

بندی برای این  ( تحت عنوان مثلث9314ایجاد چنین تعاملی نیاز به یک عامل سومی است که وایت )

ساز ارتباط بین مردم و  عنوان یک محرک خارجی زمینه کند. در این حالت عامل سوم به پدیده یاد می

یا  مثل مجسمه یا منظره خاص( و) بصری باشد تواند یک شی فیزیکی یا . این محرک میاستها  غریبه

گیری، اجرای  های مختلف، معرکه یک رویداد خاص باشد. برگزاری مراسم عزاداری و جشن در زمان

هایی از رویدادهای شکل گرفته در مجموعه بازار است که  های خیابانی نمونه موسیقی توسط نوازنده

 ( 97-3)تصاویر  به سزایی دارد. سازی تعامل بین افراد نقش نوعی در زمینه به
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 : امکان درگیری فعال در بازار97-3 تصویر

در مراکز تجاری به دلیل محدودیت اعمال شده از سوی مدیریت این مراکز، مراسم و رویدادهای خاص 

های ملی و رونمایی از  امر در چهارسو در زمان بازی افتد. این مراتب کمتر از بازار اتفاق می به

های  چیدمان دکور و المان( 96-3)تصویر رویدادهای فرهنگی به نسبت دو مرکز دیگر بیشتر است. 

هایی  های ملی )نوروز، کریسمس و غیره( در فضای مرکزی این اماکن از دیگر پدیده خاص در مناسبت

های هرچند کوتاه برای تماشا، امکان تعامل  پی دارد. این توقفاست که توقف و تأمل کاربران را در 

 کند. بین دو فرد غریبه را فراهم می

 

 تماشای فوتبال در مجتمع چهارسوامکان تعامل فعال با : 96-3 تصویر
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مکت بستر مناسبی را برای مکث و همچنین در جلوخان مجتمع تیراژه وجود آبنما، درختچه و نی

نشستن کاربران این فضا و حتی عابران گذری ایجاد کرده است. در پی استفاده مداوم از این فضا، افراد 

تواند به دوستی بیانجامد.  شوند و در نهایت این ارتباط می کرده، آشنا می با یکدیگر ارتباط برقرار غریبه

الخورده و حتی نوجوان در این فضا تأییدی بر این موضوع است. حضور مداوم و مستمر زنان و مردان س

شدن به پاتوقی برای تجمع هرروزه این گروه، هویتی  ای که امروزه جلوخان این مرکز، با تبدیل گونه به

 (91-3)تصاویر  مستقل از مرکز تجاری را دارا است.

  

 : تعامل فعال دو قشر سالمند و نوجوان در جلوخان مجتمع تیراژه91-3 تصویر

به دلیل چیدمان خطی  عامل دیگر در ایجاد تعامل فعال، نحوه چیدمان مبلمان است. در مراکز تجاری

و  26-3گیری تعاملات پایین است. )تصاویر  و استفاده از مبلمان های با فرم اجتماع گریز امکان شکل

3-29) 

  

ها مانع از تعامل  : فاصله زیاد بین نیمکت29-3 تصویر های اجتماع گریز در مراکز تجاری : نیمکت26-3 ویرتص

 شود می
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 مؤلفه فرم 3-3-2
فرم  مؤلفه تأثیراتناشی از  های کیفیتشهری، در گرو  های محیطبخشی از نیازهای شهروندان در 

به سزایی  تأثیردر میزان جذب مردم و نحوه تجربه آنان در فضاهای شهری  مؤلفهاست. معیارهای این 

 .شود میدر شهروندان  خاطر تعلقاحساس رضایت، آرامش، جاذبه و  درک کاربر از فضا، دارد و موجب

ارزیابی این  های شاخصاز  محصورتو  انسانییاس همچون؛ نفوذپذیری، نظم، تنوع، مق هایی ویژگی

 _در این بخش در راستای شناخت و تحلیل، مؤلفه فرم از دو جنبه کالبدی .شوند میمحسوب  مؤلفه

 شود. های مربوط به هریک بررسی می بصری و ساختار فضایی و معیارها و شاخص

 

 : نگارندهمأخذفرم،  مؤلفه یها شاخص: معیارها و 99-3 نمودار 
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 نفوذپذیریالگوی 

چگونگی استفاده  درنتیجهبسزایی در چگونگی درک و تجربه مردم از فضاها و  تأثیربصری  نفوذپذیری

کنندگی فضاهای تجاری، افزایش نفوذپذیری  یکی از معیارهای دعوت چنین هماز کل مجموعه را دارد. 

 بررسی است: البدی است. این کیفیت از طریق دو شاخص زیر قابلبصری و ک

 برقراری رابطه بصری بین بیرون فضا و بستر معماری )شفافیت(

 )عبور تدریجی از بیرون به درون(کیفیت ورودی یا آستانه 

بین امکان دیدن و میل به داخل شدن در یک فضا ارتباط قوی وجود دارد. مشاهده حضور مردم و 

گرا و  کنندگی به یک فضا تأثیرگذار است. در بازار و مراکز تجاری به دلیل فرم درون ها در دعوترویداد

ها از بیرون وجود ندارد و هر دو از رؤیت پذیری پایینی برخوردار  های صلب امکان دیدن فعالیت جداره

 92-3ق نمودارطب دهندگان در این شاخص انجام شد، در مراکز تجاری هستند. در پرسشی که از پاسخ

  % متوسط ارزیابی کردند.36های داخل رو کم و خیلی کم و  % افراد امکان مشاهده فعالیت64حدود 

عنوان  از سوی دیگر کیفیت کالبدی ورودی به

یک فضای واسط که در آن افراد برای یافتن و 

گیرند حائز اهمیت  ادامه مسیر تصمیم می

 ( دو ویژگی عمده یک9366است. پاکزاد )

پذیری آن  پذیری و تبدیلورودی را نفوذ

تا  شود میموجب  نفوذپذیریکیفیت داند.  می

 طور بهدو طرف ورودی از یکدیگر  های عرصه

تا  شود مینیز موجب  پذیری تبدیلکامل تفکیک نشده و امکان تماس بصری بین دو حوزه برقرار باشد. 

از  بایست میر تبدیل شوند. لذا ورودی ملایم به یکدیگ صورت بهدرون و بیرون ورودی  های مکان

 .بیرون و درون برخوردار باشد های ویژگی

پذیری فضای داخلی  رؤیت: میزان 92-3 نمودار 

 مراکز تجاری
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بازار  های متعدد بازار، دو ورودی اصلی بازار )ورودی راسته پاچنار و ورودی راسته در مجموعه ورودی

های فرعی به لحاظ  ها به عنوان ورودی بزرگ( دارای کالبدی نمادین و مشخص هستند و مابقی ورودی

واسطه  هرچند به شود. ها می مراتب و تمایز بین ورودی صری شاخص نیستند. این امر موجب سلسلهب

میدان، امکان دیدن  صحن سبزه های بازار طلا( در متر )ورودی 3کالبدی به ارتفاع  قرارگیری عناصر

ز شکلی های اصلی اگرچه دارای تمای دیدن نیست. از سوی دیگر ورودی سردر اصلی بازار بزرگ قابل

باز بین فضای باز بیرون و  نشینی، ایجاد فضایی نیمه کنند. عقب هستند اما به شکل غیرفعال عمل می

بسته درون، تغییر تدریجی ارتفاع، شیب ملایم به داخل بازار، استفاده از تزیینات خاص در جداره و 

حال  مشخص اما درعین های اطراف، ورودی را تبدیل به یک مرز سقف، مصالح متفاوت نسبت به جداره

ها هم از نظر فیزیکی و هم روانی  کرده و حرکت بین بیرون و درون برای ساکنان و فعالیت پذیر تبدیل

 ( 22-3)تصویر  تر کرده است. آسان

بین یک تا دو ) کم های ورودی. تعداد باشند نمیبه طور غالب متمایز  ها ورودیدر مراکز تجاری، 

اما  ؛است ها آنتنها وجه تشخیص  نشینی عقباز عناصری مانند پله و  یریگ بهرهو  سو یک( از ورودی

کاررفته در  بندی و رنگ متفاوت مصالح به واسطه قاب طور خاص در مجتمع کوروش، ورودی اصلی به به

پذیری نیز،  های فرعی است. در ارتباط با شاخص تبدیل آن دارای تشخص بیشتری در مقایسه با ورودی

مراتب فضایی با ارتفاعی زیاد مواجه  ورود به فضای داخل، به دلیل عدم رعایت سلسله کاربر در بدو

طورکلی  گردد. به سازی کافی در فرایند ورود برای مخاطب ایجاد نمی شود. از همین رو زمینه می

چنین استفاده از مرزهای فیزیکی  باشند. هم پذیری می های مراکز تجاری فاقد ویژگی تبدیل ورودی

به شکل یک مانع کشویی، اگرچه فرایند ورود را آسان کرده اما ی و مشخص همچون درهای قطع

کند. وجود گیت نگهبانی در نزدیکی ورودی عامل دیگری برای ورودی فعال در این  فیزیکی عمل می

 کنندگی این فضاها کاسته شود. شوند تا از دعوت مراکز است. این عوامل در کنار یکدیگر موجب می
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در ورودی اصلی بازار تهران یریپذ لیتبدنفوذپذیری و  :22-3 تصویر
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 نظم و تنوعالگوی 

دارند؛  مردم برای اینکه بتوانند با محیط پیرامونشان به لحاظ بصری ارتباط برقرار کنند، دو نیاز پایه

از طریق یکپارچگی و درگیری از طریق پیچیدگی فهم محیط و درگیری با محیط. درک محیط 

های ایجاد یکپارچگی و پیچیدگی  پذیر است. نظم و تنوع در عناصر فضایی یک محیط یکی از راه امکان

 شود. در محیط موردنظر است. لذا در ادامه به بررسی این دو معیار پرداخته می

 نظم کالبدی و بصری

پذیر کرده و باعث فهم  کل منسجم در ذهن مخاطب امکان صورت یک کیفیت نظم درک مجموعه را به

همچون هماهنگی، تناسب، ریتم،  ییها تیفیک واسطه زیر شود. این کیفیت به تری از محیط می راحت

ها واجد اهمیت  های تجاری جداره آید. از آنجایی که در مجموعه تعادل، تشابه و غیره به وجود می

طور کلی عناصر  شود. به ها پرداخته می این معیارها در جداره زیادی هستند؛ در ادامه به بررسی

است؛ عناصر ثابت که شامل بازشوها و تقسیمات افقی و  شدههای تجاری از دو بخش تشکیل  جداره

انواع تابلوهای تبلیغاتی، تابلوهای ) عمودی است و عناصر غیرثابت که شامل عناصر الحاقی و منصوبی

 تأسیساتی( است. یها ولولهها  رسانی، کانال اطلاع

 بازار

کاهش قدرت صنف در بعضی از ) سو و عدم نظارت در مجموعه بازار، به دلیل قدمت تاریخی از یک

نظمی وجود دارد که موجب شده است تا در انسجام و وحدت فضایی  ها( ترکیبی از نظم و بی راسته

گذر سید ولی، قسمتی از راسته پاچنار، ) ها و فضاهای موجود بازار خدشه وارد شود. در بعضی از راسته

بازار زید و...( به دلیل فرسودگی کالبدی و عدم رسیدگی، شاهد نابسامانی و فرسودگی شدید در سقف، 

های مجاور هم و طبقات فوقانی و تحتانی و ناهماهنگی  کف و نماها هستیم. ترکیب ناهماهنگ جداره

های  های برق و کابل واسطه وجود سیم از سوی دیگر به از دیگر عوامل آشفتگی بصری است. در مصالح

ها، نصب  فشارقوی به صورت روکار در نما، نصب تجهیزات سرمایشی و گرمایشی بر روی جداره
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های متفاوت در سر در واحدهای تجاری، شاهد ناهماهنگی و اغتشاش بصری  تابلوهایی در ابعاد و شکل

از  (23-3)تصویر  ان ارزیابی کیفی وجود نداشته باشد.هستیم. این عوامل موجب شده است تا امک

شود که به دلیل مرمت و رسیدگی از  های نظم در فضاهایی پرداخته می همین رو بررسی شاخص

راسته بزازها، قسمتی از راسته  آباد، قسمتی از راسته پاچنار کیفیت لازم برخوردار هستند. راسته عباس

هایی از این دست هستند  های سرای امیر و سرای نواب نمونه دالانفروشان( و  آهنگران )راسته آجیل

 (24-3)تصاویر  که در پژوهش حاضر مورد بررسی قرار گرفتند.

 بازار یها جدارهدر بعضی از  ینظم یب :23-3 تصویر

ها است. ترکیب  وط افقی و عمودی در جدارههای ایجاد هماهنگی ارتباط منطقی بین خط یکی از راه

طور کلی بین خطوط  ای باشد که موجب وحدت و انسجام در جداره شود. به گونه این خطوط باید به

صورت که خطوط عمودی  های بازار تعادل وجود دارد. بدین افقی و عمودی در این بخش از جداره

. از دهد یمتر نشان  ل جداره را ازنظر روانی کوتاهباعث ایجاد پویایی و القای حرکت در عابر شده و طو

ها حفظ شود.  شود تا پیوستگی میان جداره سوی دیگر امتداد خطوط افقی در کنار یکدیگر موجب می
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خور زیادی برخوردار است  چنین با توجه اینکه در نماهای تجاری بخش پایین جداره از سطح شیشه هم

هایی با  ل برقرار باشد. در بازار نیز بر همین اساس با ایجاد روزنهبایست بین سطوح پر و شفاف تعاد می

ها بین سطح شفاف و کدر نما تعادل ایجاد شده است. یکی دیگر  ابعاد مناسب در قسمت فوقانی جداره

از طریق بررسی طرح کلی، ارتفاع و شکل های ایجاد حس نظم رعایت اصل تشابه و ریتم است.  از راه

 های دهانهبه رعایت اصل تشابه پی برد.  توان میبازار  های جدارهندی شده در طاق ب های دهانه

و موجب ایجاد ریتم در بدنه و حس  شوند میدر قالب یک الگوی مشترک در پی هم تکرار  ذکرشده

در ارتباط با نصب عناصر الحاقی نیز هماهنگی وجود دارد. این  .شوند میحرکت در ذهن مخاطب 

که  طوری به. گیرد میاصناف مربوط به هر راسته صورت  های نظارتنوع کالا و  واسطه بههماهنگی 

سر  بندی قابدر  چنین هم. کنند نمیخودسرانه اقدام به نصب دکور و تابلو  صورت بهواحدهای فروش 

شده است. ، امکان نصب تابلو وجود دارد که همین امر موجب هماهنگی بیشتر ها مغازهدر ورودی 

 ( 25-3)تصاویر 

  

    

 بازار های دالانو  ها راستهتصاویری از هماهنگی و نظم در : 24-3 تصویر 
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 : نگارندهماخذ ؛بازار یها جداره: الگوی نظم در 25-3 تصویر 
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 راکز تجاریم

کز تجاری برخلاف بازار، در ترکیب خطوط استفاده شده در بدنه به دلیل نقش کمرنگ خطوط در مرا

تسلط خطوط افقی در  طور عمده وحدت و هماهنگی وجود ندارد. عمودی و تسلط خطوط افقی، به

 شوند تا از نظر روانی کشیدگی و طول جداره بیشتر احساس شود. عین ایجاد پیوستگی باعث می

بازشو ویترین( دارد ) ها اختصاص به سطوح شفاف از سوی دیگر بخش اعظمی از جداره (26-3)تصویر 

در دو مرکز خرید تیراژه و کوروش، چنین  است. همکه موجب عدم تعادل میان سطوح پر و خالی شده 

های  دانه و ریزدانه با عرض ها موجب قرارگیری واحدهای خرید درشت نبود نظم در چیدمان مغازه

اما  در کنار یکدیگر شده است. این عامل موجب شده است تا از ریتم خاصی پیروی نشود؛گوناگون 

ها، کف و سقف هماهنگی وجود دارد. علاوه بر این در مراکز  بین مصالح و رنگ استفاده شده در جداره

گیرد، ناهماهنگی وجود  تجاری به دلیل نظارت و کنترلی که بر نصب الحاقات و منصوبات صورت می

 .گیرند دارد و در رابطه با این شاخص مراکز تجاری به نسبت بازار امتیاز بالایی مین

 

 : غلبه خطوط افقی در جداره های مراکز تجاری26-3 تصویر 
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 تنوع فضایی

را ندارد. به عبارتی آنچه  تنهایی موجب یکنواختی شده و امکان کشف و درگیری فرد با محیط نظم به

های  . یکی از راهاستیک مجموعه است، درگیری افراد با محیط  تر از درک سریع در طول زمان مهم

هایی همچون تغییر در اندازه، ابعاد و ارتفاع فضاها، تغییر  ایجاد درگیری تنوع در عناصر است. شاخص

وریت فضا، تغییر در استفاده از مصالح، رنگ و در میزان باز و بسته بودن فضاها، تغییر در میزان محص

کنند. این کیفیت در دو مقیاس کلی )فضاها( و خرد  تغییرات نور و سایه به تنوع فضایی کمک می

 شود. جزییات و تزیینات( بررسی می)

 بازار

های گوناگون تجاری، مذهبی، فرهنگی اشاره  در بخش قبلی به تنوع مشاغل تجاری و اختلاط کاربری

د. از آنجایی که هر کاربری فرم مشخص خود را دارد، شاهد تنوع فضایی و کالبدی در بازار تهران نیز ش

های ایجاد تنوع، تباین فضایی است که این امر در بازار به طرق گوناگون صورت  هستیم. یکی از راه

)ایجاد  ها تیمچهمستطیل سراها و  -با هندسه متمرکز مربع ها راستهتفاوت در فرم خطی گرفته است. 

اصلی و فرعی منجر به تنوع فضایی  های راستهفضاهای پویا و ایستا(، بعلاوه گوناگونی در عرض 

و تفاوت در  (و بسته باز نیمهتفاوت در میزان محصوریت فضاها )ایجاد فضاهای باز،  چنین هم. گردند می

 از تنوع فضایی در بازار است. یگرید های نمونه (گوناگون های سقفپوشش فضاهای سرپوشیده )ایجاد 

ارتباط  درنتیجهدر مقیاس خردتر نیز تنوع در جزئیات موجب تنوع بصری، درگیری ذهنی کاربر و  

که  صورت بدین. تنوع در جزئیات متناسب با عملکرد فضای مورد نظر است. شود میبا محیط  تر عمیق

کالا تنوع چه در مصالح و چه در تزیینات  به دلیل نوع عملکرد و لزوم درگیری کاربر با ها راستهدر 

، سراهای موجود در بازار )تیمچه ها تیمچههمچون  تری تخصصیدر فضاهای  که صورتیکمتر است. در 

، ها امامزادهقیصریه، مهدیه، حاجب الدوله و سراهای نواب و امیر( و بناهای مهمی همچون مساجد و 

متعدد، گوشه سازی، استفاده از  های بندی قاباست.  و تنوع در مصالح و جزییات بیشتر کاری ریزه
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رنگی در جداره و جزییاتی همچون طاق بندی، رسمی بندی و یزدی بندی در نقاط اتصال  های کاشی

منحنی نیز که در پوشش  های فرماستفاده از قوس و  .باشد میاز این دست  هایی نمونهسقف به دیوار 

شده است، به علت حس پویایی که در که فرم خود دارند، باعث  دهاستفا بازار های جدارهسقف و بیشتر 

موجب غنای  تابد میو کف بازار  ها جدارهسقف بر  های روزنهنوری که از  چنین هم. شود میتقویت تنوع 

 آمیزی راز. از همین رو ناظر در پی حرکت از میان فضاهای متنوع، احساس اکتشاف و شود میبصری 

هرچند پیوستگی حرکت در . گردد میبدیع در او  های تجربه گیری شکلوجب و این امر م کند می

 .شود میبعد به این موضوع پرداخته  های بخشامری ضروری است که در  ها تجربهکسب این 

   

 در بازار تهران : تنوع در پوشش سقف27-3 تصویر

 

  
 

 : تنوع درجزییات بدنه و سقف در بازار تهران26-3 یرتصو
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 مراکز تجاری

توان یک نوع  در مراکز تجاری فضای باز مرکزی که موجب ایجاد دیدهای متنوع به طبقات است را می

 ییجا جابهچرخش حجم میانی و تنوع فضایی در این مراکز در نظر گرفت. در مرکز خرید چارسو با 

های برقی در طبقات اگرچه ممکن است مخاطب را تا حدودی سردرگم کند اما نوعی بازی فضایی  پله

های فضایی و  واسطه گشایش چنین طبقات مربوط به فودکورت به و پویایی نیز ایجاد کرده است. هم

. از سوی دیگر عرض یکسان در راهروها، ای دیگری از تنوع فضایی در این مراکز است نبود راهرو نمونه

تنها دو تیپ هندسه فضایی )فضای خطی و فضای باز وسط( موجب یکنواختی در  در نظر گرفتن

ها کم  کاری طبقات خرید شده است. در مقیاس خرد همچون مقیاس کلی تنوع در جزییات و ریزه

در طبقات و نبود جزییات و  است. استفاده از نور مصنوعی یکنواخت، استفاده از مصالح یکسان

طور خاص در مرکز خرید چهارسو در  ها از غنای بصری این مراکز کاسته است. به کاری در جداره ریزه

طبقه سالن انتظار شاهد استفاده از مصالح متفاوت در کف و سقف نسبت به سایر طبقات هستیم که 

چنین به واسطه نمای  هم (21 -3ر )تصوی شود. توجه و درگیری ذهنی ناظر با محیط می موجب جلب

اندازی از شهر را برای مخاطبین این فضا فراهم کرده است که بر غنای بصری این فضا  ای چشم شیشه

 ( 36-3)تصویر  افزوده است.

  

تنوع در مصالح و بازی نور و سایه در یکی از : 21-3 تصویر

 چارسوطبقات 

اندازی از شهر در یکی از طبقات مجتمع  چشم :36-3 تصویر

 چارسو
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 مقیاس انسانی الگوی 

ترین ویژگی مراکز تجاری، رعایت مقیاس انسانی است. این کیفیت موجب ارتباط  یکی دیگر از مهم

( 9316) به گفته یان گل. کند یمتر  برای کاربر آسانبهتر انسان با محیط شده و ادراک فضایی را 

شدت و قدرت تجربه  در ویدادها و در نتیجهآمدن مردم و ر هم گردمقیاس انسانی در پراکنده کردن و 

کیفیت شامل موارد زیر است که در ادامه به بررسی هریک به سزایی دارد. معیارهای این  تأثیرفضایی 

 (9376)توسلی، شود.  پرداخته می

 تناسب ابعاد فضا با ابعاد انسانی

 محصوریت

 غنای بصری

 بازار

عنوان فضاهای خطی، دو بعد عرض و ارتفاع حائز اهمیت است.  ها و مسیرهای خرید به در راسته 

این اندازه اجازه آمدوشد عابر را فراهم نموده و در متر است.  4تا  3بازار بین  های راستهمیانگین عرض 

دهد. در نتیجه کاربران قادر هستند رویدادهای  ضحی را به کالاهای اطراف میعین حال دید وا

زمان تجربه کنند. از سوی دیگر میانگین ارتفاع جداره  طور هم گرفته در دو سمت مسیر را به شکل

درجه تا  36متر متغیر است. با توجه به محدودیت در زاویه دید عمودی انسان ) 6تا  6ها بین  راسته

هایی با ارتفاع  درجه تا پایین( وسعت فضا و فاصله در ادراک فضا تأثیر زیادی دارد. در راسته 45بالا و 

رو داشته  آباد( چنانچه کاربری قصد نگاه کردن به جداره را از روبه متر، )راسته عباس 4متر و عرض  6

ید صورت خود را به بالا باشد، تنها تا سردر قابل درک است و برای مشاهده ادامه بدنه جداره، کاربر با

هایی با همین  که در راسته پذیر نیست. درحالی راحتی امکان برگرداند. در نتیجه ادراک کلیت جداره به

فضاهای مکث نیز  ارتفاع و عرض بیشتر، )راسته آهنگران( جداره در ارتفاع دید انسان است. در
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و ابعاد  2به  9، دارای تناسبات 46و عرض  76میدانی مستطیل شکل با طول  میدان به صورت سبزه

 .استانسانی 

از دیگر پارامترهای مهم در ایجاد مقیاس انسانی محصوریت است. این عامل با ایجاد تعین فضایی، 

که احساس حضور را در مخاطب ایجاد  نحوی کند. به محیط را برای شهروندان مشخص و قابل درک می

شود. در پی این ارتباط است که حس مکان در  روند میو موجب ارتباط قوی با محیط در شه کند یم

گیرد. محصوریت علاوه بر ایجاد مقیاس انسانی، باعث امنیت و آسایش خاطر  محیط موردنظر شکل می

 بر میزان محصوریت بسته به ماهیت فضا دارد. رگذاریتأثهای  شود. شاخص در شهروندان می

 (؛ ترسیم: نگارنده9376: پارامترهای تاثیرگذرا بر محصوریت فضا )توسلی و همکاران، 99-3 جدول

 مورد بررسی های شاخص ماهیت فضا

 عرض معبرجداره به ارتفاع نسبت  و دالان( ها راستهپویا: )

 ها جدارهپیوستگی 

 به عرض و طولنسبت ارتفاع جداره  میدان سبزهایستا: فضای میانی سرا و تیمچه، 

 ها پیوستگی جداره

 شکل هندسی

 ها هارمونی در ارتفاع جداره

متغیر است.  2به  9و  5/9به  9ها به عنوان فضای پویا بین  ها و دالان نسبت عرض به ارتفاع در راسته

ها عامل دیگری در ایجاد محصوریت است. از همین رو  های راسته پیوستگی بین جداره( 39 -3)تصویر 

و  بندی تقسیممحصوریت زیاد مسیرها، احساس تنگی به همراه نداشته باشد، با استفاده از  آنکهبرای 

و تسلط خطوط عمودی به افقی کاسته و در  ها جدارهتناسبات افقی سعی شده است تا از ارتفاع زیاد 

ر در های تعبیه شده در سقف عامل دیگ چنین روزنه . همنتیجه میزان محصوریت به حد مطلوب برسد

 کاهش کیفی میزان محصوریت در این فضاها است.
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 نسبت عرض به ارتفاع در راسته های بازار: 39-3 تصویر

ها به عرض بین  ها نسبت ارتفاع جداره در فضاهای ایستا همچون حیاط سراها و فضای مرکزی تیمچه

غیر است. است برخی سراها مثل حیاط سرای امیر دارای نسبت ارتفاع به عرض مت 5/9به  9و  9به  9

ها و شکل هندسی حیاط )مستطیل شکل( بر محصوریت این فضا  که با پیوستگی جداره است 5به  9

 یها دانیمهای  های تجاری و رواق که از مشخصه میدان نیز توسط جداره افزوده شده است. سبزه

است. این  3به  9متر( به عرض  92است. این میدان دارای نسبت ارتفاع ) ایرانی است محصور شده

واسطه شکل هندسی ساده  ( اما به9367نسبت دارای حداقل احساس محصوریت است، )توسلی، 

ها در سه طرف با حداقل بریدگی و هم سبک بودن  میدان، هماهنگی در ارتفاع و پیوستگی جداره

طور  به( 32-3)تصویر میدان شده است.  یش محصوریت در میانه سبزهها موجب افزا ها و رواق جداره

توانند کل  کلی درجه محصوریت فضاها متناسب با میدان دید انسان است و در نتیجه کاربران می

 فضای مورد نظر را درک کند.
 

 

 (9315میدان )منبع: حکیمی،  ههای سبز پیوستگی در جداره :32-3 تصویر
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 توجه به جزییات

شود.  مقیاس انسانی علاوه بر دو شاخص ذکر شده از رنگ، بافت و پرداخت به جزییات نیز ناشی می 

شود. از سوی دیگر تقسیم  تر شدن محیط می در بازار رنگ گرم ناشی از مصالح آجر باعث کوچک

بدنه از یک مستطیل کشیده عمودی به دو مستطیل شود تا  ها به دو قسمت باعث می شکلی جداره

های افقی،  بندی ها تعدیل شود. قاب نزدیک به مربع تبدیل گردد و بدین شکل تأکید عمودی در جداره

ها  وجود عناصر ریتمیک، ترکیب سطوح شفاف و پر از دیگر راهکارهای خرد شدن بدنه کشیده راسته

ها  ها و فضاهای مرکزی تیمچه درپی که در سردر ورودی های پی کاری و قوس چنین مقرنس است. هم

صورت گرفته موجب کاهش نرم و تدریجی ارتفاع فضاها شده است. تزیینات کاشی، حوض آب در 

، از دیگر راهکارهای انسانی کردن روشن هیساها و تعبیه روزنه در سقف و ایجاد  برخی از سراها و تیمچه

 ست.واسطه جزییات ا فضاها در بازار به

 مراکز تجاری

متر متغیر هستند. از همین رو برخلاف  4تا  3و ارتفاع متر  6تا  5در مراکز تجاری عرض راهروها بین 

باشند. در این ابعاد فضا کاملاً در محدود دید کاربر قرار دارد.  بازار دارای ارتفاع کم و عرض زیاد می

 .مطلوب است 9 به 5/9 میزان محصوریت با نسبت عرض به ارتفاعچنین  هم

 

 مسیرهای خرید مرکز تجاری کوروشنسبت عرض به ارتفاع در : 33-3 تصویر
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و نبود تداوم بصری،  ها جداره، به علت عدم پیوستگی در فضای باز مرکزیدر راهروهای اطراف هرچند 

 (34-3 ریتصو) لوب گذاشته است.نامط تأثیردر میزان محصوریت و درک فضایی 

پیوستگی در  عدم :34-3 تصویر

  بدنه راهروهای خرید

 

را در ایجاد  تأثیراز سوی دیگر با توجه به اینکه بعد ارتفاع نسبت به دو بعد طول و عرض بیشترین 

به علت عدم تناسبات در ابعاد و ارتفاع زیاد،  تریوم()آ ؛ در فضاهای مرکزیگذارد میمقیاس انسانی 

 . شود میاز فضا گرفته شده و فضا خارج از مقیاس انسانی درک  کیفیت صمیمیت و خودمانی بودن

البته این امر در . دهد میگستردگی فضا، حس بسته بودن فضا را کاهش  چنین هم( 35 -3)تصویر 

 شده است. لیتعدو مبلمان در چهار طرف فضا  واسطه ستون لابی مرکز تجاری تیراژه به

   

 : ارتفاع زیاد فضاهای وید و عدم رعایت مقیاس انسانی در مراکز تجاری35-3 تصویر
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جلوخان این مرکز نیز با ابعاد تقریبی 

میدان دارای  همچون سبزه 46در  66

ا به دلیل نسبت است ام 2به  9نسبت 

از محصوریت  99به  9ارتفاع به عرض 

مطلوبی برخوردار نیست. ناهماهنگی در 

الگوی نماها و اختلاف ارتفاع زیاد بین 

های پیرامون،  جداره نمای مجتمع و

عامل دیگری در کاهش کیفیت 

 محصوریت در این فضا است

 

 

تر نشان دادن  ت و این موجب بزرگاس رنگ غالب در مراکز تجاری، رنگ سرددر بررسی جزییات؛ 

بندی در بدنه، سقف و کف، ابعاد بزرگ  و قاب شود. از سوی دیگر نبود جزییات میفضاها در این مراکز 

طور کلی مراکز تجاری  مصالح موجب شده است تا مراکز تجاری در این شاخص امتیاز بالایی نگیرند. به

ستانداردهای لازم برخوردار هستند اما مقیاس انسانی وجه جز فضای وید، اگرچه در ابعاد کمی از ا به

دومی هم دارد و آن میزان درگیری و تأثیرپذیری فرد و محیط نسبت به یکدیگر است. به لحاظ کیفی 

طور کلی  و به نبود جزییات، تراکم بسیار پایین افراد در بعضی ساعات به دلیل عدم زیبایی و صمیمیت،

 دهد. رد با محیط، کیفیت مقیاس انسانی را تحت تأثیر قرار میف عدم درگیری و کنش گری
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 ساختار فضایی )توده و فضا، پیوستگی(

 ارتباط توده و فضا

فضا یا همان ترکیب الگوی پر و خالی در درک و شناخت ساختار فضایی یک -شاخص نسبت توده

انسیک فضاهای پر و خالی به فضای راجر تر -محیط شهری تأثیر به سزایی دارد. براساس نظریه توده

های  ( بلوک2یادماندنی،  بناهای عمومی به( 9شوند. فضاهای پر شامل؛  بندی می انواع مختلفی طبقه

( فضای باز 9کنند. فضاهای خالی:  های ساختمانی که نماهای شهری را تعریف می ( توده3شهری و 

 (9376)حکیمیان،  ها. ها و باغ اهای پارک( فض3. ها دانیمها و  خیابان( 2ها،  ها و حیاط داخل بلوک

ای از بناهای  ای است که مجموعه دانه بندی، توده در بازار بلوک شهری درشت بر اساس این تقسیم

است و از سویی کارکرد بنای عمومی یادمانی هم دارد. از سوی دیگر  دادهپیوسته را در خود جای  هم به

از آنجایی که  ها و غیره است. مساجد، امامزاده ر، حیاط سراها،عمده فضاهای خالی )باز( موجود در بازا

، این فضاهای باز دارای شکل هندسی شد یمعنوان عامل مثبت در نظر گرفته  در گذشته فضا به

ها پر و خالی در بازار  چنین نسبت میان توده و فضا به معنای رابطه میان بخش مشخصی هستند. هم

ای است که فضا توسط توده تعریف و محصور  گونه ری سنتی، بهتهران همچون سایر فضاهای شه

اند و از کیفیت  شود. هرچند امروزه حیاط برخی از سراها به دلیل تغییر عملکرد سرپوشیده شده می

صورت یک توده ساختمانی )تک بنا( ظاهر  فضای باز در بازار کاسته است. در مراکز تجاری فضای پر به

ها در نظر گرفته نشده است و  یر از پیش ورودی، هیچ فضای بازی برای آنچنین به غ شده است. هم

 ها نادیده گرفته شده است. در نتیجه فرمی کاملاً توده محور دارد و تناسب میان توده و فضا در آن

 پیوستگی فضایی

دارد، فضاهای تجاری با حرکت پیاده وجود  که میان نحوه ادراک و تجربهمستقیمی با توجه به ارتباط 

تجربه فضا امری لازم و ضروری است. لازمه این امر  تداوم تر مهمو از آن الگوهای حرکتی حفظ تداوم 

بازار و مراکز تجاری( و شهر در مقیاس کلان و پیوستگی بین ) معماریپیوند و اتصال بین فضای 
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 تأثیرپیوستگی  فضاهای درون مجموعه در مقیاس خرد است. فضاهای واسط یا بینابین در ایجاد این

 به سزایی دارد.

 بازار

 )مقیاس کلان(

با توجه به تحولات صورت گرفته در بافت شهر لازم است تا بازار در دو وضعیت تاریخی و وضع موجود 

که  ای گونه بهپیوستگی وجود داشت،  جوار همدر گذشته، بین مجموعه بازار و فضاهای بررسی شود. 

. در یافتند میبازار ادامه  سوی آنبلکه در  شدند نمیورد با بازار قطع مسیرهای موجود در بافت، در برخ

تجربه پیوسته مسیر برای افراد پیاده فراهم  رو ازاینفضای واسط را داشت.  این تداوم، بازار حکم

 غیرفعالنمادین و  های ورودیو  ها آنمستقر در  های فروش خردهگذرهای اطراف و  چنین هم. شد می

به لحاظ کالبدی که به لحاظ روانی شرایط را برای پیوند تدریجی فرد  تنها اصل فضایی نهبه عنوان مف

اطراف و تردد سواره تا حدودی در این  های کشی خیابان. در وضع موجود هرچند نمود میبا بازار فراهم 

ردار است. با شهر و بافت اطراف برخو ه است اما همچنان از پیوند بالاپیوستگی تجربه اثر منفی داشت

ای که امروزه هیچ فضای شهری در تهران به اندازه بازار، در کمرنگ کردن مرز میان معماری و  گونه به

 شهر موفق نبوده است.

 مقیاس جزء

فضاهای حرکتی )گذر و راسته(، نقاط اتصالی )جلوخان،  ترکیبی از ،درون بازاردر پیوستگی الگوی 

تا )سرا، تیمچه، مساجد و غیره( است. این ترکیب در قالب ورودی، دالان، چهارسوق( و فضاهای ایس

در کالبدی پیوسته  گیری فضاهای متفاوت منجر به شکل که ای گونه به کند میمنسجم عمل  ای شبکه

دهد.  مثل نخ تسبیح فضاهای ایستا را در کنار یکدیگر قرار میبا فرم خطی خود،  ها راسته. شود می

 باهمر نقش مفاصل فضایی با مرزبندی نرم و تدریجی فضاهای متفاوت را نیز د ها جلوخانو  ها دالان



934 

 

 عنوان بهاز یکدیگر را  تمایز قابل. بدین ترتیب عابر در هنگام حرکت، فضاهای متفاوت و کند میترکیب 

 .کند میدرک  باهمفضاهای متوالی و مرتبط 

در حرکت الگوی  وستگیپی :6-3 قشه ن

های بازار )خطوط  شتر راستهبی

  92منطقه  یشهردار :مأخذمشکی(؛ 

 

 مراکز تجاری

پیوستگی و ارتباط  گونه هیچاطراف  های محلهدر مقیاس کلان، میان مراکز تجاری با سازمان فضایی 

فافیت فضایی وید که دارای ش واسطه بهفضایی وجود ندارد. در مقیاس جزء )فضاهای داخلی( نیز 

چنین به  هم. شود میهستند امکان مشاهده طبقات وجود دارد و در نتیجه پیوستگی بصری حفظ 

تفریحی )سینما، فودکورت( و عدم  -گیری از فرم پلان آزاد در طبقاتی با کاربری فرهنگی دلیل بهره

 ز سوی دیگراباعث سیالیت و پیوستگی در حرکت و دید ناظر شده است.  ها مرز فیزیکی بین آن

هرچند امروزه در بسیاری واحدهای فروش مرزبندی بین فضاها از نوع فیزیکی و سخت است. 

 ای سعی در تداوم حرکت کاربر از راهروها به داخل فروشگاه دارند. مقیاس با حذف درهای شیشه بزرگ
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 معنایی -ادراکی مؤلفه 3-3-3
اهمیت زیادی دارد. بر پایه این حس، در فرایند خلق معنا، ایجاد حس مکان و در پی آن حس تعلق 

داند، با آرامش و تعمق بیشتری در مکان حرکت کرده و در نتیجه مکان  فرد خود را جزئی از محیط می

زیر آمده است  نموداردر ایجاد حس تعلق در  رگذاریتأثهای  شود. شاخص احترام می برای او مهم و قابل

 د.شو که در ادامه به بررسی هریک پرداخته می

 

 : نگارندهمأخذمعنا؛  مؤلفه یها شاخص: معیارها و 93-3 نمودار 

خودی است. بازار تهران همچون سایر  شرط اساسی و لازم در حفظ هویت تمایز از غیر و تشابه با

رد، به لحاظ کالبدی نمود خارجی ندارد گرا و پیوستگی که با شبکه شهری دا بازارها به علت فرم درون

های درونی بازار است که در  و درک هویت آن مستلزم حرکت در درون آن است. به عبارتی ویژگی

 گیری شخصیت ویژه آن تأثیرگذار است. شکل



936 

 

 بازار

کند.  فرد با داخل شدن به بازار فضای کاملاً متفاوت و متمایزی را نسبت به بیرون مشاهده می

کند و  های اطراف ایفا می به واسطه کارکرد و نقش خاصی که در بین مجموعه کاربری ینچن هم

های اقتصادی و اجتماعی خود به بیرون از مجموعه موجب تمایز در کارکرد  سرایت بسیاری از کاربری

از سوی دیگر حفظ تداوم تاریخی، فرهنگی و اجتماعی بازار در عین تحولات صورت گرفته . شده است

طول زمان اهمیت زیادی دارد. بازار تهران همچون دیگر فضاهای شهری تا قبل از ورود جریان  در

روند تغییر و تحول تدریجی برخوردار بوده است. امروزه نیز باوجود انقطاع در  مدرنیته به ایران از یک

اقشار مختلف  روزه همهحضور . دهد صورت فضایی پویا به عملکرد خود ادامه می این روند، همچنان به

 بر این موضوع است. تأییدیاجتماعی در بازار 

های کالبدی در بسیاری از  با وجود فرسودگی چنین معماری باارزش و پیشینه تاریخی بازار هم

ها، استفاده از مصالح بومی، عدم تکرار و تقلید از الگوهای غیربومی در هویت بازار تأثیر به سزایی  راسته

... در تمایز و  ه بازار و نام فضاهای مختلف آن همچون؛ سرا، تیمچه، چهارسوق وخود واژداشته است. 

. بازار به سزایی داشته و موجب هویت بخشی به مجموعه بازار شده است تأثیرشخصیت ویژه هر فضا 

لاجان، سنگلج و پامنار هسته تاریخی شهر تهران را تشکیل  های تاریخی مثل عود تهران در کنار محله

جواری با اماکن مذهبی و وجود بناهای باارزشی همچون چهارسوق، سردر بزرگ، تیمچه  هد. همد می

بازار را فارغ از هویت تجاری  ،مهدیه و حاجب الدوله در درون بازار که جزء آثار میراث فرهنگی هستند

در تائید روزه تورهای گردشگری در بازار دلیل دیگری  واجد هویت تاریخی نیز کرده است. حضور همه

افراد سبک  %55دهندگان پرسیده شد،  وجود هویت در این مجموعه است. در پرسشی هم که از پاسخ

لازم به ذکر است که خود دانند.  معماری و بافت تاریخی بازار را یکی از دلایل جذابیت این مکان می

هریک دارای  فروشان شفرو  طلافروشانمثال، راسته  طور بهاست.  ها هویتاز خرده  ای مجموعهبازار 

. دهند میهم هویت کلی بازار را تشکیل  رود هستند که با قرارگیری در کناهویت مربوط به خ
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امنیت از طریق ماموران، حضور پررنگ ویترین و  نیتأممحوریت حضور زنان در راسته طلافروشان، 

مربوط به این صنف مثل اجرت خاص  های واژهاز  استفاده کاربر با کالا، نورپردازی، غیرمستقیمارتباط 

 فروشان فرشدر راسته  که حالیموجب شده تا این راسته هویت مربوط به خود را داشته باشد. در 

، ارتباط و تعامل قوی بین فروشندگان و تاجران فرش، در کنار یکدیگر زنانترکیبی از حضور مردان و 

ارتباط مستقیم خریدار با کالا و تعمیر و نظارت عمومی، نمایش کالا در فضاهای مختلف )راسته، سرا( 

 دیگر بازار داشته باشد. های بخشفرش در کنار فروش آن، سبب شده تا هویتی متمایز از  رفو

 

 فروشان فرشهویت در راسته  :36-3 تصویر

 مراکز تجاری

چنین تمایز در کارکردشان  و هم تمایز در فرم و ابعاد بیرونیواسطه  در مراکز تجاری برعکس بازار به

ی غالب: مسکونی( باعث شده است تا این مراکز از خود شخصیت رنسبت به مجموعه اطراف )کارب

خصوص از دید سواره نشان بدهند. با این وجود مراکز تجاری امروزی به دلیل اینکه  ای را به ویژه

اند و در نتیجه  جهانی هستند، در پی تداوم تاریخی شکل نگرفتهمحصول جامعه مدرن و یک الگوی 

های طراحی در معماری مدرن  واسطه جهانی بودن و استانداردسازی هیچ پیوندی با گذشته ندارند. به
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گرایی از سوی دیگر موجب شده است تا  سو و نادیده گرفتن الگوهای معماری ایرانی و منطقه از یک

های فرهنگی و  )هم سوگرایی( متمایز از ارزش یشکل همین یکنواختی و معماری این مراکز در ع

و  "مال")واگرایی(. قرارگیری این مراکز در زیر گروهی تحت عنوان واژه فضایی گذشته باشد 

این مراکز  ( دلیل دیگری بر عدم هویت ایرانی درفودکورتبرخورداری از اسامی لاتین برای فضاها )

گیری از موتیف ها و تزیینات ایرانی  اری چارسو، با انتخاب اسم ایرانی و بهرهاست. هرچند در مرکز تج

 94 -3طبق نمودار  ها، سعی در حفظ هویت ایرانی شده است. در تائید توضیحات بالا نیز در جداره

 دهندگان قائل به ویژگی خاص برای این مراکز هستند. % از پاسخ23تنها حدود 

 

 : بررسی هویت در مراکز تجاری94-3 نمودار 

 انگیزی خاطرهالگوی 

شود بلکه موجب افزایش تعاملات  تنها باعث تقویت احساس تعلق به محیط می خاطره جمعی نه

انگیزی  اجتماعی و حیات مدنی یک جامعه است. امکان وقوع رویداد و تداوم آن عامل مهمی در خاطره

 و معنا بخشی یک مکان است.

 بازار

اجتماعی، موجب شده  -گیری بسیاری از رویدادهای سیاسی پیشینه تاریخی بازار و نقش آن در شکل

تنها یک  ای از کاربران، بازار نه است تا مجموعه بازار انباشتی از خاطرات باشد. از همین رو برای عده

گردشگری ارزشمند است. از سوی دیگر بسیاری از  -عنوان یک گذر تاریخی گذر تجاری نیست، بلکه به
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پذیری  دهد. پویایی و انعطاف فضاهای بازار در ایام مختلف سال جهت برگزاری مراسم تغییر کاربری می

بزرگداشت عاشورا نمونه ثابتی از برگزاری مراسم مذهبی  این فضاها نقش مهمی در این خصوص دارد.

چنین به دلیل پیوستگی بازار با شهر و امکان حضور تمامی  شود. هم در بازار است که هرساله اجرا می

های اجتماعی، زمینه ارتباط فرد با محیط بهتر صورت گرفته و امکان مشارکت مردم در بسیاری  گروه

بندی، نذری، پخش شربت و شیرینی و غیره  های عزاداری، آذین پرچم از رویدادها و وقایع بیشتر است.

از  %77 بخشد. در این خصوص به بازار معنا می ز دیگر عناصر نمادینی است کهدر مسیر بازار ا

 مذهبی حال و هوای خاصی دارد. -های اجتماعی دهندگان نیز اذعان دارند که بازار در مناسبت پاسخ

 مراکز تجاری

وقوع رویداد در مراکز تجاری به دلیل مالکیت خصوصی منوط به کسب مجوزهای مربوطه است. از 

. با این وجود در افتد یمندرت در این مراکز اتفاق  های ملی مذهبی به ین رو برگزاری مراسم و جشنهم

صورت جمعی برای کاربران در نظر گرفته  مرکز تجاری چارسو رویدادهایی همچون تماشای فوتبال به

 م شده است.نمایش بزرگ فراه پلان آزاد طبقه فودکورت و وجود صفحه واسطه شده است. این امکان به

را  2696های جام جهانی  تماشای بازی

توان رویداد جمعی در این مرکز به شمار  می

آورد که از سوی مردم با استقبال مواجه شد. 

 گونه نیا)تصویر روبرو( این نشان از پتانسیل 

حضور در یک  نیاز مردم به فضاها دارد و از

 کند. رویداد جمعی حکایت می
 

 

ود فضای جمعی در سطح شهر، موجب شده است تا شهروندان بخصوص قشر کمب از سوی دیگر

ها به  داشته باشند. آن گیری جدید و فراتر از کارکردهای از پیش تعیین شده در این مراکز نوجوان بهره

معمولاً با برخورد جدی از سوی  کنند که تجمع نگاه می عنوان پاتوق و فضایی برای این مراکز به
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طور کلی به دلیل نظارت و کنترلی که در مراکز  . به36شوند ت این مراکز مواجه میمدیریت و حراس

گیری رویدادهای  گیرد از عمومیت این فضاها کاسته شده و در نتیجه امکان شکل تجاری صورت می

 شود تا امکان خاطره سازی از فضا گرفته شود. خودجوش و مردمی پایین است. این عامل موجب می

 یخوانایالگوی 

های دیگری همچون؛ نظم و تنوع فضایی،  کیفیت خوانایی از آن دسته کیفیاتی است که معلول کیفیت

های قبلی،  پذیری و غیره است. از آنجایی که در بخش تیرؤ، پیوستگی، مراتب سلسلهمحصوریت، 

ی وضوح کالبدی و عملکرد های ذکرشده مورد شناخت و تحلیل قرار گرفتند، در این بخش به کیفیت

(، مسیر و ها نشانهها و  گره) های ایجاد وضوح کالبدی تمایز در مکان شود. یکی از راه پرداخته می

 .استقلمروها 

 بازار

واسطه غلبه عوامل اقتصادی و تغییراتی که در بافت، کاربری و سیمای بازار رخ داده است،  امروزه به

بازار وجود نداشته باشد و در نتیجه، باعث شده تا الگوی فضایی و کالبدی همخوان و همگونی در 

مثال در حوزه  طور کند. به امکان ایجاد تصویر ذهنی کامل و مطلوب را برای شهروندان میسر نمی

به مجموعه حاجب الدوله اشاره نمود. این مجموعه که در گذشته ترکیبی از یک سرا،  توان میقلمرو، 

تا بودن و تمرکز فعالیت خود را به فضاهای پویا و دو تیمچه و چندین دالان بود، امروزه ماهیت ایس

تصرف واحدهای  واسطه بهصحن و بخش مرکزی تیمچه بزرگ  های جدارهزیرا تمام ؛ گذری داده است

 (37-3 در نتیجه امکان درک کامل از فضاها وجود ندارد. )تصویر. اند شدهفروش و تخریب، پوشانده 

های کالبدی، طراحی زیبای جداره و  واسطه حفظ ارزش که تیمچه کوچک حاجب الدوله به درحالی

 سقف و عملکرد مطلوب دارای کیفیت خوانایی است.

                                                 

36
مجتمههع کههوروش اشههاره در  9315سههال  بههه طههور نمونههه میتههوان بههه قههرار اینترنتههی جمههع زیههادی از نوجههوان در 

 اکنده شدن نوجوانان انجامید.و نیروهای حراست به تعطیل شدن این مرکز و پر حضور پلیسبا کرد که 
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 الحاقی در فضای میانی تیمچه بزرگ حاجب الدوله ایجاد بنای :37-3 تصویر

مشخص، زیبایی )استفاده از عناصر سبز،  کاربری تخصصی و واسطه بهفروشان  سراها در راسته فرش

های  واسطه خلوت بودن نسبت به بخش آسایشی که به بندی، تمیزی محیط، نوع کالا( و راحتی و ینآذ

چنین استفاده مداوم و حضور مستمر در یک فضا  دیگر دارد از ماندگاری بالاتری برخوردار هستند. هم

ها به انباری  واسطه تغییر کاربری بسیاری از سراها و تیمچه در خوانایی آن فضا دارد. به نقش به سزایی

و کارگاه؛ عملاً حضور افراد در این فضاها کاهش پیداکرده است و باعث کاهش ماندگاری آن در ذهن 

میدان و حیاط مساجد( در مجموعه بازار به لحاظ کالبدی و  ها )چهارسوق، سبزه گره شود. کاربر می

واسطه شکل متمرکز، حس محصوریت و وجود  هستند. این عناصر به عملکردی در وضعیت بهتری

ها منجر به ایجاد یک مرکز  چنین برگزاری مراسم و جشن های متنوع نظیر کار و فراغت و هم فعالیت

اجتماعی هستند. از دیگر نقاط قوت بازار در زمینه  -فعال شده و در نتیجه دارای خوانایی کالبدی

های دیگر  بازار به مجموعه هایی همچون سردر اصلی بازار و نقاط اتصالی راسته انهخوانایی، بارز بودن نش

یکنواختی دارند. در پی این یکنواختی  نسبتاًو ریتم  تر سادهنماها  ها راستهکه در  صورت است. بدین

 بندی قابنسبت به جداره پیرامون،  نشینی عقبورودی اماکن مذهبی )مسجد، مدرسه علمیه( به علت 

بدنه از بناهای اطراف خود متمایز شده است و موجب بر  تزیین و کاری کاشیو ساختار شکلی متفاوت، 

 (36-3) .شود میهم زدن این یکنواختی 
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 بازار های نشانه: 36-3 تصویر

 ها راسته های جدارهبررسی شد، بسیاری از که در بخش نظم  طور هماندر خصوص تمایز در مسیر نیز، 

به واسطه فرسودگی کالبدی، پنهان شدن توسط دکور، ویترین و عناصر الحاقی از وضوح کالبدی 

اما به دلیل نظم در مکان گزینی واحدهای فعالیتی، یک یا چند راسته مختص به  ؛برخوردار نیستند

موجب وضوح عملکردی در آن شده است و  ها راستهیک صنف هستند. از همین رو عملکرد مشخص 

در  چنین هم .کند میبه راسته مورد نظر خود مراجعه  راحتی بهکاربر با توجه به کالای مورد نیاز 

که  صورت بدینوجود دارد.  خوانی همفضا و نوع کالا و عملکرد انطباق و بین فرم  ها راستهبسیاری از 

افته است. به یات مشخص استقرار یبا خصوص یا راسته که دارد در ییها یژگیوهر صنف با توجه به 

. در این بخش باشد یم ها فروش فرشمختص صنف  آباد عباسو بازار  ها کفاشبازار  یعنوان نمونه انتها

 یرا در پ ها چرخ چهارکه سهولت تردد  استمتر  6تا  4ن یم بوده و عرض آن بیمستق باًیتقر ها راسته

 دانه درشت ها راستهن یز نسبتاً کم است و اکثر واحدها در طول این ها راستهن یدارد، انشعابات ا

 دارد. یمربوطه )فرش( کاملاً همخوان یکه با حجم و اندازه کالا باشند می

 مراکز تجاری 

حال در  های فعال در مراکز تجاری کم است. با این در نقش گره طور کلی وجود فضاهای مرکزی به

واسطه وجود عناصر خاص )درختان نخل،  ی و جلوخان این مجموعه به، لاب2مرکز خرید تیراژه 
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های همچون کافه و موقعیت لابی )در طبقه همکف( باعث  بندی، المان ماشین(، وجود کاربری آذین

چنین به واسطه  عنوان یک گره فعال و نقطه کانونی عمل کند. هم شده است تا در ذهن مخاطبین به

اط بین افراد موجب افزایش ماندگاری این فضا در ذهن کاربران شده است. تراکم بیشتر افراد و ارتب

نشانه عمل  عنوان بهتوانند  واسطه فرم و ابعاد شاخصی که دارند می به چنین در این مراکز، آتریوم ها هم

کنند. یکنواختی راهروهای تجاری موجود در مجتمع از نظر ابعاد و مصالح و پراکندگی واحدهای 

کاربری مشابه از نظر چیدمان در هر طبقه یا طبقات مختلف )عدم تمرکز فعالیت خاص( فروش با 

نوعی سردرگمی برای  راحتی در ذهن کاربر شکل نگیرد و امکان تمایز مسیر به سبب شده است تا

عنوان فضایی  واسطه مجاورت با آتریوم به کاربران وجود آید. البته راهروهای اطراف فضای باز مرکزی به

 اص، از خوانایی بیشتری نسبت به دیگر مسیرها برخوردارند.خ

تری نسبت به  فراغتی از وضعیت مطلوب-تجاری بخصوص طبقات فرهنگی ها( در مراکز قلمروها )حوزه

ها به دلیل عملکرد خاص، استفاده از رنگ برای تفکیک، تنوع  دیگر عناصر برخوردار هستند. این حوزه

 (31-3)تصاویر  برخوردار هستند. در جداره و سقف از خوانایی

  

  

 و جزییات مصالح تصاویری از تفکیک قلمروها از یکدیگر به واسطه فعالیت، رنگ :31-3 تصویر
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ان درک کامل از فضا و آگاهی به موقعیت در محیط جز کیفیاتی هستند که در طول زم از آنجایی که

افتد، از کاربران پرسشی در این خصوص صورت گرفت و مشخص شد  و با تجربه تمامی فضا اتفاق می

توانند مسیر خود  % کاربران در مراکز تجاری بعد از چند بار مراجعه می67% افراد در بازار و 55حدود 

)جدول صورت گرفت ای هم که بین میزان دفعات حضور و این سؤال  را به راحتی پیدا کنند. با مقایسه

مشخص شد بین این دو شاخص ارتباط معناداری هست. به این صورت که با حضور بیشتر در ( 3-92

 تری از فضا دارند و به موقعیت خود بیشتر آگاه هستند. فضا، افراد درک کامل

 یی با محیط: مقایسه بین تواتر حضور و آشنا92-3 جدول 

 موقعیت سنجی فضا 

 مجموع

 خیلی زیاد زیاد تا حدودی کم تناوب حضور 

 94 7 7 6 6 یکبار در هفته 

 6 4 4 6 6 بیش از یکبار در هفته 

 36 1 94 99 9 یکبار در ماه 

 99 4 6 9 6 بیش از یکبار در ماه 

 39 4 6 95 5 به ندرت 

 966 26 31 27 6 مجموع

 

 گیری جهبندی و نتی جمع 3-4
در پژوهش حاضر با هدف دستیابی به الگوهای طراحی جهت ارتقاء مراکز تجاری نوین در نحوه حضور، 

به مقایسه تطبیقی بین بازار و مراکز تجاری نوین براساس معیارهای کیفی پرداخته شده است. از 

 یها یژگیوری و بررسی و شناخت فضاهای شه بههمین رو جهت دستیابی به این معیارها، در گام اول 

 یها یژگیوشدن به هدف مورد نظر شناخت بازار و  تر کینزدآن پرداخته شد. سپس در گام دوم برای 
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بازار و مراکز ) یتجارجهت سنجش مراکز  مؤثر یها شاخصهخاص بررسی شد. در نهایت  طور بهآن 

 مؤلفهنتر در سه معیارهای استخراج شده، مدل کا یده سازمانتجاری امروزی( به دست آمد. جهت 

فرم، عملکرد و معنا انتخاب شده و براساس آن به تحلیل موضوع و نتیجه آن پرداخته شد. بدین 

مرکز تجاری سنتی و مراکز نوین تجاری مورد ارزیابی  عنوان به بازار تهران یبند دستهترتیب طبق این 

 و تحلیل قرار داده شد.

ه بین بازار و مجموعه مراکز تجاری صورت ک یا سهیمقاصورت گرفته، در  یها لیتحلطبق 

عملکرد، مراکز تجاری به نسبت  مؤلفهکیفی مربوط به  یها شاخصگرفت؛ مشخص شد در 

کیفی همچون؛  یها یژگیو نیتأمبرخوردار هستند. این مراکز با  یتر مطلوببازار از وضعیت 

ط فیزیکی در ارتباط با با نیاز جامعه، کارایی محی خوان همو  روز بههای  تنوعی از کاربری

امنیت و پاکیزگی محیط بستر مناسبی را برای  نیتأمحرکتی، مکث و توقف،  ییها تیفعال

. این در حالی است که در بازار تهران به دلیل تراکم جمعیتی اند کردهحضور کاربران فراهم 

اکثر فضاهای  تصرفبازار )اقتصادی در محیط  یها جنبهو غلبه  سو کیاز  ها یچرخبالا و تردد 

موجود به جهت کسب سود( از سوی دیگر، امکان حرکت و مکث از عابران گرفته شود. در 

در بازار  یتمام بهنتیجه آرامش و آسودگی خاطر که پایه و اساس حضور در یک محیط است 

مختلف جامعه را  یها گروهنشود. با این وجود همگانی بودن این محیط و امکان حضور  نیتأم

مثبت بازار در این مقایسه تلقی کرد. این امر در سرزندگی و پویایی بازار  وجوهاز  نتوا یم

 به سزایی داشته است. ریتأث

فرم و معنا بازار نسبت به مراکز تجاری، عملکرد بهتری دارد. در بازار علیرغم  مؤلفهدر دو 

ریتم، تناسب  فرسودگی کالبدی و عدم رسیدگی، به دلیل رعایت قواعد بصری همچون؛ رعایت

، تنوع و تباین فضایی، تنوع در جزییات علاوه بر ایجاد تحرک و پویایی در ها جدارهو تعادل در 

کالبدی،  -باارزش بصری یها یژگیو. علاوه بر شود یمذهن کاربر باعث درگیری فرد با محیط 
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. از سوی دیگر، امتداد و پیوند بازار با شهر منجر به پویایی و زنده بودن فضای بازار شده است

مذهبی، _ملی یها مناسبتوجود فضاهای جمعی و فعال بودن بازار در بسیاری از مراسم و 

زمانی مختلف در  یها دورهبازار را فضایی خاطره ساز کرده است. وقوع رویدادهای گوناگون در 

به . این در حالی است که عدم توجه کند یمبازار تهران، افراد را به حضور بیشتر ترغیب 

در مراکز تجاری نوین ریشه در نگاه جهانی و مدرنیسم دارد.  مؤلفهاین دو  یها شاخصهرعایت 

در پی این نگاه و عدم رعایت معماری بومی، شاهد یکنواختی، نبود غنای بصری عدم ارتباط با 

در این مراکز هستیم. در این  یتیهو یبشهر و فضاهای شهری، عدم رعایت مقیاس انسانی و 

د و در نتیجه احساس تعلقی به محیط پیدا نکاربران امکان درگیری با محیط را ندار حالت،

است، نه تنها از پیوستگی و  یدار هیسرماد کرد. همچنین این مراکز که برآمده از نظام ننخواه

و در  روند یمتداوم تاریخی برخوردار نیستند بلکه با ساخت مراکز تجاری جدید به حاشیه 

تا به این مراکز عنوان  شود یماین موضوع باعث . دهند یماز دست  رد خود رال زمان عملکطو

 نامکان اطلاق شود.

 به موارد زیر اشاره کرد: توان یمآمده  به دست یها افتهیاز دیگر 

این نتیجه را گرفت که در مراکز تجاری،  توان یمبا توجه به دو شاخص؛ تناوب و مدت حضور 

عملکرد، دلیلی بر ماندگاری افراد در این فضاها نیست.  مؤلفهر صرف رعایت کیفیات فضایی د

یت مواردی زیرا افراد برای ماندن و حضور مستمر در یک فضا، نیاز به دلایلی بیشتر از رعا

عملکرد زمینه  مؤلفهتنوع کاربری دارند. به بیان دیگر، اگرچه  همچون؛ امنیت، پاکیزگی و

زمانی طولانی مدت  یها بازهاما در جذب افراد در  ندک یمحضور افراد را در محیط فراهم 

فرم و معنا  مؤلفهموفق آمیز نبوده است. این نشان از عملکرد ضعیف مراکز تجاری در دو 

 است.



 

947 

 

گیرنده ضور و نوع حضور، در این مراکز که بیشتر در برهدف حدو شاخص با توجه به 

اجتماعی است،  یها گروهشتر در قالب اجتماعی است و نوع حضور که بی -انتخابی یها تیفعال

در جذب  ی در این مراکزمحیط یها یژگیو ریتأثنشان از انتخابی این مراکز است. از همین رو 

. لذا نیاز است تا طراحان با در نظر بسیار بیشتر استنسبت به بازار  ها آنافراد و حضور مستمر 

 و طراحی اقدام کنند. یزیر برنامهکیفی در ابعاد متنوع این مراکز در  یها یژگیوگرفتن 

این فضاها دانست؛ دسته  کنندگان مصرف توان یمبا بررسی کاربران مراکز تجاری، دو گروه را 

...( به این  وهای موجود )خرید، رفتن به سینما، فودکورت  اول در جهت استفاده از کاربری

یا به معنای دیگر  یگذران وقت صرف به. دسته دوم کسانی هستند که کنند یممراکز مراجعه 

قلمداد جز دسته دوم  توان یم. سالمندان و نوجوانان را ابندی یمپرسه زنی در این مراکز حضور 

های این مراکز، فضاها را به شیوه خود استفاده  به کاربری توجه یب معمولاًاین گروه . کرد

دان با نشستن در مسیر . نوجوانان با پرسه زنی در راهروها و فضاهای کنج و سالمنکنند یم

. وجود دهند یمو تماشای دیگران با حضور خود در این مراکز معنای دیگری  وآمد رفت

فضاها پتانسیل لازم را  گونه نیاجلوخان در مرکز تیراژه نشان از این موضوع دارند که طراحی 

، به نیاز این فضاها گونه نیابرای این دو گروه دارا است. از همین رو نیاز است تا با طراحی 

 گروه به نحو مطلوبی پاسخ داده شود.

 

 

 

 

 

 



946 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

941 

 

 

 

 

 

 

کارهای طراحی  4فصل  پیشنهادات و راه
 
 
 



956 

 

 مقدمه 4-1
کلی  یانداز چشمصورت گرفته و نتایج حاصل از آن، ابتدا به ارائه  یها لیتحلدر این فصل با توجه به 

ارائه شده در راستای  انداز چشمبا توجه به در خصوص نحوه کارکرد مراکز نوین تجاری پرداخته، سپس 

. این اهداف تصویری کلی از وضعیت شود یمعملکرد، فرم و معنا اهدافی تدوین  بهبود سه الگوی

. سپس در راستای رسیدن به اهداف راهبردهایی در نظر کند یممطلوب را در هر سه زمینه مشخص 

. مجموعه این گردد یمراهکارهای اجرای منظور  رآخ، در گام راهبردهاگرفته شده است. پس از تدوین 

 .کند یمعوامل، زمینه مناسب را برای بهبود ابعاد مختلف این مراکز را فراهم 

 انداز چشمتدوین 

 مدت یطولاندر آینده  میخواه یمبه معنای توصیف و تصویری روشن از مکانی است که  انداز چشم 

در  تواند یم ردیگ یمحال صورت  یها فرصتو  ها تیواقعیه که بر پا انداز چشماین برخوردار باشیم. 

 (9364. )گلکار، جدید یاری برساند یها فرصت یریگ شکلموجود و  یها فرصتاستفاده از 

 انداز چشمبیانیه  4-2
. اند شده، به بخشی از زندگی روزمره شهروندان بدل چندمنظورهفضاهای  عنوان بهمراکز نوین تجاری، 

کار، تفریح و فراغت در سطح شهر، در مقیاس فرامنطقه ای  یها فرصت نیتأماین مراکز با 

. مراکز تجاری با داشتن معیارهای کیفی در ابعاد متنوعی از فضا )کالبد، کارکرد کنند یم یرسان خدمات

و معنا( نه تنها زمینه حضور مردم را در درون خود فراهم کرده، بلکه مردم با حضور مداوم خود و 

از محیط  یجزئکه خود را  یا گونه به. کنند یماستفاده از فضا احساس تعلق به محیط  استمرار در

امکان  ،عمومی ونقل حملتسهیلات  نیتأم. با جاگیری مناسب مراکز تجاری در سطح شهر و دانند یم

 روز به یها یکاربرطیف متنوعی از  نیتأمدسترسی آسان و مطلوب برای تمامی شهروندان میسر است. 

سنی، جنسی و اجتماعی این مراکز را به  یها گروهمخوان با نیازهای جامعه و امکان حضور تمامی و ه
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و نظارت طبیعی  روز شبانهمردم در تمامی ساعات  استقبالفضاهایی پویا و سرزنده تبدیل کرده است. 

گر طراحی ضمن کنترل نامحسوس امنیت را در این فضاها برقرار کرده است. از سوی دی ها آناز سوی 

فردی و  یها کنشاست که با پاسخگویی به نیازهای مختلف افراد،  یا گونه بهفضاها در این مراکز 

این مراکز دیگر  .سازد یمورده آاز این مراکز بر را شکل گرفته و انتظارات افراد زمان هم طور بهجمعی 

بلکه با بافت  ؛قطع کنند عناصر منفک شهری نیستند که ارتباط فیزیکی و بصری را با دنیای بیرون

از بافت اطراف به درون این مراکز راه یافته است.  یراحت بهاطراف خود عجین شده و مسیرهای پیاده 

تعامل با فضاهای شهری را  ها بدنهجاذب در  یها تیفعال این مراکز و استقرار یها جدارهشفافیت در 

های مختلف در عین رعایت وحدت فضایی، . تنوعی از فضاکند یمممکن ساخته و به پویایی آن کمک 

و در گیری فرد با محیط را فراهم کرده زمینه در ،کند یمدر عین اینکه فهم فضا را برای مخاطب آسان 

، مصالح متفاوت، یبند قاب. توجه به جزییات از طریق رود یمنتیجه تعامل بین فضا و فرد بالا 

و در نتیجه  دهد یمی بصری، مقیاس انسانی به فضاها نورپردازی، استفاده از گل و گیاه در کنار غنا

رویدادهای جمعی از طریق مشارکت مردم،  یریگ شکل. همچنین رسند یمبه نظر  تر یخودمانفضاها 

 به این فضاها شده است. یمعنا بخشباعث 

تدوین اهداف، راهکارها و راهبردها 4-3



952 

 

الگوی 

 تحلیل

 طراحی یها استیس راهبردها اهداف
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ارتقا سطح کارایی نظام حرکتی و 

 دسترسی سواره و پیاده

 کاهش ترافیک و آلودگی

 ایمنی و امنیت نیتأم

 ارتقا سطح نفوذپذیری

 

 

 

 

 ونقل حمل یها نهیگزو گسترش  یده سامان

 دیتأکبرای توسعه وسایل نقلیه عمومی و  یزیر برنامه

 بر آن

 سب جهت حضور پیادهمنا یها ساختزیر  نیتأم

 عدم تداخل بین مسیرهای پیاده و سواره

 

 عمومی ونقل حمل یها ستمیسانواع  نیتأمتوسعه و 

 اتوبوس، مترو یها انهیپاجانمایی در کنار 

بالا بردن انگیزه عموم شهروندان برای استفاده از وسایل نقلیه عمومی با امکان 

 و سرعت بالاکم  یها نهیهزبا  ونقل حمل یها نهیگزانتخاب 

ن کندرو در احداث لایمسیرهای سواره منتهی به مجموعه از طریق  یساز آرام

 مناسب جهت تغییر رفتار سواره پوش کف، تابلو و 9درجه  یها انیشرکنار 

 (ازیموردندر نظر گرفتن تعداد کافی پارکینگ )بیش از سرانه 

 مجموعه ینینش عقبطریق  ایجاد فاصله از معابر اصلی از

 فاده از درخت جهت کنترل و کاهش آلودگیاست

 متعدد به مجموعه یها یورودافزایش 
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 اجرایی یها استیس راهبردها اهداف
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خصوص ب مختلف سنی یها گروهمتنوع و مناسب  یها یکاربردر نظر گرفتن  اقشار مختلف اجتماعی یریحضور پذ همگانی بودن فضا

 برای قشر سالمند و نوجوان

متوسط و ضعیف  یها گروهبا تنوع قیمت برای  ییها یکاربرایجاد عملکرد و 

 جامعه

بخصوص در ارتباط با قشر  کاهش کنترل فیزیکی و افزایش کنترل نامحسوس

 نوجوان

 ها تیفعالدر هم آمیختن 

 

 

 منظورطراحی فضاهای مکث در کنار فضاهای پویا به 

 با یکدیگر ها تیالفعدرگیری 

اغذیه در کنار واحدهای  یها دکهطراحی واحدهای تفریحی مثل کافه و 

 تجاری.

 طراحی فضاهای مرکزی مثل جلوخان و لابی با ابعاد متناسب.

 یها زماناز نظر ابعاد و عملکرد( برای استفاده در ) ریپذ انعطافایجاد فضاهای  عملکردی یریپذ انعطاف نیتأم

...(  مذهبی، اجرای موسیقی و ی موقت، مراسمها شگاهینماری مختلف )برگزا

 مثل جلوخان و لابی
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الگوی 

 تحلیل

 طراحی یها استیس راهبردها اهداف
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ارتقا سازگاری میان نیازهای 

 کاربران و بستر محیط

 

 

 

 

 

 

 نسبتاًدر نظر گرفتن تعداد )راحتی در فعالیت 

 نشیمن اولیه و تعداد زیادی نشیمن ثانویه(محدود 

 افزایش انتخاب از طریق ایجاد تسهیلات برای نشستن اولیه و ثانویه

 با استفاده بیشتر از مبلمان های متحرک افزایش انتخاب و راحتی اجتماعی

 مبلمان های راحت با در نظر گرفتن پشتی و اصول استاندارد استفاده از

 آمدوشدمسیر فعالیت و جریان مبلمان ها در  یریقرارگ

ثانویه از طریق طراحی اجزای فضا همچون لبه،  یها نشستنافزایش تعداد و تنوع 

 پله، ستون، سکو و...

خاص  یها گروهفراهم نمودن بستر مناسب برای 

 )سالمندان، کودکان، معلولین(

ایی راحت از طریق طراحی فضایی باز همراه با مبلمان ه توجه به نیاز قشر سالمند

 .هم سطح بودن فضای مرکزی با بیرون مجموعهدر جلوی مراکز خرید و 

 تعبیه رمپ در ورودی مجموعه برای گروه معلول و سالمند.

 داری کودکبرخورداری از فضای بازی و نگه

 طراحی یها استیس راهبردها اهدافالگوی 
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ان نیازهای ارتقا سازگاری می

 کاربران و بستر محیط

 

 

 

)امکان دیدن و  رفعالیغبرای تعامل  یساز نهیزم

 تماشا کردن(

برای تعامل فعال و انجام فعالیت  یساز نهیزم

 مختلف یها گروهمشترک میان 

 )امکان صحبت و گفتگو، بازی و ...(

مکث  امکان مکث و توقف برای تماشای مردم و رویدادها از طریق طراحی فضاهای

 ها تیفعالبرای مکث در مسیر جریان  گاه هیتکو وجود  جذاب یها لبهتعریف شده، 

طراحی فضای کانونی جهت تجمع افراد در بیرون و درون مجموعه )جلوخان و 

 لابی(

 گفتگو یریگ شکلو طراحی لبه برای  ها یصندلنحوه چیدمان 

 خاص و مناسبتی یها الماننصب 

 و لابی مجموعه تعبیه آب و گیاه در جلوخان

 خاص یها گروهنظارت و کنترل کمتر بر ورود 

 مردمی با تسهیل در دادن مجوز از سوی مدیریت مجموعه. امکان برگزاری مراسم
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الگوی 

 تحلیل 

 راهکارهای طراحی راهبرد اهداف عملیاتی
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 کالبدی -بصری یها جنبهبهبود 

شکل گرفته در داخل از طریق استفاده از سطوح  یدادهایروالیت و امکان تماشای فع افزایش نفوذپذیری

 با خیابان سطح همطبقه  یها جدارهشفاف در 

خرد تجاری و جاذب در  یها یکاربررو به شهر با استفاده از  یها بدنهفعال نمودن 

 همکف طبقه

 غیرفعال اما نمادین یها یوروداستفاده از 

بین فضای باز بیرون و بسته درون و  مراتب سلسله از طریق ایجاد یریپذ لیتبدافزایش 

 تغییر تدریجی ارتفاع

 رعایت اصل نظم

 

 

 ها جدارهاستفاده از یک الگوی مشترک جهت ایجاد ریتم در  

 ها جدارههماهنگی در تقسیمات افقی و عمودی در 

 تعادل میان سطح شفاف و پر

 هماهنگی در عناصر الحاقی
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الگوی 

 تحلیل

 راهکارهای طراحی راهبرد اتیاهداف عملی

 

 کالبدی -بصری یها جنبهبهبود 

 تنوع در مسیرهای عبوری با ترکیبی از فضاهای پویا و ایستا ارتقا تنوع در عناصر کالبدی و بصری

 طبقات مختلف یها جدارهتنوع در 

 تنوع در میزان پرداخت به جزییات معماری

 اتنوع در نورپردازی بسته به میزان اهمیت فضاه

 استفاده از مصالح و رنگ و اشکال متنوع در عین یکپارچگی

 استفاده از پوشش گیاهی و جزییات در بدنه بهبود مقیاس انسانی

 ،ها جدارهبهبود محصوریت در جلوخان از طریق؛ ابعاد مناسب میدانچه، پیوستگی در 

 گرم و مصالحی با ابعاد انسانی یها رنگاستفاده از 

 ناصر بصری خرداستفاده مکرر از ع

 ترکیبی از توده و فضا یریارگکبه  بهبود ساختار فضایی

 پیوستگیافزایش 

 ایجاد فضای مثبت )خالی( از طریق طراحی توده

 اطراف یها یکاربربهبود ارتباط فضایی با مجموعه 

 برای پیوستگی در مسیر حرکت لوپاستفاده از مسیر ارتباطی 
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 رشد هویت

 بهبود خوانایی

 برخورداری از معماری بومی

 امکان خاطره سازی

 وضوح کالبد و عملکرد

 

 و مفاهیم بومی و محلی در طراحی فضاهای مختلف یها الماناستفاده از  

مردم  که موجب سرزندگی و افزایش حضور ییها تیفعالتسهیلاتی جهت حضور  نیتأم

 .گردد یمتوصیه  ها والیفستفروش و  یها غرفه؛ نظیر برپایی شوند یم

 لابی و جلوخان()برگزاری رویدادهای گوناگون در نقاط کانونی 

تمایز در مسیرهای اصلی و فرعی از طریق تفاوت در عرض، مصالح استفاده شده و نوع 

 کالای عرضه شده

 ...( نگ ور ریی )تغیتعیین حوزه قلمرو به واسطه نمادهای گرافیک

 شاخص یها کانون عنوان بهتمایز کالبدی و فعالیتی ابتدا و انتهای مسیرهای حرکتی 
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 پیوست
 : پرسشنامه مراکز نوین تجاری9پیوست شماره 

 تاریخ پرسشنامه

 شماره پرسشنامه

ست. پاسخگویی دقیق و با سلام، پرسشنامه حاضر به منظور انجام پایان نامه کارشناسی ارشد اینجانب تهیه شده ا

صادقانه شما می تواند در تحقق این اهداف بسیار موثر باشد. از همکاری شما در پاسخ به این سوالات کمال تشکر و 

 سپاسگزاری را دارم.

 سوالات عمومی کاربران

     مرد                       ( جنسیت:                               زن  9

 متاهل                     مجرد                       ( وضعیت تاهل: 2

 ( حدود سنی:   3

36-95                36-45                        45-66                          66بیش از   

 ( میزان تحصیلات:4

 دکتری                 کارشناسی ارشد        کارشناسی            دیپلم            سیکل

 

 مرکز تجاری مراجعه میکنید؟  ( در ماه چند بار به این5

           یکبار در ماه                  گاهی بیش از یکبار در هفته                          یکبار در هفته

 به ندرت                  بیش از یکبار در ماه 

 به این مرکز خرید می آیید؟( چه ساعاتی از شبانه روز 6

  24تا                 29  29تا                        96 96تا                     93 93تا 10

 ( شما به طور میانگین چند ساعت در این مکان حضور دارید؟7

 ساعت  5بیشتر از                     ساعت  5تا  2بین                          ساعت 2تا  9بین 
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 را انتخاب کنید بیش از یک گزینهزیر می توانید  در سوال

 دلیل عمده شما در مراجعه به این مکان چیست؟( 6

                  فیلم تماشا کنم             دوستانم را ملاقات کنم            بیشتر برای خرید می آیم 

 

 سایر) نام ببرید(           صرفا بچرخم و تماشا کنم                            غذا بخورم 

            

 لطفا موافقت خود را با هریک از موارد زیر بیان کنید.

دسترسی به این مکان و نحوه رسیدن به آن راحت 

 .است
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

می توانم به راحتی پیدا  ورودی های این مرکز خرید را

 میکنم و برایم قابل تشخیص است.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

از بیرون می توانم به راحتی فعالیت های درون این 

 مرکز خرید را ببینم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

سان و راحت به مکان های مختلف امکان دسترسی آ

...(  )فودکورت، طبقات خرید، سینما، شهر کتاب و

 وجود دارد.

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

د دارد که باعث در مسیر خرید، فضاهای متنوعی وجو

نوع در متریال سقف،کف مثل تجذابیت مسیر میشود؛ )

 یک کافه در راهروهای خرید.(وجود یا و جداره ها 

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

در این مرکز خرید کارهای مختلفی را میتوان انجام 

گپ با دوستان، غذا داد. )راه رفتن، خرید کردن، 

 .خوردن و غیره(

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

وه های مختلف سنی، قومی و مذهبی امکان گر

 استفاده از اینجا را دارند.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

 افراد به طور گروهی از این مکان استفاده می کنند.

 )خانوادگی، دوستانه(
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

ین مکان امکان گفتگو و تعامل با غریبه ها زیاد در ا

 اتفاق می افتد. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم ترجیح میدهم تنهایی به اینجا بیایم.

راکز این مکان یک ویژگی خاصی دارد که در دیگر م

 خرید ندیده ام.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کمبخش تجاری و تفریحی( به خوبی جانمایی فعالیت ها )
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 از هم تفکیک شده است. 

 

ها  در هر طبقه به راحتی می توانم جای آسانسور و پله

 را پیدا کنم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

بعد از چند بار مراجعه در این مکان هم چنان احساس 

 گم شدگی می کنم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

در هنگام خرید، مسیرهای رفت و برگشت واضح و 

 مشخص است.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     یلی کمخ

تابلوهای راهنما نقش مهمی را در پیدا کردن مسیر 

 برای من دارند. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم که به اینجا آمدم حس خوبی داشتم.  اولین بار

این مکان هم چنان برای من  ،چند بار مراجعهبعد از 

 جذاب است و تازگی دارد.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

در مناسب های اجتماعی و مذهبی همچون اعیاد، این 

 مرکز خرید حال و هوای خاصی دارد. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

امکانات موجود در این مرکز خرید پاسخگوی نیازهای 

 تفریحی و فراغتی من می باشد.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

در اینجا فضاهای مناسبی جهت مکث و توقف وجود 

 دارد. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی    کم     خیلی کم

تمایل دارم در جاهایی توقف کنم که در عین 

 استراحت بتوانم مردم را تماشا کنم.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

جلوی ورودی این مرکز خرید، امکان  محوطه باز

 توقف و نشستن را فراهم می کند.  
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

عرض راهروهای خرید به گونه ای است که می توانم 

 به سهولت حرکت کنم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم این مکان تمیز و بدون آشغال است. 

این مکان از امنیت کافی برای زنان، کودکان و 

 سالمندان برخوردار است.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم
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                                                                               پرسشنامه بازار تهران: 2پیوست شماره 

رسشنامه حاضر به منظور انجام پایان نامه کارشناسی ارشد اینجانب تهیه شده است. با سلام، پ

پاسخگویی دقیق و صادقانه شما می تواند در تحقق این اهداف بسیار موثر باشد. از همکاری شما 

 در پاسخ به این سوالات کمال تشکر و سپاسگزاری را دارم. 

 سوالات عمومی کاربران

     مرد                       زن                      :           ( جنسیت9

 متاهل                   :                      مجرد ( وضعیت تاهل2

 ( حدود سنی:   3

36-95                       36-45                        45-66                     66بیش از   

 ( میزان تحصیلات:4

 دکتری                 کارشناسی ارشد            کارشناسی        دیپلم            سیکل

 

 مراجعه میکنید؟بازار ( در ماه چند بار به 5

           یکبار در ماه              گاهی بیش از یکبار در هفته                          یکبار در هفته

 به ندرت                  ماه  بیش از یکبار در  

 ؟( معمولا چه ساعاتی از روز به بازار می آیید6

                      97تا                             94 94تا                            99 99تا  6

 هستید؟ اینجا( شما به طور میانگین چند ساعت در 7  

 ساعت  5بیشتر از                       ساعت  5تا  2بین                          ساعت 2تا  9بین 
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 لطفا موافقت خود را با هریک از موارد زیر بیان کنید.

دسترسی به بازار و نحوه رسیدن به آن راحت است. 

 )پیاده، وسایل نقلیه عمومی( 
 ادخیلی زی      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

از جاهای مختلفی می توان به بازار وارد یا از آن 

 خارج شد.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

ورودی های بازار را از فاصله دور می توانم تشخیص 

 دهم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

های مختلفی را میتوان انجام به نظر من در بازار کار

داد. )قدم زدن، خرید کردن، دیدار با دوستان، غذا 

 خوردن و غیره(

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

فضاهای متنوعی مانند راسته، تنوع در سقف و 

 باعث جذابیت این مکان شده است. تیمچه و سرا  
 خیلی زیاد      زیاد      ا حدودیت      کم     خیلی کم

مختص بودن هر راسته به یک صنف و کالا موجب 

 شده است تا در شلوغی بازار مقصد خود را پیدا کنم.
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

چند بار بازار از آن دسته مکان هایی است که بعد از 

 خود را به راحتی پیدا کنم.  مسیر  م، میتوانمراجعه
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

در مسیر حرکت خود در بازار بناهایی شاخص وجود 

دارد که به عنوان جهت یابی و آدرس دهی استفاده 

 (اگر وجود دارد نام ببریدمی کنم. )

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

راسته های کالاهای مانند وجود کاربری های متنوع 

رفع برای ...  ودکه های اغذیه فروشی  ،مختلف

در این مکان کافی ضروری و فراغتی من، نیازهای 

 است. 

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

ه به گونه ای است که میتوانم ب فضای داخل بازار

 سهولت حرکت کنم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

، قومی و مذهبی امکان گروه های مختلف سنی

 آمدن به بازار را دارند.

 

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

افراد به صورت جمع های دوستانه و یا خانوادگی از 

 ان استفاده می کنند.این مک
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم  معمولا تنهایی به بازار میایم. 

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کمدر بازار امکان گفتگو و تعامل با غریبه ها زیاد اتفاق 
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 می افتد. 

توقف کنم که در عین  جاهاییتمایل دارم در

 استراحت بتوانم مردم را تماشا کنم. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

، مکان های مناسبی جهت مکث و داخل بازاردر 

 توقف وجود دارد. 
 خیلی زیاد      زیاد      دودیتا ح      کم     خیلی کم

بازار، مکان  بیرون حیاط مساجد و فضای باز 

 مناسبی برای استراحت و توقف است. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

بعد از چند بار مراجعه، این مکان هم چنان برای من 

 جذاب است. 
 خیلی زیاد      زیاد      یتا حدود      کم     خیلی کم

سبک معماری و بافت تاریخی بازار، یکی از دلایل 

 حضور من در این مکان است. 
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

این بازار از عوامل جذب من به سرزندگی شلوغی و 

 است. مکان 
 خیلی زیاد      یادز      تا حدودی      کم     خیلی کم

در مناسبت های اجتماعی، مذهبی )عید نوروز، 

 زار حال و هوای خاص خود را دارد....( با عاشورا و
 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم

بعد از خرید؛ هم چنان تمایل دارم تا در محوطه بازار 

 بچرخم. 
 خیلی زیاد      زیاد      ودیتا حد      کم     خیلی کم

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم فضاها تمیز و بدون آشغال است. 

 خیلی زیاد      زیاد      تا حدودی      کم     خیلی کم بازار از امنیت کافی برای زنان بر خوردار است. 

 را انتخاب کنید. از یک گزینه بیشدر سوالات زیر می توانید 

 (دلیل عمده شما در مراجعه به این مکان چیست؟6

                  دوستانم را ملاقات کنم                     غذا بخورم                     بیشتر برای خرید می آیم

     سایر                صرفا قدم بزنم و از حال و هوای بازار لذت ببرم 
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 اجعمر 
تدوین طراحی شهری جهت بسط جریان حرکت (، پایان نامه ارشد، 9312اسدیان، ع. )

دانشکده هنر و معماری، گروه شهرسازی، دانشگاه آزاد  مگامال به فضاهای شهری پیرامون،

 اسلامی واحد تهران مرکز. 

بافت  بررسی شاخص های هویت فضاهای شهری در(، 9319ر، چنگیزی، ن. ) احمدیان،

 . 63-53، ص 99، فصلنامه مطالعات شهر ایرانی اسلامی، شماره تاریخی

مکتب اصفهان در شهرسازی )زبانشناسی عناصر و فضاهای "(، 9366اهری، ز، حبیبی، م. )

 ، انتشارات دانشگاه هنر، تهران"شهری، واژگان و قواعد دستوری(

 ، چاپ اول، نشر تیسا، تهران"ریتجربه مدرنیته به روایت فضاهای تجا"(، 9319آذری، ن. )

فصلنامه آمایش ، "(بازار )مگا مالاز بازار تا بزرگ "(، 9319) جرمی ک، نظریان ا.آهور ا، جا

 .945، ص 26شماره ، محیط

تحلیل فضاهای شهری در رابطه با الگوهای رفتاری استفاده "(، 9363بحرینی، ح. )

 .انتشارات دانشگاه تهران، تهران ، چاپ سوم،9، جلد"کنندگان و ضوایطی برای طراحی

، مصطفی بهزادفر، چاپ "محیط های پاسخده: کتابی راهنما برای طراحان"( 9365) .بنتلی، ا

 دوم، انتشارات دانشگاه علم و صنعت، تهران.

اجتماعی بازارهای سنتی شهرهای  نقش و کارکرد"(، 9366) ، ح.م، فروزانگهر فم، نادری ،بهزادفر

 .94، سال نوزدهم، ص 64، شماره "آبادی فصلنامه "ایران،

، 9، جلد"شهرها: تحول شکل شهر از آتن تا برازیلیای مدرن طراحی"( 9376. )ابیکن، 

 فرزانه طاهری، چاپ اول، مرکز مطالعات و تحقیقات شهرسازی و معماری ایران، تهران.
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، ص 99ماره نشریه هنرهای زیبا، ش"،  شناخت محتوای فضای شهری" (، 9369پارسی، ح. )

49. 

، چاپ اول، انتشارات آرمان "2و 1سیر اندیشه ها در شهرسازی، جلد "(، 9361پاکزاد، ج. )

 شهر، تهران.

، "بر شهر و بالعکس بازارهامطالعه و بررسی اثرات اجتماعی گردش "(، 9314) ، ا.ه، ملکی ،پرمون

 .45، شماره دو، ص فصلنامه ایده

سرگذشت بازار تهران، بازارها و بازارچه های "(، 9361) پژوهش گروهی بنیاد ایران شناسی،

 ، چاپ اول، بنیاد ایرانشناسی، تهران."پیرامون آن در دویست سال اخیر

، چاپ اول، انتشارات کرمان شناسی، "جغرافیا و کارکردهای بازار کرمان"(، 9376پوراحمد، ا. )

 .کرمان

در فضاهای  ی و سرمایه اجتماعیطراحی شهر"(، 9366پورجعفر، م. محمودی نژاد، ه. )

 ، جلد اول، چاپ اول، انتشارات هله، تهران."شهری

 ، کتابخانه دانشنامه جهان اسلام، تهران.بازار در تمدن اسلامی(، 9361)پوشانی، ا. 

، چاپ سوم، دفتر پژوهش تاریخ اجتماعی و فرهنگی شهر تهران(، 9365تکمیل همایون، ن. )

 .های فرهنگی، تهران

، چاپ اول، مرکز 9جلد ، "قواعد و معیارهای طراحی فضاهای شهری" (، 9376، م. )توسلی

 مطالعات و تحقیقات شهرسازی و معماری ایران، تهران.

، پژوهش فرهنگی، شماره " فرهنگی -فضای شهری و روابط اجتماعی"(، 9362تولایی، ن. )

 . 961، ص 7، دوره 5

بود محیط شهری در شهرهای بزرگ و : بهشهرهای انسان محور "(،9367تیبالدز، ف. )

 ، حسن علی لقایی، چاپ دوم، انتشارات دانشگاه تهران، تهران.9، جلد"وچکک
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احیای بازار به عنوان فضای شهری با تاکید بر (، پایان نامه ارشد، 9312جوادی، س. )

 ، دانشکده معماری و شهرسازی، دانشگاه تهران.رویکردهای نوین مصرف و خرید

، حمیدرضا پارسی و دیگران، چاپ اول، مرگ و زندگی شهرهای آمریکایی(، 9366، ج. )جیکوبز

 انتشارات دانشگاه تهران، تهران.

 .29، ص 7، شماره نشریه هنرهای زیبا، "مدنی و حیات شهری جامعه"( 9376حبیبی، م. )

 ، چاپ ششم، دانشگاه تهران، تهران. "از شار تا شهر"( 9364) حبیبی، م.

، نشریه هنرهای زیبا، شماره هماوایی نور و رنگ در فضای شهری ایرانی(، 9365ف. )حبیب، 

 .34-27، ص 27

کنکاشی در ریخت شناسی بازار ایرانی با رویکرد نظریه (، 9376حکیمیان، پ، لک، آ. )

 . 934 -999، نشریه صفه، ص های فضایی شهر

ی فضاهای تجاری در ریپذ اجتماعسی برر"(، 9313)، پ. ، سعادت جو، صم، معین مهر ،حمزه نژاد

 .25، ص 96شماره فصلنامه مطالعات شهر ایرانی اسلامی، ، "رویکرد اسلامی

، معاونت فنی و شهرداری تهران، 2 و1استخوان بندی شهر تهران، جلد (، 9376حمیدی، م. )

 .تهران

باغ نظر،  ،فضاهای عمومی و عوامل موثر بر حیات جمعی( 9366دانشپور، ع، چرخچیان، م. )

 .91-26، ص 7شماره 

 انتشارات اگه، تهران.چاپ اول،  ،"ی بازارشناس ختیر"( 9366) ، آ.رجبی

، چاپ اول، انتشارات شهروندان و فضاهای عموی شهری(، 9361رفیعیان، م، خدایی، ز. )

 گسترش تولید علم، تهران.

 ، تهران.ی فرهنگیها پژوهشنشر ، "بازارهای ایرانی"(، 9313ح، ) زاده سلطان
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، 7، نشریه هویت، شماره بررسی نیروهای مختلف در شکل گیری فضاهای شهریسلطانی، ع. 

 .49، ص 5دوره 

اندیشه  ،سیر تحول فضاهای عمومی و خصوصی در آغاز دوره مدرن(، 9364صفامنش، ک. )

 .75، ص 3ایرانشهر، شماره 

ماعی فضا با نگرش نحو فضا، تحلیل اجت" کارشناسی ارشد: نامه انیپا(، 9319) م. ،ضیاییون

 ، دانشکده معماری، دانشگاه تربیت مدرس."ی برای طراحی مجموعه تجاری در تبریزا تجربه

، پؤوهش نامه علوم اجتماعی، شماره روابط اجتماعی در فضاهای شهری(، 9363طالبی، ژ. )

 .966-969، ص 24

، "در ساختار شهرهای ایرانیبررسی نقش فضایی بازار "(، 9366) ع. ،م، آذری ،عباس زادگان

 .26، سال نوزدهم، ص 64، شماره فصلنامه آبادی

بررسی دگردیسی فضاهای شبه عمومی با "، پایان نامه کارشناسی ارشد، 9313. فاضلی، پ

 ، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه هنر اصفهان."محوریت کاربری تجاری در ایران

ی تجاری و ها مجتمعوش ارزیابی سرزندگی محیطی در ر"(، 9312) فروتن م، کاخکی م، رضایی م.

 .65، سال دوم، ص 6، شماری شهری هفت حصارها پژوهش. "مراکز خرید

 ، چاپ دهم، نشر نی، تهران. انسان شناسی شهری(، 9315فکوهی، ن. )

تدوین اصول و معیارهای ادراک فضایی در معماری بازارهای (، 9313عباسی، ز، حبیب، ف. )

 .396-219، ص 31، مدیریت شهری، شماره نسنتی ایرا

مکان های عمومی فضاهای شهری: ابعاد گوناگون (، 9366کارمونا، م. هیت، ت، تیسدل، ا. )

 ، فریبا قرایی و دیگران، چاپ اول، انتشارات دانشگاه هنر، تهران.9، جلدطراحی شهری

نشریه هویت شهر،  ،بازشناخت رویکردهای نظری به فضاهای شهری(، 9361کاشانی جو، خ. )

 .15-966، ص 6، دوره 4شمار 
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فصلنامه ، "زندگی روزمره و مراکز خرید در شهر تهران"(، 9363) ، ی.ع، اباذری ،کاظمی

 .17، سال سوم، ص 6، شمارهیشناس انسان

 ، چاپ اول، انتشارات آشیان، تهران.پرسه زنی و زندگی روزمره ایرانی(، 9366کاظمی، ع. )

، چاپ اول، انتشارات دانشگاه ، منوچهر طبیبان1گزیده منظر شهری، جلد (،9377کالن، گ. )

 تهران، تهران.

، خسرو هاشمی نژاد، چاپ دوم، انتشارات خاک، 9، جلد "فضای شهری" (، 9366کریر، ر. )

 اصفهان.

 .، انتشارات دانشگاه ملی ایران، تهرانتهران در گذشته وحال(، 9355ح. ) کریمان،

، "در سطح شهر تهران بازارها توسعه گردشبررسی عوامل کلیدی موفق در  "، (9314) م. ،کریمی

 .79شماره دو، ص  فصلنامه ایده،

، شیما شصتی، چاپ اول، انتشارات 9، جلدزندگی در فضای میان ساختمان ها(، 9367گل، ی. )

 جهاد دانشگاهی، تهران.

مفهومی برای صورت  چشم انداز شهر/محله، پیشنهاد یک چارچوب(، 9364گلکار، ک. )

 .25، ص 24، نشریه هنرهای زیبا، شماره بندی بیانیه چشم انداز

فضای شهری، حیات اجتماعی: بستری در " (، 9314لطیفی، غ. خانی، ح. خاکساری، ع. )

 ، چاپ اول، انتشارت نگارستان اندیشه، تهران. 9، جلد "تحقق تعاملات اجتماعی

، علیرضا ری: نقش علوم رفتاری در طراحی محیطآفرینش نظریه معما(، 9366لنگ، ج. )

 عینی فر، چاپ اول، انتشارات دانشگاه تهران، تهران.
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Abstract 
 
Urban space is one of the most important parts of the public sphere, where people gather 

and engage in urban activities. Other than their physical form, the identity of an urban 

space is also affected by the presence of citizens, its characteristics and its quality. 

Commercial spaces, regardless of their main purpose and function, are considered as urban 

spaces. The traditional bazar, as a commercial space, has always been one of the main 

arteries of the city, answering to citizens’ needs by attracting, accommodating and 

organizing different activities around itself. The qualities of this space have been not only 

inviting people to be present, but also extend their presence.  

New developments in the design and function of modern commercial centers, has affected 

the characteristics of citizens’ presence. Introduction of new spaces and activities for 

leisure has attracted people to use the commercial space for new purposes. This 

development gives a new definition to the modern urban space in these centers which 

makes the study of its spatial qualities and characteristics significant.  

The present study, first uses qualitative methods for studying the concepts and criteria 

associated with urban spaces and bazars to use them for identifying the main factors that 

indicate the possibility of citizens’ presence in commercial spaces. The study then uses 

filed observations and questionnaires to conduct a comparative analysis between the Grand 

Bazar of Tehran and new commercial spaces. The analysis then evaluates the indicating 

factors in three categories of function, form, and meaning, based on Kanter’s Model. The 

result of the study demonstrates that the bazar has low rating in function, while the modern 

commercial spaces have low rates in form and meaning. The results of the study are used 

for recommending solutions to improve the quality of modern commercial spaces in the 

three mentioned categories.  

Keywords: Urban space, bazar, commercial space, K factors 
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