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این پایان نامه را ضمن تشکر و سپاس بیکران و در کمال افتخار و امتنان 

 تقدیم می نمایم به:

 

 

 همه‌ ‌خاطر ‌به ‌عزیزم ‌مادر ‌و ‌پدر ‌ارزشمند ‌در‌‌محضر ی‌تلاشهای‌محبت‌امیزی‌که

 اند.‌بانی‌چگونه‌زیستن‌را‌به‌من‌اموختهاند‌و‌با‌مهر‌ام‌انجام‌داده‌دوران‌مختلف‌زندگی

 

 ای‌که‌در‌راه‌کسب‌علم‌و‌معرفت‌مرا‌یاری‌نمودند.‌به‌استادان‌فرزانه‌و‌فرهیخته 

 

 .به‌انان‌که‌در‌راه‌کسب‌دانش‌راهنمایم‌بودند 

 

 ی‌راهم‌بود.‌به‌انان‌که‌نفس‌خیرشان‌و‌دعای‌روح‌پرورشان‌بدرقه 

 

 ک‌ ‌دین ‌ادای ‌بتوانم ‌تا ‌من‌کمک‌کن ‌به ‌خواستهالها ‌به ‌و ‌جامه‌نم ‌انان ی‌عمل‌‌ی

 بپوشانم.

 

 .پروردگارا‌حسن‌عاقبت،‌سلامت‌و‌سعادت‌را‌برای‌انان‌مقدر‌نما 

 

 دانش‌و‌‌ ‌و ‌علم ‌با ‌همسو ‌و ‌همراه ‌و ‌نشاط ‌و ‌شور ‌از ‌توفیق‌خدمتی‌سرشار خدایا

 پژوهش‌جهت‌رشد‌وشکوفایی‌ایران‌کهنسال‌عنایت‌بفرما.

‌

‌

‌

‌

‌
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 تعهد نامه

‌ ‌ ارشد  کارشناسی‌ دوره‌انشجوید‌زهراتيموري اینجانب  هاي  سيستم  ریزي برنامه رشته

‌‌اقتصادي  ‌‌مدیریت و  صنایع  مهندسیدانشکده نامه‌پایان ‌نویسنده‌صنعتی شاهروددانشگاه

صنعتی براساس کد هاي  تمرکز  بر  تاکيد با  گلستان  استان  در  صنایع  بررسی ساختار

‌.شوممتعهد‌می‌دهقانی  علی  دکتر  جنابتحت‌راهنمائی‌‌ایسيک

‌

 برخوردار‌ نامه‌توسط‌اینجانب‌انجام‌شده‌است‌و‌از‌صحت‌و‌اصالت‌تحقیقات‌در‌این‌پایان

‌است‌.

 .در‌استفاده‌از‌نتایج‌پژوهشهای‌محققان‌دیگر‌به‌مرجع‌مورد‌استفاده‌استناد‌شده‌است‌ 

 حمایت‌مالی‌سازمان‌صنایع‌کوچک‌و‌شهرک‌های‌صنعتی‌ایران‌ انجام‌‌این‌پایان‌نامه‌با

 شده‌است.

 و‌شرکت‌شهرکهای‌صنعتی‌‌کلیه‌حقوق‌معنوی‌این‌اثر‌متعلق‌به‌دانشگاه‌صنعتی‌شاهرود

 ‌.باشد‌می‌ایران

 نامه‌تأثیرگذار‌بوده‌اند‌در‌‌حقوق‌معنوی‌تمام‌افرادی‌که‌در‌به‌دست‌آمدن‌نتایح‌اصلی‌پایان

 رعایت‌می‌گردد.‌نامه‌پایانمقالات‌مستخرج‌از‌

 ا‌ ‌مراحل‌انجام ‌کلیه ‌(‌‌ین‌پایاندر ‌بافتهای‌آنها ‌یا (‌ ‌زنده ‌موجود ‌از ‌مواردی‌که ‌در ،‌ نامه

 استفاده‌شده‌است‌ضوابط‌و‌اصول‌اخلاقی‌رعایت‌شده‌است‌.

 پایان‌ ‌این ‌انجام ‌مراحل ‌کلیه ‌افراد‌‌در ‌شخصی ‌اطلاعات ‌حوزه ‌به ‌که ‌مواردی ‌در نامه،

انسانی‌رعایت‌دسترسی‌یافته‌یا‌استفاده‌شده‌است‌اصل‌رازداری‌،‌ضوابط‌و‌اصول‌اخلاق‌

 شده‌است‌.‌‌‌



 و‌

 

 چکیده

اقتص اد‌ب از‌‌‌‌کی ‌در‌‌یرق ابت‌‌یفض اها‌‌یری ‌گ‌شکل‌ریاز‌مشکلات‌در‌مس‌یکی‌یانحصار‌یوجود‌ساختارها

انحص ار‌و‌نا ارت‌ب ر‌عملک رد‌‌‌‌‌‌ییص نعت‌شناس ا‌‌‌رانیگذاران‌و‌مد‌سیاست‌یگردد.‌چالش‌اصل‌قلمداد‌می

اس تان‌‌‌یموض و ‌را‌ب را‌‌‌نی ‌ا‌یا‌ندرت‌مطالع ه‌‌هتاکنون‌ب‌،تمرکز‌بازار‌یبررس‌تیباوجود‌اهم.‌اما‌هاست‌آن

ی‌بالایی‌است.‌صنعت‌یگذار‌هیهای‌سرما‌مزیتکه‌استان‌گلستان‌دارای‌‌.‌درحالیکرده‌است‌یگلستان‌بررس

ارتباط‌ساختار،‌‌یبررس‌نینسبت‌تمرکز‌کشور‌و‌استان‌گلستان‌و‌همچن‌یمطالعه‌بررس‌نیهدف‌ارو،‌‌ازاین

در‌ش ود.‌‌‌عملکرد‌استفاده‌می-ساختار-.‌بدین‌مناور‌از‌مدل‌رفتاره‌استبود‌عیصنا‌نیرفتار‌و‌عملکرد‌در‌ا

شامل‌شاخص‌تمرک ز‌‌‌یحیتوض‌یرهایوابسته‌است.‌متغ‌ریمتغ‌"افزوده‌ارزش"‌عیعملکرد‌صنا‌‌مدل‌مطالعه

‌16(‌هستند.‌نمونه‌مورد‌مطالعه،‌اطلاعات‌llکار‌)‌یروی(،‌نlex(،‌صادرات‌)linv)یگذار‌هی(،‌سرماlciصنعت)

اس تان‌گلس تان‌در‌‌‌‌یک ل‌کش ور‌و‌ب را‌‌‌‌یرا‌ب را‌‌1381-1397را‌در‌دوره‌‌‌ISICیا‌ک د‌دو‌رقم ‌‌صنعت‌ب

‌یگ ردآور‌‌رانی ‌مرک ز‌آم ار‌ا‌‌‌اتیاز‌نش ر‌‌یا‌ص ورت‌کتابخان ه‌‌‌مطالعه‌به‌نیگیرد.‌اطلاعات‌موردنیاز‌ا‌برمی

ش اخص‌تمرک ز‌‌‌‌یب ا‌بررس ‌‌شود.‌در‌ای ن‌مطالع ه‌‌‌‌استفاده‌می‌GMM.‌برای‌تخمین‌مدل‌از‌روش‌اند‌شده

اس تان‌‌‌عینس بت‌تمرک ز‌در‌ص نا‌‌‌‌نیانحصار‌هستند.‌همچن‌نیکمتر‌یدارا‌ییغذا‌عیمشخص‌شد‌که‌صنا

‌یرهایکل‌کشور‌نشان‌داد‌که‌متغ‌یمدل‌برا‌نیتخم‌جیاست.‌نتا‌شتریبا‌سطح‌کشور‌ب‌سهیگلستان‌در‌مقا

‌نیتخم ‌‌جیمثبت‌دارن د.‌نت ا‌‌‌ریاثکل‌کشور‌ت‌عیو‌‌نسبت‌تمرکز‌بر‌عملکرد‌صنا‌یگذار‌هیکار،‌سرما‌یروین

اس تان‌‌‌عیو‌‌ص ادرات‌ب ر‌عملک رد‌ص نا‌‌‌‌‌یگ ذار‌‌هیسرما‌یرهایاستان‌گلستان‌نشان‌داد‌که‌متغ‌یمدل‌برا

‌مثبت‌دارند.‌ریتاث‌گلستان

‌.ISICصنعت،‌شاخص‌تمرکز،‌‌،گلستاناستان‌عملکرد،‌‌_‌ساختار_ ‌الگوی‌رفتارهاي کليدي:  واژه
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 پیش گفتار

‌بازار‌‌شناسایی ‌تنایم‌تسهیل‌و‌لازمه‌ساختار ‌است‌بازار‌حفظ‌فضای‌رقابت‌و ‌می. ‌را ‌بازار توان‌‌ساختار

توان‌رابطه‌اجزای‌بازار‌را‌مشخص‌‌معرف‌خصوصیات‌سازمانی‌بازار‌دانست‌و‌به‌کمک‌این‌خصوصیات‌می

‌این‌جمله‌می ‌از ‌رابطه‌خریداران‌با‌‌نمود‌که ‌یکدیگر، ‌با ‌بین‌فروشندگان‌)تولیدکنندگان( توان‌به‌رابطه

ن‌رابطه‌خریداران‌و‌فروشندگان‌در‌بازار‌و‌در‌نهایت‌رابطه‌بین‌فروشندگان‌فعال‌در‌بازار‌یکدیگر‌و‌همچنی

شود:‌‌(.‌معمولاً‌چهار‌نو ‌متفاوت‌ساختار‌بازار‌شناسایی‌میلقوه‌اشاره‌نمود‌)محمودی‌رادو‌فروشندگان‌با

‌کامل‌به ‌انحصار ‌چند‌رقابت‌کامل‌و ‌انحصار ‌رقابت‌انحصاری‌و ‌حدی‌و ‌ساختار ‌بهعنوان‌دو عنوان‌‌جانبه

‌می ‌با‌‌ساختارهای‌میانی‌قلمداد ‌خصوصیات‌سازمانی‌است‌که ‌از ‌واقع‌آن‌دسته ‌در ‌بازار ‌ساختار شوند.

‌می‌شناسایی‌آن ‌به‌توان‌ماهیت‌قیمت‌ها ‌مشخص‌نمود. ‌رقابت‌را ‌از‌سه‌عنصر‌‌گذاری‌و طورکلی‌هر‌بازار

 است‌که‌چگونگی‌و بازار ساختار ابعاد‌مهم ها‌و‌جنبه از شده‌است.‌تمرکز‌یکی‌ساختار،‌عملکرد‌و‌رفتار‌تشکیل

‌را‌بنگاه بازار‌بین تقسیم نحوه ‌تمرکز‌فروشندگان‌نشان‌گیری‌می‌اندازه ها دهنده‌اندازه‌نسبی‌و‌تعداد‌‌نماید.

تمرکز،‌محققین‌به‌دنبال‌بررسی‌چگونگی‌ گیری‌هایی‌است‌که‌در‌یک‌صنعت‌فعال‌هستند.‌در‌اندازه‌بنگاه

‌اندازه های‌‌بنگاه‌ بین توزیع‌بازار ‌و ‌چه‌آن از یک گیری‌سهم‌هر‌موجود ‌هر ‌هستند. ‌ بین تر‌ناعادلانه بازار ها

 بیشتر‌‌ ها‌بنگاه‌ تعداد هرچه‌‌ شرایط تمامی بودنصورت‌ثابت‌ بیشتر‌و‌در باشد،‌تمرکزشده‌‌‌ها‌توزیع‌بنگاه

صنعت‌به‌سطوح‌بالایی‌های‌فعال‌در‌‌خواهد‌بود‌تمرکز‌صنعتی‌با‌تعداد‌حداقلی‌بنگاه باشد،‌تمرکز‌کمتر

رسانی‌کارآمد‌‌بازار‌رقابتی‌یک‌شبکه‌اطلا ‌پذیرد.‌ها‌تاثیر‌می‌خواهد‌رسید.‌تمرکز‌همچنین‌از‌اندازه‌بنگاه

های‌نسبی‌بازار‌و‌‌افراد‌در‌رابطه‌با‌استفاده‌از‌منابع‌کمیاب‌است.‌قیمت‌و‌نیازهای‌در‌خصوص‌ترجیحات

و‌از‌سوی‌دیگر‌بوده‌های‌مصرفی‌مردم‌‌همی‌درباره‌اولویتسو‌حامل‌بار‌اطلاعاتی‌م‌ها‌از‌یک‌تغییرات‌آن

‌ ‌امکانات‌تولیدی‌هستند. ‌بنگاهدربردارنده ‌و ‌خرید‌‌ها‌افراد ‌از ‌امتنا  ‌یا ‌خرید ‌مورد ‌در ‌انتخاب‌آزادانه با

که‌در‌سایه‌آن،‌‌طوری‌آورند،‌به‌رسانی‌خودکاری‌را‌در‌جامعه‌به‌وجود‌می‌کالاهای‌مختلف،‌سیستم‌اطلا 

علاوه‌بر‌.‌شود‌های‌افراد‌سوق‌داده‌می‌در‌دسترس،‌جهت‌استفاده‌بهینه‌برحسب‌اولویت‌تخصیص‌منابع

،‌بازار‌رقابتی‌دارای‌دو‌ویژگی‌بسیار‌مهم‌دیگر‌است.‌این‌دو‌ویژگی‌که‌البته‌در‌ارتباط‌بسیار‌نزدیک‌با‌این



 ح‌

 

جا‌ازجمله‌بازار‌‌مهد‌از‌این‌واقعیت‌که‌فرآیند‌رقابتی،‌همیشه‌و‌در‌هنرسانی‌هستند،‌عبارت‌‌خاصیت‌اطلا 

‌می‌به ‌خلاقیت‌عمل ‌و ‌اکتشاف ‌اسلوب ‌شیوه‌صورت ‌کم‌کند. ‌و‌‌‌هزینه‌‌های ‌جدید ‌محصولات ‌تولید، تر

‌در‌خصوص‌کالاهای‌سرمایه‌-جایگزین‌ ‌چه نتیجه‌‌همگی‌در‌-ای‌‌چه‌در‌خصوص‌کالاهای‌مصرفی‌و

حصولات‌جدید‌در‌فرآیند‌رقابتی‌ها‌و‌م‌گیرند.‌کارآفرینان،‌مدیران‌برتر،‌تکنولوژی‌فرآیند‌رقابتی‌شکل‌می

‌می‌شناخته‌می ‌عمومی‌قرار ‌مورداستفاده ‌تحقیق‌حاضر‌گیرند.‌شوند‌و ‌این‌اساس‌هدف‌از ‌ و‌‌نییعت‌بر

‌کد‌بر‌اساس‌استان‌گلستان‌و‌مقایسه‌آن‌با‌ساختار‌صنایع‌در‌سطح‌کشور‌عینسبت‌تمرکز‌در‌صنا‌سهیمقا

ISIC. 
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 کليات تحقيق
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-1-1 مقدمه 

شود.‌توجه‌به‌اقتص اد‌‌های‌اقتصادی‌مشخص‌میتغییرات‌در‌ساختار‌فعالیت‌وسیله‌بهرشد‌و‌توسعه‌اقتصاد‌

کشورهای‌بالغ‌ص نعتی‌را‌در‌برداش ته‌و‌‌‌‌ویژه‌بههای‌اخیر‌زمینه‌تحول‌صنعتی‌در‌کشورها‌صنعتی‌در‌دهه

های‌مهم‌اقتصاد‌صنعتی،‌بررس ی‌‌مربوط‌به‌آن‌را‌رواج‌داده‌است.‌یکی‌از‌شاخه‌مسائلپرداختن‌به‌تحلیل‌

یافت ه‌و‌ص نعتی‌توج ه‌زی ادی‌‌‌‌‌در‌کل‌بازار‌است.‌اقتصاددانان‌کشورهای‌توس عه‌‌ها‌بنگاههای‌رفتار‌تئوری

ب ه‌‌‌ایبن دی‌پهای‌این‌کش ورها‌اعتم اد‌و‌‌‌اند؛‌از‌ویژگیبازاری‌خود‌و‌تولید‌در‌مقیاس‌وسیع‌کرده‌اندازه‌به

اصلاح‌ساختاری‌اقتص اد‌‌‌مناور‌بهباشد.‌در‌قرون‌اخیر،‌کشورها‌اجرای‌قوانین‌رقابت‌و‌مبارزه‌با‌انحصار‌می

های‌اصلاح‌ساختاری‌کاهش‌نق ش‌دول ت‌در‌اقتص اد‌و‌‌‌‌برنامه‌ازجملهاند.‌خود،‌اقدامات‌وسیعی‌انجام‌داده

رایط‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌سازگار‌با‌افزایش‌حضور‌بخش‌خصوصی‌است‌که‌لازمه‌اجرای‌آن،‌مهیا‌شدن‌ش

باید‌موانعی‌که‌مانع‌گسترش‌بازارها‌هستند،‌برطرف‌شوند‌‌رو‌ازاینباشد؛‌ناام‌حاکم‌بر‌بخش‌خصوصی‌می

ها،‌در‌ابت دا‌‌و‌دولت‌نیز‌در‌این‌راستا‌اقدامات‌لازم‌را‌انجام‌دهد.‌لازم‌به‌ذکر‌است‌جهت‌اجرای‌این‌برنامه

مر‌فراهم‌نموده‌و‌بسترهای‌مناسب‌مهیا‌شوند‌تا‌نتایج‌متفاوت‌و‌معک وس‌‌باید‌شرایط‌را‌برای‌تحقق‌این‌ا

های‌اصلاح‌ساختاری‌خود،‌بهت رین‌عملک رد‌اقتص ادی‌را‌عملک رد‌‌‌‌‌مشاهده‌نشود.‌اقتصاددانان‌در‌سیاست

های‌دقیق‌رقابت‌و‌شرایط‌حصول‌دانند؛‌لذا‌بررسی‌مطالعاتی‌از‌این‌دست،‌باعث‌تدوین‌سیاسترقابتی‌می

ش ود.‌‌کنن دگان‌و‌جامع ه‌م ی‌‌‌شود‌که‌در‌نهایت‌منجر‌به‌افزایش‌کارایی،‌رف اه‌مص رف‌‌ابتی‌میعملکرد‌رق

اخیر‌به‌ای ن‌موض و ‌‌‌‌های‌سالو‌کمتر‌صنعتی‌شده‌چون‌ایران‌در‌‌توسعه‌درحالبیشتر‌کشورهای‌‌رو‌ازاین

نعت‌ا‌توجه‌به‌این‌اهمیت،‌مطالعه‌حاضر‌در‌پی‌سنجش‌شاخص‌تمرک ز‌ص ‌‌باند.‌توجه‌بیشتری‌نشان‌داده

بیان‌مس ئله،‌‌‌ازجملهبدین‌مناور‌در‌این‌فصل‌کلیات‌تحقیق‌در‌صنایع‌کل‌کشور‌و‌استان‌گلستان‌است.‌

 شود.‌و‌فرضیات‌و‌جنبه‌نوآورانه‌و‌کاربردی‌تحقیق‌ارائه‌می‌سؤالاتضرورت‌تحقیق،‌اهداف‌و‌

‌



‌

3 

 

-2-1 بیان مسئله 

ی‌در‌ی ک‌اقتص اد‌ب از‌‌‌‌گی ری‌فض اهای‌رق ابت‌‌‌‌وجود‌ساختارهای‌انحصاری‌یکی‌از‌مشکلات‌در‌مسیر‌شکل

ایی‌انحص ار‌و‌نا ارت‌ب ر‌عملک رد‌‌‌‌‌و‌مدیران‌ص نعت‌شناس ‌‌‌گذاران‌سیاست.‌چالش‌اصلی‌گردد‌میقلمداد‌

و‌‌اساس ی‌‌های‌ویژگییکی‌از‌‌دریافت‌توان‌میو‌صنعتی‌‌یافته‌توسعهبا‌بررسی‌اقتصاد‌کشورهای‌.‌هاست‌آن

‌ایشان.‌ویژگی‌دیگر‌این‌کشورها،‌اعتماد‌و‌تولید‌در‌مقیاس‌بزرگ‌است‌ها‌آنمشترک‌این‌اقتصادها،‌اندازه‌

یافت ه‌‌‌ای‌توس عه‌ت اری ‌اقتص ادی‌کش وره‌‌‌در‌این‌مسیر‌.‌استمبارزه‌با‌انحصار‌تلاش‌در‌جهت‌به‌رقابت‌و‌

با‌ش دت‌‌‌نموده‌وشواهد‌متعددی‌از‌انحصاری‌شدن‌بازارها‌و‌واکنش‌جامعه‌نسبت‌به‌این‌وضعیت‌را‌ثبت‌

انحص ار‌ب ه‌‌‌گی ری‌‌‌شکلقوانینی‌جهت‌جلوگیری‌از‌‌غیررقابتیی‌علیه‌انحصار‌و‌رفتارها‌های‌جریانگرفتن‌

تصویب‌رسیده‌است.‌تصویب‌و‌اجرای‌قوانین‌ضد‌انحصار‌و‌ارتقای‌رقابت‌و‌تعدیل‌و‌تص حیح‌ای ن‌ق وانین‌‌‌‌

(.‌‌1388،)پورپرت وی‌و‌همک اران‌‌‌در‌طی‌زمان،‌بر‌اعتماد‌ناری‌و‌عملی‌این‌کشورها‌به‌رقابت‌دلالت‌دارد

‌ت وان‌‌م ی‌س اختار‌ب ازار‌را‌‌‌.‌اس ت‌‌بازار‌تسهیل‌و‌حفظ‌فضای‌رقابت‌و‌تنایم‌لازمه‌ر‌ساختار‌بازا‌شناسایی

رابطه‌اجزای‌ب ازار‌را‌مش خص‌‌‌‌توان‌میمعرف‌خصوصیات‌سازمانی‌بازار‌دانست‌و‌به‌کمک‌این‌خصوصیات‌

ا‌توان‌به‌رابطه‌بین‌فروشندگان‌)تولیدکنندگان(‌ب ا‌یک دیگر،‌رابط ه‌خری داران‌ب ‌‌‌‌‌‌نمود‌که‌از‌این‌جمله‌می

یکدیگر‌و‌همچنین‌رابطه‌خریداران‌و‌فروشندگان‌در‌بازار‌و‌در‌نهایت‌رابطه‌بین‌فروشندگان‌فعال‌در‌بازار‌

(.‌معمولاً‌چهار‌نو ‌متفاوت‌س اختار‌ب ازار‌شناس ایی‌‌‌‌‌1395،و‌فروشندگان‌بالقوه‌اشاره‌نمود‌)محمودی‌راد

ت‌انحص اری‌و‌انحص ار‌چندجانب ه‌‌‌‌دو‌ساختار‌ح دی‌و‌رقاب ‌‌‌عنوان‌بهشود:‌رقابت‌کامل‌و‌انحصار‌کامل‌‌می

نی‌اس ت‌‌آن‌دسته‌از‌خصوص یات‌س ازما‌‌‌واقع‌در.‌ساختار‌بازار‌شوند‌میساختارهای‌میانی‌قلمداد‌‌عنوان‌به

ه ر‌ب ازار‌از‌س ه‌‌‌‌‌ط ورکلی‌‌ب ه‌و‌رقابت‌را‌مشخص‌نمود.‌‌گذاری‌قیمتتوان‌ماهیت‌‌می‌ها‌آنکه‌با‌شناسایی‌

است‌ک ه‌‌ بازار ساختار ابعاد‌مهم و‌ها‌جنبه از تمرکز‌یکیاست.‌‌شده‌تشکیلعنصر‌ساختار،‌عملکرد‌و‌رفتار‌

دهن ده‌ان دازه‌‌‌‌نماید.‌تمرکز‌فروش ندگان‌نش ان‌‌‌گیری‌می‌اندازه را‌ها‌بنگاه بازار‌بین تقسیم نحوه چگونگی‌و

تمرکز،‌محقق ین‌ب ه‌دنب ال‌‌‌‌ گیری‌اندازههایی‌است‌که‌در‌یک‌صنعت‌فعال‌هستند.‌در‌‌نسبی‌و‌تعداد‌بنگاه

 هس تند.‌ه ر‌چ ه‌‌‌‌ه ا‌‌آن از یک گیری‌سهم‌هر‌موجود‌و‌اندازه های‌‌بنگاه‌ بین توزیع‌بازاربررسی‌چگونگی‌

 مالکيت نتایج و حق نشر

 
کلیه‌حقوق‌معنوی‌این‌اثر‌و‌محصولات‌آن‌)مقالات‌مستخرج‌،‌کتاب‌،‌برنامه‌های‌رایانه‌ای‌،‌نرم‌افزار‌ه ا‌و‌تجهی زات‌س اخته‌‌‌‌

 می‌مربوطه‌ذکر‌شود‌.در‌تولیدات‌عل.‌این‌مطلب‌باید‌به‌نحو‌مقتضی‌‌باشد‌میشده‌است‌(‌متعلق‌به‌دانشگاه‌صنعتی‌شاهرود‌

 .باشد‌میبدون‌ذکر‌مرجع‌مجاز‌ننامه‌‌پایاناستفاده‌از‌اطلاعات‌و‌نتایج‌موجود‌در‌
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‌ ش رایط‌ تم امی‌ ب ودن‌‌ ثابت‌ صورت‌‌ بیشتر‌و‌در باشد،‌تمرکز‌ ‌شده‌توزیع‌ها‌بنگاه‌ بین ‌تر‌ناعادلانه بازار‌

‌ه ای‌‌بنگ اه‌تعداد‌ح داقلی‌‌خواهد‌بود‌تمرکز‌صنعتی‌با‌‌ کمتر باشد،‌تمرکز‌ بیشتر‌‌ ها‌بنگاه‌ تعداد هرچه‌

پ ذیرد.‌‌ه ر‌چ ه‌‌‌‌‌تاثیر‌می‌ها‌بنگاهفعال‌در‌صنعت‌به‌سطوح‌بالایی‌خواهد‌رسید.‌تمرکز‌همچنین‌از‌اندازه‌

د‌بر‌رفتار‌توان‌میخود‌‌نوبه‌بهشند،‌سطح‌تمرکز‌بالاتر‌خواهد‌بود.‌تمرکز‌متفاوت‌با‌باهماندازه‌‌ازنار‌ها‌بنگاه

بیشتری‌به‌یک دیگر‌ی ا‌ب ه‌‌‌‌‌های‌بنگاهموماً‌هر‌چه‌سطح‌تمرکز‌بالاتر‌باشد،‌در‌بازار‌تاثیر‌بگذارد.‌ع‌ها‌بنگاه

خواه د‌داش ت‌)استاش کووا‌و‌‌‌‌ بنگاه‌مسلط‌وابسته‌خواهند‌بود.‌ب ازار‌ب ا‌تمرک ز‌ب الا‌س طح‌رقاب ت‌کمت ر‌‌‌‌‌‌‌

(.‌شاخص‌تمرکز‌بازار‌که‌همواره‌بین‌صفر‌و‌یک‌قرار‌دارد،‌و‌با‌توجه‌به‌اینکه‌ب ه‌درج ه‌‌‌2017؛‌1همکاران

تی‌یا‌انحصاری‌بودن‌بازار‌دلالت‌دارد،‌هرچه‌بازار‌یا‌ص نعتی‌ب ه‌س مت‌انحص ار‌پ یش‌رود،‌ش اخص‌‌‌‌‌‌‌رقاب

و‌هر‌چه‌به‌سمت‌رقابت‌نزدیک‌شود،‌شاخص‌تمرکز‌به‌س مت‌ص فر‌‌‌‌شود‌یم‌تر‌نزدیکتمرکز‌به‌عدد‌یک‌

مختل ف‌‌ص نایع‌‌‌میزان‌تمرکز‌ب ازار‌در‌‌هرسالهجهان‌ه‌از‌کشورهای‌پیشرفت در‌بسیاری.‌شود‌می‌تر‌نزدیک

 ‌جهت‌حفظ‌رقابت‌باشد.‌مردان‌دولتو‌‌گذاران‌سیاستتا‌نتایج‌آن‌راهنمای‌‌شود‌می‌گیری‌اندازه

-3-1 قیضرورت تحق 

افراد‌در‌رابط ه‌ب ا‌اس تفاده‌از‌‌‌‌‌و‌نیازهای‌کارآمد‌در‌خصوص‌ترجیحات‌رسانی‌اطلا بازار‌رقابتی‌یک‌شبکه‌

حام ل‌ب ار‌اطلاع اتی‌مهم ی‌درب اره‌‌‌‌‌‌‌سو‌کیاز‌‌ها‌آننسبی‌بازار‌و‌تغییرات‌‌های‌قیمتمنابع‌کمیاب‌است.‌

ب ا‌‌‌ه ا‌‌بنگ اه‌اف راد‌و‌‌امکان ات‌تولی دی‌هس تند.‌‌‌‌‌دربردارندهو‌از‌سوی‌دیگر‌بوده‌مصرفی‌مردم‌‌های‌اولویت

خودک اری‌را‌در‌‌‌رس انی‌‌اط لا ‌انتخاب‌آزادانه‌در‌مورد‌خرید‌یا‌امتنا ‌از‌خرید‌کالاهای‌مختلف،‌سیس تم‌‌

در‌سایه‌آن،‌تخص یص‌من ابع‌در‌دس ترس،‌جه ت‌اس تفاده‌بهین ه‌‌‌‌‌‌‌‌که‌طوری‌به،‌آورند‌میجامعه‌به‌وجود‌

،‌بازار‌رقابتی‌دارای‌دو‌ویژگی‌بسیار‌مه م‌دیگ ر‌‌‌اینعلاوه‌بر‌.‌شود‌میافراد‌سوق‌داده‌‌های‌اولویت‌برحسب

از‌ای ن‌‌‌دن ‌عبارتهس تند،‌‌‌رس انی‌‌اط لا ‌است.‌این‌دو‌ویژگی‌که‌البته‌در‌ارتباط‌بسیار‌نزدیک‌با‌خاص یت‌‌

اس لوب‌اکتش اف‌و‌خلاقی ت‌عم ل‌‌‌‌‌‌ص ورت‌‌بهبازار‌‌ازجمله‌جا‌همهند‌رقابتی،‌همیشه‌و‌در‌واقعیت‌که‌فرآی

                                                 
1‌. Stazhkova, P; Kotcofana, T; Protasov, A (2017) 
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چه‌در‌خص وص‌کالاه ای‌مص رفی‌و‌‌‌‌‌-تولید،‌محصولات‌جدید‌و‌جایگزین‌‌تر‌هزینه‌کم‌های‌شیوه.‌کند‌می

.‌کارآفرین ان،‌م دیران‌‌‌گیرند‌میفرآیند‌رقابتی‌شکل‌‌درنتیجههمگی‌‌-‌ای‌سرمایهچه‌در‌خصوص‌کالاهای‌

عم ومی‌ق رار‌‌‌‌مورداس تفاده‌و‌‌ش وند‌‌م ی‌و‌محصولات‌جدید‌در‌فرآیند‌رقابتی‌ش ناخته‌‌‌ها‌تکنولوژیرتر،‌ب

گفت‌ضرورت‌رفتار‌عقلایی‌از‌سوی‌تولیدکنندگان،‌عمدتاً‌‌توان‌میحتی‌(‌‌1385،)خداداد‌کاشی.‌گیرند‌می

یط‌رق ابتی‌ق رار‌‌‌ناشی‌از‌قرار‌گرفتن‌در‌چارچوب‌ضروریات‌شرایط‌رقابتی‌است.‌هر‌بنگ اهی‌ک ه‌در‌ش را‌‌‌

،‌ناگزیر‌است‌رفتار‌عقلایی‌از‌خود‌نشان‌دهد‌و‌از‌اتلاف‌منابع‌و‌مدیریت‌ناکارآم د‌اجتن اب‌ورزد،‌‌‌گیرد‌می

ترکیب‌اطلاعات‌مناسب‌و‌عقلانیت،‌تولیدکنن دگان‌مبتک ر‌را‌‌‌‌.شود‌میوگرنه‌ناگزیر‌به‌ترک‌صحنه‌رقابت‌

.‌رش د‌بلن د‌م دت‌اقتص ادی‌‌‌‌‌کند‌مین‌تبدیل‌را‌به‌کارآفری‌ها‌آنو‌‌دهد‌میدر‌جهت‌خلاقیت‌بیشتر‌سوق‌

ب ا‌توج ه‌ب ه‌مزای ای‌‌‌‌‌شرایط‌رقابتی،‌مستعدترین‌محیط‌ب رای‌رش د‌خلاقی ت‌اس ت.‌‌‌‌‌و‌تابعی‌از‌خلاقیت‌

بازارهای‌رقابتی‌شناسایی‌درجه‌انصار‌و‌رقابت‌در‌صنایع‌مختلف‌امری‌مهم‌و‌ضروری‌اس ت‌ت ا‌نت ایج‌آن‌‌‌‌

شرایط‌رقابتی‌باشد.‌ب رای‌قض اوت‌درب اره‌درج ه‌رقاب ت‌و‌‌‌‌‌‌ایجاد‌‌مناور‌به‌گذاران‌سیاستراهنمایی‌برای‌

در‌بازار‌و‌ثانیاً‌به‌نحوه‌توزیع‌بازار‌ب ین‌‌‌ها‌بنگاهانحصار‌در‌هر‌بازار‌روش‌منطقی‌این‌است‌که‌اولاً‌به‌تعداد‌

کمتر‌و‌یا‌بخش‌وسیعی‌از‌بازار‌در‌اختیار‌تع داد‌‌‌ها‌بنگاه(‌توجه‌شود.‌هرچه‌تعداد‌ها‌آن)سهم‌بازاری‌‌ها‌آن

و‌خصوص یات‌‌‌ه ا‌‌جنبهاست.‌ساختار‌بازار‌معرف‌‌تر‌نزدیکباشد،‌ساختار‌بازار‌به‌انحصار‌‌ها‌آنمحدودی‌از‌

ب ه‌درج ه‌تمرک ز‌)فروش ندگان‌و‌خری داران(،‌تم ایز‌‌‌‌‌‌‌‌ت وان‌‌م ی‌‌ه ا‌‌آن‌ترین‌برجستهگوناگونی‌است‌که‌از‌

‌گی ری‌‌ان دازه‌از‌م وارد‌‌مقیاس‌به‌بازار‌اشاره‌کرد.‌چون‌در‌بس یاری‌‌‌های‌صرفهمحصولات‌و‌شرایط‌ورود‌و‌

است،‌محققین‌معمولاً‌برای‌شناسایی‌س اختار‌ب ازار‌از‌‌‌‌غیرممکنمقیاس‌مشکل‌و‌‌های‌صرفهموانع‌ورود‌و‌

ترین‌راه‌برای‌قضاوت‌در‌م ورد‌رقاب ت‌و‌انحص ار‌در‌بازاره ا،‌‌‌‌‌‌.‌عملینمایند‌میتمرکز‌استفاده‌‌های‌شاخص

‌.(1383)برومند؛‌‌تمرکز‌است‌اندازه‌بهتوجه‌

ای‌این‌موضو ‌را‌برای‌اس تان‌گلس تان‌بررس ی‌‌‌‌‌مطالعه‌ندرت‌بههمیت‌بررسی‌تمرکز‌بازار‌تاکنون‌ا‌باوجود

‌ش دت‌‌بهای‌با‌توجه‌به‌مزایای‌صنعتی‌این‌استان‌‌این‌در‌حالی‌است‌که‌ضرورت‌چنین‌مطالعهکرده‌است.‌

)س ازمان‌‌از‌‌ان د‌‌عب ارت‌‌گذاری‌ص نعتی‌و‌مع دنی‌در‌اس تان‌‌‌‌سرمایه‌های‌مزیتشود.‌برخی‌از‌‌احساس‌می
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 (:1400معدن‌و‌تجارت‌استان‌گلستان،‌‌‌صنعت،

‌،‌انتاامی‌بالابرخورداری‌از‌امنیت‌سیاسی.‌1

‌داشتن‌اقلیم‌مناسب‌جهت‌جذب‌و‌نگهداری‌متخصصین‌صنعتی‌و‌معدنی.‌2

وسیعی‌از‌آن‌ش امل‌امتی ازات‌وی ژه‌‌‌‌‌های‌بخشاز‌لحاظ‌جغرافیایی‌بوده‌و‌‌گذاری‌سرمایهاستان‌مستعد‌.‌3

ارزی‌ب ا‌ح داقل‌س هم‌آورده‌‌‌‌ساله‌و‌استفاده‌از‌تسهیلات‌‌10معافیت‌مالیاتی‌‌ازجمله‌نیافته‌توسعهطق‌امن

‌.باشد‌می

‌ناحیه‌صنعتی‌دایر‌با‌کلیه‌امکانات‌زیربنایی‌9شهرک‌صنعتی‌و‌‌13وجود‌.‌4

‌دارا‌بودن‌مرز‌آبی‌و‌خشکی‌با‌کشور‌ترکمنستان‌و‌کشورهای‌آسیای‌میانه.‌5

‌استان‌.‌زیست‌و‌محیطدر‌کارگروه‌آمایش‌‌و‌تصویباستان‌‌تدوین‌نقشه‌استقرار‌صنعت‌در.‌6

‌وجود‌گمرک‌مرزی‌اینچه‌برون‌و‌امکان‌ایجاد‌صنایع‌با‌تولیدات‌صادراتی.‌7

وجود‌ذخایر‌معدنی‌غنی‌)‌ذغالسنگ‌،‌صدف‌کوهی‌،‌س نگ‌لاش ه‌آهک ی‌و‌ی د‌(‌در‌اس تان‌و‌امک ان‌‌‌‌‌‌‌.‌8

‌و‌ایجاد‌صنایع‌معدنی‌ها‌آنفرآوری‌

‌فراوان‌های‌داموجود‌‌به‌دلیلیع‌تبدیلی‌و‌تکمیلی‌بخش‌دام‌و‌طیور‌امکان‌ایجاد‌صنا.‌9

‌امکان‌استقرار‌صنایع‌تبدیلی‌کشاورزی‌با‌عنایت‌به‌تولید‌محصولات‌مختلف‌زراعی‌و‌باغی.‌10

دسترس ی‌ب ه‌‌‌‌و‌پتانس یل‌‌المللی‌بینفرودگاه‌‌–ریلی‌‌ونقل‌حملدسترسی‌به‌‌–المللی‌بینجاده‌اصلی‌.‌11

‌اسکله

‌ه ای‌‌س ازه‌از‌ساحل‌دریای‌خزر‌و‌امکان‌ایج اد‌واح دهای‌ص نعتی‌فراس احل‌،‌ش ناور‌و‌‌‌‌‌‌‌برخورداری.‌12

‌صیادی‌و‌تفریحی‌های‌کشتیدریایی‌،‌

امکان‌ایجاد‌صنایع‌مرتبط‌با‌شیلات‌در‌استان‌با‌توجه‌به‌وجود‌ذخ ایر‌ماهی ان‌خاوی اری‌در‌قس مت‌‌‌‌‌.‌13

‌شرقی‌دریای‌خزر‌و‌گسترش‌پرورش‌آبزیان‌در‌سطح‌استان‌‌

‌ه ای‌‌شهرس تان‌و‌ج امع‌علم ی‌ک اربردی‌در‌‌‌‌‌غیرانتفاعیدولتی‌،‌آزاد‌،‌پیام‌نور‌،‌‌های‌دانشگاه‌وجود.‌14

‌مختلف‌استان
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وجود‌منطقه‌وسیع‌حاشیه‌اترک‌در‌شمال‌استان‌و‌مجاز‌برای‌استقرار‌کلیه‌ص نایع‌ش یمیایی‌و‌غی ر‌‌‌‌.‌15

‌ازجمل ه‌‌نیافت ه‌‌توس عه‌‌محترم‌وزیران‌و‌برخوردار‌از‌امتی ازات‌وی ژه‌من اطق‌‌‌‌هیئتشیمیایی‌طبق‌مصوبه‌

‌ساله‌10معافیت‌مالیاتی‌

در‌سراس ر‌‌‌گازرس انی‌مگاواتی‌و‌امکان‌استقرار‌صنایع‌انرژی‌بر‌و‌وج ود‌ش بکه‌‌‌‌1000وجود‌نیروگاه‌.‌16

‌استان

وجود‌طرح‌مجتم ع‌پتروش یمی‌ب ا‌پیش رفت‌مناس ب‌و‌کارخان ه‌س یمان‌و‌امک ان‌اس تقرار‌ص نایع‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌.‌17

‌ها‌آن‌دستی‌پایین

مص رف‌‌‌ت أمین‌نکا‌و‌خط‌لوله‌گاز‌ترکمنستان‌به‌ایران‌و‌امکان‌-گاز‌سراسری‌سرخس‌عبور‌خط‌لوله.‌18

‌سوخت‌و‌ماده‌اولیه‌عنوان‌بهگاز‌صنایع‌

،‌‌دس تی‌‌ص نایع‌مختل ف‌،‌‌‌ه ای‌‌رش ته‌ط ولانی‌در‌‌‌باس ابقه‌زودب ازده‌‌‌دس تی‌‌ص نایع‌وجود‌پتانس یل‌‌.‌19

‌و‌...‌نمدبافیسنتی‌،‌‌زیورآلات،‌‌بافی‌قالی،‌بافی‌ابریشم

ش هرک‌ص نعتی‌ب زرگ‌‌‌‌‌ازجملهامکانات‌زیر‌بنایی‌لازم‌‌تأمینان‌استقرار‌صنایع‌بزرگ‌با‌توجه‌به‌امک-20

‌هکتاری‌اترک‌1000

-4-1 قیاهداف تحق 

 هدف اصلی:

ع‌در‌س طح‌‌ص نای‌‌با‌س اختار‌استان‌گلستان‌و‌مقایسه‌آن‌‌عینسبت‌تمرکز‌در‌صنا‌سهیو‌مقا‌نییعت -

 .‌ISICکد‌بر‌اساس‌کشور

 اهداف فرعی:

 استان‌گلستان‌کشور‌و‌‌عیصنابر‌عملکرد‌‌ت‌تمرکزنسببررسی‌تاثیر‌ -

‌استان‌گلستان‌کشور‌و‌‌عیصنابررسی‌تاثیر‌صادرات‌بر‌عملکرد‌ -

 ‌‌استان‌گلستان‌کشور‌و‌‌عیصنابر‌عملکرد‌گذاری‌‌سرمایهبررسی‌تاثیر‌ -
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 بررسی‌تاثیر‌نیروی‌کار‌بر‌عملکرد‌صنایع‌کشور‌و‌استان‌گلستان -

-5-1 تحقیق های فرضیه 

 فرضيه اصلی:

 کشور‌است.‌عینسبت‌تمرکز‌در‌صنامشابه‌با‌‌استان‌گلستان‌عیمرکز‌در‌صنانسبت‌ت -

 هاي فرعی: فرضيه

 تاثیر‌دارد.‌عیصنابر‌عملکرد‌‌نسبت‌تمرکز -

‌تاثیر‌دارد.‌عیصناصادرات‌بر‌عملکرد‌ -

 تاثیر‌دارد.‌عیصنابر‌عملکرد‌گذاری‌‌سرمایه -

‌نیروی‌کار‌بر‌عملکرد‌صنایع‌تاثیر‌دارد. -

-6-1 یو تخصص یحات فنها و اصطلا واژه فیتعر 

یک‌مدل‌چارچوب‌نا ری‌در‌اقتص اد‌ص نعتی‌اس ت‌ک ه‌عملک رد‌‌‌‌‌‌‌‌:عملکرد -رفتار -ساختار  کردیرو

‌دهد.‌نسبت‌می‌ها‌بنگاهرا‌به‌دو‌عنصر‌ساختار‌بازار‌و‌رفتار‌‌ها‌بنگاه

‌تی ‌ماه‌ت وان‌‌ی،‌م ‌ه ا‌‌آن‌ییب ازار‌اس ت‌ک ه‌ب ا‌شناس ا‌‌‌‌‌‌یس ازمان‌‌اتیآن‌دسته‌از‌خصوص‌:ساختار بازار

‌(.‌1389،یو‌رقابت‌در‌بازار‌را‌مشخص‌نمود‌)خداداد‌کاش‌یرگذا‌متیق

را‌‌ه ا‌‌بنگ اه‌گی‌و‌نحوه‌تقس یم‌ب ازار‌ب ین‌‌‌‌و‌ابعاد‌مهم‌ساختار‌بازار‌است‌که‌چگون‌ها‌جنبهیکی‌از‌‌:تمرکز

‌(.‌2017،)استاشکووا‌و‌همکاران‌نماید‌گیری‌می‌اندازه

ب ا‌‌‌یریگ‌میتصم‌هرگونه.‌رندیگ‌یار‌به‌کار‌مباز‌طیجهت‌تطبیق‌خود‌با‌شرا‌ها‌بنگاهاست‌که‌‌ییالگو‌:رفتار

)استادی،‌‌ردیگ‌یدر‌محدوده‌رفتار‌قرار‌م‌ردیگ‌یخود‌در‌بازار‌به‌کار‌م‌تیادامه‌فعال‌یکه‌بنگاه‌برا‌یاستیس

1395.)‌

‌مختل ف‌‌یه ا‌‌جنبه.‌شود‌می‌ناشی‌اقتصادی‌فعالیت‌از‌که‌نتایجی‌و‌آثار‌مجموعه‌از‌است‌عبارت‌عملکرد:
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‌ک ارایی‌‌و‌تولی د‌‌کارایی‌تکنولوژی،‌پیشرفت‌خدمات،‌و‌کالاها‌کیفیت‌رشد،‌،سودآوری‌شامل‌بازار‌عملکرد

 (.1395)همان‌منبع،‌‌باشد‌می‌تخصیصی

-7-1 قیتحق جنبه کاربردی 

در‌‌وی ژه‌‌ب ه‌ارزیابی‌در‌خصوص‌وضعیت‌انحصار‌و‌رقابت‌در‌صنایع‌کش ور‌‌برای‌‌تواند‌یمطالعه‌م‌نیا‌جینتا‌

‌.‌رای‌ارتقای‌رقابت‌و‌کاهش‌انحصار‌در‌این‌صنایع‌اس تفاده‌ش ود‌‌ب‌گذاری‌سیاستاستان‌گلستان‌‌همچین‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌باشند:‌قیتحق‌نیوران‌ا‌بهره‌یبرخ‌توانند‌یم‌ریز‌یا‌اشخاص‌ها‌ازمانس

 معدن‌و‌تجارت‌وزارت‌صنعت،‌ -

 ستانمعدن‌و‌تجارت‌استان‌گل‌سازمان‌صنعت،‌ -

 های‌صنعتی‌استان‌گلستان‌شرکت‌شهرک -

‌ساختار،‌رفتار‌و‌عملکرد‌صنایع‌حوزه‌پژوهشگران -

-8-1 و جدید بودن تحقیق یجنبه نوآور 

در‌اس تان‌گلس تان‌و‌‌‌ص نایع‌‌تمرک ز‌‌‌س اختار‌‌به‌بررسی‌است‌که‌یو‌معدود‌مطالعات‌نیپژوهش‌از‌اول‌نیا

‌ردازد.پ‌می‌آن‌با‌ساختار‌صنابع‌در‌سطح‌کشورآن‌با‌ساختار‌‌سهیمقا

-9-1 خلاصه فصل 

بیان‌مسئله‌و‌ضرورت‌تحقیق‌به‌‌اهمیت‌‌بررسی‌نسبت‌تمرک ز‌کش ور‌و‌اس تان‌‌‌‌‌‌تبییندر‌این‌فصل‌‌در‌

ای ن‌‌‌توج ه‌ب ه‌‌‌گلستان‌‌و‌‌همچنین‌بررسی‌ارتباط‌ساختار،‌رفتار‌و‌عملکرد‌در‌این‌صنایع‌پرداخته‌شد.‌با

آن‌با‌‌سهیاستان‌گلستان‌و‌مقا‌عیصنا‌نسبت‌تمرکز‌در‌سهیو‌مقا‌نییتع»هدف‌اصلی‌این‌تحقیق‌‌‌‌اهمیت،

بیان‌شد.‌اه داف‌فرع ی‌ش امل‌بررس ی‌‌‌‌‌«‌ISICکد‌‌بر‌اساسدر‌سطح‌کشور‌صنایع‌ساختار‌آن‌با‌ساختار‌

ذک ر‌‌‌اس تان‌گلس تان‌‌کشور‌و‌‌عیصنابر‌عملکرد‌‌و‌نیروی‌کار‌گذاری‌سرمایه،‌صادرات‌و‌نسبت‌تمرکزتاثیر‌
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ش ود.‌‌دبی ات‌نا ری‌‌و‌تجرب ی‌تحقی ق‌‌ارائ ه‌م ی‌‌‌‌‌‌شد.‌برای‌دس تیابی‌ب ه‌‌ای ن‌اه داف‌در‌فص ل‌بع د‌ا‌‌‌‌‌‌



 

 

 

 :2 فصل

 مبانی نظري و پيشينه تحقيق

‌ 
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-1-2 مقدمه 

عملکرد‌و‌همچنین‌-رفتار-تحقیق‌شامل‌چارچوب‌تئوریک‌مدل‌ساختاردر‌این‌فصل‌ابتدا‌مبانی‌ناری‌

مباحث‌و‌مفاهیم‌مربوط‌به‌نسبت‌تمرکز‌تشریح‌و‌در‌ادامه‌مطالعات‌داخلی‌و‌خارجی‌مرتبط‌با‌موضو ‌

‌های‌ناری‌لازم‌برای‌ارائه‌مدل‌در‌فصل‌سوم‌فراهم‌گردد.‌شوند‌تا‌از‌این‌رهگذر‌پایه‌یق‌ارائه‌میتحق

-2-2 ینظر یمبان 

عملک رد‌و‌نس بت‌‌‌-رفت ار‌-این‌بخش‌مبانی‌ناری‌تحقیق‌شامل‌ادبیات‌اقتصاد‌صنعتی،‌م دل‌س اختار‌‌در‌

‌گردد.‌تمرکز‌ارائه‌می

-1-2-2 بازار 

اجزای‌بازار‌)صنعت(‌شود.‌مبحث‌تعری ف‌ب ازار‌و‌تعی ین‌‌‌‌ای‌به‌تعریف‌و‌اشاره‌برای‌شرو ‌بحث‌لازم‌است

ها‌تح ت‌‌گیری‌بسیاری‌از‌شاخص‌مرزهای‌آن‌در‌اقتصاد‌صنعتی‌از‌اهمیت‌زیادی‌برخودار‌است؛‌زیرا‌اندازه

و‌میزان‌تمرک ز‌ص نعتی‌در‌ی ک‌ب ازار،‌‌‌‌‌‌ها‌بنگاهگیری‌سهم‌بازار‌تاثیر‌ابعاد‌بازار‌قرار‌دارد.‌مثلاً‌برای‌اندازه

تعریف‌بازار‌اولین‌قدم‌در‌تش خیص‌و‌تعی ین‌ق درت‌ب ازار‌اس ت.‌ب رای‌‌‌‌‌‌‌‌باشد.می‌اثرگذارر‌بسیار‌ابعاد‌بازا

تعیین‌محدودیت‌رقابت‌که‌یک‌بنگاه‌با‌آن‌مواجه‌است،‌تعریف‌دقیق‌بازار‌ضروری‌و‌لازم‌اس ت‌ت ا‌بت وان‌‌‌‌

ریف‌کرد‌که‌از‌ابعاد‌مختلفی‌تع‌برحسبتوان‌یک‌چارچوب‌کلی‌برای‌سیاست‌رقابت‌تهیه‌کرد.‌بازار‌را‌می

‌(.1،2010است‌)بلفلام‌و‌پیتز‌موردتوجهآن‌جمله‌بعد‌جغرافیایی‌و‌کالایی‌بازار‌بیشتر‌

با‌توجه‌به‌اهمیت‌تعریف‌صنعت‌و‌بازار‌و‌استفاده‌از‌معن ی‌و‌مفه وم‌آن‌در‌ای ن‌پ ژوهش،‌ابت دا‌تع اریف‌‌‌‌‌‌‌

بخ ش‌مع ین‌‌‌در‌ی ک‌‌‌و‌ش رکت‌ه ای‌ک ه‌‌‌‌ه ا‌‌بنگاه‌شود.ه‌مینارهای‌مختلف‌ارائ‌از‌نقطه‌بازار‌صنعت‌و

ه ای‌‌دهند.‌لذا‌بنگاهرا‌تشکیل‌می«‌صنعت»کنند‌و‌دارای‌خصایص‌مشترکی‌هستند،‌اقتصادی‌فعالیت‌می

                                                 
1. 

Belleflamme & Peitz‌



‌

13 

 

ه ای‌مختل ف‌‌‌هایش ان‌ب ه‌زیرگ روه‌‌‌وجوه‌تمایز‌و‌تف اوت‌‌برحسبتوان‌فعال‌در‌یک‌بخش‌اقتصادی‌را‌می

-،‌جانش ین‌نزدی ک‌م ی‌‌‌اند‌شده‌دیبن‌ردههایی‌که‌در‌یک‌زیرگروه‌که‌محصول‌بنگاهطوریتقسیم‌نمود،‌به

باش ند‌و‌ی ا‌اص لاً‌جانش ین‌‌‌‌‌ها‌جانش ین‌دور‌م ی‌‌های‌سایر‌گروهبرای‌محصولات‌بنگاه‌حال‌درعینباشند‌و‌

ها‌یک‌صنعت‌نام‌دارد.‌اما‌بازار‌ب ه‌گروه ی‌از‌خری داران‌و‌فروش ندگان‌‌‌‌‌باشند.‌هر‌یک‌از‌این‌زیرگروه‌نمی

برای‌تعریف‌بازار‌بای د‌‌‌رو‌ازاینگیرند.‌در‌ارتباط‌قرار‌میر‌دیگخرید‌و‌فروش‌با‌یکشود‌که‌جهت‌اطلاق‌می

تعیین‌شود‌و‌صرفاً‌کالاهایی‌که‌به‌آن‌تعلق‌دارند‌را‌در‌نار‌بگیریم.‌تعری ف‌‌‌دقت‌بهمحدوده‌و‌مرزهای‌آن‌

همراه‌بوده‌است،‌زیرا‌اندازه‌و‌بزرگی‌ب ازار،‌ق درت‌انحص اری‌م وثر‌در‌آن‌‌‌‌‌‌هایی‌وجدل‌بحثبازار‌همواره‌با‌

کل‌برای‌بازار‌دو‌بعد‌کالایی‌و‌جغرافیایی‌مطرح‌اس ت.‌قابلی ت‌‌‌‌طور‌بهدهد.‌لذا‌ر‌را‌تحت‌تاثیر‌قرار‌میبازا

باشد.‌محصولاتی‌که‌جانشین‌بسیار‌نزدیک‌هستند‌در‌یک‌بازار‌جانشینی‌عنصر‌کلیدی‌در‌تعریف‌بازار‌می

.‌برای‌تعریف‌دقیق‌و‌فن ی‌قابلی ت‌‌‌گیرند‌و‌بقیه‌کالاها‌خارج‌از‌آن‌بازار‌خواهند‌بود‌و‌در‌کنار‌هم‌قرار‌می

‌(.1377کاشی،‌خداداد‌شود‌)جانشینی‌از‌کشش‌متقاطع‌تقاضا‌استفاده‌می

دهن د.‌در‌‌آن‌را‌پوشش‌م ی‌‌ها‌بنگاهدو‌بعد‌کالایی‌و‌جغرافیایی‌تعریف‌شوند‌که‌‌برحسبتوانند‌بازارها‌می

ه ای‌‌کنند.‌در‌این‌مورد‌جانشینلید‌میکالاها‌و‌خدمات‌مشابه‌را‌از‌منار‌خریداران‌تو‌ها‌بنگاهاین‌بازارها،‌

است‌‌شده‌تعریفگروهی‌از‌تولیدکنندگان‌‌برحسبنزدیکی‌در‌طرف‌تقاضای‌صنعت‌وجود‌دارد.‌اما‌صنعت‌

رود‌صنایع‌یک‌گ روه‌‌یک‌قانون‌کلی‌انتاار‌می‌عنوان‌بهنار‌بنگاه‌هستند.‌های‌نزدیکی‌از‌نقطهکه‌جانشین

‌(.‌‌1‌،2004لسنوسیعی‌از‌بازار‌باشند‌)لیپکزنسکی‌و‌وی

س اختار‌آن‌‌‌بازار‌نیازمند‌شناخت‌وتحلیل‌تجزیهکنند‌بازار‌نام‌دارد‌و‌در‌آن‌فعالیت‌می‌ها‌بنگاه‌که‌محیطی

س اختار‌ب ازار‌و‌‌‌‌متش کله‌‌اج زای‌‌دهنده‌میزان‌انحصار‌هر‌بنگاه‌و‌متأثر‌از‌ک ارکرد‌قدرت‌بازار‌نشان‌است.

ساختار‌بازار‌مبتن ی‌‌‌طورکلی‌بههای‌تولیدی‌است.‌حدود‌کنترل‌بنگاه‌در‌زمینه‌قیمت،‌محصول‌و‌نو ‌کالا

به‌اهمیت‌و‌مشخص ات‌ه ر‌‌‌‌همچنین‌باشد.‌ساختاردر‌یک‌اقتصاد‌می‌ها‌بنگاهبر‌تعداد‌و‌نحوه‌توزیع‌سهام‌

                                                 
1. Lipczynski & Wilson 
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‌1(.1998ان،‌تصاد‌مرتبط‌است‌)فرگوسن‌و‌همکاردر‌یک‌اقبازار‌

-2-2-2 عناصر و متغيرهاي بازار 

بازار،‌در‌ادبی ات‌اقتص اد‌ص نعتی‌مط رح‌‌‌‌‌‌گانه‌سهعنوان‌عناصر‌‌مفاهیم‌ساختار،‌رفتار‌و‌عملکرد‌بازار‌تحت

اقتص اددانان‌و‌‌‌نا ر‌‌اخ تلاف‌،‌م ورد‌‌ه ا‌‌آنهستند‌که‌نحوه‌ارتباط‌این‌عناصر‌و‌چگونگی‌اثرگذاری‌متقابل‌

گانه،‌اختلاف‌اساسی‌مکاتب‌دانشمندان‌مکاتب‌مختلف‌اقتصادی‌است.‌لذا‌جهت‌علیت‌بین‌این‌عناصر‌سه

متغیرهای‌مربوط‌به‌هر‌ب ازار‌ب ه‌س ه‌دس ته‌متغیره ای‌س اختاری،‌متغیره ای‌‌‌‌‌‌‌‌‌آید.می‌حساب‌بهمختلف‌

شوند.‌متغیرهای‌س اختاری‌ب ه‌نح وه‌در‌ارتب اط‌ق رار‌گ رفتن‌‌‌‌‌‌‌رفتاری‌و‌متغیرهای‌عملکردی‌تفکیک‌می

-اجزای‌بازار‌اشاره‌دارند.‌خصوصیات‌ساختاری‌گرایش‌به‌تغییر‌کردن‌نسبتاً‌آرام‌و‌کند‌دارد‌و‌اغل ب‌م ی‌‌

توان‌توزیع‌ها‌و‌متغیرهای‌ساختاری‌میجنبه‌ترین‌مهمترین‌و‌مدت‌ثابت‌باشند.‌از‌برجستهد‌در‌کوتاهتوانن

شود؛‌شرایط‌ورود‌و‌خروج؛‌ادغ ام‌عم ودی‌و‌‌‌تمرکز‌را‌شامل‌می‌که‌آناندازه‌و‌تعداد‌خریداران‌و‌فروشندگ

جهت‌تطبیق‌خود‌با‌شرایط‌بازار‌‌ها‌بنگاهمتغیرهای‌رفتاری‌به‌الگوی‌رفتاری‌‌تنو ‌و‌تفاوت‌کالا‌را‌نام‌برد.

ه ای‌‌؛‌سیاس ت‌وک ار‌‌کس ب‌های‌تج ارت‌و‌‌توان‌متغیرهای‌رفتاری‌را‌هدفکل‌می‌طور‌بهشوند.‌‌مربوط‌می

و‌‌ها‌بنگاهقیمتی؛‌طرح‌محصول؛‌برند‌یا‌مارک‌تجاری؛‌تبلیغات؛‌بازاریابی؛‌تحقیق‌و‌توسعه؛‌تبانی‌و‌سازش‌

‌(.2‌،2005داردادغام‌را‌نام‌برد‌)لیپکزنسکی،‌ویلسن‌و‌گا

شود‌و‌دارای‌ابعاد‌متن وعی‌اس ت‌‌‌های‌اقتصادی‌ناشی‌میعملکرد‌اقتصادی‌از‌مجموعه‌آثار‌و‌نتایج‌فعالیت

ده د‌)خ داداد‌‌‌که‌به‌سه‌جنب ه‌ک ارایی،‌پیش رفت‌فن ی‌و‌ع دالت‌در‌توزی ع‌توج ه‌بیش تری‌نش ان‌م ی‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

کند‌و‌بیش تر‌‌گیری‌میاندازه‌(.‌متغیرهای‌عملکردی،‌نتیجه‌کار‌و‌کوشش‌بنگاه‌و‌کل‌بازار‌را1377کاشی،

ت وان‌ب ه‌‌‌متغیرهای‌عملکردی‌می‌ترین‌مهماز‌‌.گیرد‌برمیهایی‌مانند‌پیشرفت‌فنی‌و‌سودآوری‌را‌در‌جنبه

ه ای‌فن ی‌و‌تکنول وژیکی‌و‌ک ارایی‌تخصیص ی‌و‌‌‌‌‌‌سودآوری؛‌رشد؛‌کیفیت‌محصولات‌و‌خدمات؛‌پیشرفت

‌(.2005تولیدی‌اشاره‌کرد‌)لیپکزنسکی،‌ویلسن‌و‌گادارد،‌

                                                 
2. Ferguson, Paul R. & Glenys J. Ferguson‌
1. 

Lipczynski, Wilson & Goddard 
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باش د.‌س اختار‌ب ازار‌خ ود‌‌‌‌‌می‌موردتوجهگانه‌بازار‌عمدتاً‌عنصر‌ساختار‌در‌این‌مطالعه،‌از‌میان‌عناصر‌سه

توان‌به‌تمرکز‌بازار،‌موانع‌ورود‌و‌تف اوت‌ک الا‌‌‌می‌آن‌جملهانوا ‌متغیرها‌قابل‌ارزیابی‌است‌که‌از‌‌وسیله‌به

‌س وی‌‌ب ه‌عتقدند‌جهت‌علیت‌از‌س اختار‌‌اشاره‌نمود.‌بسیاری‌از‌دانشمندان‌و‌متخصصان‌اقتصاد‌صنعتی‌م

-باشد.‌به‌این‌مفهوم‌که‌بسته‌به‌نو ‌ساختار،‌درجه‌رقابت‌و‌انحص ار‌در‌بازاره ا‌مش خص‌م ی‌‌‌‌عملکرد‌می

به‌نحوی‌است‌که‌امکان‌تس لط‌ی ک‌ی ا‌‌‌‌‌ها‌آنشود‌که‌ساختار‌گردد؛‌یعنی،‌انحصار‌در‌بازارهایی‌ظاهر‌می

‌(.1379جی‌و‌ساداتیان،‌گرنماید‌)چند‌بنگاه‌را‌بر‌بازار‌فراهم‌می

ک ه‌‌‌اس ت‌‌کننده‌در‌تعریف‌بازار،‌تعداد،‌نحوه‌توزیع‌و‌ق درت‌ب ازار‌فروش ندگان‌و‌خری داران‌‌‌‌عامل‌تعیین

‌آنچ ه‌و‌‌نیس ت‌‌شود.‌در‌عمل،‌هیچ‌بازاری‌منطبق‌با‌شرایط‌آرم انی‌رقاب ت‌کام ل‌‌‌تمرکز‌بازار‌خوانده‌می

ها،‌عمدتاً‌از‌رسد.‌این‌تفاوت‌به‌انحصار‌کامل‌می‌ترین‌شکل‌آنواقعیت‌دارد‌رقابت‌ناقص‌است‌که‌در‌نهایی

ه ای‌جدی د‌ب ه‌ب ازار‌‌‌‌‌مقیاس‌تولید،‌درجه‌تفاوت‌کالا‌و‌سهولت‌ورود‌)یا‌خروج(‌بنگ اه‌‌سطح‌تمرکز‌بازار،

بیشتر‌و‌تمرکز‌کمتر،‌موج ب‌رفت ار‌‌‌‌شاید‌بتوان‌گفت‌تمرکز‌بیشتر،‌موجب‌رفتار‌انحصاری‌شود.ناشی‌می

‌(.‌‌1382بخشی،‌شود‌)تر‌میرقابتی

توان‌به‌میزان‌فعالیت‌انحص اری‌و‌ق درت‌‌‌گیری‌تمرکز‌بازار،‌میتوان‌ادعا‌نمود‌که‌با‌اندازهنمی‌طورقطع‌به

ی‌مع رف‌‌ط ورقطع‌‌ب ه‌بسیاری‌از‌بازارها،‌تمرکز‌و‌اندازه‌آن‌‌در‌بازارها‌پی‌برد؛‌زیرا‌در‌شده‌اعمالانحصاری‌

‌ه ای‌صرفه‌و‌ورود‌موانع‌گیریاندازه‌ممکن‌است‌ردموا‌از‌بسیاری‌در‌اما‌باشند.سطح‌رقابت‌یا‌انحصار‌نمی

‌اس تفاده‌ش‌ه ای‌ش اخص‌تمرک ز‌و‌‌‌از‌ب ازار‌‌س اختار‌‌شناس ایی‌‌برای‌معمولاً‌رواز‌این‌،باشد‌مشکل‌مقیاس

‌تمرک ز‌‌اندازه‌به‌توجه‌بازارها،‌در‌انحصار‌و‌رقابت‌مورد‌در‌قضاوت‌برای‌راه‌ترینعملیو‌‌ترینسادهشود.‌‌می

‌(.1387،‌یغلامو‌‌ابونوریت‌)اس

-3-2-2 انحصار 

شود‌که‌سهم‌یک‌یا‌چند‌بنگاه‌و‌یا‌ش رکت‌از‌عرض ه‌ی ا‌‌‌‌انحصار،‌به‌وضعیتی‌از‌بازار‌اطلاق‌می‌طورکلی‌به

تقاضای‌بازار‌به‌میزانی‌باشد‌که‌قدرت‌تعیین‌قیمت‌و‌یا‌مقدار‌را‌در‌ب ازار‌دارا‌باش ند‌و‌ی ا‌ورود‌اش خاص‌‌‌‌‌
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توانن د‌در‌موقعی ت‌انحص اری‌ق رار‌‌‌‌‌دلایل‌مختلف‌م ی‌‌به‌ها‌بنگاهجدید‌به‌بازار‌با‌محدودیت‌مواجه‌باشد.‌

ها‌سبب‌رش د‌بنگ اه،‌تمرک ز‌ب ازار‌و‌در‌‌‌‌‌در‌مواردی‌کارایی‌نسبی‌بالای‌بنگاه‌نسبت‌به‌سایر‌رقیب‌گیرند،

،‌تبانی‌و‌سازش‌با‌سایر‌رقیبان‌ی ا‌‌با‌همکاری‌ها‌بنگاهشود.‌در‌موارد‌دیگر‌نهایت‌موقعیت‌انحصاری‌آن‌می

اقتص ادی‌و‌سیاس ی‌موف ق‌ب ه‌‌‌‌‌‌گ ذاران‌‌سیاستگیری‌و‌‌یا‌تبانی‌با‌مراکز‌تصمیم‌حرکت‌استراتژیک‌خود،

اقتص ادی‌ب ا‌‌‌‌گذاران‌سیاستگذاران‌و‌روشن‌است‌که‌روش‌برخورد‌قانون‌.شوند‌کسب‌قدرت‌انحصاری‌می

آب ادی،‌‌جعفری‌و‌جلالپورپرتوی،‌دانشبسیار‌متفاوت‌خواهد‌بود‌)‌باهمسه‌این‌دو‌گروه‌انحصارگر‌در‌مقای

1386.)‌

-آید‌که‌در‌بسیاری‌از‌بازارهای‌صنعتی‌کشور‌تمرکز‌زیادی‌حکمدر‌بررسی‌مطالعات‌گذشته‌چنین‌بر‌می

ورزن د.‌مش کلی‌ک ه‌ق درت‌انحص اری‌در‌‌‌‌‌‌های‌انحصاری‌مب ادرت‌م ی‌‌به‌فعالیت‌ها‌بنگاهفرماست‌و‌برخی‌

؛‌بلک ه‌ب ه‌دلی ل‌‌‌‌ش ود‌آورد‌تنها‌در‌بازار‌فروش‌محصولات‌خلاصه‌نمیبازارهای‌صنعتی‌کشور‌به‌وجود‌می

-های‌صنعتی‌در‌بازار‌خرید‌عوامل‌نیز‌دارای‌قدرت‌انحصاری‌هستند،‌لذا‌این‌بنگاهبسیاری‌از‌بنگاه‌که‌این

-ش وند.‌بنگ اه‌‌های‌کوچک‌میهای‌متوسط‌هستند‌و‌مانع‌از‌رشد‌بنگاههای‌انحصاری‌قادر‌به‌کنترل‌بنگاه

های‌تولید‌برخوردارند‌و‌س رمایه‌‌نهاده‌یریکارگ‌بههای‌انحصاری‌همچنین‌از‌قدرت‌بیشتری‌برای‌جذب‌و‌

بهش تی،‌‌ش وند‌)‌و‌نیروی‌متخصص‌را‌به‌سمت‌خود‌جذب‌کرده‌و‌باعث‌تشدید‌قدرت‌انحصاری‌خود‌م ی‌

‌(.1388صنوبر‌و‌فرزانه‌کجاباد،‌

انحصار‌یکی‌از‌ساختارهای‌متعارف‌بازار‌است.‌بازار‌به‌مفهوم‌یک‌نهاد‌و‌سازوکار‌اقتصادی‌ اقتصادی،‌ازنار

ش ود.‌در‌رقاب ت‌کام ل،‌‌‌‌طیفی‌از‌ساختارهاست‌که‌از‌رقابت‌کامل‌آغاز‌و‌به‌انحصار‌کامل‌خ تم‌م ی‌‌‌دارای

توانند‌محدودیت‌یا‌شرطی‌را‌بر‌دیگر‌واحدها‌اعم ال‌کنن د.‌هم ه‌فروش ندگان‌و‌‌‌‌‌یک‌از‌واحدها‌نمی‌هیچ

رت‌اعم ال‌‌کنن د.‌ام ا‌در‌انحص ار،‌انحص ارگر‌دارای‌ق د‌‌‌‌‌‌خری دوفروش‌خریداران‌مجبورند‌در‌قیمت‌ب ازار‌‌

کند.‌جنبه‌نامطلوب‌انحص ار،‌هم ین‌‌‌محدودیت‌بر‌دیگران‌است‌و‌قیمت‌و‌مقدار‌را‌به‌نفع‌خود‌تعیین‌می

‌(.1386آبادی‌و‌میرجلیلی،‌‌قدرت‌اعمال‌محدودیت‌انحصارگر‌است‌)جلال

م وثرترین‌‌‌انحصار،‌ذکر‌چند‌نکته‌لازم‌اس ت.‌پیش گامان‌عل م‌اقتص اد‌رقاب ت‌کام ل‌را‌‌‌‌‌‌‌و‌رقابت‌مورد‌در
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‌هرچنداند؛‌آورده‌شمار‌ترین‌کالاها‌و‌خدمات‌بهترین‌و‌با‌کیفیتکنندگان‌به‌ارزانین‌دستیابی‌مصرفتضم

است‌و‌رقاب ت‌کام ل‌عم لاً‌در‌‌‌‌‌صنایع‌بزرگ،‌تمرکز‌بیشتر‌خصوص‌بهکه‌روند‌غالب‌در‌بسیاری‌از‌صنایع،‌

قرار‌دارن د‌)تمرک ز‌ب ازار(‌و‌‌‌‌بنگاه‌قدرتمند‌‌ها‌وجود‌ندارد.‌اغلب‌صنایع‌بزرگ‌زیر‌نفوذ‌چندبسیاری‌زمینه

های‌ب زرگ‌در‌کش ورهای‌‌‌رقابت‌معمولاً‌در‌قالب‌تولید‌کالاهای‌جانشین‌است.‌رشد‌سریع‌سهم‌بازار‌بنگاه

قوانین‌و‌مقررات‌مختلفی‌ب رای‌حف ظ‌و‌تش ویق‌رقاب ت‌‌‌‌‌‌ها‌آن‌های‌پیشرفته‌صنعتی‌موجب‌شد‌که‌دولت

صار‌است.‌در‌ایران‌ای ن‌ق وانین‌س ابقه‌ط ولانی‌‌‌‌‌مقررات‌ضد‌انح‌این‌قوانین،‌جمله‌ازنسبی‌وضع‌کنند‌که‌

اختص اص‌ای ن‌ق انون‌در‌برنام ه‌چه ارم‌‌‌‌‌‌‌حال‌بااینگذرد؛‌ندارد‌و‌از‌تصویب‌قانون‌رقابت‌زمان‌زیادی‌نمی

‌توسعه‌ایران‌حاکی‌از‌اهمیت‌این‌موضو ‌در‌اقتصاد‌ایران‌است.

ر‌به‌شناس ایی‌و‌جل وگیری‌از‌‌‌قاد‌آن‌ها‌به‌کمکترین‌معیارهای‌تشخیص‌انحصار‌که‌دولتیکی‌از‌معروف

ب ازار‌اس ت.‌اش کال‌مختل ف‌رقاب ت‌و‌‌‌‌‌‌‌یک‌در‌یک‌صنعت‌یا‌تمرکز‌شاخص‌محاسبه‌شوند،می‌ها‌آنایجاد‌

بگذارند.‌به‌همین‌دلیل‌لازم‌است‌ب ا‌در‌اختی ار‌‌‌‌توانند‌در‌متغیرهای‌کلی‌اقتصاد‌جامعه‌نیز‌اثرانحصار‌می

‌حصار‌در‌صنایع‌مختلف‌قضاوت‌درستی‌ارائه‌داد.و‌ان‌رقابت‌های‌کمی،‌نسبت‌به‌محدودهشاخص‌داشتن

-4-2-2 انواع انحصار و عوامل آن 

‌ص ورت‌‌ب ه‌با‌توجه‌به‌شرایط‌بازار‌این‌امکان‌وجود‌دارد‌که‌با‌یک ی‌از‌ان وا ‌س اختارهای‌ب ازار‌انحص اری‌‌‌‌‌‌

-در‌تئوری‌1انحصار‌فروش،‌انحصار‌خرید،‌انحصار‌دوطرفه،‌رقابت‌انحصاری‌و‌انحصار‌چندجانبه‌مواجه‌شد.

سعی‌در‌ایج اد‌‌‌ها‌بنگاهدر‌بازارهای‌رقابتی‌صفر‌است،‌لذا‌‌ها‌بنگاهی‌اقتصادی‌و‌در‌عمل‌سود‌اقتصادی‌ها

درص دد‌از‌می ان‌برداش تن‌ش رایط‌‌‌‌‌‌ه ا‌‌بنگاه‌رو‌ازاینقدرت‌انحصاری‌و‌بازار‌و‌کسب‌سود‌انحصاری‌دارند.‌

های‌تولید،‌ید،‌کاهش‌هزینهپردازند.‌عرضه‌کالاهای‌متفاوت‌و‌جدرقابتی‌هستند‌و‌به‌رقابت‌با‌یکدیگر‌می

دهد.‌مقایس ه‌هزین ه‌و‌‌‌ایجاد‌موانع‌ورود‌یا‌ایجاد‌هر‌نو ‌مزیت‌نسبی‌بنگاه‌را‌در‌شرایط‌انحصاری‌قرار‌می

 ق درت‌ کس ب‌ م ورد‌ در ط ورکلی‌‌ب ه‌بنگ اه‌اس ت.‌‌‌‌موردتوج ه‌های‌انحصارطلبانه‌منافع‌حاصل‌از‌فعالیت

                                                 
 مراجعه شود.« 1385شاکری، ». برای مطالعه جزییات بیشتر به 1
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 اش اره‌ شیکاگو و ساختارگرایی مکتب دو دیدگاه بهاینجا‌‌در وجود‌دارد‌که مختلفی هایدیدگاه انحصاری

‌(.1386آبادی‌و‌میرجلیلی،‌جلالاست‌) شده

-5-2-2 ساختارگرایی مکتب ازنظرانحصار  

به‌نام‌سیاس ت‌قیم ت‌و‌تولی د‌نس بت‌‌‌‌‌‌1تاریخی،‌مطالعه‌اقتصاد‌صنعتی‌معمولاً‌به‌کار‌مسون‌و‌بین‌ازنار

‌و‌تاکی د‌ب ر‌‌‌2اس‌انقلاب‌رقابت‌انحصاری‌چمب رلین‌ناریه‌اقتصاد‌صنعتی‌خود‌را‌بر‌اس‌ها‌آنشود.‌داده‌می

‌-رویک رد‌س اختار‌‌ ص نعتی،‌ اقتص اد‌ در موج ود‌ رویکردهای یکی‌از‌بازارهای‌رقابت‌ناکامل‌مطرح‌نمودند.

3عملکرد‌-رفتار
م یلادی‌‌‌80عملکرد‌که‌تا‌اوایل‌دهه‌‌-رفتار‌-رویکرد‌ساختار‌4است.‌بر‌اساس‌ناریه‌اسلد 

صنعت(‌‌در‌یک‌ها‌بنگاهبین‌آن‌است‌که‌ساختار‌بازار‌)تعداد‌و‌توزیع‌اندازه‌بر‌سازمان‌صنعتی‌حاکم‌بود،‌م

گذارند(‌و‌رفتار،‌عملکرد‌اثر‌می‌در‌آن‌صنعت‌روی‌یکدیگر‌ها‌بنگاهکند‌)طریقی‌که‌رفتار‌بازار‌را‌تعیین‌می

کنند‌را‌می‌لیتدر‌آن‌فعا‌ها‌بنگاهکند.‌این‌رویکرد،‌ساختار‌بازاری‌که‌)مانند‌سودآوری(‌بنگاه‌را‌تعیین‌می

بیش ینه‌نماین د‌‌‌است‌تا‌س ود‌خ ود‌را‌‌‌‌عامل،‌تعیین‌سودهای‌بنگاه‌ترین‌مهمکند‌که‌در‌آن‌بینی‌می‌پیش

‌.(1387،‌غلامیو‌‌ابونوری)

 س اختار‌ ب ه‌ بازار‌وابس ته‌ هر در رقابت وضعیت معتقدند‌5هاروارد مکتب یا ساختارگرایی مکتب طرفداران

 اساس ی‌ متغیره ای‌ از طری ق‌برخ ی‌‌ از ب ازار‌ اجزا ارتباط نحوه دیگر‌بارتع‌به یا و بازار است.‌ساختار بازار

 تریکنواخت طور‌به بازار چه هر که‌طوری‌به‌،شوندمی معرفی ورود موانع و کالا تفاوت بازار، تمرکز همچون

 باش د،‌ش ده‌‌ توزی ع‌ ها‌بنگاه بین نابرابر صورت‌به هرچه‌بازار و غیرمتمرکزتر باشد، شده توزیع ها‌بنگاهبین‌

 چن د‌ برای های‌نابرابرسهم ایجاد باعث بازار در بالا تمرکز این‌ناریه بر‌اساسشود.‌می ارزیابی متمرکزتر

 وضعیت‌انحصاری به شوندقادر‌می ها‌بنگاه شود.‌بنابراینمی بازار موجود از‌امکانات استفاده مناور‌به بنگاه

 انحص ارگر‌ س ود‌ب رای‌‌ و ه ا‌‌قیمت به‌افزایش نجرم بالا تمرکز درجهکنند.‌ حداکثر را سود‌خود و نزدیک

                                                 
1. Mason &Bain: 1939,1959 
2. Chamberlin, 1933 
3. Structure - Conduct - Performance (SCP) 
4. Slade, 2004 
5. Harvard School 
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 اس ت.‌ اجتم اعی‌ زی ان‌رف اه‌‌ ب ه‌ ک ه‌ اس ت‌ ه ا‌‌بنگاهبازاری‌ قدرت افزایش بیانگر مشخصات شود.‌اینمی

 ه ا‌‌آنکنن د.‌‌‌توجی ه‌م ی‌‌ را دولت دخالت رقابت، ارتقای و انحصار از جلوگیری‌برای ناریه این طرفداران

 منطق ی‌ ایرابط ه‌ تمرکز‌در‌ب ازار‌ میزان و سود کسب توانایی انمی که است این مناسب حل‌راه معتقدند

‌می زان‌‌ک اهش‌‌ب رای‌‌1های‌ضدتراس ت‌آژانس‌تشکیل‌و‌انحصار‌ضد‌قوانین‌وضع‌مناور شود.‌بدین برقرار

‌2(.1984است‌)دونسیمونی،‌گروسکی‌و‌جاکیومین،‌‌ضروری‌بازار‌در‌تمرکز

3یو.سی.ال.اي -شيکاگو  مکتب 
 2-2-5-1-

و‌...‌مکتب‌شیکاگو‌را‌‌4دی‌از‌اقتصاددانان‌مشهور‌همچون‌استیگلر،‌دمستز،‌پوزنرمیلادی‌تعدا‌70در‌دهه‌

‌ترین‌مهمعملکرد،‌معرفی‌و‌ادعا‌کردند‌که‌عملکرد‌)سودآوری(،‌تمرکز‌)‌-رفتار‌-با‌انتقاد‌از‌رویکرد‌ساختار

علیت‌را‌از‌‌مکتب‌ساختارگرایی،‌طرفداران‌این‌مکتب‌جهت‌برخلاف‌کند.متغیر‌ساختار‌بازار(‌را‌تعیین‌می

‌عملکرد‌به‌رفتار‌و‌ساختار‌می به‌کارایی‌‌ها‌بنگاهمکتب‌شیکاگو،‌ساختار‌بازار‌و‌نحوه‌رفتار‌‌نار‌ازدانند.

‌(.5‌،2007مربوط‌است‌)پرلف،کارپ‌و‌گلان‌ها‌بنگاههای‌عملکرد(‌نسبی‌)یکی‌از‌جنبه

 با و دارد و‌بازارهای‌آزاد اداقتص بر ایویژه تأکید و است جدید هایکینزین مکتب مقابل نقطه مکتب این

‌طرفداران مخالف دولت ازحد‌بیش دخالت ‌داشته به مکتب این است. ‌اعتماد  سیستم معتقدند و بازار

از‌‌بیشتر دولت دخالت‌مضار‌همواره‌رویکرد،‌این‌بر‌اساس‌است. منابع دهنده تخصیص بهترین ها‌قیمت

‌و‌نادر ایانحصار،‌پدیده‌معتقدند‌و‌کرده‌رد‌را‌بازار‌شکست‌مقولة‌مکتب،‌این‌است.‌طرفداران‌آن‌فواید

‌کارایی‌عملکرد‌بلکه‌نیست؛‌مربوط‌ساختاری‌عوامل‌به‌انحصار‌بروز‌و‌است‌گذرا تغییرات‌‌و‌برتر‌و

‌(.1386آبادی،‌جعفری‌و‌جلالپورپرتوی،‌دانشاست‌) بازار در ها‌بنگاه تسلط عامل تکنولوژیکی

 داشت.‌تنها چندان‌تداوم‌نخواهد باشند بیشتر کارایی از ناشی که انحصارهایی مکتب این طرفداران ازنار

‌ایجادنامهآیین و مقررات و دولت دخالت دلیل به که انحصارهایی ‌دولتی دارند.‌ تداوم شوند،می های

                                                 
1. Antitrust Agency 
6. Donsimoni, Geroski & Jacquemin 

2. Chicago - U.C.L.A 

3. Stigler, Demsetz, Posner 
4. Perloff, Karp & Golan 
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 از برخی برای ویژه تسهیلات و‌در‌اختیار‌گذاردن کارگیری‌به با دولت گروه این دیدگاه از ،دیگر‌عبارت‌به

‌1(.2006ت‌)پوسنر،‌قانون‌ضدتراست،‌رقابت‌اس اساسی مانع هادخالت سایر و ها‌بنگاه

‌قدرت‌ ‌از ‌و ‌دارد ‌اقتصاد ‌در ‌وسیعی ‌دولت‌حضور ‌که ‌کشورهایی ‌با ‌آن ‌مقایسه ‌و ‌شیکاگو ‌دیدگاه پیرو

‌کشورهای‌ ‌اقتصاد ‌مانند ‌باشد، ‌و‌‌توسعه‌درحالانحصاری‌بالایی‌برخوردار ‌نحو ‌هر ‌به ‌حال ‌ ‌ایران؛ چون

ها‌ها،‌مصوبهنامهاین‌انحصارها‌را‌تحمیل‌کرده‌باشد،‌با‌استفاده‌از‌اختیارت‌خود‌در‌تدوین‌آییندلیلی‌که‌

تواند‌انحصارهای‌جدیدی‌ایجاد‌کرده‌و‌هم‌انحصارهای‌های‌اقتصادی‌با‌هزینه‌بسیار‌کم،‌هم‌میو‌برنامه

بیشتر‌تشدید‌‌مسئلهد،‌این‌باشن‌تر‌نزدیکگذار‌و‌دولت‌به‌یکدیگر‌موجود‌را‌حفظ‌کند.‌البته‌هر‌چه‌قانون

پس‌از‌شناخت‌و‌مطالعه‌این‌مکاتب،‌دنیای‌واقعی‌و‌کارهای‌‌(.1386آبادی‌و‌میرجلیلی،‌شود‌)جلالمی

‌اند.تجربی‌عمدتاً‌دیدگاه‌ساختارگرایان‌را‌تایید‌کرده

-6-2-2 تمرکز 

‌ ‌از ‌بازار ‌ساختار ‌شناسایی ‌برای ‌معمولا ‌می‌های‌شاخصمحققین ‌استفاده ‌ساده‌تمرکز ‌و‌‌نمایند. ترین

تمرکز‌یکی‌از‌‌تمرکز‌است.‌اندازه‌بهترین‌راه‌برای‌قضاوت‌در‌مورد‌رقابت‌و‌انحصار‌در‌بازارها،‌توجه‌‌عملی

متغیر‌ساختاری‌باشد.‌بسیاری‌از‌دانشمندان‌در‌کارهای‌‌ترین‌مهمها‌و‌ابعاد‌مهم‌ساختار‌بازار‌و‌شاید‌‌جنبه

‌غیررقابتیگیری‌رفتارهای‌‌اند.‌همراه‌با‌اوج‌نمودهتجربی‌خود‌از‌این‌متغیر‌برای‌شناسایی‌ساختار‌استفاده‌

‌ ‌و ‌صنعتی ‌پیشرفته ‌کشورهای ‌‌ویژه‌بهدر ‌‌متحده‌ایالاتدر ‌بازارها ‌کنترل ‌از‌‌وسیله‌بهو ‌محدودی تعداد

در‌چنین‌‌شده‌اعمالگیری‌قدرت‌بازاری‌‌،‌ضرورت‌اندازهها‌آنها‌و‌اعمال‌قدرت‌انحصاری‌از‌طرف‌‌شرکت

‌اندازهبازارهایی‌بیشتر‌حس‌گردید‌ ‌ترتیبی‌آن‌را ‌به ‌تا ‌برآمدند ‌اقتصاددانان‌درصدد ‌لذا گیری‌نمایند.‌‌و

گیری‌قدرت‌‌های‌عملی‌برای‌اندازه‌بینی‌شد.‌‌یکی‌از‌روش‌های‌مختلفی‌برای‌این‌کار‌پیش‌،‌روشدرنتیجه

‌استوار‌است‌و‌به‌شاخص‌تمرکز‌معروف‌شده‌است.‌«‌تمرکز‌بازار»بازار‌بر‌مفهوم‌

‌(.1384،‌یبرومند‌جز)‌رکز‌در‌یک‌بازارتم‌گیری‌اندازهمراحل‌

                                                 
5. Posner, Antitrust Low‌



‌

21 

 

مختلف‌در‌‌های‌بنگاه،‌قبول‌قابلباید‌بر‌اساس‌یک‌روش‌‌:‌موردبررسیتعیین‌حدود‌بازار‌)صنعت(‌ (1

‌طبقه‌بازارهای‌مختلف‌تقسیم ‌این‌تحقیق‌از ‌‌بندی‌شوند.)در صنایع‌‌المللی‌بینبندی‌استاندارد

(ISIC‌)است(.‌شده‌استفاده‌ 

2) ‌ ‌که ‌متغیری ‌‌برحسبانتخاب ‌اندازه ‌گردد‌ها‌بنگاهآن ‌ارزیابی ‌بازار ‌‌می)‌و ‌توان ‌راها‌بنگاهاندازه

 (.کرد‌ارزیابی‌افزوده‌ارزشاشتغال،‌ارزش‌فروش،‌ارزش‌تولید‌و‌‌برحسب

گیری‌میزان‌تمرکز.‌)در‌این‌راستا،‌از‌شاخص‌نسبت‌تمرکز‌‌خاب‌یک‌شاخص‌آماری‌برای‌اندازهانت (3

 هستند(.‌استفاده‌قابلتمرکز‌‌برآوردبرای‌‌AMپنج‌بنگاهی،‌الگوی‌لگنرمال‌و‌روش‌

قدرت‌غلبه‌چند‌بنگاه‌در‌یک‌شاخه‌از‌فعالیت.‌در‌تعریف‌این‌واژه‌‌گیری‌اندازهتمرکز‌مقیاسی‌است‌برای‌

نماید.‌تمرکز‌معرف‌دو‌‌گیری‌می‌را‌اندازه‌ها‌بنگاهچگونگی‌و‌نحوه‌تقسیم‌بازار‌بین‌«‌تمرکز»توان‌گفت‌‌می

‌تعداد‌ ‌اولاً ‌ارزیابی‌اندازه‌نسبی‌ها‌بنگاهجنبه‌است: ‌ثانیاً ‌هر‌چه‌‌ها‌آن)برای‌مثال‌سهم‌‌ها‌بنگاه، از‌بازار(.

‌نابرابرتر‌بین‌ ‌تمرکز‌بیشتر‌و‌در‌صورت‌ثابت‌بودن‌تمامی‌شرایط‌هر‌چه‌‌ها‌بنگاهبازار ‌باشد، توزیع‌شده

‌‌ها‌بنگاهتعداد‌ ‌بنابراین‌تمرکز‌را ‌تمرکز‌کمتر‌خواهد‌بود. ‌ر‌معرفی‌نمودزی‌صورت‌به‌توان‌میبیشتر‌باشد،

‌:(1384)همان‌منبع،‌

(1-2)‌ , 0 , 0
n I

C f n I C C    

توان‌آن‌را‌به‌کمک‌‌نابرابری‌در‌توزیع‌است‌که‌می‌Iو‌‌ها‌بنگاهتعداد‌‌nمعرف‌اندازه‌تمرکز،‌‌Cکه‌در‌آن

،‌تعیین‌نمود.‌‌هرچند‌تعداد‌بنگاه‌ها‌بنگاهو‌انحراف‌معیار‌اندازه‌‌پراکندگی‌همچون‌واریانس‌های‌شاخص

‌اثر‌می‌به ‌مستقیم‌روی‌تمرکز ‌‌طور ‌و ‌‌موجب‌کاهش‌تمرکز‌می‌تنهایی‌بهگذارد ‌نابرابری‌شود، ولی‌درجه

از‌‌تر‌بزرگبنگاه‌‌100یا‌‌50معمولاً‌‌سهم‌«‌تمرکز‌کلی»گیری‌‌نیز‌اهمیت‌دارد.‌برای‌اندازهدرون‌صنعت‌

با‌‌50شود‌و‌به‌آن‌نسبت‌تمرکز‌‌در‌کل‌اقتصاد‌)یا‌یک‌بخش‌از‌آن(‌محاسبه‌می‌تولیدشدهش‌کل‌ارز

هایی‌که‌از‌حیث‌اندازه‌)فروش،‌تولید‌خالص‌و‌‌شود.‌در‌محاسبه‌تمرکز‌کلی،‌بنگاه‌بنگاهی‌گفته‌می‌100
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‌ توانند‌از‌‌می‌ها‌بنگاهگیرند‌و‌این‌‌قرار‌می‌موردتوجههستند‌‌ها‌بنگاهاز‌سایر‌‌تر‌بزرگو‌...(‌‌افزوده‌ارزشیا

‌ ‌باشند، ‌مختلف ‌‌که‌درحالیصنایع ‌تنها ‌انفرادی ‌صنایع ‌سطح ‌در ‌بازار ‌تمرکز ‌محاسبه و‌‌ها‌بنگاهدر

های‌تولید(‌شبیه‌به‌هم‌هستند‌و‌یا‌‌شده‌و‌یا‌روش‌)محصول‌تولید‌هایی‌که‌از‌حیث‌نو ‌فعالیت‌شرکت

‌خاص‌قرار‌های‌بندی‌تقسیم‌برحسب ‌یک‌صنعت ‌در ‌صنایع ‌د‌استاندارد ‌می‌موردتوجهارند گیرند.‌‌‌قرار

‌تمرکز ‌بر ‌موثر ‌‌اند‌عبارت‌عوامل ‌ ‌1ورود‌های‌هزینهاز: ‌تراست‌های‌سیاست، ‌‌2ضد ‌مالی، و‌‌‌3توسعه

‌نسبی‌‌.‌4حاکمیت‌قانون ‌اندازه ‌دیگر ‌و ‌بنگاه ‌یکی‌تعداد ‌بعد‌است: ‌اثر‌ها‌آنتمرکز‌معرف‌دو ‌ادامه ‌در .

‌ ‌‌ها‌بنگاهتعداد ‌رفتار ‌سپس‌‌کننده‌مصرفبر ‌نسبی‌و ‌)اندازه ‌ها‌بنگاهدومین‌بعد ‌رفتار ‌بر ‌تولیدکنندگان(

‌(.1384ی،‌برومند‌جزگیرد‌)‌قرار‌می‌موردبررسی

اگر‌شرایط‌رقابت‌کامل‌در‌بازاری‌وجود‌نداشته‌باشد،‌الزاما‌شرط‌یکسان‌بودن‌‌:کننده مصرفتمرکز و 

‌میان‌‌قیمت ‌فرض‌کنید‌که‌در ‌ ‌نیز‌وجود‌نخواهد‌داشت. وجود‌داشته‌باشد.‌‌‌5قیمتاختلاف‌‌ها‌بنگاهها

‌با‌‌6توان‌قیمت‌متوسط‌بنابراین،‌می ‌با‌انحراف‌معیار‌)‌‌mرا گیری‌نمود.‌‌‌(‌اندازهσو‌پراکندگی‌قیمت‌را

کننده‌خواهد‌بود‌که‌با‌جستجو،‌بنگاهی‌را‌انتخاب‌کند‌که‌‌اگر‌میزان‌پراکندگی‌زیاد‌باشد،‌به‌نفع‌مصرف

بدون‌هزینه‌نبوده‌و‌‌موردنارآوری‌اطلاعات‌‌جمع‌مناور‌بهکند.‌جستجو‌‌پیشنهاد‌می‌را‌7ترین‌قیمت‌پایین

‌‌های‌زمانی‌و‌مالی‌می‌زینهشامل‌ه ‌بر‌مبنای‌حداقل‌‌در‌نهایت‌میباشد. توان‌نتیجه‌چنین‌جستجویی‌را

این،‌آورده‌است.‌‌بنابر‌به‌دستبنگاه‌‌nآوری‌اطلاعات‌از‌‌کننده‌بعد‌از‌جمع‌قیمتی‌توصیف‌کرد‌که‌مصرف

‌در‌این‌شرایط‌حداقل‌قیمت‌برابر‌است‌با:

(2-2)‌2 lo gP m n   

                                                 
1‌Entry costs 
2‌Antitrust policy 

3‌financial development 

4‌Rule of law 
5‌Price Variation 
6‌Average Price 
7‌Low – Priced Supplier 
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عبارت‌فوق‌بیانگر‌این‌مسئله‌است‌که‌تحقیق‌بیشتر‌در‌بین‌تعداد‌زیادی‌فروشنده‌منجر‌به‌یافتن‌کالایی‌‌

‌‌ارزان‌می ‌باید‌توجه‌داشت، ‌اما ‌ ‌کا‌(‌افزایش‌میn)‌ها‌بنگاهکه‌تعداد‌‌تدریج‌بهشود. هش‌نهایی‌مورد‌یابد،

پردازد‌که‌هزینه‌‌کننده‌عقلایی‌تا‌جایی‌به‌جستجو‌می‌شود.‌‌بنابراین،‌مصرف‌تضعیف‌می‌1انتاار‌در‌قیمت

nیعنی‌از‌‌2جستجو‌از‌مبلغ‌حاصل‌از‌کاهش‌قیمت‌آینده

p
q




.

‌(‌ مقدار‌کالایی‌است‌که‌‌qبیشتر‌نشود.

‌آ‌کننده‌مصرف ‌خرید ‌دارد(.قصد ‌را ‌‌ن ‌بنگاه ‌اندکی ‌تعداد ‌از ‌بازار ‌است‌که‌‌شده‌تشکیلاگر ‌بهتر باشد،

ویژه‌هزینه‌جستجو‌‌زیاد‌بوده‌و‌به‌ها‌بنگاهکسب‌کند.‌‌اما‌اگر‌تعداد‌‌ها‌آناطلاعاتی‌از‌همه‌‌کننده‌مصرف

‌ ‌نکته‌‌به‌دستاست‌که‌اطلاعات‌فقط‌از‌چندین‌فروشنده‌‌صرفه‌بهبالا‌باشد، ‌ آن‌‌موردتوجهآورده‌شود.

‌)‌پراکندگی‌قیمت‌که‌هنگامی‌3است‌که‌خستگی‌و‌اتلاف‌وقت‌برای‌کالاهای‌رایج‌مصرفی (‌ضعیف‌σها

‌نمی ‌توجیه ‌قابل ‌‌است، ‌جمعبرعکسباشد. ‌و ‌جستجو ‌می‌، ‌واقع ‌مفید ‌زمانی ‌اطلاعات ‌که‌‌آوری شود

‌داشته‌باشد‌و‌خر‌قیمت‌گرانکننده‌قصد‌خرید‌کالایی‌نسبتا‌‌مصرف ید‌آن‌محصول‌پرداخت‌مهمی‌را‌را

‌qpکه‌هنگامیکننده‌ایجاد‌کند‌)یعنی‌‌برای‌مصرف ‌طورکلی‌بهبالا‌است(.‌‌‌کننده‌مصرفنسبت‌به‌درآمد‌‌.

شود‌و‌باعث‌‌استدلال‌استیگلر‌این‌است‌که‌جستجوی‌بیشتر‌یا‌پخش‌اطلاعات‌به‌رقابت‌بیشتر‌منجر‌می

‌گردد.‌ها‌می‌از‌بین‌رفتن‌اختلاف‌بین‌قیمت

‌نسبی‌‌:ها بنگاهتمرکز و وابستگی متقابل  ‌)اندازه ‌تمرکز ‌وابستگی‌ها‌بنگاهدومین‌بعد ‌ارتباط‌با ‌در )

‌در‌این‌رابطه‌می‌ها‌بنگاهمتقابل‌ ‌‌در‌بازار‌است. ‌در‌حالت‌اول، ‌در‌نار‌گرفت: ‌های‌بنگاهتوان‌دو‌حالت‌را

‌یک‌قیمت ‌در ‌را ‌همگن ‌تولیدات ‌که ‌دارند ‌وجود ‌بازار ‌در ‌بفروش‌می‌کمی ‌کم‌‌واحد ‌تعداد ‌ رسانند.

تاثیر‌‌ها‌بنگاهکنندگان‌در‌بازار‌باعث‌کاهش‌رقابت‌شده‌و‌هرگونه‌تغییری‌در‌عرضه‌توسط‌یکی‌از‌‌عرضه

‌قیمت‌توجهی‌قابل ‌تغییر‌در ‌‌ها‌بنگاههای‌تعادلی‌و‌درآمد‌سایر‌‌بر‌عرضه‌بازار، ‌چنین‌اینخواهد‌گذاشت.

‌‌واکنش‌زنجیره ‌به ‌متقابل»ای ‌می‌«وابستگی ‌تعبیر ‌فروشندگان ‌بین ‌تاثیر‌‌در ‌دادن ‌هدف‌نشان ‌و شود

                                                 
1‌Expected  Marginal Reduction in Price 
2‌Prospective Reduction in Price Quotation 
3‌Essential Foodstuffs 
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‌قیمت ‌بر ‌عرضه ‌‌تغییرات ‌دوم، ‌حالت ‌در ‌ ‌است. ‌یکسان ‌قیمت‌ها‌بنگاههای ‌در ‌را ‌متمایز های‌‌تولیدات

‌‌متفاوت‌بفروش‌می ‌حالت‌اول‌را ‌ابتدا ‌این‌توان‌نشان‌دا‌می‌می‌گیرد،‌قرار‌موردبررسیرسانند. د‌که‌در

زیر‌تعریف‌‌صورت‌بهگذارد.‌‌اگر‌تابع‌تقاضای‌بازار‌‌ولید‌بر‌روی‌قیمت‌بازار‌اثر‌میتحالت‌چگونه‌تغییر‌در‌

‌شود:

(2-3)‌
1

( ) ( . . . . . . )
i n

p f X f x x x       

که‌در‌آن
i

xتولید‌بنگاه‌‌iام‌و‌‌
i

x Xباشد.‌‌در‌این‌صورت‌درآمد‌بنگاه‌‌تولید‌بازار‌می‌iست‌با:‌‌‌‌‌‌‌‌‌ام‌برابر‌ا‌‌

(2-4)‌.
i i

R p x  

‌آید:‌می‌به‌دستزیر‌‌صورت‌بهدرآمد‌نهایی‌‌بنابراین

(2-5)‌.
i

i

i i

R p X
p x

x X x

  
 

  
 

1اگر‌

i

X

x






‌زیر‌نوشت:‌صورت‌بهتوان‌‌،‌آنگاه‌رابطه‌فوق‌را‌می1باشد‌

(2-5)‌(1 . . )
i i

i

R x X d p
p

x X p d X


 


 

iام‌یعنی‌مقدار‌iاین‌رابطه‌بستگی‌به‌سهم‌بازاری‌بنگاه‌‌2مقدار
x

X
متفاوت‌‌ها‌بنگاهدارد.‌‌از‌آنجا‌که‌اندازه‌‌

‌می‌می ‌‌باشد، ‌میانگین‌وزنی‌همه ‌از ‌بازار‌ها‌بنگاهتوان ‌دستبرای‌‌3در ‌نهایی‌متوسط‌به ‌درآمد ‌4آوردن

‌استفاده‌کرد.‌‌یعنی:

(2-6)‌2 21
( ) ( )

i

i i

i i i

xd p X d p
M R p x x p p

X d X X p d X
          

                                                 
‌ام‌منجر‌به‌تغییرات‌مشابه‌در‌تولید‌کل‌می‌شود.‌iیعنی‌تغییرات‌تولید‌بنگاه‌‌1

2‌Magnitude 
3‌Weighted Average of all the firms in the market 
4‌Average Marginal Revenue 
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)در‌رابطه‌فوق،‌ ) . ( )
X d p

e
p d X

که‌همان‌کشش‌مقداری‌تقاضای‌بازار‌است،‌که‌درصد‌تغییر‌در‌قیمت‌را‌به‌‌

‌می ‌بیان ‌تولید ‌در ‌تغییر ‌یک‌درصد 2عبارت‌کند.‌ازاء
( )

i

i

x
H

X
‌‌ ‌ ‌هرفیندال ‌شاخص‌تمرکز همان

‌زیر‌نوشت:‌صورت‌بهتوان‌‌رابطه‌اخیر‌را‌می‌ابراینبنباشد.‌‌هیرشمن‌می

(2-7)‌(1 )M R p H e    

نزدیک‌‌Hکوچک‌زیاد‌و‌ارزش‌‌های‌بنگاهبا‌توجه‌به‌رابطه‌فوق،‌اگر‌سطح‌تمرکز‌پایین‌باشد،‌یعنی‌تعداد‌

‌ها‌بنگاهاز‌‌یک‌هیچنخواهد‌داشت.‌در‌این‌حالت‌‌‌pبه‌صفر‌باشد،‌درآمد‌نهایی‌متوسط‌تفاوت‌فاحشی‌از‌

باشند.‌‌اما‌تمرکز‌بالا‌)یعنی‌ارزش‌بالای‌‌اثرگذارتوانند‌با‌تغییر‌در‌تولیدات‌خود‌بر‌روی‌قیمت‌بازاری‌‌نمی

Hبا‌‌ها‌بنگاهو‌یا‌نابرابری‌زیاد‌سهم‌بازار‌است(،‌حداقل‌برای‌‌تعدادی‌از‌‌‌ها‌بنگاهکه‌ناشی‌از‌تعداد‌کم‌‌

‌ها‌بنگاهشود.‌‌بنابراین،‌این‌‌یمت‌و‌درآمد‌نهایی‌متوسط‌میدر‌بازار،‌باعث‌تفاوت‌شدید‌بین‌ق‌1سهم‌بالا

‌بر‌روی‌قیمت‌‌خواهند‌داشت.«‌قدرت‌انحصاری»

را‌در‌نار‌گرفته‌که‌در‌‌3متفاوت‌های‌باقیمت‌‌2حال‌فرض‌تولیدات‌متمایز‌تمرکز و تمایز محصولات :

‌برای‌‌ها‌بنگاهآن‌ ‌دارند. ‌و‌وتحلیل‌تجزیهقدرت‌تعیین‌قیمت‌را ‌تمرکز ‌کشش‌‌رابطه ‌محصولات‌از تمایز

‌تقاضا ‌متقاطع ‌و ‌مستقیم ‌4قیمتی ‌می‌ ‌)‌استفاده ‌‌درواقعگردد ‌قیمت‌بنگاه ‌می‌iوقتی ‌بقیه‌‌تغییر یابد،

‌ثابت‌در‌نار‌گرفته‌می‌قیمت ‌این‌حالت‌کشش‌قیمتی‌مستقیم‌‌ها ‌در ‌ شود‌ولی‌مقادیر‌متغیر‌هستند(.

 تقاضا‌برابر‌است‌با:

(2-8)‌i i

i i

i i

q p
E

p q


 


 

                                                 
1‌Large share 
2‌Differentiated products 
3‌Non-uniform price 
4‌Own price & cross elasticities of demand 
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(‌ ‌تقاضا ‌مقدار که‌تغییر‌در
i

q‌ قیمت)‌که‌وقتی(
i

pیک‌واحد‌تغییر‌می‌ ‌نشان‌می‌( ‌طرفی‌‌کند‌را ‌از ‌ دهد.

کند‌‌تغییر‌می‌iوقتی‌قیمت‌بنگاه‌‌jبنگاه‌‌درفروشدهنده‌نسبت‌درصد‌تغییر‌‌کشش‌متقاطع‌تقاضا‌نشان

‌باشد.‌به‌عبارتی:‌می‌iماند(‌به‌درصد‌تغییر‌در‌قیمت‌بنگاه‌‌ثابت‌باقی‌می‌j)قیمت‌بنگاه‌

(2-8)‌

j i

j i

i j

q p
E

p q


 


 

( 1)
ji

i j

qq
n

q q


     

iباشد.‌حال‌اگر‌دو‌طرف‌رابطه‌فوق‌بر‌‌تعداد‌بنگاه‌می‌nکه‌‌‌

i

p

p

‌:تقسیم‌گردد،‌خواهیم‌داشت‌

(2-9)‌
( )( )

( 1)
( 1)

( ) ( )

j
i

ji i i

j i

i i

i i

qq

qq E
n E

p p n

p p



      
  

 

‌با‌افزایش‌‌تر‌کوچکحال‌با‌فرض‌اینکه‌کشش‌متقاطع‌تقاضا‌ قدر‌مطلق‌کشش‌متقاطع‌‌nاز‌یک‌باشد،

‌به‌سمت‌صفر‌میل‌می‌تر‌کوچک ‌و ‌بطوریکه‌اثر‌کاهش‌قیمت‌بنگاه‌‌شده ‌ها‌بنگاهبر‌فروش‌سایر‌i کند،

‌زیر‌نوشت:‌صورت‌بهوان‌ت‌رود.‌رابطه‌اخیر‌را‌می‌از‌بین‌می‌ها‌بنگاهناچیز‌خواهد‌بود‌و‌وابستگی‌متقابل‌

(2-10)‌1
i i

j i

E
n

E
   

‌ ‌تعداد ‌کشش‌‌موردنار‌های‌بنگاهیعنی ‌به ‌مستقیم ‌نسبت‌کشش‌قیمتی ‌به ‌تمرکز( ‌درجه ‌)و ‌بازار در

‌برای‌حالتی‌ ‌این‌رابطه ‌البته ‌بستگی‌دارد. ‌‌شده‌استخراجمتقاطع ‌داشته‌‌ها‌بنگاهاست‌که ‌یکسان اندازه

‌ ‌وقتی ‌اما ‌‌ها‌بنگاهباشند. ‌نسبت ‌ندارند، ‌یکسان iاندازه i

j i

E

E
می‌‌‌ ‌ ‌‌صورت‌بهتواند ‌تعداد یک
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‌آن1معادل ‌در ‌که ‌شود ‌گرفته بکار
ji

Eکشش‌ ‌از ‌وزنی ‌متقاطع‌یک‌میانگین ‌کالاهای‌‌2های ‌برای تقاضا

‌خواهد‌بود.‌‌‌jهای‌بنگاه

بر‌تولید‌و‌‌توجهی‌قابلبزرگ‌اثر‌‌های‌بنگاه،‌نوسانات‌در‌تولید‌اندازه‌متفاوتی‌دارند‌ها‌بنگاهدر‌شرایطی‌که‌

‌‌قیمت‌صنعت‌می ‌رفتار‌‌کوچک‌صادق‌نمی‌های‌بنگاهاین‌مطلب‌برای‌‌که‌درحالیگذارد، ‌به‌عبارتی، باشد.

تواند‌‌گذارد‌اما‌توسعه‌یک‌بنگاه‌بزرگ‌‌می‌دیگر‌می‌های‌بنگاهکوچک‌اثر‌ناچیزی‌بر‌سهم‌بازاری‌‌های‌بنگاه

‌.‌گردد‌میدی‌رقبای‌وی‌منجر‌به‌نابو

‌تلاش‌می:  تمرکز و اطلاعات ‌مدیران ‌از ‌برخی ‌بازار ‌هر ‌فعالیت‌در ‌مورد ‌در ‌اطلاعاتی ‌که ‌و‌‌کنند ها

های‌ادغام،‌ویژگی‌کالاها،‌تحقیقات‌و‌‌تولید‌و‌برنامه‌،گذاری‌)مثل‌قیمت،‌سرمایه‌ها‌بنگاهسایر‌‌های‌سیاست

مستقیم‌با‌‌طور‌بهآورند.‌‌مشخص‌است‌که‌دامنه‌این‌کار‌‌دستبه‌های‌تولید‌کالاهای‌جدید‌و‌غیره(‌‌پروژه

منجر‌به‌کاهش‌وابستگی‌‌اندازه‌هم‌های‌بنگاهیابد.‌اما‌افزایش‌در‌تعداد‌‌در‌صنعت‌افزایش‌می‌ها‌بنگاهتعداد‌

‌‌ها‌بنگاهآوری‌اطلاعات‌از‌فعالیت‌سایر‌‌در‌صنعت‌و‌بنابراین‌جمع‌ها‌بنگاهمتقابل‌بین‌ ‌تر‌ارزش‌کماحتمالاً

‌خ ‌اندازه ‌حالتی‌که ‌در ‌‌ها‌بنگاهواهد‌شد. ‌به ‌توجه ‌تنها ‌صنعت‌کافی‌‌های‌بنگاهیکسان‌نباشد، بزرگ‌در

در‌مورد‌یک‌بنگاه‌وجود‌دارد،‌فروش‌آن‌بنگاه‌است.‌هر‌یک‌از‌مدیران‌‌راحتی‌بهخواهد‌بود.‌‌اطلاعاتی‌که‌

‌اتفاقی‌و‌حجم‌ها‌بنگاه ‌فصلی‌یا ‌نوسانات‌طبیعی، ‌به‌تجربه‌شخصی، ‌توجه ‌با ‌اهمیت‌، ‌نسبت‌به فروش،

‌کاهش‌ ‌هر ‌آگاهی‌دارند: ‌بازار ‌در ‌بازاری‌با‌‌می‌غیرمنتارهسهم‌خود ‌در ‌بر‌هم‌زند. ‌را تواند‌تعادل‌بازار

‌تعیین‌و‌سایر‌ کنند،‌ممکن‌است‌‌پیرو‌آن‌را‌اجرا‌می‌های‌بنگاهکالاهای‌همگن‌یک‌بنگاه‌رهبر،‌قیمت‌را

‌از‌مشتریان‌رقیب،‌سهم‌بازار‌خود‌را‌افزایش‌دهد.‌به‌برخی‌3که‌یک‌بنگاه‌بخواهد‌از‌طریق‌ارائه‌تخفیف

چقدر‌این‌احتمال‌وجود‌دارد‌که‌این‌تخفیف‌پنهانی‌کشف‌شود؟‌و‌چقدر‌احتمال‌دارد‌که‌این‌سیاست‌

برانگیخته‌شود‌و‌منجر‌به‌برهم‌خوردن‌‌ها‌بنگاهسایر‌‌4مثل‌به‌مقابلهتوسط‌سایر‌رقبا‌دنبال‌گردد‌و‌عمل‌

                                                 
1‌Numbers equivalent 
2‌Weighted average of the cross elasticities 
3‌Secret discount 
4‌Retaliatory action 
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خود‌انتاار‌دارند،‌اما‌‌درفروشرا‌1یکسری‌نوسانات‌تصادفی‌ها‌بنگاهاست‌که‌‌تعادل‌قبلی‌گردد؟‌‌نکته‌این

‌‌به‌خاطر‌درفروشمشکل‌تشخیص‌این‌مسئله‌است‌که‌کاهش‌ ‌به‌خاطرنوسانات‌تصادفی‌بوده‌است‌یا

‌ ‌بنگاه ‌استیگلر)فروش‌ارزانعمل ‌می‌2(1964. ‌‌نشان ‌واریانس‌‌درجاییدهد ‌باشد، ‌بالا ‌شاخص‌تمرکز که

‌فر ‌انتاار ‌مورد ‌بنگاهی‌که‌3کننده‌تغییر‌تصادفی‌مصرف‌به‌خاطروش‌یک‌بنگاه ‌بنابراین، ‌حداقل‌است. ،

‌شود.‌کند،‌بلافاصله‌توسط‌سایر‌رقبا‌مضنون‌به‌تقلب‌می‌عمل‌می4همیشه‌یکسان

همان‌‌های‌بنگاهبین‌‌6و‌تبانی‌5عاملی‌است‌که‌همکاری‌ها‌بنگاهارتباط‌بین‌تمرکز‌و‌وابستگی‌متقابل‌بین‌

‌تسهیل ‌همکاری‌بین‌‌می‌صنعت‌را ‌تبادل‌اطلاعات‌بین‌این‌‌ها‌آنکند. ‌و ‌ها‌بنگاهباعث‌ارتباط‌دوجانبه

بنگاه،‌‌nشود.‌برای‌‌می
2

)1( nnواضح‌است‌که‌با‌افزایش‌7کانال‌ارتباط‌وجود‌دارد‌‌.nشبکه‌اطلاعات‌نیز‌‌،

ه‌شکست‌)متوقف‌ساختن(‌روند‌های‌ارتباطی،‌منجر‌ب‌کند.‌‌قطع‌هر‌یک‌از‌این‌کانال‌رشد‌سریع‌پیدا‌می

‌‌همکاری‌می ‌تعداد ‌هر‌چه ‌لذا، ‌تبانی‌مشکل‌ها‌بنگاهشود. ‌باشد، ‌بیشتر ‌)صنعت( ‌بازار ‌شکننده‌در ‌و تر‌‌تر

‌‌.شود‌می ‌نابرابری‌اندازه ‌امکان‌‌ها‌بنگاهاستدلال‌فوق‌در ‌باشد، ‌نابرابری‌شدیدتر ‌هرچه ‌صادق‌است. نیز

خود‌را‌با‌یکدیگر‌‌های‌سیاستچند‌بنگاه‌که‌‌وسیله‌بها‌بیشتری‌وجود‌دارد‌که‌یک‌بخش‌مهمی‌از‌کالاه

‌‌هماهنگ‌می ‌قیمت‌این‌کالاها ‌و ‌کنترل‌گردد ‌تعیین‌شود.‌ها‌بنگاهاین‌‌وسیله‌بهکنند، تمرکز‌‌کنترل‌و

‌‌تنها‌نه ‌انحصار ‌در ‌متقابل ‌تقویت‌می‌چندجانبهوابستگی ‌‌را ‌نیز ‌را ‌شرایط‌همکاری ‌بلکه ‌وجودکند، ‌به

‌در‌رقابت‌بین‌انحصارگرآورد‌که‌این‌امر‌عد‌می ‌البته‌این‌‌کاهش‌می‌چندجانبههای‌‌م‌اطمینان‌را ‌ دهد.

‌ ‌تمرکز ‌نیست‌که ‌باعث‌قیمت‌صورت‌بهبدان‌معنا ‌سودهای‌انحصاری‌می‌خودکار شود.‌‌‌های‌انحصاری‌و

                                                 
1‌Random fluctuation 
2‌G.J.stigler(1964), "a Theory of Oligopoly", J.P.E.72,44-61. 
3‌Random switching by consumer 

4‌persistently 
5‌Co-operation 
6‌Collusion 

)1(رقيب ارتباط دارد و  1nبنگاه وجود داشته باشد، هر یک با  n.  اگر ‌7 nn       ارتبااط وجاود داردد در حقيقات هار یاک از

 بنابراین درکل بنگاهها در این محاسبه دوبار محاسبه شده است،
2

)1( nn
 کانال ارتباط برقرار گردد.   
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ین‌طریق‌توانند‌از‌نفوذ‌رقبای‌جدید‌به‌بازار‌ممانعت‌نموده‌و‌از‌ا‌با‌افزایش‌موانع‌ورود‌به‌بازار،‌می‌ها‌بنگاه

  خود‌را‌حمایت‌نمایند.

‌معرفی‌برخی‌اقتصاددانان‌متعددی‌سعی‌کرده‌اصول تمرکز : ‌با ‌تا ‌یک‌شاخص‌‌اند ‌به ‌ ‌تمرکز، اصول

اند‌شاخص‌‌،‌ولی‌تاکنون‌نتوانستهآمده‌است‌دست‌بههایی‌‌آل‌دست‌یابند.‌‌اگرچه‌در‌این‌زمینه‌موفقیت‌ایده

اربرد‌عملی‌داشته‌و‌بدون‌ایراد‌باشد‌را‌معرفی‌نمایند.‌‌تمرکزی‌که‌هم‌به‌لحاظ‌ناری‌معقول‌باشد‌و‌هم‌ک

های‌‌آورد‌که‌اولاً‌دارای‌پایه‌حساب‌بهیک‌شاخص‌مناسب‌‌عنوان‌بهتوان‌‌شاخص‌تمرکزی‌را‌می‌طورکلی‌به

‌ناری‌قوی‌و‌ثانیاً‌با‌اصول‌زیر‌منطبق‌باشد:

 اگر‌منحنی‌تمرکز‌صنعت‌1بندی‌منحنی‌تمرکز‌اصل‌رتبه‌ :Aتمامی‌نقاط‌بالا‌‌ تر‌از‌در

‌ ‌صنعت‌‌Bمنحنی‌تمرکز ‌در ‌باید‌شاخص‌تمرکز ‌آنگاه ‌صنعت‌‌تر‌بزرگ‌Aباشد، ‌Bاز

 باشد.

 انتقال‌ ‌2اصل ‌بنگاه ‌کوچک‌به ‌فروش‌یک‌بنگاه ‌از ‌بخشی ‌یا ‌تمام ‌انتقال ‌با ،‌تر‌بزرگ:

 تمرکز‌بازار‌افزایش‌خواهد‌یافت.

 ورود‌ ‌نس3اصل ‌سهم ‌اگر ‌بازار، ‌کوچک‌به ‌یک‌بنگاه ‌)خروج( ‌ورود ‌با ‌بازار‌)خروج(: بی

 موجود‌در‌بازار‌تغییر‌نکند،‌تمرکز‌کاهش‌)افزایش(‌خواهد‌یافت.‌‌های‌بنگاه

 زیرا‌4اصل‌ادغام‌ ‌یافت. ‌افزایش‌خواهد ‌بازار ‌تمرکز ‌شوند، ‌ادغام ‌بنگاه ‌چند ‌یا ‌دو ‌اگر :

‌تر‌بزرگشوند،‌تمامی‌سهام‌بازار‌دو‌یا‌چند‌بنگاه‌به‌بنگاه‌‌ادغام‌می‌ها‌بنگاه‌که‌هنگامی

 ین‌امر‌باعث‌افزایش‌تمرکز‌بازار‌خواهد‌شد.و‌ا‌شده‌منتقل

                                                 
1‌Concentration curve ranking criterion 
2‌Transfer principle 
3‌Entry condition 
4‌Merger condition 



‌

30 

 

-3-2 تمرکز  های شاخص 

‌‌ ‌را ‌تمرکز ‌منحنی ‌در ‌موجود ‌اطلاعات ‌بیان‌‌طور‌بهشاخص‌تمرکز ‌معین ‌قالب‌یک‌عدد ‌در ‌و خلاصه

‌.(2017؛‌1)یوکاو‌گردد‌اشاره‌میها‌‌این‌شاخص‌ترین‌مهم‌در‌ادامه‌به‌برخی‌ازکند.‌‌‌می

1این‌شاخص‌)‌:ها بنگاهمعکوس تعداد 

N
‌ ‌برای‌درک‌ناری‌‌ترین‌ساده( ‌بیشتر ‌و ‌بوده شاخص‌تمرکز

اصل‌انتقال‌منطبق‌و‌هماهنگ‌‌جز‌بهاین‌شاخص‌با‌تمامی‌اصول‌برشمرده‌در‌فوق‌‌.باشد‌موضو ‌مفید‌می

است.‌یکی‌از‌نقاط‌ضعف‌این‌شاخص‌که‌کاربرد‌آن‌را‌محدود‌نموده‌است،‌دادن‌وزن‌یکسان‌به‌تمامی‌

‌هاست.‌بنگاه

‌این‌شاخص‌به‌دو‌‌شده‌استفادهدر‌اکثر‌مطالعات‌تجربی‌از‌این‌شاخص‌‌:بنگاه kنسبت تمرکز  ‌ است.

‌تر‌بزرگبنگاه‌‌kاست.‌‌نو ‌اول‌این‌شاخص،‌نسبتی‌از‌محصول‌بازار‌است‌که‌توسط‌‌محاسبه‌قابلصورت‌

‌شود:‌تولید‌می

(2-11)‌1

1

k

i k

i

k i

i

X

C R S
X





 



  

k
C Rنسبت‌تمرکز‌‌k‌‌،بنگاهی

1

k

i

i

X



ارزش‌تولید‌تجمعی‌‌kبنگاه‌برتر‌و‌‌X‌‌،کل‌ارزش‌تولیدات‌صنعت
i

S‌

،‌تولید،‌دارایی،‌اشتغال‌یا‌افزوده‌ارزش‌برحسب‌توان‌میباشد‌)سهم‌بازاری‌بنگاه‌را‌‌ام‌می‌iسهم‌بازار‌بنگاه‌

دارد‌که‌درصد‌معینی‌‌تر‌بزرگ‌های‌بنگاهو ‌دیگر‌این‌شاخص‌اشاره‌به‌آن‌بخشی‌از‌ن‌آورد(.‌به‌دستغیره‌

‌:دهند.یعنی‌درصد‌از‌تولید‌بازار‌را‌به‌خود‌اختصاص‌می‌yمثلا‌

(2-12)‌
y

k
C R

N
  

k‌ ‌تعدادی‌از ‌‌تر‌بزرگ‌های‌بنگاه، ‌کرده‌yکه ‌ایجاد ‌را ‌کل‌محصول‌بازار ‌‌درصد‌از ‌های‌بنگاهکل‌‌Nاند‌و

‌است.‌شده‌استفادهصنعت‌است.‌‌از‌این‌تعریف‌در‌عمل‌کمتر‌

                                                 
1‌Ukav 
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بنگاهی‌از‌قابلیت‌کاربرد‌بالایی‌برخوردار‌است،‌اما‌دارای‌نقاط‌ضعفی‌‌kاگرچه‌این‌شاخص‌نسبت‌تمرکز‌

‌تعیین‌‌kاختیاری‌مقدار‌‌طور‌بهوجود‌ندارد‌و‌محقق‌‌kباشد.‌هیچ‌پشتوانه‌ناری‌برای‌انتخاب‌‌نیز‌می را

نکند.‌‌بطوریکه‌‌تأمینبنگاه‌ممکن‌است‌تحت‌شرایطی‌دو‌اصل‌انتقال‌و‌ادغام‌را‌‌kبت‌تمرکز‌کند.‌‌نس‌می

،‌از‌این‌تغییرات‌متاثر‌نشوند،‌در‌تر‌بزرگبنگاه‌‌kاگر‌تغییری‌)انتقال‌یا‌ادغام(‌در‌صنعت‌صورت‌گیرد‌و‌

خواهد‌کرد.‌‌زیرا‌بنگاه‌میزان‌تمرکز‌قبل‌و‌بعد‌از‌تغییرات‌را‌یکسان‌گزارش‌‌kاین‌صورت‌نسبت‌تمرکز‌

‌دهد.‌قرار‌نمی‌موردتوجهبنگاه‌برتر‌را‌‌kاین‌شاخص‌اطلاعات‌خارج‌از‌

مهم‌و‌کاربردی‌برای‌بیان‌مفهوم‌تمرکز‌شاخص‌‌های‌شاخصیکی‌از‌:‌‌شاخص هرفيندهال ا هيرشمن

‌ ‌هیرشمن  ‌ ‌باشد‌میهرفیندهال ‌ ‌اطلاعات‌‌برخلاف. ‌تمام ‌به ‌شاخص ‌این ‌تمرکز، ‌نسبت شاخص

‌نقا ‌میموجود)تمام ‌توجه ‌منحنی‌تمرکز ‌در ‌‌ط( ‌اطلاعات‌تمام ‌عبارتی‌این‌شاخص‌از ‌به ‌های‌بنگاهکند.

موجود‌‌های‌بنگاهنماید.‌‌این‌شاخص‌عبارت‌است‌از‌مجمو ‌توان‌دوم‌سهم‌بازار‌تمامی‌‌صنعت‌استفاده‌می

‌در‌یک‌صنعت:

(2-13)‌2 2

1 1

( )

N N

i

i

i i

X
H S

X 

    

سیده‌است‌و‌این‌بدان‌معنی‌است‌که‌به‌سهم‌بازار‌هر‌بنگاه‌ر‌2که‌در‌آن‌سهم‌بازاری‌هر‌بنگاه‌به‌توان‌

‌‌وزنه ‌بنگاه ‌همان ‌بازار ‌سهم ‌معادل ‌‌گرفته‌تعلقای ‌ ‌‌درنتیجهاست. ‌سهم اهمیت‌‌تر‌بزرگ‌های‌بنگاهبه

‌شود.‌بیشتری‌داده‌می

‌.آورد‌به‌دسترا‌با‌جمع‌زدن‌شیب‌منحنی‌تمرکز‌در‌تمامی‌نقاط‌آن‌‌Hآدلمن‌شاخص‌‌:1شاخص آدلمن

‌زیر‌تعریف‌کرد:‌صورت‌بهتوان‌‌را‌میL تا‌‌Kنحنی‌تمرکز‌در‌فاصله‌کوچک‌شیب‌م

(2-14)‌
 

                                                 
1‌Adelman, M. A. (1969), "Comment on the "H" Concentration measure as a number – equivalent", Review of 

Economics & Statistics, V51, p: 99-101. 
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‌L‌،miتا‌‌Kاگر‌در‌فاصله‌ ‌‌miسهم‌بازاری(‌این‌‌طورکلی‌بهتا‌بنگاه‌وجود‌داشته‌باشد‌و‌ارزش‌تولید)‌یا‌‌

‌برابر‌ ‌ارزشی‌معادل‌‌ai بنگاه ‌برابر‌داشته‌باش‌Xو‌کل‌تولید‌بازار ‌این‌صورت‌شیب‌منحنی‌تمرکز د‌در

i

i

mX

a 1


است.‌با‌جمع‌شیب‌تابع‌تمرکز‌در‌تمامی‌نقاط‌به‌ترتیبی‌که‌به‌شیب‌هر‌نقطه‌آن‌وزنی‌برابر‌‌

اند‌داده‌شود،‌شاخص‌تمرکز‌برای‌کل‌صنعت‌به‌دست‌‌هایی‌که‌در‌آن‌نقطه‌متمرکز‌شده‌سهم‌بازار‌بنگاه

‌آید:‌می

‌ن:شاخص‌تمرکز‌آدلم

(2-15)‌1
i i

i

a a
A D

X m X
    

‌ اگر
i

mفراوانی‌تجمعی‌‌‌ ‌به ‌بار ‌یعنی‌هر ‌یک‌باشد، ‌سپس‌شیب‌‌ها‌بنگاهبرابر ‌و ‌گردد ‌اضافه یک‌بنگاه

‌گردد.‌‌منحنی‌تمرکز‌محاسبه‌شود،‌شاخص‌هرفیندهال‌حاصل‌می

کز‌را‌به‌شکل‌یک‌تابع‌محدب‌ساده‌معرفی‌تمر‌های‌شاخصهانا‌و‌کای‌گروهی‌از‌‌:1نا ا کايها شاخص

‌نمودند:‌

(2-16)‌α

1

N

i

i

H K S



   

HK‌ ‌‌ ‌و ‌محقق‌تعیین‌می‌αشاخص‌تمرکز ‌نار ‌به ‌آن‌بسته ‌مقدار ‌هرچه‌پارامتری‌است‌که ‌ ‌‌αشود.

ا‌گیرد.‌‌ب‌در‌صنعت‌قرار‌می‌تر‌بزرگ‌های‌بنگاهنسبی‌بیشتر‌تحت‌تاثیر‌‌طور‌به‌HKباشد،‌شاخص‌‌تر‌بزرگ

به‌سمت‌صفر‌میل‌‌αشود.‌‌اگر‌‌بزرگ‌در‌ساختار‌شاخص‌کاسته‌می‌های‌بنگاهاز‌تاثیر‌‌αشدن‌‌تر‌کوچک

                                                 
1‌Hanna - Kay 



‌

33 

 

در‌این‌حالت‌شاخص‌تمرکز‌‌درواقعشود.‌‌‌بازار(‌نزدیک‌می‌های‌بنگاه)تعداد‌‌Nبه‌مقدار‌‌HKکند،‌شاخص‌

HK2گردد.‌در‌حالت‌خاص‌‌تفاوت‌می‌بی‌ها‌بنگاهنسبت‌به‌اختلاف‌در‌اندازه‌‌‌=Hخواهد‌آمد.‌به‌دست‌‌‌

‌: 1شاخص آنتروپی ‌تحلیلی‌و ‌برای‌مقاصد ‌همین ‌به ‌و ‌مختلفی‌دارد ‌گذاری‌سیاستاین‌شاخص‌انوا 

که‌اطلاعات‌موجود‌در‌توزیع‌‌شود‌میبسیار‌مفید‌است.‌‌در‌علم‌آمار‌شاخص‌آنتروپی‌به‌شاخصی‌گفته‌

‌ ‌کند‌می‌گیری‌اندازهفراوانی‌یک‌صنعت‌را ‌برابر‌‌. ‌احتمال‌برای‌تمامی‌مقادیر‌یک‌متغیر برای‌مثال‌اگر

به‌شاخص‌زیر،‌که‌‌توان‌میآنتروپی‌‌های‌شاخصباشد‌هیچ‌اطلا ‌خاصی‌در‌چنین‌توزیع‌وجود‌ندارد.‌‌از‌

‌:3معروف‌است،‌اشاره‌نمود‌2به‌شاخص‌آنتروپی‌مرتبه‌اول‌شانن

(2-17)‌
1

1
1 ( )

N

i

i i

E S L n
S

    

‌از‌‌درواقعاین‌شاخص‌ به‌سهم‌بازار‌هر‌بنگاه‌‌که‌طوری‌بهآید‌‌می‌به‌دست‌ها‌بنگاهجمع‌وزنی‌سهم‌بازار

‌ (وزنی‌معادل
1

ln(

i
S

‌می‌ ‌این‌شاخص‌برای‌بدست‌داده ‌در ‌عددی‌این‌‌شود. ‌مقدار ‌تمرکز، ‌اندازه آوردن

‌‌شود.‌می‌کم‌یکشاخص‌از‌عدد‌

چوله‌به‌راست‌‌شدت‌به‌ها‌بنگاهی،‌توزیع‌اندازه‌در‌بازارهای‌واقع: نسبت تمرکز حاصل از توزیع لگنرمال

های‌متوسط‌زیاد‌ولی‌‌تعداد‌بنگاه‌اد،یز‌اریکوچک‌بس‌های‌بنگاهصنعت‌تعداد‌ر‌در‌ه‌معمولاً‌یعنی‌است.

‌بنگاه ‌‌تعداد ‌بنابراین، ‌هستند. ‌اندک ‌بزرگ ‌های ‌توزیع‌وضعیتی‌نیچنتوضیح ‌کمک ‌به‌‌به ‌چوله های

‌‌مانند‌راست ‌شود‌فرض‌می‌معقولتوزیع‌لگ‌نرمال، ‌این‌توزیع‌. ‌اندازه‌‌خصوصیات‌عمده ‌آن‌است‌که ها

پذیرند.‌‌بدین‌ترتیب‌که‌به‌دلیل‌وجود‌عوامل‌تصادفی،‌‌از‌اثرات‌تراکمی‌عوامل‌تصادفی‌تاثیر‌می‌ها‌بنگاه

                                                 
1‌Entropy Index 
2‌Shannon 

‌:برای‌اطلا ‌بیشتر‌راجع‌به‌شاخصهای‌آنتروپی‌به‌مقالات‌زیر‌مراجعه‌شود‌3
Hart, P.E.(1971), "Entropy & other measures of concentration", Journal of the Royal Statistical Society, series A,V134, 

P: 73-85. 

Hart, P.E. (1975), "Moment distribution in economics: an exposition", Journal of the Royal Statistical Society, series A, 

V138, P: 423-34. 
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‌ ‌‌ها‌بنگاهعملکرد ‌اندازه ‌رشد ‌بر ‌لذا ‌اطمینان‌روبروست‌و ‌عدم ‌فعالیت‌با ‌دوره ‌هر ‌بر‌‌ها‌بنگاهدر ‌نهایتا و

‌(.‌1395گذارد‌)محمودی‌راد،‌رات‌تمرکز‌بازار‌تاثیر‌میتغیی

لگ‌نرمال‌خواهد‌بود.چنین‌‌صورت‌بهاگر‌فرایند‌تصادفی‌بررشد‌یک‌متغیر‌حاکم‌باشد،‌توزیع‌این‌متغیر‌

تواند‌‌دهد‌فراگرد‌رشد‌تصادفی‌چگونه‌می‌این‌قانون‌توضیح‌می)1فرایندی‌به‌قانون‌اثرات‌نسبی‌گیبرات

‌دامعروف‌شده‌است.‌دریک‌صنعت‌ممکن‌است‌در‌ابت‌(بعاد‌بنگاه‌را‌به‌وجود‌آوردتوزیع‌لگاریتمی‌عادی‌ا

شانس‌یکسان‌برای‌رشد،‌‌باوجودو‌با‌شرایط‌یکسان‌و‌مشابه‌شرو ‌به‌فعالیت‌کنند‌و‌‌اندازه‌همچند‌بنگاه‌

د‌داشت‌و‌خواهن‌تری‌بزرگاندازه‌‌ها‌بنگاهیکسان‌نباشد.‌بعضی‌از‌‌شان‌اندازهو‌‌ها‌آندر‌پایان‌دوره‌شرایط‌

‌(2‌1999؛مک‌کلاهان).‌آید‌درمی‌ستچوله‌به‌را‌صورت‌به‌ها‌بنگاهشوند‌و‌توزیع‌اندازه‌‌بر‌بازار‌مسلط‌می

گیبرات‌قابل‌توضیح‌‌قانونشود،‌توسط‌‌چنین‌تغییراتی‌که‌در‌بازارهای‌واقعی‌منجر‌به‌افزایش‌تمرکز‌می

‌زیر‌نوشت:‌صورت‌بهتوان‌‌تابع‌توزیع‌لگنرمال‌را‌میاست.

(2-17)‌     
2 2
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),(
2


k

x‌‌ ‌نرمال ‌لگ ‌توزیع kبرحسبتابع
x‌‌ 2است.

( , )
k

N L n x  ‌‌ ‌نرمال ‌توزیع ‌برحسبتابع

k
L n xو‌( )

k
L n x 




تابع‌توزیع‌نرمال‌استاندارد‌متناظر‌با‌آن‌در‌‌k

L n x 



0که‌در‌آن‌است‌ و‌

2
0 ‌(‌ ‌بنگاه ‌بعد ‌یا ‌اندازه ‌واریانس‌لگاریتم ‌و ‌ترتیب‌میانگین ‌اتLnXبه ‌است. ‌بروانک( ‌و ‌3یسون

(1957‌ ‌تابع‌لگ‌نرمال‌با ‌ثابت‌نمودند‌که‌توزیع‌اولین‌گشتاور ‌واریانس‌ینمیانگ( و
2

نیز‌یک‌تابع‌

2با‌میانگینتوزیع‌لگ‌نرمال‌با‌
 2واریانس‌و‌

‌:است،‌یعنی‌‌

(2-18)‌     
2 2 2 2
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‌داریم:‌(18-2)و‌‌(17-2)حال‌با‌توجه‌به‌معادلات‌
                                                 
1
. Gibrat`s Law of Proportionate Effectis a rule defined by Robert Gibrat (1904–1980) 

2
. Mc Cloughan (1999) 

3
. Atchison & Brown (1957) 
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(2-19)‌  
1 1
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(2-20)‌1 1

1
( ( ) ) (1 )

k

k k

L n x
F x C


 



 
        

‌به‌اینکه‌سمت‌چپ‌معادلات‌ ‌توجه ‌‌(19-2)با ‌‌باهم‌(20-2)و ‌دادن‌برابراند، ‌مساوی‌قرار های‌‌سمتبا

‌خواهیم‌داشت:‌ها‌آنکردن‌‌و‌ساده‌معادلهدو‌‌راست

(2-21)‌1
1 1
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(‌روش‌2003مک‌کلاهان‌و‌ابونوری‌)‌آید.‌لگ‌نرمال‌به‌دست‌می‌از‌توزیع‌،‌نسبت‌تمرکز‌حاصلبنابراین‌‌

اند.‌این‌محققان‌در‌ابتدا‌با‌ارائه‌‌ارائه‌کرده‌شده‌بندی‌طبقههای‌‌نسبت‌تمرکز‌داده‌برآوردرا‌برای‌MA1جدید

‌ناری ‌‌2بیان ‌تمرکز ‌نسبت ‌‌kبرای ‌فراوانی‌برحسببنگاهی ‌تجمعی ‌توزیع ‌اولین‌‌3تابع ‌توزیع ‌و بنگاه

‌زیر‌تبیین‌نمودند:‌صورت‌بهاندازه‌بنگاه،‌نسبت‌تمرکز‌را‌‌4تاورگش

(2-22)‌1

1
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بطوریکه 
1

.F
‌‌ ‌تجمعی ‌توزیع معکوس‌تابع .F‌‌ ‌‌nو ‌بازار)صنعت‌‌ها‌بنگاهتعداد (‌بررسی‌مورددر

شده‌با‌توجه‌‌بندی‌های‌طبقه‌(‌برای‌داده22-2معادله‌)‌کارگیری‌به.‌‌حال‌مسئله‌اصلی،‌چگونگی‌باشد‌می

توابع‌5به‌ماهیت‌گسستگی .Fو‌‌ 1
.Fنمونه‌است.‌‌فرضیه‌اساسی‌که‌زیربنای‌فرمول‌‌MAرا‌تشکیل‌‌

است‌که‌پنجمین‌بنگاه‌بزرگ‌در‌آن‌طبقه‌قرار‌‌ای‌طبقهر‌درون‌د‌ها‌بنگاهدهد،‌چگونگی‌توزیع‌اندازه‌‌می

طبقه‌مذکور‌یکنواخت‌است.‌‌مفهوم‌ضمنی‌این‌فرض‌‌6شود‌که‌توزیع‌درون‌فرض‌می‌درواقعگیرد.‌‌‌می

‌از‌طرفی‌‌برآوردیاین‌است‌که‌سطح‌ ‌ توزیع‌واقعی‌‌هرچقدرتمرکز‌از‌سطح‌واقعی‌تجاوز‌نخواهد‌کرد.
                                                 
1
. Mc cloghan& Abounoori (2003)  

2
. Theoritical Expression 

3
. Cumulative distribution function(cdfs) of the frequancy 

4
. First moment size Distribution 

5
. Discontinuouse nature of  the sample )( F & )(

1
F  functions. 

6
. Micro - distribution 
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‌این‌‌MAاز‌توزیع‌یکنواخت‌فاصله‌بگیرد،‌دقت‌برآوردچشمگیری‌‌طور‌بهدرون‌طبقه‌ ‌ کمتر‌خواهد‌بود.

‌‌1دهد‌که‌نابرابری‌حالت‌بیشتر‌زمانی‌رخ‌می ‌اندازه برای‌‌درنتیجهبزرگ‌وجود‌داشته‌باشد.‌های‌بنگاهدر

‌برآوردیک‌‌ای‌نقطه‌برآوردعلاوه‌بر‌‌دیگر‌عبارت‌بهبیان‌گردید.‌‌2غلبه‌بر‌این‌مشکل،‌حد‌بالای‌سطح‌تمرکز

«‌ای‌فاصله‌برآورد»نسبت‌تمرکز‌واقعی‌در‌این‌‌کند‌میاست‌که‌تضمین‌‌شده‌گرفتههم‌در‌نار‌‌ای‌فاصله

‌(.‌1390نزدیک‌باشد‌)ابونوری‌و‌غلامی؛‌‌ای‌فاصله‌برآوردگیرد‌و‌انتاار‌این‌است‌که‌به‌حد‌پایین‌‌قرار‌می

‌)‌درنتیجه ‌ابونوری ‌و ‌طرح2003مک‌کلاهان ‌با ‌یک‌روش‌درون‌(، ‌3یابی‌ریزی ‌فرض‌توزیع‌، ‌مبنای بر

گیرد‌و‌با‌توجه‌به‌اطلاعات‌موجود‌‌ای‌که‌پنجمین‌بنگاه‌بزرگ‌در‌آن‌قرار‌می‌در‌درون‌طبقه‌4یکنواخت

‌ ‌تعداد ‌تجمعی‌ها‌بنگاهیعنی ‌اندازه ‌و ‌طبقه ‌هر ‌‌ها‌آن‌5در ‌معادله ‌ساده ‌‌(22-2)بیان ‌برای ‌های‌دادهرا

‌اند:‌زیر‌ارائه‌کرده‌صورت‌به‌شده‌بندی‌طبقه
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15 شود.‌می‌بینی‌پیشق‌و‌نسبت‌تمرکز‌دقی‌شده‌ساده‌‌

                                                 
1
. Size inequalities 

2". Upper bound" level of concentration 
3
. Interpolation procedure 

4
. Uniform distribution 

5
. Aggregate size 

‌حدود‌طبقاتی‌که‌اندازه‌پنجمین‌بنگاه‌بزرگتر‌در‌آن)طبقه(‌قرار‌می‌گیرد‌را‌تعریف‌می‌کنند.‌‌j-1و‌jهای‌‌شاخص.6
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‌است.‌‌‌MAبرابر‌میانه‌لگنرمال‌)میانگین‌هندسی(‌حد‌بالا‌و‌پایین‌‌ای‌نقطه‌برآوردلازم‌به‌ذکر‌است‌که‌

 رفتار -2-3-1-1-1

‌کار‌به‌بازار‌شرایط‌با‌خود‌تطبیق‌جهت‌ها‌بنگاه‌که‌است‌الگویی‌درواقع‌و‌بازار‌گانه‌سه‌عناصر‌از‌یکی‌رفتار

‌گی رد‌در‌‌م ی‌‌ک ار‌‌به‌بازار‌در‌خود‌فعالیت‌ادامه‌برای‌بنگاه‌که‌سیاستی‌با‌گیری‌تصمیم‌هرگونه.‌گیرند‌یم

‌مط رح‌‌قیمت ی‌‌ه ای‌‌سیاس ت‌‌چ ون‌‌م واردی‌‌ب ه‌‌توان‌می‌رفتار‌متغیرهای‌از.‌گیرد‌می‌قرار‌رفتار‌محدوده

‌.‌‌نمود‌اشاره‌تبلیغات‌ادغام،‌تبانی،‌توسعه،‌و‌تحقیق‌محصول،

 عملکرد -2-3-1-1-2

‌یه ا‌‌جنب ه‌.‌شود‌می‌ناشی‌اقتصادی‌فعالیت‌از‌که‌نتایجی‌و‌آثار‌مجموعه‌از‌است‌عبارت‌تصادیاق‌عملکرد

‌و‌تولی د‌‌کارایی‌تکنولوژی،‌پیشرفت‌خدمات،‌و‌کالاها‌کیفیت‌رشد،‌،سودآوری‌شامل‌بازار‌عملکرد‌مختلف

‌گون اگونی‌‌ادابع ‌‌دارای‌ه ا‌‌بنگ اه‌‌مختلف‌های‌فعالیت‌دلیل‌به‌اقتصادی‌عملکرد.‌باشد‌می‌تخصیصی‌کارایی

‌عن وان‌‌ب ه‌‌بنگ اه‌‌ه ر‌‌آنک ه‌‌اول:‌اس ت‌‌تشخیص‌قابل‌مجزا‌زمینه‌سه‌در‌اقتصادی‌های‌بنگاه‌عملکرد.‌است

                                                 
1
. Understimate 
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‌ب ه‌‌ه ا‌‌بنگ اه‌‌عملکرد‌دوم‌بعد.‌نماید‌می‌خرید‌به‌اقدام‌کار‌و‌ها‌نهاده‌بازار‌در‌انسانی‌نیروی‌و‌منابع‌خریدار

‌روش‌و‌فن اوری‌‌انتخ اب‌‌و‌ه ا‌‌نه اده‌‌س ایر‌‌و‌آلاتابزار‌و‌انسانی‌نیروی‌هماهنگی‌و‌تولید‌امر‌دهی‌سازمان

‌خریدوفروش‌اقتصادی‌های‌بنگاه‌عملکرد‌سوم‌بعد.‌شود‌می‌مربوط‌مالی‌مسائل‌به‌بخشیدن‌سامان‌و‌تولید

‌.(‌1389کاشی،‌خداداد)باشد‌‌می‌خدمات‌و‌کالا‌بازار‌در

‌از‌یک ی‌‌همواره‌بازار،‌ناصرع‌سایر‌با‌آن‌ارتباط‌و‌بازار‌عملکردی‌متغیر‌یک‌عنوان‌به‌سودآوری‌سودآوري:

‌س اختار‌‌پیرام ون‌‌تجرب ی‌‌مطالع ات‌‌در‌ده د‌‌م ی‌‌تشکیل‌را‌صنعتی‌اقتصاد‌مطالعاتی‌های‌حوزه‌ترین‌مهم

.‌ش ود‌‌م ی‌‌اس تفاده‌‌سودآوری‌شاخص‌از‌معمولا‌بازار،‌هر‌در‌عملکرد‌مورد‌در‌قضاوت‌برای‌بازارها‌و‌صنایع

‌ت أثیر‌‌ب ازار‌‌س اختار‌‌ب ر‌‌م وثر‌‌عوام ل‌‌ک ه‌‌معتقدند‌نساختارگرایا‌ویژه‌به‌اقتصاددانان‌از‌گروهی‌چنین‌هم

‌در‌س ود‌‌کس ب‌‌اقتص ادی،‌‌ه ای‌‌بنگ اه‌‌اهداف‌ترین‌مهم‌از‌دارد‌صنایع‌در‌سودآوری‌میزان‌بر‌توجهی‌قابل

‌فرآیند‌در‌منطقی‌تصمیم‌اتخاذ‌با‌مهم‌این.‌است‌بلندمدت‌در‌مالکان‌اقتصادی‌ثروت‌افزایش‌و‌مدت‌کوتاه

‌بنگ اه‌‌عملک رد‌‌ارزی ابی‌‌ب ا‌‌مس تقیم‌‌ی‌رابط ه‌‌منطق ی‌‌تصمیمات‌اتخاذ.‌شود‌می‌پذیر‌امکان‌گذاری‌سرمایه

‌در‌ک ه‌‌اس ت‌‌ها‌شاخص‌و‌معیارها‌شناخت‌نیازمند‌نیز‌اقتصادی‌های‌بنگاه‌عملکرد‌ارزیابی‌و‌دارد‌اقتصادی

‌دلی ل‌‌ب ه‌‌عملکرد‌سنجش‌مالی‌معیارهای‌شود‌می‌بندی‌طبقه‌غیرمالی‌و‌مالی‌های‌شاخص‌ی‌مجموعه‌دو

‌ب ه‌‌نس بت‌‌آن‌ب ودن‌‌ملم وس‌‌و‌ب ودن‌‌عین ی‌‌ب ودن،‌‌عمل ی‌‌بودن،‌کمی‌نایر‌هایی‌ویژگی‌از‌برخورداری

‌اهمی ت‌‌از‌که‌ها‌بنگاه‌عملکرد‌ارزیابی‌مناور‌به‌مالی‌معیارهای‌از‌برخی.‌دارد‌ارجحیت‌غیرمالی‌معیارهای

‌ب ازده‌‌،(‌ROI)‌باقیمان ده‌‌س ود‌‌نرخ‌،(RI)‌گذاری‌سرمایه‌بازده‌نرخ‌از‌اند‌عبارتهستند،‌‌برخوردار‌بیشتری

‌تلقی‌عملکرد‌سنجش‌شاخص‌ترین‌مهم‌از‌اخیر‌معیار‌که(‌‌EVA)‌اقتصادی‌افزوده‌ارزش‌و(‌ROS)‌فروش

‌و‌اقتص ادی‌‌اف زوده‌‌ارزش‌زیرس اخت‌‌منط ق‌‌ک ه‌‌چنان‌دارند‌می‌اظهار‌چنین‌به‌کپگی‌و‌پریگام.‌»‌شود‌می

‌نی ز‌‌اقتصادی‌عملکرد‌سنجش‌در‌و‌داشته‌وجود‌که‌است‌ها‌سال‌بازار‌افزوده‌ارزش‌یعنی‌آن؛‌مشابه‌مفهوم

‌و‌اس توارت‌‌و‌استرن‌ژوئل‌وسیله‌به‌شود،‌می‌استفاده‌شاخص‌این‌از‌امروز‌که‌گونه‌آن‌و‌دارد‌بالایی‌کارکرد

‌است.‌شده‌متداول‌و‌یافته‌توسعه‌ها‌آن‌ای‌مشاوره‌شرکت
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-2-1-3-2 مکاتب مختلف دیبازار از د گانه سهجهت عليت بين عناصر  

‌و‌عناص ر‌‌ای ن‌‌ارتب اط‌‌نح وه‌‌ک ه‌‌هس تند‌‌مطرح‌صنعتی‌اقتصاد‌ادبیات‌در‌عملکرد‌رفتار،‌ساختار،‌مفاهیم

‌مطالع ات‌.‌اس ت‌‌اقتصادی‌مختلف‌مکاتب‌و‌اقتصاددانان‌نار‌اختلاف‌مورد‌ها‌آن‌متقابل‌اثرگذاری‌چگونگی

‌ب ا‌‌مکت ب‌‌این.‌شد‌مطرح‌ساختارگرایی‌مکتب‌توسط‌ابتدا‌در‌بازار‌گانه‌سه‌عناصر‌بین‌رابطه‌پیرامون‌اولیه

‌ب ازار‌تأکی د‌‌‌س اختار‌‌اهمی ت‌‌ب ر‌‌ها‌بنگاه‌اقتصادی‌عملکرد‌و‌رفتار‌بر‌آن‌تأثیر‌و‌ورود‌موانع‌مفهوم‌معرفی

‌و‌هس تند‌‌بیش تری‌‌س ودآوری‌‌رخن ‌‌دارای‌متوس ط‌‌ط ور‌‌ب ه‌‌متمرکز‌صنایع‌در‌ها‌بنگاه‌معتقدند‌و‌نمودند

‌س طح‌‌مثل‌بازار‌ساختاری‌های‌ویژگی‌با‌مثبتی‌همبستگی‌مختلف‌صنایع‌در‌ها‌بنگاه‌سودآوری‌طورکلی‌به

‌فن ی‌‌پیش رفت‌‌و‌رش د‌‌سودآوری،‌مثل‌هایی‌شاخص‌با‌که‌بازار‌عملکرد‌رویکرد،‌این‌بر‌اساس.‌دارد‌تمرکز

‌بازار‌ساختار.‌گیرد‌می‌شکل‌بازار‌ساختار‌از‌متأثر‌تیز‌رفتار‌و‌ها‌بنگاه‌رفتار‌تأثیر‌تحت‌کاملا‌است،‌بیان‌قابل

‌ی ا‌‌و‌جدید‌های‌بنگاه‌ورود‌برای‌بازار‌بر‌حاکم‌شرایط‌نیز‌و‌اه‌بنگاه‌مطلق‌و‌نسبی‌اندازه‌از‌متأثر‌عمدتا‌نیز

‌رویک رد‌‌این‌بر‌اساس.‌باشد‌می‌بازار‌تقاضای‌قیمتی‌کشش‌و‌بازار‌از‌ها‌بنگاه‌هزینه‌کم‌و‌آسان‌خروج‌امکان

‌مکت ب‌‌مقاب ل‌‌نقط ه‌‌در.‌باش د‌‌م ی‌‌عملک رد‌‌س پس‌‌و‌رفت ار‌‌ب ه‌‌س اختار‌‌از‌بازار‌عناصر‌میان‌علیت‌برای

.‌گرف ت‌‌ش کل‌‌ش یکاگو‌‌دانش گاه‌‌در‌م یلادی‌‌‌1950ده ه‌‌از‌ک ه‌‌دارد‌قرار‌شیکاگو‌مکتب‌ساختارگرایان،

‌پیش رفت‌‌ک ارایی،‌‌در‌ک ه‌‌دانن د‌‌می‌ساختار‌و‌رفتار‌به‌بازار‌عملکرد‌از‌را‌علیت‌جهت‌مکتب‌این‌طرفداران

‌مکت ب‌‌دیگ ر،‌‌ط رف‌‌،ش ود‌‌م ی‌‌م نعکس‌‌اش تغال‌‌و‌ص ادرات‌‌ف روش،‌‌تولید،‌میزان‌سودآوری،‌نرخ‌فنی،

‌.باشد‌می‌بازار‌عملکرد‌گیری‌شکل‌در‌مؤثر‌و‌اصلی‌عامل‌،ها‌بنگاه‌رفتاری‌الگوی‌است‌معتقد‌اییرفتارگر

-4-2 پیشینه تحقیق 

-1-4-2 یمطالعات داخل 

با‌اس تفاده‌از‌رویک رد‌ت ابع‌تص ادفی‌م رزی‌و‌ب رای‌دوره‌زم انی‌‌‌‌‌‌‌‌‌ای‌مطالعه(‌در‌1396کاشی‌و‌همکاران‌)

در‌‌چه اررقمی‌‌ISICب ا‌ک دهای‌‌‌‌ای‌کارخان ه‌ص نعت‌‌‌136قدرت‌انحصاری‌‌گیری‌اندازه‌به‌1392تا‌‌1374
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درص د‌و‌‌‌40ت ا‌‌‌10درصد‌صنایع‌ایران‌مارک‌آپ ی‌ب ین‌‌‌‌98.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌پردازند‌میایران‌

.‌همچنین‌متوسط‌مارک‌آپ‌صنایع‌در‌ایران‌طی‌زمان‌روندی‌صعودی‌داش ته‌‌اند‌داشتهرفتاری‌غیررقابتی‌

نده‌بوده‌است.‌بر‌اس اس‌نت ایج‌حاص له‌محقق ین‌پیش نهاد‌‌‌‌‌‌کاه‌ها‌آنو‌متوسط‌بازدهی‌نسبت‌به‌مقیاس‌

به‌برخی‌از‌صنایع‌لغو،‌تعرفه‌برای‌افزایش‌رقابت‌خارجی‌هم راه‌ب ا‌‌‌‌شده‌دادهکه‌امتیازات‌خاص‌‌نمایند‌می

صنعتی‌در‌قالب‌‌های‌فعالیتاستانداردهای‌لازم‌برای‌تولید‌کاهش‌و‌واردات‌محصولات‌صنعتی‌و‌گسترش‌

‌‌صورت‌پذیرد.‌ها‌تعاونی

با‌استفاده‌از‌رویکرد‌تسلط‌تصادفی‌به‌سنجش‌ض ریب‌‌‌ای‌مطالعهدر‌ (1395شهیکی‌تاش‌و‌همکاران‌)

‌–ضریب‌تمرک ز‌هرفین دال‌‌‌‌بندی‌رتبه.‌این‌محققین‌پردازند‌میایران‌‌ای‌کارخانهتمرکز‌صنعتی‌در‌صنایع‌

م‌اس تفاده‌نم وده‌و‌‌‌هیرشمن‌صنایع‌ایران‌را‌با‌استفاده‌از‌رویکرد‌تسلط‌تص ادفی‌مرتب ه‌اول‌و‌دوم‌و‌س و‌‌‌

.‌نت ایج‌ح اکی‌‌‌اند‌دادهمقایسه‌بین‌صنایع‌مورد‌مطالعه‌بر‌اساس‌رویکرد‌تسلط‌تصادفی‌انجام‌‌8515تعداد‌

تمرکز‌در‌بازار‌ب ر‌اس اس‌تس لط‌تص ادفی‌‌‌‌‌‌ازناراز‌آن‌است‌که‌صنعت‌تولید‌محصولات‌از‌توتون‌و‌تنباکو‌

مرتبه‌دوم‌بر‌یک‌صنعت‌مسلط‌اس ت‌و‌‌صنعت‌مسلط‌است‌و‌بر‌اساس‌تسلط‌تصادفی‌‌127مرتبه‌اول‌بر‌

صنعت‌مورد‌مطالعه‌مسلط‌است‌و‌تحت‌تسلط‌هیچ‌صنعت‌دیگ ری‌ق رار‌‌‌‌130صنعت‌از‌‌128مجموعاً‌بر‌

ص  نعت‌تولی  د‌محص  ولات‌از‌توت  ون‌و‌تنب  اکو‌در‌ب  ازار‌بیش  ترین‌تمرک  ز‌را‌دارا‌ب  وده‌و‌‌درنتیج  هن  دارد.‌

ب ر‌ه یچ‌ص نعتی‌‌‌‌‌تنه ا‌‌ن ه‌دیگر‌صنایع‌تولید‌آجر‌.‌از‌طرف‌رود‌میصنعت‌در‌ایران‌به‌شمار‌‌ترین‌انحصاری

‌128تمرکز‌در‌بازار‌بر‌اساس‌معی ار‌تس لط‌تص ادفی‌مرتب ه‌اول‌تح ت‌تس لط‌‌‌‌‌‌‌‌ازناربلکه‌‌،مسلط‌نیستند

‌صنعت‌است‌و‌لذا‌در‌این‌بازار‌رقابت‌موثر‌حاکم‌است.‌‌‌129صنعت‌قرار‌دارد‌و‌مجموعاً‌تحت‌تسلط‌

را‌در‌صنایع‌مختلف‌کشور‌به‌تفکیک‌ک دهای‌دو‌رقم ی‌‌‌(‌در‌مطالعه‌خود‌تمرکز‌1395محمودی‌راد‌)

ISICه ای‌‌س ال‌‌بیش تر‌ط ی‌‌نفر‌کارکن‌و‌‌‌10یصنعت‌های‌کارگاهمربوط‌به‌از‌اطلاعات‌خام‌و‌با‌استفاده‌‌‌

نماین د.‌محق ق‌‌‌‌مقایسه‌م ی‌‌1382آورده‌و‌نتایج‌آن‌را‌با‌مقادیر‌تمرکز‌در‌سال‌‌به‌دست‌1392تا‌‌1388

(‌اس تفاده‌نم وده‌‌‌2003)‌1م ک‌کالاه ان‌‌‌–توسط‌ابونوری‌‌شده‌ارائهگنرمال‌تمرکز‌از‌الگوی‌ل‌برآوردبرای‌

                                                 
1‌. McCloughan, Patrick & Esmaeil Abounoori (2003) 
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‌83در‌س ال‌‌‌اف زوده‌‌ارزش‌برحس ب‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌نسبت‌تمرکز‌پنج‌بنگاه‌‌آمده‌دست‌بهاست.‌نتایج‌

‌83ص نعت‌)مع ادل‌‌‌‌19درصد‌و‌برای‌‌40درصد‌صنایع(‌بیش‌از‌‌17صنعت‌)معادل‌‌23صنعت‌از‌‌4برای‌

ص نعت‌درگی ر‌‌‌‌4گفت‌ک ه‌در‌ای ن‌س ال‌‌‌‌‌توان‌میدرصد‌بوده‌است.‌‌بنابراین،‌‌40از‌‌درصد‌صنایع(‌کمتر

ص نعت‌‌‌2برای‌‌93است.‌این‌رقم‌در‌سال‌‌صنعت‌رقابت‌موثر‌برقرار‌بوده‌19و‌در‌‌اند‌بوده‌غیررقابتیرفتار‌

درصد‌صنایع(‌کمت ر‌از‌‌‌90صنعت‌)معادل‌‌21درصد‌و‌برای‌‌40درصد‌صنایع(‌بیش‌از‌‌10)معادل‌‌23از‌

اکثر‌صنایع‌ایران‌در‌ساختار‌رقابتی‌فعالی ت‌نم وده‌‌‌‌موردبررسی‌های‌سالدرصد‌بوده‌است.‌‌در‌تمامی‌‌40

سهم‌بازارهای‌صنایعی‌که‌‌موردنار‌های‌سالشوند.‌در‌طی‌‌میتعداد‌صنایع‌اندکی‌به‌شکل‌انحصاری‌اداره‌

‌درصد‌بوده‌است.‌65شوند‌از‌کل‌فروش‌صنعت،‌همواره‌بالاتر‌از‌‌رقابتی‌اداره‌می‌صورت‌به

پ ارامتریکی‌نس بت‌تمرک ز‌ب رای‌ص نایع‌مختل ف‌ای ران‌‌‌‌‌‌‌‌‌برآورد(‌در‌مطالعه‌خود‌به‌1394نباتی‌آغبلاغ‌)

 کش ور‌ روستایی و شهری در‌نقاط واقع صنعتی های‌کارگاه کلیه شامل تحقیق این آماری .‌جامعهپردازد‌می

 الگوی که است آن از حاکی آمده‌دست‌به نتایج .است بوده سال در بیشتر و نفر 31 شاغلان تعداد متوسط با

.‌همچنین‌نتایج‌ح اکی‌از‌‌باشد‌می صنایع‌ایران در تمرکز نسبت برآورد برای بهتری و برتر الگوی نرمال لگ

تنب اکو‌‌ و توت ون‌ از محص ولات‌ ص نعت‌تولی د‌‌‌1392و‌‌1383‌،1390اس ت‌ک ه‌در‌ه ر‌س ه‌س ال‌‌‌‌‌‌آن‌

 و چ وبی‌ محص ولات‌ و چ وب‌" ص نعت‌ ‌1383است.‌همچنین‌در‌س ال‌‌ بوده کشور صنعت ترین‌انحصاری

 های‌پالایشگاه کک، زغال تولید "و‌صنعت‌"حصیری مواد و نی از کالا ساخت ‌-مبلمان غیراز‌به – پنبه‌چوب

 ک ک،‌ زغال تولید‌"و‌صنعت‌‌"بازیافت"نیز‌صنعت‌‌1392و‌‌1390در‌سال‌‌"ای‌هسته های‌سوخت و نفت

‌.اند‌داده تشکیل را بالا انحصار‌"ای‌هسته های‌سوخت و نفت های‌پالایشگاه

ب ا‌پنج اه‌نف ر‌‌‌‌‌یدنیو‌آش ام‌‌ییمواد‌غذا‌دیتول‌یصنعت‌های‌کارگاه‌یها‌(‌با‌استفاده‌از‌داده1393)‌یدهقان‌

‌نهیهز‌،یسودآور‌یرهاینشان‌داد‌که‌متغو‌با‌روش‌پانل‌دیتا‌‌1379-‌1390های‌سال‌یبرا‌شتریو‌ب‌کارکن

‌سهم‌بازار‌هستند.‌ریبر‌متغ‌یمثبت‌و‌معنادار‌ریاثت‌یو‌درجه‌تمرکز‌بازار‌دارا‌‌R&Dنهیهز‌غات،یتبل

ص نعت‌‌‌‌23در‌وری‌به ره‌به‌بررسی‌تاثیر‌تمرکز‌اقتصادی‌بر‌‌ای‌مطالعه(‌در‌1393شهنازی‌و‌ذبیحی‌دان‌)
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را‌‌1.‌این‌محققین‌ابت دا‌ش اخص‌الیس ن‌گلیس ر‌‌‌‌پردازند‌می1388تا‌‌‌1385های‌سالایران‌طی‌‌ای‌کارخانه

آزم ون‌‌‌مناور‌بهو‌سپس‌‌نمایند‌میمحاسبه‌‌موردبررسیمعیاری‌بر‌تمرکز‌جغرافیایی‌برای‌صنایع‌‌عنوان‌به

(،‌مدل‌تجربی‌در‌خصوص‌عوامل‌1996)‌2با‌استفاده‌از‌مدل‌کیکونی‌و‌هال‌‌وری‌بهرهتجربی‌اثر‌تمرکز‌بر‌

.‌ای ن‌‌نماین د‌‌م ی‌را‌ارائ ه‌‌‌ها‌بنگاه‌وری‌بهرهبرای‌آزمون‌تجربی‌اثر‌تمرکز‌بر‌‌ها‌بنگاه‌وری‌بهره‌کننده‌تعیین

ت  ابلویی‌و‌روش‌گش  تاورهای‌‌ه  ای‌دادهالگ  و‌از‌رویک  رد‌اقتصادس  نجی‌و‌روش‌‌ب  رآوردمحقق  ان‌جه  ت‌

ص نعتی‌دارای‌‌‌ه ای‌‌فعالی ت‌یج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌تمرک ز‌‌.‌نتانمایند‌می(‌استفاده‌GMM)‌3یافته‌تعمیم

می ان‌تمرک ز‌و‌‌‌‌4معک وس‌‌U.‌همچن ین‌نت ایج‌ح اکی‌از‌وج ود‌ارتب اط‌‌‌‌‌‌باشد‌می‌وری‌بهرهتاثیر‌مثبتی‌بر‌

در‌دوره‌قبل،‌نیروی‌کار،‌تحقی ق‌‌‌وری‌بهرهکه‌تاثیر‌‌گیرند‌میاست.‌از‌طرفی‌این‌محققان‌نتیجه‌‌وری‌بهره

متغیر‌ضربی‌الیسون‌‌برآوردی.‌همچنین‌ضریب‌باشند‌می‌وری‌بهرهبت‌و‌معنادار‌بر‌و‌توسعه‌دارای‌تاثیر‌مث

تمرکز‌بیشتر‌ع لاوه‌ب ر‌ت اثیر‌مس تقیم‌ب ر‌‌‌‌‌‌‌دهد‌میاست‌که‌نشان‌‌دار‌معنیگلیسر‌در‌نیروی‌کار‌مثبت‌و‌

‌خواهد‌شد.‌وری‌بهرهاز‌طریق‌بهبود‌کیفیت‌نیروی‌کار‌نیز‌سبب‌بهبود‌‌وری‌بهره

را‌ب ه‌‌‌رانیا‌ای‌کارخانه‌عیعناصر‌بازار‌در‌صنا‌نیارتباط‌ب‌یچگونگ‌ی(،‌در‌پژوهش1392)‌یحیو‌ذب‌یشهناز

مطالع ه‌‌‌جیدادند.‌نتا‌رارمورد‌آزمون‌ق‌زمان‌هممعادلات‌‌ستمیبا‌روش‌س‌1388سال‌‌برای‌ها‌استان‌کیتفک

مثب ت‌‌‌ریه‌تاثب‌توان‌یمطالعه‌م‌نیا‌جینتا‌گریبر‌تمرکز‌دارد.‌از‌د‌یاثر‌مثبت‌معنادار‌غاتینشان‌داد‌که‌تبل

‌ریت اث‌‌نیاش اره‌ک رد.‌همچن ‌‌‌‌یمثبت‌و‌معنادار‌تمرکز‌ب ر‌س ودآور‌‌‌ریو‌تاث‌غاتیبر‌تبل‌یو‌معنادار‌سودآور

‌مثبت‌و‌معنادار‌گزارش‌شد.‌یبر‌سودآور‌غاتیو‌اثر‌تبل‌یمنف‌یو‌توسعه‌بر‌سودآور‌قیتحق

ای ران‌‌‌ای‌کارخان ه‌نایع‌به‌بررسی‌پویایی‌تمرکز‌در‌ص‌ای‌مطالعه(‌در‌1391صدرایی‌جواهری‌و‌منوچهری‌)

 ب ا‌ ص نعت‌ 94 ب رای‌ و مقطعی روش از استفاده با ها‌را‌‌مدل بررسی‌محققین این انجام .‌‌جهتپردازند‌می

 نش ان‌ .‌نت ایج‌‌دهن د‌‌م ی‌ق رار‌‌ وتحلی ل‌‌تجزی ه‌مورد‌ 1386 و 1378 سال دو در‌‌ISICچهاررقمی کدهای

                                                 
1 . Ellison, G., Glaeser, E. L., & Kerr, W. R., (2009), “What causes industry agglomeration? Evidence from 

coagglomeration patterns”, NBER Working Paper No. 13068. 

2 . Ciccone, A., & Hall, R. E., (1996), “Productivity and the density of economic activity”, The American Economic 

Review, 86, 54–70. 

3 . Generalized Method of Moments 

4 . U Reverse 
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 و معن ادار‌ .اس ت‌ جزئ ی‌ تع دیل‌ رتص و‌‌ب ه‌ آن یکنواخ ت‌ مق دار‌ سمت به صنعتی تمرکز تعدیل دهند‌می

 س مت‌ ب ه‌ تمرک ز‌ ن اقص‌ تع دیل‌ از ح اکی‌ ه ا‌‌مدل در تمرکز‌ای‌وقفه متغیر ضریب بودن یک از تر‌کوچک

 ش دت‌ بن دی‌‌دس ته‌ با صنعت 47 شامل صنایع از ای‌زیرمجموعهبرای‌ نتیجه این است.‌ یکنواخت وضعیت

 در هیرش من‌ -هرفین دال‌ تمرک ز‌ شاخص مقایسه براین، علاوه‌.است شده مشاهده نیز پایین و بالا تبلیغات

 زم انی‌ دوره ای ن‌ درص د(‌در‌‌63ص نایع‌)‌ اکث ر‌ در تمرکز‌ص نعتی‌ سطح که است آن از حاکی صنایع این

 تأیی د‌ در قوی شاهدی تبلیغات شدت اساس بر صنایع‌بندی‌دسته در آمده‌دست‌به نتایج است. یافته‌کاهش

 اولی ه‌ هزین ه‌ ب ا‌ صنایع برای بازار اندازه و تمرکز‌صنعتی ینب معکوس ای‌رابطه وجود بر مبنی ساتن ناریه

 )ش دت‌‌ زا‌درون ورود اولی ه‌ هزین ه‌ ص نایع‌ب ا‌‌ در نتیج ه‌ ای ن‌ ،باشد‌می کم( تبلیغات )شدت‌ زا‌برون ورود

 .نشد تأیید بالا( تبلیغات

ا‌اس تفاده‌از‌‌و‌مقایسه‌نسبت‌تمرکز‌در‌ص نایع‌ای ران‌ب ‌‌‌‌برآوردبه‌‌ای‌مطالعه(‌در‌1390ابونوری‌و‌غلامی‌)

اشتغال‌در‌‌برحسببنگاه‌برتر‌‌5.‌این‌محققین‌علاوه‌بر‌محاسبه‌نسبت‌تمرکز‌پردازند‌میالگوی‌لگ‌نرمال‌

س ال‌‌‌های‌دادهدو‌رقمی‌و‌استفاده‌از‌الگوی‌لگ‌نرمال‌بر‌اساس‌‌‌ISICکارگیری‌بهصنایع‌مختلف‌کشور‌با‌

.‌نتایج‌این‌تحقیق‌ح اکی‌از‌‌اند‌دادهه‌قرار‌مورد‌مقایس‌1373،‌این‌نسبت‌را‌با‌مقادیر‌مشابه‌در‌سال‌1381

وس ایل‌‌‌ه ای‌‌دس تگاه‌تولی د‌رادی و‌و‌تلویزی ون‌و‌‌‌‌"‌غی راز‌‌ب ه‌آن‌است‌که‌نسبت‌تمرکز‌در‌تمامی‌ص نایع‌‌

د‌ناش ی‌از‌‌توان ‌‌میاست.‌این‌کاهش‌تمرکز‌‌یافته‌کاهش 1373 در‌مقایسه‌با‌سال 1381 در‌سال، ارتباطی

صنعت‌تولید‌محص ولات‌‌ 1373 در‌سال‌.باشد 1373 سه‌با‌سالدر‌مقای 1381 بزرگ‌شدن‌بازارها‌در‌سال

‌ه ای‌‌س وخت‌نف ت‌و‌‌‌ه ای‌‌پالایش گاه‌سیگار؛‌کشت‌و‌صنعت؛‌صنایع‌تولید‌زغال‌کک،‌‌-از‌توتون‌و‌تنباکو

ص نایع‌‌‌ت رین‌‌انحص اری‌س یگار‌از‌‌‌-صنعت‌تولید‌محصولات‌از‌توتون‌و‌تنب اکو‌ 1381 در‌سال؛‌و‌ای‌هسته

؛‌تولی د‌‌ونق ل‌‌حم ل‌د‌رادیو‌و‌تلویزیون؛‌تولید‌زغال‌کک؛‌تولید‌سایر‌وس ایل‌‌صنعت‌تولی 1381 .‌دراند‌بوده

 1373 و 1381 ه ای‌‌س ال‌در‌‌.ان د‌‌ب وده‌اداری،‌حسابگر‌و‌محاسباتی‌جزء‌انحصار‌چندجانب ه‌‌‌آلات‌ماشین

و‌تجهی زات؛‌تولی د‌س ایر‌محص ولات‌ک انی‌‌‌‌‌‌‌آلات‌ماش ین‌‌ج ز‌‌ب ه‌صنعت‌تولید‌محصولات‌فلزی‌ف ابریکی‌‌

نشده‌در‌جای‌دیگر‌و‌تولید‌پوشاک،‌عمل‌آوردن‌و‌ساخت‌‌بندی‌طبقهمبلمان‌و‌مصنوعات‌غیرفلزی؛‌تولید‌
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.‌تعداد‌صنایع‌فع ال‌در‌ب ازار‌‌‌اند‌بودهجزء‌صنایع‌رقابت‌کامل‌‌1/0کالا‌از‌پوست‌خزدار‌با‌نسبت‌تمرکز‌زیر‌

ع‌فع ال‌در‌‌برابر‌با‌چهار‌صنعت‌بوده‌است.‌در‌مقابل‌تعداد‌ص نای‌‌1381 و 1373 های‌سالرقابت‌کامل‌در‌

‌.است‌یافته‌کاهش‌ 1381 به‌یک‌صنعت‌در‌سال‌ 1373 بازار‌انحصار‌مطلق‌از‌سه‌صنعت‌در‌سال

ص نعت‌م واد‌‌‌‌یعناصر‌بازار‌را‌ب را‌‌نی(،‌در‌مطالعه‌خود‌نحوه‌ارتباط‌ب1390و‌همکاران‌)‌یجواهر‌ییصدرا

‌دار‌یاث ر‌معن ‌‌‌انگری ‌ب‌جینتاکردند.‌‌یبررس‌زمان‌هممعادلات‌‌ستمیبا‌استفاده‌از‌س‌رانیا‌یدنیو‌آشام‌ییغذا

شدت‌‌دهد‌ینشان‌م‌جیانت‌نهمچنی.‌هاست‌بنگاه‌یبر‌سودآور‌غاتیو‌شدت‌تبل‌یتمرکز‌صنعت‌های‌شاخص

‌دارد.‌عیصنا‌نای‌در‌ها‌بنگاه‌یبر‌متوسط‌سودآور‌یصادرات‌اثر‌معنادار‌و‌مثبت

ختار،‌رفتار‌و‌عملکرد‌بازار‌بررسی‌ارتباط‌متقابل‌بین‌عناصر‌سا(‌به‌1389و‌همکاران‌)پورعبادالهان‌کویچ‌‌

اس تفاده‌از‌روش‌ح داقل‌‌‌ب ا‌‌‌برآوردینتایج‌.‌پرداختند‌1386در‌سال‌‌در‌صنایع‌کیف،‌کفش‌و‌چرم‌ایران

که‌متغیرهای‌تبلیغات‌و‌سودآوری‌تأثیر‌مثبت‌بر‌سهم‌بازار‌دارن د.‌‌‌نشان‌داد‌ (SLS)ای‌مربعات‌سه‌مرحله

باشد.‌ای ن‌در‌ح الی‌اس ت‌ک ه‌‌‌‌‌‌دار‌می‌لیغات‌مثبت‌و‌معنیتأثیر‌متغیرهای‌سهم‌بازار‌و‌سودآوری‌نیز‌بر‌تب

منف ی‌‌‌ه ا‌‌بنگ اه‌علیرغم‌مثبت‌بودن‌رابطه‌بین‌تبلیغات‌و‌سودآوری،‌تأثیر‌سهم‌ب ازار‌ب ر‌س ودآوری‌ای ن‌‌‌‌‌

‌.باشد‌می

-2-4-2 مطالعات خارجی 

‌ب ا‌‌Ada'a Bergaو‌ک ره‌در‌منطق ه‌‌‌‌ریبازار‌ش ‌‌عناصر‌ساختار،‌رفتار‌و‌عملکرد‌یبررس‌(‌به2021)‌1اردوفا

تاجر‌و‌‌48،‌مالک‌خردهکشاورز‌‌123شده‌از‌‌یجمع‌آور‌هیاول‌یها‌از‌داده‌با‌استفاده‌SCPاستفاده‌از‌مدل‌

رفتار‌نش ان‌داد‌ک ه‌‌‌‌وتحلیل‌تجزیه‌جنتای.‌د‌پرداختندبودن‌شده‌انتخاب‌یتصادف‌طور‌بهکه‌‌کننده‌مصرف‌30

‌کنند.‌یاستفاده‌م‌یحصولات‌لبنفروش‌م‌یبرا‌متیق‌نییتع‌یها‌یمختلف‌و‌استراتژ‌یکشاورزان‌از‌بازارها

(‌ب ر‌فش ار‌‌‌CSRه ا‌)‌‌ش رکت‌‌یاجتم اع‌‌تیمسئول‌یا‌نقش‌واسطه‌(‌به‌ارزیابی2021)‌2سووارنو‌و‌همکاران

ب ر‌عملک رد‌‌‌‌CSRو‌‌یفش ار‌رق ابت‌‌‌ریت أث‌‌نیهمچن ‌‌و‌یان دونز‌‌کیدر‌صنعت‌بات‌یعملکرد‌تجار‌و‌یرقابت

                                                 
1‌Ordofa et al. 
2‌SOEWARNO et al. 



‌

45 

 

ده د‌ک ه‌فش ار‌‌‌‌‌ینشان‌م ‌‌جیمطالعه‌نتا‌نیادر‌‌پردازند.‌می(‌SME)کوچک‌و‌متوسط‌‌یها‌مشاغل‌شرکت

‌ریت أث‌‌نیهمچن ‌‌ی.‌فش ار‌رق ابت‌‌کی ‌بات‌یه ا‌‌‌MSEوکار‌کسب‌عملکردبر‌‌یمثبت‌و‌معنادار‌ریتأث‌یرقابت

عملک رد‌‌‌و‌مثبت‌ب ر‌‌توجه‌قابل‌میمستق‌ریتأث‌CSRها‌دارد‌و‌‌شرکت‌یاجتماع‌تیمثبت‌بر‌مسئول‌میمستق

‌مشاغل‌دارد.

‌22ب ه‌بررس ی‌تمرک ز‌در‌‌‌‌‌HHIو‌‌‌CR4های‌شاخصبا‌استفاده‌از‌‌ای‌عهمطال‌(‌در2020مدالا‌و‌همکاران‌)

ت ا‌‌‌‌2006ه ای‌‌س ال‌(‌ب ین‌‌‌PSICچه اررقمی‌ای‌در‌فیلیپین‌)تا‌حد‌ک دهای‌دو‌رقم ی‌و‌‌‌‌صنعت‌کارخانه

‌HHI.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌صنعت‌شیر‌و‌لبنیات‌دارای‌بیشترین‌مق دار‌ش اخص‌‌‌پردازند‌می‌2014

ب وده‌اس ت.‌در‌ب ین‌ص نایع‌‌‌‌‌‌HHIو‌تولید‌شکر‌دارای‌کمترین‌مقدار‌شاخص‌‌بوده‌و‌صنعت‌تولید‌سیمان

‌CR4صنعت‌ساخت‌قطعات‌و‌لوازم‌جانبی‌وسایل‌نقلیه‌موتوری‌دارای‌کمترین‌مقدار‌شاخص‌‌موردبررسی

‌ه ای‌‌ش اخص‌آوردن‌‌به‌دس ت‌.‌‌از‌باشند‌میمحاسباتی‌‌CR4و‌صنایع‌تولید‌شکر‌دارای‌بیشترین‌شاخص‌

که‌نتایج‌ح اکی‌از‌ارتب اط‌معک وس‌‌‌‌‌شود‌می‌برآورد‌وری‌بهرهها‌و‌‌بین‌این‌شاخص‌فوق‌ارتباط‌رگرسیونی

 .‌‌باشد‌میدر‌اقتصاد‌فیلیپین‌‌وری‌بهرهو‌‌ها‌شاخصبین‌مقدار‌این‌

در‌ص نعت‌‌‌گرفت ه‌‌ش کل‌ب ه‌بررس ی‌ب ازار‌رقاب ت‌انحص اری‌‌‌‌‌‌‌ای‌مطالع ه‌‌(‌در2020والاسکوا‌و‌همک اران‌)‌

.‌ای ن‌‌پردازن د‌‌م ی‌‌2017ت ا‌‌‌2013ر‌کشور‌اسلواکی‌ط ی‌دوره‌‌خدمات‌مخابراتی‌د‌دهنده‌ارائه‌های‌شرکت

در‌ح وزه‌‌‌گرفت ه‌‌ش کل‌تا‌بتوانن د‌ب ازار‌رق ابتی‌‌‌‌‌اند‌دادهمحققین‌با‌این‌هدف‌این‌بازار‌را‌مورد‌تحلیل‌قرار‌

‌گی ری‌‌ان دازه‌خدمات‌تلفن‌همراه‌را‌مورد‌ارزیابی‌قرار‌دهند.‌این‌محققین‌ب رای‌‌‌دهندگان‌ارائه‌های‌شرکت

درآمد‌کل‌اپراتورها،‌سهم‌اپراتورهای‌تلفن‌همراه‌از‌کل‌درآم دها،‌‌‌های‌دادهعت‌با‌استفاده‌از‌تمرکز‌در‌صن

،‌‌CR3و‌‌CR2همچ ون‌ش اخص‌تمرک ز‌ب ازار‌‌‌‌‌‌ه ایی‌‌شاخصتعداد‌مشتریان‌فعال‌و‌نفوذ‌سیمکارت‌ها‌از‌

ر‌.‌مق ادی‌نماین د‌‌م ی‌هیرشمن،‌منحنی‌لورنز،‌ضریب‌جینی‌و‌ضریب‌تغیی ر‌اس تفاده‌‌‌‌–شاخص‌هرفیندال‌

که‌صنعت‌مخابراتی‌اسلواکی‌بسیار‌متمرکز‌است.‌خ دماتی‌‌‌دهد‌مینشان‌‌شده‌محاسبهتمرکز‌‌های‌شاخص

قیمت ی،‌کیفی ت،‌در‌دس ترس‌‌‌‌‌ازنا ر‌‌ها‌آن‌.دقیقاً‌یکسان‌نیست‌دهند‌میکه‌اپراتورهای‌تلفن‌همراه‌ارائه‌

رود‌ب ه‌ب ازار‌را‌‌‌.‌ای ن‌محقق ین‌همچن ین‌موان ع‌و‌‌‌‌باش ند‌‌م ی‌بودن‌و‌جامعه‌هدف‌مشتریان‌از‌هم‌متمایز‌
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.‌محقق ان‌‌ان د‌‌نم وده‌‌بن دی‌‌تقس یم‌استراتژیک،‌اقتصادی،‌فن ی‌و‌زم انی‌‌‌‌های‌حوزهرا‌در‌‌ها‌آنشناسایی‌و‌

که‌صنعت‌مخابرات‌اسلواکی‌یک‌انحصار‌بزرگ‌است‌که‌در‌آن‌رقبا‌محصولات‌با‌تف اوت‌‌‌کنند‌میاستنتاج‌

بسیار‌متمرکز‌است‌و‌برای‌دس تیابی‌‌‌نمایند‌میفضایی‌که‌در‌آن‌فعالیت‌‌حال‌بااین.‌دهند‌میاندک‌را‌ارائه‌

‌شود.‌‌‌تر‌رقابتی‌بایست‌میبه‌بازاری‌پایدار‌این‌صنعت‌

‌ه ای‌‌دادهتمرکز،‌به‌بررسی‌شکاف‌بین‌‌های‌سنجهبا‌تمرکز‌بر‌روی‌‌ای‌مطالعهدر‌ (2020آویلا‌و‌همکاران‌)

‌–هرفین دال‌‌‌.‌ای ن‌محقق ین‌ش اخص‌‌‌پردازن د‌‌م ی‌جزئی‌در‌سیستم‌بانک داری‌مکزی ک‌‌‌‌های‌دادهکلی‌و‌

محاسبه‌و‌سپس‌دو‌‌ها‌بانک‌های‌وامجزئی‌برای‌پرتفوی‌‌های‌دادهکلی‌و‌‌های‌دادههیرشمن‌را‌در‌دو‌حالت‌

.‌محقق ین‌‌نماین د‌‌م ی‌کلی‌مقایسه‌‌های‌دادهرا‌برای‌دستیابی‌به‌یک‌ارزیابی‌قابل‌اتکا‌با‌استفاده‌از‌‌برآورد

و‌شاخص‌هرفین دال‌هیرش من‌‌‌‌هاست‌وامری‌که‌تمرکز‌عامل‌اصلی‌در‌پرتفوی‌ریسک‌اعتبا‌کنند‌میبحث‌

ک ه‌ش اخص‌‌‌‌ده د‌‌م ی‌.‌نتایج‌حاصله‌نش ان‌‌باشد‌میریسک‌تمرکز‌‌گیری‌اندازهبرای‌‌اعتماد‌قابلیک‌معیار‌

.‌ش ود‌‌م ی‌هیرشمن‌پروکسی‌مناسبی‌برای‌شاخص‌تمرکز‌در‌سیستم‌بانکی‌مکزیک‌قلم داد‌‌‌–هرفیندال‌

‌.‌‌‌‌اشندب‌میکل‌برای‌ارزیابی‌ریسک‌مناسب‌‌های‌دادههمچنین‌

زی ربخش‌ط ی‌دوره‌‌‌‌‌28ه ای‌‌دادهبا‌استفاده‌از‌روش‌پنل‌دیتا‌و‌‌ای‌مطالعهدر‌ (2020نائولی‌و‌همکاران‌)

.‌این‌پردازند‌میبه‌بررسی‌حضور‌خارجیان‌و‌تمرکز‌صنعتی‌در‌صنعت‌غذایی‌اندونزی‌‌2015لغایت‌‌2011

خارجی‌‌گذاری‌سرمایهنعت‌غذایی‌به‌در‌ص‌ای‌سرمایهنیازهای‌‌تأمینمحققین‌با‌توجه‌به‌اینکه‌اندونزی‌در‌

خارجی‌ممکن‌است‌به‌تمرکز‌بالا‌در‌صنعت‌غ ذایی‌ان دونزی‌بیانجام د‌‌‌‌‌گذاران‌سرمایهنیاز‌داشته‌و‌حضور‌

هیرش من‌و‌‌‌–ایشان‌شاخص‌هرفین دال‌‌‌مورداستفاده‌های‌شاخص.‌نمایند‌میچالشی‌را‌مطرح‌‌مسئلهیک‌

‌گ ذاران‌‌س رمایه‌ک ه‌حض ور‌‌‌‌ده د‌‌م ی‌پنل ی‌نش ان‌‌‌‌رگرسیون‌برآورد.‌نتایج‌باشد‌می(‌CR4نسبت‌تمرکز‌)

.‌نتایج‌همچنین‌حاکی‌از‌این‌اس ت‌‌باشد‌میخارجی‌دارای‌تاثیر‌مثبتی‌بر‌تمرکز‌صنایع‌غذایی‌در‌اندونزی‌

ی‌ب ر‌تمرک ز‌در‌ص نعت‌غ ذایی‌ت اثیر‌دارن د.‌نت ایج‌‌‌‌‌‌‌‌دار‌معن ی‌‌ط ور‌‌بهمقیاس‌و‌اندازه‌بازار‌‌های‌صرفهکه‌

ای ن‌‌‌های‌بنگاهد‌منجر‌به‌ارتقای‌رقابت‌در‌بین‌توان‌میدولتی‌‌گذاری‌هسرمایهمچنین‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌

‌صنعت‌شود.‌‌‌
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و‌‌CR4‌،CR8‌،CR20تمرک ز‌‌‌ه ای‌‌ش اخص‌با‌اس تفاده‌از‌‌‌ای‌مطالعه‌(‌در2020دیویس‌و‌اورهان‌قاضی‌)

CR50ه ای‌‌بنگ اه‌به‌بررسی‌تمرکز‌و‌وجود‌بازارهای‌رق ابتی‌و‌انحص اری‌در‌اقتص اد‌آمریک ا‌و‌در‌ح وزه‌‌‌‌‌‌‌‌

‌2009.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌اگرچه‌از‌اواخ ر‌ده ه‌‌‌پردازند‌می‌2012و‌‌‌2007های‌سالمالی‌در‌غیر

نسبتاً‌‌های‌بخشو‌خدمات‌انفورماتیک‌‌فروشی‌خردهتمرکز‌در‌اکثر‌صنایع‌در‌حال‌افزایش‌است،‌اما‌صنایع‌

چن ین‌دریافتن د‌‌‌.‌محققین‌همنمایند‌میهستند‌که‌به‌درک‌روند‌اخیر‌در‌تمرکز‌صنعتی‌کمک‌‌ای‌کلیدی

یکس ان‌نیس تند‌‌‌‌موردبررس ی‌‌ه ای‌‌ش رکت‌در‌‌گ ذاری‌‌سرمایهکه‌ارتباط‌بین‌تمرکز‌صنعتی،‌سودآوری‌و‌

،‌در‌شود‌میپایین‌تایید‌‌‌گذاری‌سرمایه‌های‌نرخدر‌برخی‌صنایع‌با‌تمرکز‌بالا،‌سودآوری‌بالا‌و‌‌که‌طوری‌به

ک ه‌ای ن‌موی د‌ای ن‌‌‌‌‌‌شود‌میانگین‌کسب‌نسبت‌به‌می‌تری‌پایینبرخی‌صنایع‌دیگر‌با‌تمرکز‌بالا‌سودهای‌

ه ایی‌‌‌همک اری‌‌گی ری‌‌شکلناریه‌است‌که‌در‌برخی‌صنایع‌افزایش‌تمرکز‌و‌شدت‌یافتن‌رقابت‌منجر‌به‌

 شود.‌‌ها‌بنگاهبین‌

‌CRهیرشمن‌و‌شاخص‌تمرکز‌‌–با‌استفاده‌از‌شاخص‌هرفیندال‌‌ای‌مطالعه‌(‌در2020کوزاکوا‌و‌بارتیکوا‌)

‌عنوان‌بهنایع‌خلاق‌در‌سه‌بخش‌انتشارات‌کتاب،‌روزنامه‌و‌مجلات‌و‌نشریات‌)به‌بررسی‌تمرکز‌بازار‌در‌ص

و‌‌‌2017ه ای‌‌س ال‌درآم دی‌نهاده ای‌منف رد‌در‌‌‌‌‌ه ای‌‌دادهمنتخب‌صنایع‌خلاق(‌و‌بر‌اساس‌‌های‌بخش

‌‌4،.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌اس ت‌ک ه‌در‌بخ ش‌انتش ار‌کت اب‌‌‌‌‌پردازند‌میدر‌اقتصاد‌جمهوری‌اسلواکی‌‌2018

‌4درصد‌از‌کل‌فروش‌صنعت‌را‌در‌اختیار‌دارن د.‌در‌ص نعت‌روزنام ه‌‌‌‌‌62تا‌‌59بین‌‌شرکت‌بزرگ‌صنعت

درص د‌ک ل‌ف روش‌‌‌‌‌61ت ا‌‌‌60درصد‌فروش‌و‌در‌صنعت‌مجلات‌و‌نش ریات‌نی ز‌‌‌‌81تا‌‌79شرکت‌بزرگ‌

هیرش من‌تایی د‌‌‌‌–بوده‌است.‌این‌نتایج‌با‌کاربست‌شاخص‌هرفیندال‌‌تر‌بزرگشرکت‌‌4صنعت‌در‌اختیار‌

‌.‌‌باشد‌مینحنی‌لورنز‌نیز‌حاکی‌از‌توزیع‌نابرابر‌گردش‌مالی‌در‌صنعت‌خلاق‌.‌رسم‌مشوند‌می

‌متح ده‌‌ای الات‌فعال‌در‌‌های‌شرکتتمامی‌‌های‌دادهبا‌استفاده‌از‌‌ای‌مطالعه‌(‌در2020الدیری‌و‌همکاران‌)

واقعی‌و‌‌آمریکا‌به‌بررسی‌تفاوت‌بین‌بازارهای‌دارای‌تمرکز‌بالا‌و‌تمرکز‌پایین‌در‌استفاده‌از‌مدیریت‌سود

.‌پردازن د‌‌م ی‌‌2016تا‌‌‌1989های‌سالی‌طی‌های‌فعالیتتعهدی‌و‌تاثیر‌حاکمیت‌شرکتی‌بر‌کاهش‌چنین‌

(‌CRهیرش من‌و‌نس بت‌تمرک ز‌)‌‌‌‌–هرفین دال‌‌‌های‌شاخصاین‌محققین‌برای‌محاسبه‌شاخص‌تمرکز‌از‌
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در‌‌نماین د‌‌م ی‌عالی ت‌‌یی‌که‌در‌بازارهای‌متمرک ز‌ف‌ها‌بنگاه.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌نمایند‌میاستفاده‌

یی‌که‌در‌بازارهای‌با‌تمرکز‌پایین‌فعال‌هستند‌بیشتر‌از‌مدیریت‌سود‌تعه دی‌و‌واقع ی‌‌‌ها‌بنگاهمقایسه‌با‌

حاکمی ت‌ش رکتی‌در‌بازاره ای‌تمرک ز‌م دیران‌را‌وادار‌‌‌‌‌‌‌دریافتن د‌.‌همچنین‌محقق ان‌‌نمایند‌میاستفاده‌

نب وده‌و‌‌‌تش خیص‌‌قاب ل‌‌راحتی‌بهیرا‌اقلام‌تعهدی‌تعهدی‌نمایند‌ز‌اقلامدرامد‌واقعی‌را‌جایگزین‌‌نماید‌یم

در‌بازاره ای‌‌‌ه ا‌‌ش رکت‌عواقب‌منفی‌بلندمدت‌آن‌بر‌ارزش‌شرکت‌احتمالاً‌توس ط‌ق درت‌ب ازاری‌ب الاتر‌‌‌‌‌

‌.‌‌یابد‌یممتمرکز‌کاهش‌

ت ا‌‌‌‌2002ه ای‌‌س ال‌به‌بررسی‌روند‌تکاملی‌تمرکز‌در‌صنایع‌استرالیا‌بین‌‌ای‌مطالعه‌(‌در2019بختیاری‌)

.‌نتایج‌حاکی‌نماید‌یمهیرشمن‌استفاده‌‌–.‌وی‌برای‌محاسبه‌تمرکز‌از‌شاخص‌هرفیندال‌پردازد‌می‌2016

متوسط‌در‌حال‌افزایش‌بوده‌اس ت‌و‌ای ن‌اف زایش‌‌‌‌‌طور‌به‌موردبررسیاز‌آن‌است‌که‌تمرکز‌بازار‌در‌دوره‌

اس تنتاج‌‌‌.‌ویباش ند‌‌م ی‌عمدتاً‌در‌صنایعی‌رخ‌داده‌است‌که‌در‌حال‌حاضر‌دارای‌بیشترین‌سطح‌تمرک ز‌‌

نتایج‌ح اکی‌از‌آن‌اس ت‌‌‌‌باشد‌میدر‌مورد‌صنایع‌صادرات‌محور‌صادق‌‌خصوص‌بهکه‌این‌ویژگی‌‌نماید‌یم

،‌ع واملی‌هس تند‌ک ه‌در‌‌‌‌ها‌شرکتی‌با‌عملکرد‌قوی‌نسبت‌به‌سایر‌های‌شرکتکه‌بلوغ‌دیجیتالی‌و‌حضور‌

.‌نت ایج‌‌دهن د‌‌م ی‌ف زایش‌‌کنار‌میزان‌صادرات‌محور‌بودن،‌سرعت‌گرایش‌به‌تمرکز‌را‌در‌صنعت‌مربوطه‌ا

در‌صنایعی‌که‌ب ر‌ص ادرات‌متمرک ز‌ب وده‌و‌دارای‌تمرک ز‌ب الایی‌‌‌‌‌‌‌‌وری‌بهرههمچنین‌بیانگر‌این‌است‌که‌

 توان‌داشت.‌‌‌در‌حال‌رشد‌است.‌اما‌چنین‌استنتاجی‌را‌در‌مورد‌صنایع‌با‌سطح‌رقابتی‌بالا‌نمی‌باشند‌می

‌ی ری‌گ‌به ره‌و‌‌ها‌بنگاهثانویه‌شامل‌سودآوری‌‌های‌دادهبا‌استفاده‌از‌‌ای‌مطالعه‌(‌در2019اولاه‌و‌همکاران‌)

‌های‌شرکت(‌به‌بررسی‌ساختار‌بازار‌و‌تمرکز‌در‌CRهیرشمن‌و‌نسبت‌تمرکز‌)‌–هرفیندال‌‌های‌شاخصاز‌

.‌نت ایج‌ح اکی‌از‌آن‌اس ت‌‌‌‌پردازند‌می‌2018و‌‌‌2017های‌سالشرکت(‌مجارستان‌طی‌‌1990)‌ITبخش‌

ی ک‌س اختار‌انحص ار‌‌‌‌‌صورت‌به‌توان‌میوری‌اطلاعات‌در‌مجارستان‌را‌فنا‌های‌شرکتکه‌نو ‌ساختار‌بازار‌

همچنین‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌هیچ‌شرکت‌مس لطی‌در‌‌‌یجنتانمود.‌‌یبند‌طبقهجانبه‌با‌تمرکز‌پایین‌ چند

‌دهنده‌ارائه‌های‌شرکتکه‌‌گیرند‌میمجارستان‌وجود‌ندارد.‌بر‌اساس‌نتایج‌حاصله‌محققان‌نتیجه‌‌ITبازار‌

ک ه‌در‌ای ن‌ص نعت‌اتخ اذ‌‌‌‌‌‌نماین د‌‌میپیشگام‌هستند.‌محققان‌استنتاج‌‌ITاه‌دور‌در‌صنعت‌خدمات‌از‌ر
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رقب ا‌در‌ارائ ه‌خ دمات‌‌‌‌‌یبخش ‌‌یزتماخدمات‌از‌راه‌دور‌بر‌قیمت‌و‌‌دهنده‌ارائه‌های‌بنگاهاستراتژی‌یکی‌از‌

 .‌‌گذارد‌یمتاثیر‌

‌‌2000ه ای‌‌س ال‌یکای‌شمالی‌بین‌روند‌تمرکز‌در‌صنایع‌اروپا‌و‌آمر‌(‌به‌مطالعه2019باجگار‌و‌همکاران‌)

تمرکز‌پروژه‌م التی‌‌‌های‌سنجهپردازند.‌محققین‌برای‌انجام‌این‌تحقیق‌از‌دو‌منبع‌اطلاعاتی‌)‌می‌2014تا‌

‌های‌داده.‌نتایج‌نمایند‌میتمرکز‌در‌سطح‌گروه‌تجاری(‌استفاده‌‌های‌سنجهدر‌سطح‌بنگاه‌و‌‌OECDپراد‌

ف روش‌‌‌یع‌ده‌اقتص اد‌برت ر‌اروپ ایی‌س هم‌‌‌‌‌س ط‌در‌ب ین‌ص نا‌‌‌متو‌طور‌بهمالتی‌پراد‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌

درص د‌اف زایش‌داش ته‌اس ت.‌ب ا‌اس تفاده‌از‌‌‌‌‌‌‌‌3تا‌‌2بین‌‌2012تا‌‌‌2001های‌سالبزرگ‌بین‌‌های‌شرکت

حاکی‌از‌آن‌است‌که‌یک‌افزایش‌واضح‌در‌تمرکز‌ص نعتی‌در‌‌‌ها‌یبررسسطح‌گروه‌تجاری‌نتایج‌‌های‌داده

درص د‌در‌متوس ط‌ص نایع‌رخ‌‌‌‌‌8ت ا‌‌‌4و‌بین‌‌2014تا‌‌‌2000های‌سال‌اروپا‌همانند‌آمریکای‌شمالی‌بین

سه‌چهارم‌صنایع‌)بر‌اساس‌کدهای‌دو‌رقمی(‌در‌هر‌دو‌منطقه‌اروپا‌‌موردبررسیداده‌است.‌در‌طول‌دوره‌

ب وده‌‌‌ی ن‌مطالع ه‌ا‌دیگر‌در‌نت ایج‌ای ن‌‌‌‌توجه‌قابل.‌نکته‌اند‌شدهو‌آمریکای‌شمالی‌با‌افزایش‌تمرکز‌مواجه‌

 و‌خدمات‌غیرمالی‌مشاهده‌شده‌است.‌ای‌کارخانهایش‌تمرکز‌در‌هر‌دو‌بخش‌است‌که‌افز

در‌آفریق ای‌جن وبی‌‌‌‌ها‌بنگاهبه‌بررسی‌ساختار‌صنایع،‌تمرکز‌و‌توزیع‌اندازه‌‌ای‌مطالعه(‌در‌2019بادلندر‌)

ی‌در‌خصوص‌تمرکز‌در‌صنایع‌آفریق ا‌‌توان‌میبین‌صنعتی‌ن‌مطالعه‌باکه‌‌نماید‌یم.‌وی‌استنتاج‌پردازد‌می

ی‌در‌ط ورقطع‌‌ب ه‌جنوبی‌استنتاج‌قطعی‌نمود.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌افزایش‌تمرک ز‌و‌رش د‌انحص ار‌‌‌‌

‌8س ال‌را‌در‌ط ول‌‌‌-میلیون‌بنگ اه‌‌4/6افریقای‌جنوبی‌مشاهده‌نشده‌است.‌وی‌در‌این‌مطالعه‌از‌بیش‌از‌

هیرش من‌‌‌–ل‌قرار‌داده‌است.‌پس‌از‌محاسبه‌ش اخص‌هرفین دا‌‌‌موردبررسی‌2015تا‌‌2008سال‌از‌سال‌

.‌نت ایج‌رگرس یون‌‌‌ده د‌‌میمقدار‌مارک‌آپ‌در‌صنایع‌آفریقا‌تشکیل‌‌برآوردوی‌یک‌رگرسیون‌پنلی‌برای‌

حاکی‌از‌آن‌است‌که‌اینکه‌مارک‌آپ‌در‌صنایع‌آفریقا‌بالا‌یا‌پایین‌محاسبه‌شوند‌بیشتر‌به‌نو ‌روشی‌ک ه‌‌

 بستگی‌دارد.‌‌گیرد‌میقرار‌‌مورداستفاده

ب ه‌بررس ی‌‌‌‌2015ت ا‌‌‌‌2000ه ای‌‌سالبانک‌طی‌‌‌93های‌دادهبا‌استفاده‌از‌‌ای‌همطالع(‌در‌2019یوانیتا‌)

‌ب رآورد‌.‌وی‌در‌ای ن‌مطالع ه‌ب ا‌‌‌‌پ ردازد‌‌م ی‌ارتباط‌بین‌رقاب ت‌و‌س ودآوری‌در‌سیس تم‌ب انکی‌ان دونزی‌‌‌‌‌‌



‌
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ب ر‌س ودآوری‌‌‌‌ها‌بانکهرفیندال‌و‌هیرشمن‌و‌شاخص‌تمرکز‌چند‌بنگاه‌به‌بررسی‌تاثیر‌ادغام‌‌های‌شاخص

.‌نت ایج‌همچن ین‌‌‌گذارد‌یمبر‌ساختار‌بازار‌تاثیر‌‌ها‌بانک.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌ادغام‌پردازد‌می‌ها‌آن

حاکی‌از‌آن‌است‌که‌افزایش‌تمرکز‌بازار‌منجر‌به‌کاهش‌بهای‌دریافتی‌ارائه‌خدمات‌توسط‌بانک‌و‌کاهش‌

سودآوری‌پ ایین‌ت ر‌‌‌‌شده‌و‌سودآوری‌را‌کاهش‌دهد‌لذا‌افزایش‌در‌تمرکز‌باک‌مقیاس‌برای‌بان‌های‌صرفه

از‌رقاب ت‌ب ه‌‌‌‌یس اختار‌‌ی ر‌غ‌یا‌س نجه‌‌عن وان‌‌بهدر‌ارتباط‌است.‌وی‌همچنین‌با‌استفاده‌از‌شاخص‌لرنر‌

ح اکی‌از‌‌‌یساختار‌یرغ.‌اما‌نتایج‌استفاده‌از‌معیار‌پردازد‌می‌ها‌بانکبررسی‌ارتباط‌بین‌رقابت‌و‌سودآوری‌

‌یرغساختاری‌و‌‌های‌سنجهاط‌است‌و‌بدین‌ترتیب‌آن‌است‌که‌سطح‌رقابتی‌کمتر‌با‌سودآوری‌بالا‌در‌ارتب

 .‌‌‌‌دهند‌می‌به‌دستاز‌رقابت‌نتایج‌متفاوتی‌را‌در‌ارتباط‌با‌سودآوری‌‌یساختار

هیرش من،‌نس بت‌تمرک ز‌‌‌‌‌–هرفیندال‌‌های‌شاخصبا‌استفاده‌از‌‌ای‌مطالعه‌(‌در2019نندیسا‌و‌همکاران‌)

(CR4‌،)ها‌شاخص(نان‌کی‌CPI(شاخص‌روزنبلوث‌‌،)IRو‌)‌‌(شاخص‌آنتروپ ی‌IEب ه‌بررس ی‌تمرک ز‌در‌‌‌‌‌)

.‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌بازار‌گوش ت‌گ او‌در‌‌‌پردازند‌میبازار‌گوشت‌گاو‌استان‌نوسای‌شرقی‌اندونزی‌

‌یبن د‌‌طبق ه‌بازار‌رقابت‌کامل‌و‌در‌سطح‌بازرگان ان‌در‌س طح‌رقاب ت‌انحص اری‌‌‌‌‌‌عنوان‌بهسطح‌کشاورزان‌

بازرگانان‌به‌ترتیبی‌اس ت‌ک ه‌درآم د‌اکتس ابی‌کش اورزان‌بس یار‌‌‌‌‌‌‌‌.‌‌ساختار‌بازار‌بین‌کشاورزان‌وشود‌می

‌موردنی از‌و‌لذا‌یک‌سیستم‌اطلاعاتی‌دقیق‌و‌شفاف‌‌رود‌مینیز‌فراتر‌ن‌شده‌تمامحتی‌از‌بهای‌‌وپایین‌بوده‌

‌داشته‌و‌سود‌عادلانه‌کسب‌نمایند.‌یزن‌چانهاست‌تا‌کشاورزان‌بتوانند‌قدرت‌

و‌‌‌ESهی،‌با‌توجه‌به‌فرض ‌یفن‌یی،‌کارا‌‌SCPهیبازار،‌بر‌اساس‌فرض‌سهم‌ریتأث‌یبررس‌(‌به2019)‌1مگوم‌

ش رکت‌‌‌‌22یپانل‌برا‌یها‌از‌داده‌با‌استفاده‌در‌اردن‌مهیب‌یها‌بر‌عملکرد‌شرکت‌یکنترل‌یرهایمتغ‌ریسا

در‌‌مهینشان‌داد‌که‌بازار‌ب‌‌GLSیمدل‌اثر‌تصادفد.‌نتایج‌حاصل‌از‌پرداز‌می‌2000-‌2016یفعال‌ط‌مهیب

را‌کنت رل‌‌‌م ه‌یسهم‌بازار‌بزرگ‌از‌ح ق‌ب‌‌کیگران‌‌مهیاز‌ب‌یکه‌در‌آن‌تعداد،متمرکز‌است‌شدت‌بهآردن‌

‌.کنند‌یم

هیرشمن‌بر‌اس اس‌ارزش‌ف روش،‌حج م‌‌‌‌‌–شاخص‌هرفیندال‌‌برآوردضمن‌‌ای‌مطالعه(‌در‌2019آپالین‌)

                                                 
1‌MGUM 
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(‌NASDAQو‌‌NYSE‌،AMEXدارای  ی‌و‌ارزش‌س  هام،‌ب  ه‌بررس  ی‌تمرک  ز‌ص  نعتی‌و‌ب  ازدهی‌س  هام‌)

(‌2006توس ط‌ه و‌و‌رابینس ون‌)‌‌‌‌آم ده‌‌دس ت‌‌ب ه‌اخته‌است.‌در‌حقیقت‌مطالعه‌وی‌باز‌بررس ی‌نت ایج‌‌‌پرد

ص ورت‌‌‌یش ان‌مطالع ه‌ا‌ی ک‌ده ه‌بع د‌از‌‌‌‌‌ه ای‌‌دادهکه‌برای‌تحلیل‌ثبات‌نتایج‌تحقیق‌ایشان‌با‌‌باشد‌می

ع ه‌س ابق‌در‌‌‌اگرچه‌نتایج‌دقیقاً‌مشابه‌هم‌نیستند‌اما‌نتایج‌اص لی‌مطال‌‌گیرد‌میپذیرفته‌است.‌وی‌نتیجه‌

.‌اما‌این‌نتایج‌در‌بررسی‌با‌شود‌میدرصد‌همچنان‌تکرار‌‌40تا‌‌20خصوص‌شاخص‌رقابتی‌بودن‌بازار‌بین‌

‌–.‌همچنین‌نتایج‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌شاخص‌هرفین دال‌‌رود‌میزیر‌سوال‌‌‌2018تا‌‌1963دوره‌زمانی‌

 .‌‌باشند‌میدارای‌تاثیر‌منفی‌بر‌بازدهی‌سهام‌‌شده‌محاسبههیرشمن‌در‌هر‌سه‌فرم‌

تمرک ز‌در‌‌‌گی ری‌‌ان دازه‌‌یه ا‌‌روشس اختار‌ب ازار‌و‌‌‌‌یه ا‌‌مشخص ه‌به‌تعیین‌‌ای‌مطالعه(‌در‌2017یوکاو‌)

که‌علم‌به‌ساختار‌بازار‌و‌تعی ین‌س طح‌رقاب ت‌در‌فراین د‌‌‌‌‌‌نماید‌یم.‌وی‌استنتاج‌پردازد‌میاخیر‌‌یها‌دهه

بس یار‌مه م‌هس تند.‌وی‌ب ا‌‌‌‌‌‌شوند‌یمو‌تصمیماتی‌که‌برای‌مدیریت‌و‌توسعه‌بازارها‌اتخاذ‌‌گذاری‌یاستس

هیرشمن‌و‌چند‌بنگ اه‌برت ر‌را‌‌‌‌–هرفیندال‌‌های‌شاخصمختلف‌تعیین‌تمرکز‌در‌بازار‌‌های‌شاخصمعرفی‌

‌ه ای‌‌یبررس ‌.‌همچن ین‌ب ا‌‌‌نمای د‌‌یمتوسط‌محققان‌معرفی‌‌مورداستفاده‌یها‌روش‌ینتر‌متداول‌عنوان‌به

معیارها‌‌ینتر‌راحتو‌‌ینتر‌متداولکز‌بازار‌یکی‌از‌که‌شاخص‌تمر‌نماید‌یمساختاری‌بازار‌بحث‌‌های‌ویژگی

ساختاری‌بازار‌یافته‌‌های‌ویژگیکاربست‌بیشتری‌نسبت‌به‌سایر‌‌رو‌ازاینو‌‌باشد‌میو‌محاسبه‌‌برآوردبرای‌

وی‌ب ا‌‌ فروش،‌تولی د،‌اش تغال‌و‌...‌محاس به‌نم ود.‌‌‌‌‌ازجملهمختلف‌‌یها‌شاخصه‌برحسبآن‌را‌‌توان‌میو‌

فع ال‌در‌محاس به‌‌‌‌ه ای‌‌بنگاهکه‌این‌شاخص‌تمامی‌‌نماید‌یمهیرشمن‌بحث‌‌–تشریح‌شاخص‌هرفیندال‌

‌ه ای‌‌ی ک‌تکنکه‌با‌استفاده‌از‌‌کند‌میحساس‌است.‌وی‌بحث‌‌ها‌بنگاه‌اندازه‌بهتمرکز‌لحاظ‌نموده‌و‌نسبت‌

ت‌در‌حال‌یک‌کداماز‌بازارهای‌نزدیک‌به‌بازار‌رقابتی‌و‌‌یک‌کدامتعیین‌نمود‌که‌‌توان‌میتمرکز‌‌گیری‌اندازه

‌انحصاری‌قرار‌دارند.

‌نیرابط ه‌ب ‌‌‌یب ه‌بررس ‌‌‌زم ان‌‌همدلات‌امع‌ستمیبا‌استفاده‌از‌س‌ای‌(،‌در‌مطالعه2010)‌1تانگ‌و‌همکاران

پرداختن د.‌‌‌1995-‌2006ه ای‌‌س ال‌‌یط ‌‌وانیتا‌یدر‌صنعت‌هتلدار‌ییتا‌360نمونه‌‌کیعناصر‌بازار‌در‌

                                                 
1‌Tung & et al 



‌

52 

 

مثب ت‌س هم‌ب ازار‌ب ر‌‌‌‌‌‌ریت اث‌‌نیو‌همچن ‌‌یرسهم‌بازار‌با‌س ودآو‌‌دوطرفهمثبت‌و‌‌ریتاث‌دهنده‌نشان‌جینتا

‌.باشد‌یبر‌سهم‌بازار‌م‌غاتیتبل‌یمنف‌ریو‌تاث‌غاتیتبل

‌ریت اث‌‌یب ه‌بررس ‌‌‌یتص ادف‌‌یم رز‌‌لی ‌با‌اس تفاده‌از‌روش‌تحل‌‌ای‌(،‌در‌مطالعه2009)‌1و‌همکاران‌کیشا

‌1994-‌2003ه ای‌‌س ال‌‌یط ‌‌ک ا‌یآمر‌ونق ل‌‌حمل‌عیصنا‌یبر‌سودآور‌غاتیتمرکز‌و‌شدت‌تبل‌یرهایمتغ

ب ر‌‌‌دار‌یمثبت‌و‌معن‌ریو‌تمرکز‌تاث‌غاتیشدت‌تبل‌یرهایمطالعه‌دلالت‌بر‌آن‌دارد‌که‌متغ‌جیپرداختند.‌نتا

‌دارد.‌موردبررسی‌عیصنا‌یسودآور

                                                 
1‌Shaik & et al 
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-1-3 مقدمه 

ش ود.‌‌‌یح‌م ی‌تشر‌مورداستفادهمدل‌و‌متغیرهای‌تحقیق،‌روش‌محاسبه‌متغیرها‌و‌داده‌فصل،‌ابتدا‌‌نیدر‌ا

‌شود.‌اطلاعات‌بیان‌می‌وتحلیل‌تجزیهدر‌ادامه‌توضیحاتی‌درباره‌روش‌

-2-3 مدل و داده 

مطالع ات‌‌‌ازجمل ه‌و‌مطالع ات‌تجرب ی‌‌‌‌‌عملکرد-رفتار-ناری‌ساختار‌چارچوببر‌اساس‌‌الگوی‌تحقیق

زی ر‌‌‌ص ورت‌‌ب ه‌‌(‌2021)‌3و‌جولی وس‌و‌همک اران‌‌(‌2017)‌2،‌چادنر‌و‌هیریش(2010)‌1تانگ‌و‌همکاران

‌شود:‌صریح‌میت

l (l , ln , l , )
it it it it

av f ci ex inv lla (3-1)‌

)کارگاه‌‌صنعت‌16نشانگر‌‌‌i .هاست‌آندر‌ابتدای‌نام‌متغیرها‌بیانگر‌فرم‌لگاریتمی‌‌lnدر‌روابط‌فوق‌نماد‌

مورد‌‌های‌سال‌انگرینما‌tو‌‌(ISICبندی‌‌با‌کد‌دو‌رقمی‌)بر‌اساس‌طبقه‌صنعتی‌ده‌نفر‌کارکن‌و‌بیشتر(

‌ا‌(1381-97)‌مطالعه ‌‌av.‌همچنینهاست‌آندر‌ابتدای‌نام‌متغیرها‌نشانگر‌لگاریتمی‌بودن‌‌Lنماد‌ست.

‌عنوان‌بهشاخص‌تمرکز‌بازار‌‌ciاست.‌‌صنایع‌یا‌شاخص‌سودآوری‌عملکردشاخص‌‌و‌‌افزوده‌ارزشنشانگر‌

‌نیروی‌laهمچنین‌‌ فعال‌در‌صنعت‌است.‌های‌بنگاهنماینده‌ساختار‌بازار‌بوده‌و‌برابر‌با‌معکوس‌تعداد‌

گذاری‌و‌‌،‌سرمایهافزوده‌ارزشلازم‌به‌ذکر‌است‌که‌متغیرهای‌‌.گذاری‌است‌سرمایه‌invصادرات‌و‌‌‌exکار،

برای‌کل‌‌بار‌کی(‌1-3رابطه‌)‌اند.‌تبدیل‌شده‌1395صادرات‌با‌شاخص‌قیمت‌مناسب‌به‌قیمت‌ثابت‌سال‌

‌(‌است.1-3ح‌جدول‌)شود.‌صنایع‌مورد‌مطالعه‌به‌شر‌می‌برآوردبرای‌استان‌گلستان‌‌بار‌کیکشور‌و‌

‌

‌

‌

                                                 
1
 Tung 

2‌Gschwandtner & Hirsch 
3‌Djulius 
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‌صنایع‌مورد‌مطالعه (1-3)‌جدول

 کارگاه  کد

 های‌توتون‌و‌تنباکو‌ها‌؛‌تولید‌فراورده‌های‌غذایی‌؛‌تولید‌انوا ‌آشامیدنی‌تولید‌فراورده 12_11_10

13_14_15‌ ‌وابسته‌یها‌فراوردهتولید‌منسوجات‌؛‌تولید‌پوشاک‌؛‌تولید‌چرم‌و‌

16‌ ‌وموادحصیربافی‌حصیر‌از‌کالا‌ساخت‌-‌مبلمان‌جز‌به–ه‌پنب‌وجوبچوب‌‌یها‌فراورده‌وتولید‌چوب‌

17‌ ‌کاغذی‌یها‌فراوردهتولید‌کاغذ‌و‌

18‌ ‌شده‌ضبطهای‌‌چاپ‌و‌تکثیر‌رسانه

19_20_21‌
‌وشیمیایی‌؛‌تولید‌داروها‌‌یها‌فراوردهو‌‌ییایمیش‌موادحاصل‌از‌پالایش‌نفت‌؛‌تولید‌‌یها‌فراوردهتولید‌کک‌و‌

‌یاهیگ‌وی‌دارویی‌شیمیای‌یها‌فراورده

22‌ ‌یکیپلاست‌ولاستیکی‌‌یها‌فراورده‌دیتول

23‌ ‌معدنی‌غیرفلزی‌یها‌فراورده‌ریسا‌دیتول

24‌ ‌تولید‌فلزات‌پایه

25‌ ‌زاتیتجه‌و‌آلات‌نیماش‌جز‌به،‌شده‌ساختهفلزی‌‌محصولات‌دیتول

26_27‌ ‌؛‌تولید‌تجهیزات‌برقی‌ینور‌و،‌الکترونیکی‌یا‌انهیراساخت‌محصولات‌

28_33‌ ‌و‌تجهیزات‌آلات‌نیماش‌نصب‌ونشده‌درجای‌دیگر؛‌تعمیر‌‌بندی‌طبقهو‌تجهیزات‌‌آلات‌نیماش‌تولید

29‌ ‌تولید‌وسایل‌نقلیه‌موتوری،‌تریلر‌ونیم‌تریلر

30‌ ‌ونقل‌حملتولید‌سایر‌تجهیزات‌

31‌ ‌تولید‌مبلمان

32‌ ‌نشده‌در‌جای‌دیگر‌بندی‌طبقهتولید‌سایر‌مصنوعات‌

‌های‌تحقیق‌منبع:‌یافته

-3-3 ه نسبت تمرکزمحاسب 

ب رای‌‌‌فع ال‌در‌ص نعت‌‌‌ه ای‌‌بنگاهمعکوس‌تعداد‌که‌در‌بخش‌قبل‌بیان‌شد‌در‌مدل‌تحقیق،‌از‌‌طور‌همان

‌شود:‌زیر‌استفاده‌می‌صورت‌بهمحاسبه‌نسبت‌تمرکز‌

(3-2) 1
C I

n
  

ه ا‌‌‌س طح‌کارگ اه‌‌‌ه ای‌ص نایع‌در‌‌‌لازم‌به‌توضیح‌است‌داده‌هر‌صنعت‌است.‌های‌بنگاهتعداد‌‌‌nکه‌در‌آن

ی ا‌‌‌‌رشمنی ‌ه‌‌ندهالیهرفهایی‌مانند‌‌بنابراین‌امکان‌محاسبه‌شاخص‌،های‌خام(‌در‌دسترس‌نیست‌)داده
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 نرمال‌وجود‌ندارد.‌لگ

-1-3-3 اطلاعات يروش گردآور 

ب رای‌ک ل‌کش ور‌و‌ب رای‌‌‌‌‌‌ای‌از‌نشریات‌مرکز‌آمار‌ای ران‌‌کتابخانه‌صورت‌بهاین‌مطالعه‌‌موردنیازاطلاعات‌

‌شود.‌دآوری‌میگر‌استان‌گلستان

-4-3 پانل دیتا 

‌1دیتا‌پانلشود.‌‌پانل‌دیتا‌استفاده‌می‌ها‌از‌‌‌وجه‌به‌ماهیت‌دادهدر‌این‌تحقیق‌برای‌تخمین‌مدل‌تحقیق‌با‌ت

ش ود‌ک ه‌ب ر‌اس اس‌آن‌مش اهدات‌‌‌‌‌‌ها‌گفته‌م ی‌ای‌از‌دادههای‌تابلویی‌به‌مجموعهدادههای‌تابلوئی(‌‌)داده

شوند،‌در‌طول‌یک‌تصادفی‌انتخاب‌می‌صورت‌به(‌که‌اغلب‌Nی‌)تعداد‌زیادی‌از‌متغیرهای‌مقطع‌وسیله‌به

ه ای‌‌های‌تابلویی‌یا‌دادهداده‌آماری‌را‌داده‌T×N(‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفته‌باشند،‌Tدوره‌زمانی‌مشخص‌)

های‌مقطعی‌برای‌دو‌سال‌یا‌بیش تر‌‌های‌دادهنامند.‌به‌عبارتی‌دیگر،‌اگر‌ویژگی‌سری‌زمانی‌می‌_ مقطعی‌

ش ود.‌ای ن‌مجموع ه‌‌‌‌های‌تابلویی‌نامی ده‌م ی‌‌مشاهدات،‌داده‌گرفته‌شکلقرار‌گیرند،‌ساختار‌‌مورد‌بررسی

های‌آن‌در‌طول‌زمان‌تک رار‌ش ود.‌ب ه‌ای ن‌‌‌‌‌ها‌شامل‌هر‌مجموعه‌از‌اشیا‌یا‌موجودات‌است‌که‌ویژگیداده

 یریک ارگ‌‌ب ه‌‌باشد،می ای‌سری‌زمانی‌و‌مقطعیههر‌دو‌جنبه‌داده‌رندهیدربرگهای‌تابلویی‌دلیل‌که‌داده

ه ای‌‌تر‌از‌م دل‌های‌آن‌متغیرها‌را‌توصیف‌کند،‌پیچیدهآماری‌مناسبی‌که‌ویژگی‌دهنده‌حیتوضهای‌مدل

 ‌ (.1384های‌سری‌زمانی‌است‌)زراء‌نژاد‌و‌انواری،‌های‌مقطعی‌یا‌‌دادهدر‌داده‌شده‌استفاده

ه ای‌‌ش ود‌و‌ویژگ ی‌‌رفت ه‌م ی‌‌های‌تابلویی،‌ابتدا‌یک‌مقطع‌خاصی‌در‌نا ر‌گ‌داده‌وتحلیل‌تجزیهدر‌روش‌

ه ا‌‌شود.‌براب ری‌تع داد‌داده‌‌بررسی‌می‌‌Tموردنارمقطع‌در‌دوره‌زمانی‌‌Nمتغیرهای‌مربوط،‌برای‌تمامی‌

توان‌متغیرهایی‌داشت‌که‌در‌یک‌مقطع‌ب رای‌دوره‌زم انی‌م ورد‌‌‌‌در‌هر‌مقطع‌لازم‌نیست‌و‌همچنین‌می

‌(.‌‌2‌،2000نرلاو)بررسی‌ثابت‌باشند‌

                                                 
1‌Panel Data 
2 Nerlove 
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-5-3 تاید پانلمزایای  

های‌مقطعی‌یا‌سری‌زمانی‌های‌تابلویی‌مزایای‌بسیاری‌نسبت‌به‌دادهتوان‌گفت‌که‌دادهدر‌مجمو ‌می

 :‌(1‌،1992)ماتیاس‌و‌سوستر‌از‌اند‌عبارت‌ها‌آن‌ترین‌مهمدارند‌که‌برخی‌از‌

‌بسیار‌بیشتر‌از‌دادهها‌در‌دادهالف(‌تعداد‌مشاهدات‌و‌داده ی‌های‌مقطعی‌و‌یا‌سرهای‌تابلویی‌عموماً

‌مدل ‌نتیجه ‌در ‌و ‌نتایج‌زمانی‌بوده ‌به ‌و ‌هستند ‌آزادی‌بالایی‌برخوردار ‌درجه ‌از ‌شده های‌تخمین‌زده

‌توان‌داشت.‌شده‌اعتماد‌بیشتری‌می‌برآورد

‌می ‌اجازه ‌مدلسازان ‌و ‌محققان ‌به ‌مدلب( ‌تا ‌پیشرفتهدهد ‌کاملهای ‌و ‌و‌تر ‌کنند ‌تصریح ‌را تری

مانی‌به‌دلیل‌پایین‌بودن‌درجه‌آزادی‌و‌کافی‌نبون‌مشاهدات،‌های‌مقطعی‌یا‌سری‌زقیدهایی‌که‌در‌داده

وارد‌مدل‌‌موردنارشد،‌ابتدا‌آزمون‌کرده‌سپس‌در‌صورت‌پذیرش‌فرضیه،‌قید‌قید‌وارد‌مدل‌می‌صورت‌به

‌شود.‌

‌دهد.برد‌یا‌حداقل‌کاهش‌میرا‌از‌بین‌می‌برآوردهای‌تابلویی،‌تورش‌ج(‌استفاده‌از‌داده

های‌مقطعی‌محض‌گیری‌کرد‌که‌در‌دادهتوان‌اثراتی‌را‌شناسائی‌و‌اندازهها،‌میهد(‌با‌این‌مجموعه‌داد

های‌مقطعی،‌رفتارهای‌بلندمدت‌شود‌دادهخالص‌قابل‌شناسائی‌نیست.‌گاهی‌استدلال‌می زمانی یا‌سری

‌نشان ‌جمعمی را ‌داده ‌مختلف، ‌افراد ‌از ‌)زیرا ‌میدهند ‌نشانآوری ‌یک‌برش‌زمانی، ‌در ‌که دهنده‌کند

های‌در‌داده‌که‌یدرحالیا‌تحت‌تأثیر‌عادات‌و‌گرایشات‌بلندمدت‌قرار‌دارد(‌‌هاست‌آن فتارهای‌بلندمدتر

‌حرکت‌از‌یک‌مدت‌تأکید‌میاثرات‌کوتاه سری‌زمانی‌بر دیگر‌تحت‌تأثیر‌تجدید‌‌سال‌به‌سالشود‌)زیرا

‌بنابمدت‌در‌رفتار‌خود‌ایجاد‌میگیرد‌که‌فرد‌در‌کوتاهناراتی‌قرار‌می ‌دادهکند. های‌سری‌زمانی،‌راین،

های‌مقطعی‌را(.‌با‌ترکیب‌گذارد‌و‌نه‌گرایش‌استاتیک‌یا‌ایستایی‌دادهرا‌به‌نمایش‌می‌یا‌دوره‌انیمپویایی‌

تر‌و‌های‌تابلویی‌است،‌ساختار‌عمومیهای‌تابلویی،‌که‌خصوصیت‌متمایز‌داده‌این‌دو‌خصوصیت‌در‌داده

‌کرد.‌برآوردتوان‌تصریح‌و‌پویاتری‌را‌می

 سازد.در‌تخمین‌مدل‌را‌نیز‌تا‌حدود‌زیادی‌مرتفع‌می‌یهم‌خط‌مسئلهه(‌زیاد‌بودن‌تعداد‌مشاهدات‌

                                                 
1 Matyas and Sevestre 
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‌تغییر‌می هاچون‌داده ‌میان‌افراد ‌هم‌در ‌طول‌زمان‌و ‌احتمال‌کمتری‌میهم‌در ‌با‌کنند، ‌متغیرها رود

‌.(1992)ماتیاس‌و‌سوستر‌،‌‌زیادی‌داشته‌باشند یهم‌خطیکدیگر‌

-6-3 های پانل دیتا مدل 

‌زیر‌نشان‌داد:‌صورت‌بهتوان‌‌های‌تابلوئی‌را‌می‌در‌حالت‌کلی‌یک‌مدل‌شامل‌داده

 
(3-3)‌

دهن ده‌‌‌نش ان‌‌رگ رس‌ک ردیم.‌‌متغی ر‌مس تقل‌‌‌‌را‌بر‌روی‌‌که‌در‌آن‌

𝑡واحدهای‌مقطعی‌)مثل‌کشورها(‌و = 1, 2,… , 𝑇و‌‌،‌(‌‌است.ها‌سالزمان‌)مانند‌‌ی‌دهنده‌نشان‌‌

‌ین ‌یب‌شیپ ‌(‌ق درت‌تبی ین‌و‌‌‌1مبدا،‌ضریب‌شیب‌و‌جز‌اخلال‌هستند.‌رابطه‌)گر‌عرض‌از‌‌بیان‌بیبه‌ترت

نیست‌زیرا‌تعداد‌ضرایب‌برآوردی‌بیشتر‌از‌تعداد‌مش اهدات‌اس ت.‌ب رای‌رف ع‌ای ن‌‌‌‌‌‌‌برآوردنداشته‌و‌قابل‌

اخ لال‌‌‌ازجمل ه‌مشکل‌باید‌همانند‌مدل‌رگرسیون‌سنتی‌فرض‌کنیم‌متغیرهای‌توض یحی‌غیرتص ادفی‌و‌‌‌

تغییرپ ذیری‌ض رایب‌رگرس یون‌اعم ال‌کن یم.‌‌‌‌‌‌‌ی‌درجهباید‌فرضیاتی‌را‌در‌مورد‌‌علاوه‌بهمستقل‌هستند.‌

ی‌تغییرپ ذیری‌ض رایب‌رگرس یون‌‌‌‌‌و‌درجه‌1ی‌پسماند‌هایمان‌در‌مورد‌خواص‌آماری‌جمله‌بسته‌به‌فرض

‌(.1394زاده‌و‌مهرگان،‌‌شوند‌)اشراف‌پانل‌دیتا‌به‌صور‌مختلف‌تصریح‌می‌یها‌مدل

شود‌رفتار‌تم ام‌واح دهای‌مقطع ی‌یکس ان‌ب وده‌و‌در‌‌‌‌‌‌‌در‌این‌مدل‌فرض‌می :2مدل رگرسيون تلفيقی

آی د.‌‌‌یک‌عرض‌از‌مبدا‌و‌یک‌ض ریب‌ش یب‌ب ه‌دس ت‌م ی‌‌‌‌‌‌برآوردکند.‌یعنی‌بعد‌از‌‌طول‌زمان‌تغییر‌نمی

است.‌این‌مدل‌تفاوت‌اثرات‌انف رادی‌ه ر‌مقط ع‌را‌‌‌‌‌ها‌ها‌و‌تمامی‌‌یبراهمچنین‌

‌(.1391گیرد‌)صالحی‌کمرودی،‌‌در‌نار‌نمی

‌ه ا‌‌آناگر‌ضرایب‌واکنش‌برای‌تمام‌واحدهای‌مقطعی‌مشابه‌اما‌عرض‌از‌مبدا‌ب رای‌‌‌: 3مدل اثرات ثابت

‌آید:‌متفاوت‌باشد‌آنگاه‌رابطه‌اولیه‌به‌شکل‌زیر‌در‌می
                                                 
1
 Residual 

2‌Pooled 
3
 Fixed Effects 
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(3-4)‌ 

 

 

و‌برای‌س ایر‌مق اطع‌ع دد‌‌‌‌‌1درآن‌نشانگر‌متغیرهای‌مجازی‌است‌که‌برای‌یک‌مقطع‌خاص‌عدد‌‌که‌

گویند.‌در‌این‌مدل‌تفاوت‌‌(‌را‌مدل‌کوواریانس‌یا‌مدل‌متغیر‌مجازی‌فردی‌نیز‌می2یرد.‌رابطه‌)گ‌صفر‌می

گوین د‌‌‌به‌آن‌مدل‌اثرات‌ثابت‌نیز‌می‌رو‌ازاینشود؛‌‌منعکس‌می‌ثابت‌بوده‌و‌در‌ضرایب‌‌صورت‌بهفردی‌

‌(.1391)همان‌منبع،‌

شود‌عرض‌از‌مبدا‌تصادفی‌اس ت.‌‌‌یدر‌مدل‌جز‌خطا‌)مدل‌اثرات‌تصادفی(‌فرض‌م‌:1مدل اثرات تصادفی

‌زیر‌تعریف‌خواهد‌شد:‌صورت‌بهدر‌این‌صورت‌رابطه‌

(3-5)‌
‌

 جز‌اخلال‌است.‌دو‌جز‌مستقل‌از‌یکدیگر‌بوده‌و‌دارای‌می انگین‌ص فر‌و‌‌‌اثر‌تصادفی‌فردی‌و‌‌که‌

شود‌ضرایب‌شیب‌در‌میان‌واحدهای‌مقطعی‌همگن‌است‌‌هستند.‌همچنین‌فرض‌می‌و‌‌واریانس‌

‌(.1394زاده‌و‌مهرگان،‌‌راف)اش

-1-6-3 2پانل پویا 

پان ل‌‌‌یج ا‌‌ب ه‌متغیر‌وابسته‌باید‌در‌سمت‌راست‌مدل‌وارد‌ش ود‌‌‌با‌وقفهاگر‌معتقد‌باشیم‌مقدار‌یا‌مقادیر‌

 داریم:صورت‌‌نیاستاتیک‌با‌پانل‌پویا‌)دینامیک(‌مواجه‌هستیم.‌در‌ا

itikititiit
XYY  

1  
(3-6) 

 

وابس ته‌در‌س مت‌راس ت‌آن‌وارد‌‌‌‌‌ری ‌متغ‌‌ی‌است‌که‌مقدار‌باوقفه‌یطائمدل‌جز‌خ‌ا،یمدل‌پانل‌پو‌درواقع

‌(.‌2015،یشده‌است‌)بالتاگ

                                                 
1
 Random Effects 

2‌Dynamic Panel 
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-3-7 (GMM) افتهی میتعم یروش گشتاورها 

‌واریانس‌ناهمسانی،‌سریالی‌همبستگی‌قبیل‌از‌مشکلاتی‌با‌است‌(‌ممکن6-4معرفی‌شده‌در‌رابطه‌)‌مدل

‌پان ل‌‌معم ولی‌‌ه ای‌‌برآوردکنن ده‌‌با‌را‌آن‌توان‌نمی‌اینبنابر،‌مواجه‌شود‌دار‌وقفه‌متغیر‌درونزایی‌ماهیت‌و

گردد.‌‌می‌GLSو‌‌OLSهای‌‌زننده‌دار‌شدن‌و‌ناسازگار‌بودن‌تخمین‌چرا‌که‌سبب‌تورش،‌نمود‌بررسی‌دیتا

(‌استفاده‌نمود.‌این‌برآوردگر‌به‌GMM)‌یافته‌تعمیم‌گشتاورهای‌برآوردگر‌از‌توان‌می‌مشکل‌این‌برای‌حل

‌GMMگ ردد‌ک ه‌ب ه‌آن‌روش‌‌‌‌‌استفاده‌م ی‌‌برآورد:‌یا‌از‌تفاضل‌اول‌متغیرها‌برای‌شود‌دو‌شکل‌انجام‌می

شود‌و‌یا‌اینکه‌از‌اختلاف‌از‌تعامد‌برای‌حذف‌اث رات‌‌‌گفته‌می‌2باند‌–یا‌رهیافت‌آرلانو‌‌1تفاضل‌مرتبه‌اول

دو‌شود.‌باید‌توج ه‌داش ت‌ای ن‌‌‌‌‌اطلاق‌می‌3متعامد‌GMMشود‌که‌به‌آن‌روش‌‌ثابت‌انفرادی‌استفاده‌می

‌(.‌‌1390باشند‌)ندیری‌و‌محمدی،‌‌Nاز‌‌تر‌کوچک‌ Tروش‌زمانی‌قابل‌کاربرد‌هستند‌که

)جلیل ی،‌‌‌ش ود‌‌یافت ه‌تص ریح‌م ی‌‌‌‌(‌برای‌توضیح‌روش‌گش تاورهای‌تعم یم‌‌6-4تفاضل‌مرتبه‌اول‌معادله‌)

1397)‌‌:‌

(3-7)‌
itikittiit

XYY  
1,

 

تلفی‌از‌ابزارها‌شامل‌وقف ه‌متغی ر‌وابس ته‌و‌‌‌‌کارا‌از‌این‌معادله‌در‌حالت‌متداول،‌شمار‌مخ‌GMMتخمین‌

سطوح‌متغیرهای‌برونزا‌)از‌پیش‌تعیین‌شده(‌قابل‌دسترسی‌در‌هر‌دوره‌را‌استفاده‌خواهد‌ک رد.‌اس تفاده‌‌‌

ه ای‌کوواریانس ی‌ب ر‌روی‌‌‌‌‌ابزار‌به‌برخی‌از‌مح دودیت‌‌عنوان‌بههای‌متغیر‌وابسته‌‌از‌وقفه
it

و‌‌‌
i

نی از‌‌‌

بر‌معادل ه‌‌‌GMMزننده‌‌تخمین‌وسیله‌بهها‌به‌تعدادی‌شرایط‌گشتاوری‌اشاره‌دارد‌که‌‌دارد.‌این‌محدودیت

ابزار‌در‌‌عنوان‌بههای‌متغیر‌وابسته‌و‌سطوح‌متغیرهای‌توضیحی‌برونزا‌‌شود.‌چنانچه‌وقفه‌تفاضلی‌وضع‌می

و‌‌t=3یعن ی‌در‌‌معادله‌تفاض لی‌بک ار‌رود،‌آنگ اه‌در‌اول ین‌دوره‌در‌دس ترس‌‌‌‌‌‌
1i

Y‌،
1i

Xو‌‌
2i

Xابزاره ای‌‌‌

معتبری‌هستند.‌از‌آنجایی‌که‌
1i

Yبا‌‌
2i

Yهمبسته‌ولی‌با‌‌
3i

باش د،‌همچن ین‌‌‌‌ناهمبس ته‌م ی‌‌‌
1i

Xو‌‌

2i
Xبا‌‌

3i
همبسته‌ولی‌با‌‌

3i
Xمشابه‌متغیرهای‌ابزاری‌که‌ب رای‌دوره‌‌‌طور‌بهباشد.‌‌ناهمبسته‌می‌Tام‌

                                                 
1
 First Difference 

2
 Arrelano & Bond 

3
 Orthogonal Deviation Method 
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‌از:‌‌اند‌عبارتآید‌‌به‌دست‌می

(3-8)‌),...,,,...,(
1,12,1  TiiTii

XXYY  

ب ا‌اس تفاده‌از‌‌‌‌iزارهای‌از‌قبل‌تعیین‌شده‌را‌برای‌مق اطع‌‌ای‌از‌اب‌توان‌مجموعه‌با‌ادامه‌دادن‌این‌روش‌می

‌های‌متغیر‌وابسته‌و‌متغیرهای‌توضیحی‌تشکیل‌داد:‌‌وقفه

(3-9)‌
 

 

 

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 1,12,1

32121
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iiiii
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i

XXYY

XXXYY

XXY

W  

‌بنابراین‌علاوه‌بر‌شرایط‌گشتاوری‌اولیه،‌شرایط‌گشتاوری‌ثانویه‌با‌شروط‌زیر‌برقرار‌است:‌

‌اجزای‌خطا‌وجود‌ندارد.‌‌‌ها،‌همبستگی‌پیاپی‌درiالف(‌برای‌همه‌

ت وان‌‌‌ضعیف‌برونزا‌هستند.‌بر‌این‌اساس‌شرایط‌گشتاوری‌زیر‌را‌می‌طور‌به‌Xب(‌متغیرهای‌توضیحی‌

‌بیان‌نمود:

(3-10)‌2 , Tt ,...,3  0),( 
iti

YE 
  

(3-11)‌2 , Tt ,...,3  0),( 
iti

XE 
  

‌Wضرب‌شیپبا‌ ‌(داریم:11-3در‌معادله‌تفاضلی‌‌)‌

(3-12)‌
itikittiit

WXWYWYW  
1,

 

زنن ده‌‌‌آید.‌ل یکن‌تخم ین‌‌‌بر‌روی‌معادله‌بالا‌تخمین‌سازگار‌اولیه‌آرلانو‌و‌بوند‌به‌دست‌می‌GLSبا‌انجام‌

ه ای‌گش تاوری‌ب الا‌ب دین‌‌‌‌‌‌با‌استفاده‌از‌مح دودیت‌‌و‌‌آرلانو‌و‌بوند‌برای‌‌یا‌دومرحله‌GMMبهینه‌

‌شکل‌خواهد‌بود:
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‌آید:‌از‌حداقل‌نمودن‌فرم‌درجه‌دوم‌زیر‌به‌دست‌می‌GMMزننده‌‌تخمین‌̂در‌مورد‌

(3-14)‌    )()()()()(  AggWAWS 


  

‌زیر‌خواهد‌بود:‌صورت‌بهدهنده‌است‌و‌معادله‌تفاضلی‌‌یک‌ماتریس‌وزن‌Aکه‌در‌آن‌



‌

62 

 

(3-15)‌
1
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‌برابر‌است‌با:‌‌و‌

(3-16)‌2

2

1

1

2

0

0

0

0

0021

0012

2

1






















































 

رود.‌ب ا‌‌‌د‌به‌ک ار‌م ی‌‌ای‌آرلانو‌و‌بون‌این‌ماتریس‌وزنی‌در‌حقیقت‌ماتریسی‌است‌که‌در‌تخمین‌یک‌مرحله

زیر‌‌صورت‌بهتوان‌ماتریس‌وزنی‌دیگری‌‌ای‌می‌از‌تخمین‌یک‌مرحله‌آمده‌دست‌بهاستفاده‌از‌اجزای‌خطای‌

‌نوشت:

(3-17)‌
1

1


















 

M

i

ii
WWA   

ای ن‌روش‌لازم‌اس ت‌ابت دا‌‌‌‌‌وسیله‌بهبرای‌تخمین‌مدل‌‌است.‌یا‌دومرحلهکه‌همان‌ماتریس‌وزنی‌تخمین‌

ب ه‌معتب ر‌ب ودن‌‌‌‌‌GMMه ای‌‌‌زننده‌در‌مدل‌مشخص‌شوند.‌سازگاری‌تخمین‌کاررفته‌هبمتغیرهای‌ابزاری‌

دو‌آزم ون‌‌‌وس یله‌‌بهتواند‌‌فرض‌عدم‌همبستگی‌سریالی‌جملات‌خطا‌و‌ابزارها‌بستگی‌دارد.‌این‌اعتبار‌می

(‌آزم ون‌ش ود.‌اول ی،‌آزم ون‌س ارگان‌از‌‌‌‌‌‌1995)‌1(،‌آرلانو‌و‌ب وور‌1991تصریح‌شده‌توسط‌آرلانو‌و‌باند‌)

اس ت‌‌‌M2کند.‌دومی،‌آم اره‌‌‌های‌از‌پیش‌تعیین‌شده‌است‌که‌معتبر‌بودن‌ابزارها‌را‌آزمون‌می‌حدودیتم

کن د.‌ع دم‌رد‌‌‌‌که‌وجود‌همبستگی‌سریالی‌مرتبه‌دوم‌در‌جملات‌خطای‌تفاضلی‌مرتبه‌اول‌را‌آزمون‌م ی‌

ارها‌را‌ف راهم‌‌فرضیه‌صفر‌در‌هر‌دو‌آزمون‌شواهدی‌دال‌بر‌فرض‌عدم‌همبستگی‌سریالی‌و‌معتبر‌بودن‌ابز

در‌صورتی‌سازگار‌است‌که‌همبس تگی‌س ریالی‌از‌مرتب ه‌دوم‌در‌‌‌‌‌GMMزننده‌‌کند.‌به‌عبارتی‌تخمین‌می

‌(.‌‌1393)فقه‌مجیدی‌و‌ابراهیمی،‌‌جملات‌خطا‌از‌معادله‌تفاضلی‌مرتبه‌اول‌وجود‌نداشته‌باشد

                                                 
1 Arellano and Bover 
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-8-3  1آزمون سارگان 

‌ص فر‌‌ف رض‌‌شود.‌تحت‌طاها‌به‌کار‌برده‌میآزمون‌سارگان‌برای‌تعیین‌هر‌نو ‌همبستگی‌بین‌ابزارها‌و‌خ

‌رد‌صورت‌در‌بنابراین.‌ندارد‌همبستگی‌الگو‌خطای‌با‌اجزاء‌مجانبی‌صورت‌به‌ابزاری‌متغیرهای،‌آزمون‌این

‌ت ری‌‌مناسب‌ابزاری‌متغیرهای‌است‌ملاز‌و‌بوده‌نامناسب‌و‌ناکافی،‌تعریف‌شده‌ابزاری‌متغیر،‌صفر‌فرضیه

‌(.‌‌1392پور،‌‌نلو‌و‌رنجتعریف‌شود‌)کریمی‌تکا‌مدل‌برای

مجانبی‌با‌اجزاء‌خطای‌الگو‌همبستگی‌ندارد.‌در‌‌صورت‌بهتحت‌فرض‌صفر‌این‌آزمون،‌متغیرهای‌ابزاری‌

‌از‌برآو‌صورت‌صحیح‌بودن‌این‌فرضیه‌می ‌استفاده ‌با ‌کرد.‌برآوردردگر‌متغیرهای‌ابزاری‌توان‌ضرایب‌را

‌(:1397،‌)ذولقدر‌شود‌میزیر‌محاسبه‌‌صورت‌بهآزمون‌آماره‌این‌

(3-18)‌
 

s
Q‌ ‌فرض 0تحت

H‌‌ ‌دو ‌کای ‌توزیع 2دارای
آزادی‌‌ ‌درجه )با 1)P K می‌ ‌با‌e شود. برابر

e y x S C  دهنده‌اجزای‌خطای‌مدل‌)تبدیل‌یافته‌برای‌استفاده‌از‌برآوردگرهای‌‌شانبوده‌و‌ن‌

‌ ‌است. ‌تشکیل‌نشان‌pابزاری( ‌ابزاری ‌متغیرهای ‌تعداد ‌‌دهنده ‌ماتریس ‌شرط‌Zدهنده ‌تعداد های‌‌)یا

)متعامدی(‌و‌ 1)K افزون‌بر‌(1392)کریمی‌تکانلو‌و‌رنج‌پور،‌‌شده‌مدل‌است‌برآوردنیز‌تعداد‌ضرایب‌‌‌.

این‌باید‌مرتبه‌خود‌رگرسیونی‌جملات‌اختلال‌نیز‌آزموده‌شود،‌زیرا‌روش‌تفاضل‌گیری‌مرتبه‌اول‌‌برای‌

حذف‌اثرات‌ثابت‌در‌صورتی‌مناسب‌است‌که‌مرتبه‌خود‌رگرسیونی‌جملات‌اختلال‌از‌مرتبه‌دو‌نباشد.‌به‌

ی‌تفاضلی‌مرتبه‌اول‌را‌آزمون‌وجود‌همبستگی‌سریالی‌مرتبه‌دوم‌در‌جملات‌خطا‌AR(2)عبارتی‌آماره‌

‌دال‌بر‌فرض‌عدم‌همبستگی‌سریالی‌فراهم‌می‌می کند.‌‌کند.‌عدم‌رد‌فرضیه‌صفر‌در‌آزمون‌شواهدی‌را

سازگار‌است.‌اگر‌همبستگی‌سریالی‌مرتبه‌دوم‌در‌جز‌خطا‌از‌معادله‌تفاضلی‌مرتبه‌‌GMMتخمین‌زننده‌

‌آرلانو ‌بایدGMMتخمین‌ در که (‌معتقدند1991باند‌) و اول‌وجود‌نداشته‌باشد. دارای‌ اخلال جملات ،

)ذولقدر،‌نباشند‌‌AR(2)دوم‌ مرتبه سریالی همبستگی دارای و بوده‌AR(1)اول‌ مرتبه سریالی همبستگی

                                                 
1‌.Sargan Test 

  ezzuVarzuQ
GLSs




 1

)()( 
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1397.)‌

-9-3 خلاصه فصل 

(‌و‌اف زوده‌‌ارزش)ص نایع‌‌در‌این‌فصل‌مدل‌تحقیق‌ارائه‌شد‌ک ه‌در‌آن‌متغی ر‌وابس ته‌ش اخص‌عملک رد‌‌‌‌‌‌

‌16گ ذاری‌و‌ص ادرات‌هس تند.‌مطالع ه‌ب رای‌‌‌‌‌‌‌شاخص‌تمرکز‌بازار،‌سرمایهکار،‌نیروی‌متغیرهای‌مستقل‌

شود.‌در‌فصل‌بعدی‌نت ایج‌آم ار‌‌‌‌‌و‌برای‌سطح‌کشور‌و‌استان‌گلستان‌انجام‌می‌1381-97صنعت‌در‌دوره‌

‌شود.‌‌توصیفی‌و‌استنباطی‌ارائه‌می

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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‌

‌

‌
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-1-4 مقدمه 

پردازد.‌بدین‌مناور‌نخست‌آمار‌توصیفی‌به‌شکل‌ج دول‌و‌‌‌ها‌می‌آماری‌داده‌تحلیل‌و‌‌تجزیهفصل‌به‌این‌

در‌ای ن‌‌ش ود.‌‌‌رگرسیون‌تحقیق‌همراه‌ب ا‌تفس یر‌گ زارش‌م ی‌‌‌‌‌برآوردگردد.‌در‌ادامه‌نتایج‌‌‌نمودار‌ارائه‌می

ین‌وس یله‌وض عیت‌‌‌مطالعه‌نتایج‌هم‌برای‌گلستان‌و‌هم‌برای‌کل‌کشور‌گزارش‌و‌تفسیر‌می‌شود‌ت ا‌ب د‌‌

ها‌و‌نقاط‌قوت‌این‌استان‌در‌مقایسه‌با‌میانگین‌کشوری‌‌‌با‌کل‌کشور‌مقایسه‌شده‌و‌ضعف‌گلستان‌استان

‌مشخص‌گردد.

-2-4 رکل کشو آمار توصیفی 

(‌گ زارش‌ش ده‌‌‌نهیشیبو‌‌نهیکم،‌اریانحراف‌مع،‌نیانگیمهای‌مطالعه‌)‌آمار‌توصیفی‌متغیر‌(1-4در‌جدول)

دوره‌مطالعه‌در‌صنایع‌م ورد‌مطالع ه‌)ب ا‌ک د‌دورقم ی‌‌‌‌‌‌در‌‌تعداد‌نیروی‌کارن‌مثال‌میانگی‌عنوان‌به‌است.

ISIC‌)90هزار‌نفر‌بوده‌است.‌317و‌‌54هزار‌نفر‌است.مقدار‌کمینه‌و‌پیشینه‌این‌متغیر‌به‌ترتیب‌‌‌

 1381-‌‌1397های‌سالطی‌صنایع‌کشور‌‌در‌های‌‌مطالعه‌آمار‌توصیفی‌متغیر (1-4)‌جدول

 توضيحات نام متغير
تعداد 

 مشاهدات
 بيشينه کمينه انحراف معيار ميانگين

La 
‌نیروی‌کار

 )نفر(
272 90258‌73085 54 317652 

Ex 

‌صادرات

‌اردیلیم)

(الیر  

272 20800 78800 0‌748000 

Av 

‌افزوده‌ارزش

‌اردیلیم)

(الیر  

272 47500 90700 0 722000 

Inv 

‌گذاری‌سرمایه

‌اردیلیم)

(الیر  

272 8039 12600 0‌70800 

Ci‌
شاخص‌

زتمرک  
272 0.0038 0.0001 0 0.25 

‌های‌تحقیق‌منبع:‌یافته

ک ه‌مش اهده‌‌‌‌طور‌همانگزارش‌شده‌است.‌ مختلف‌کشور‌عی(‌مقدار‌شاخص‌تمرکز‌در‌صنا2-4جدول‌)در‌

دارای‌کمترین‌نسبت‌تمرکز‌بین‌صنایع‌هس تند.‌ص نایع‌‌‌‌0.0035شود‌صنایع‌غذایی‌با‌شاخص‌تمرکز‌‌‌می
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ه ای‌‌‌در‌رتب ه‌‌«لاس تیکی‌و‌پلاس تیکی‌‌‌یه ا‌‌فراوردهتولید‌»و‌‌«فلزیمعدنی‌غیر‌یها‌فراوردهتولید‌سایر‌»

‌بیشتر‌و‌انحصار‌کمتر‌است.‌ها‌بنگاهدر‌این‌صنایع‌تعداد‌‌گرید‌انیب‌به‌رقابت‌یا‌تنو ‌صنایع‌هستند.‌ازنار

‌مقدار‌شاخص‌تمرکز‌در‌صنایع‌مختلف‌کشور (2-4)‌جدول
 رتبه

 فعاليت
شاخص 

 تمرکز

1‌
‌‌0.0035های‌توتون‌و‌تنباکو‌ها‌؛‌تولید‌فراورده‌ا ‌آشامیدنیهای‌غذایی‌؛‌تولید‌انو‌تولید‌فراورده

2‌
‌‌0.0067معدنی‌غیرفلزی‌یها‌فراوردهسایر‌‌تولید

3‌
‌‌0.0104پلاستیکی‌لاستیکی‌و‌یها‌فراورده‌تولید

4‌
‌‌0.0110زاتیتجه‌و‌آلات‌نیماش‌جز‌به،‌شده‌ساختهفلزی‌‌محصولات‌دیتول

5‌

‌وشیمیایی‌؛‌تولید‌داروها‌‌یها‌فراوردهیش‌نفت‌؛‌تولید‌موادشیمیایی‌و‌حاصل‌از‌پالا‌یها‌فراوردهتولید‌کک‌و‌

‌یاهیگ‌ودارویی‌شیمیایی‌‌یها‌فراورده
0.0141‌

6‌
‌‌0.0149وابسته‌یها‌فراوردهتولید‌منسوجات‌؛‌تولید‌پوشاک‌؛‌تولید‌چرم‌و‌

7‌
‌‌0.0189؛‌تولید‌تجهیزات‌برقی‌ینور‌و،‌الکترونیکی‌یا‌انهیراساخت‌محصولات‌

8‌

‌‌0.0196و‌تجهیزات‌آلات‌نیماش‌نصب‌ونشده‌درجای‌دیگر؛‌تعمیر‌‌بندی‌طبقهو‌تجهیزات‌‌آلات‌نیماشولید‌ت

‌‌0.0200نشده‌در‌جای‌دیگر‌یبند‌طبقهتولید‌مبلمان‌و‌مصنوعات‌‌9

‌‌0.0244کاغذی‌یها‌فراوردهتولید‌کاغذ‌و‌‌10

11‌
‌‌0.0294تولید‌وسایل‌نقلیه‌موتوری،‌تریلر‌ونیم‌تریلر

12‌

‌‌0.0333ساخت‌کالا‌از‌حصیر‌وموادحصیربافی‌–‌مبلمان‌جز‌به–پنبه‌‌وجوبچوب‌‌یها‌فراورده‌وید‌چوب‌تول

‌‌0.0385تولید‌فلزات‌پایه‌13

‌‌0.0526شده‌ضبطهای‌‌چاپ‌و‌تکثیر‌رسانه‌14

‌‌0.1667ونقل‌حملتولید‌سایر‌تجهیزات‌‌15

‌
‌‌0.2500نشده‌در‌جای‌دیگر‌بندی‌طبقهتولید‌سایر‌مصنوعات‌

‌های‌تحقیق‌بع:‌یافتهمن
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-3-4 گلستانبرای استان آمار توصیفی  

ش ده‌‌(‌گ زارش‌‌نهیشیبو‌‌نهیکم،‌اریانحراف‌مع،‌نیانگیمهای‌مطالعه‌)‌(‌آمار‌توصیفی‌متغیر3-4در‌جدول)

میانگین‌تعداد‌نیروی‌کار‌در‌دوره‌مطالعه‌در‌ص نایع‌م ورد‌مطالع ه‌)ب ا‌ک د‌دورقم ی‌‌‌‌‌‌‌‌مثال‌عنوان‌بهاست.‌

ISIC‌)667هزار‌نفر‌بوده‌است.‌نهو‌‌صفردار‌کمینه‌و‌پیشینه‌این‌متغیر‌به‌ترتیب‌نفر‌است.‌مق‌‌

 1381-‌‌1397های‌سالطی‌‌استان‌گلستانهای‌‌مطالعه‌در‌صنایع‌‌آمار‌توصیفی‌متغیر (3-4)‌جدول

 توضيحات نام متغير
تعداد 

 مشاهدات
 بيشينه کمينه انحراف معيار ميانگين

La 
نیروی‌کار‌

 )نفر(
272 667 1431‌0‌9244‌

Ex 

‌صادرات

‌اردیلیم)

(الیر  

272 108‌723‌0‌10900‌

Av 

افزوده‌‌ارزش

‌اردیلیم)

(الیر  

272 332‌1505‌0‌22100‌

Inv 

گذاری‌‌سرمایه

‌اردیلیم)

(الیر  

272 37‌125‌0‌994‌

Ci‌
شاخص‌

 تمرکز
272 0.285‌0.303‌0.002‌1.000‌

‌های‌تحقیق‌منبع:‌یافته

است.‌گزارش‌شده‌‌1397گلستان‌در‌سال‌ان‌تاسمختلف‌‌عی(‌مقدار‌شاخص‌تمرکز‌در‌صنا4-4جدول‌)در‌

دارای‌کمترین‌نسبت‌تمرک ز‌ب ین‌‌‌‌0.0057شود‌صنایع‌غذایی‌با‌شاخص‌تمرکز‌‌‌که‌مشاهده‌می‌طور‌همان

چ وب‌‌‌یه ا‌‌و‌ف راورده‌تولی د‌چ وب‌‌‌»و‌‌«معدنی‌غیرفلزی‌یها‌فراوردهتولید‌سایر‌»صنایع‌هستند.‌صنایع‌

رقاب ت‌ی ا‌‌‌‌ازنا ر‌‌های‌بع دی‌‌در‌رتبه‌«موادحصیربافیو‌حصیر‌از‌کالا‌ساخت‌-‌جز‌مبلمان‌به–پنبه‌‌وجوب

ک ه‌‌‌گون ه‌‌هم ان‌بیشتر‌و‌انحصار‌کمتر‌است.‌‌ها‌بنگاهدر‌این‌صنایع‌تعداد‌‌گرید‌انیب‌به‌هستند.‌تنو ‌صنایع

عل ت‌ای ن‌‌‌ر‌از‌س طح‌کش ور‌اس ت.‌‌‌‌گردد‌در‌همه‌صنایع‌نسبت‌تمرکز‌در‌استان‌گلستان‌بالات‌مشاهده‌می

ه ا‌اس ت‌و‌از‌آنج ا‌ک ه‌در‌هم ه‌ص نایع‌‌‌‌‌‌‌‌ز‌برابر‌با‌معکوس‌تع داد‌بنگ اه‌‌نتیجه‌این‌است‌که‌شاخص‌تمرک

های‌فعال‌کشور‌بیشتر‌از‌استان‌گلس تان‌اس ت،‌بن ابراین‌ش اخص‌تمرک ز‌کش ور‌‌‌‌‌‌‌‌موردمطالعه‌تعداد‌بنگاه
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‌کوچکتر‌از‌شاخص‌تمرکز‌کشور‌است.

‌مقدار‌شاخص‌تمرکز‌در‌استان‌گلستان‌و‌مقایسه‌آن‌با‌کشور (4-4)‌جدول
رتبه در استان 

 گلستان
 استان شاخص تمرکز فعاليت

شاخص 

 کشور تمرکز

مقایسه 

 نسبت تمرکز

1‌
ها‌؛‌تولید‌‌های‌غذایی‌؛‌تولید‌انوا ‌آشامیدنی‌تولید‌فراورده

‌های‌توتون‌و‌تنباکو‌فراورده
0.0057‌0.0035‌

گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.0159‌0.0067معدنی‌غیرفلزی‌یها‌فراوردهتولیدسایر‌‌2
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

3‌
‌جز‌مبلمان‌به–‌پنبه‌و‌چوبچوب‌‌یها‌فراورده‌وتولید‌چوب‌

‌ساخت‌کالا‌از‌حصیر‌وموادحصیربافی‌-
0.0385‌0.0333‌

گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.0400‌0.0104و‌پلاستیکیلاستیکی‌‌های‌فراوردهتولید‌‌4
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

5‌
و‌‌آلات‌ماشین‌جز‌به،‌شده‌ساختهتولیدمحصولات‌فلزی‌

‌هیزاتتج
0.0588‌0.0110‌

گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.0714‌0.0385تولید‌فلزات‌پایه‌6
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.0769‌0.0244کاغذی‌های‌فراوردهتولید‌کاغذ‌و‌‌7
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

8‌

؛‌تولید‌‌و‌نوری،‌الکترونیکی‌ای‌رایانهساخت‌محصولات‌

نشده‌در‌‌بندی‌بقهطتجهیزات‌برقی‌؛‌تولید‌سایر‌مصنوعات‌

‌جای‌دیگر

0.0769‌0.0189‌
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.1250‌0.0294موتوری،‌تریلر‌نقلیهتولید‌وسایل‌‌9
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.1429‌0.0526شده‌ضبط‌های‌رسانهانتشار‌و‌چاپ‌و‌تکثیر‌‌10
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

‌‌0.1429‌0.0200جای‌دیگر‌نشده‌در‌بندی‌طبقهتولید‌مبلمان‌و‌مصنوعات‌‌11
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

12‌
نشده‌درجای‌‌بندی‌طبقهو‌تجهیزات‌‌آلات‌ماشینتولید‌

‌و‌تجهیزات‌آلات‌ماشین‌و‌نصبدیگر؛‌تعمیر‌
0.1667‌0.0196‌

گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

13‌
‌های‌فراوردهتولید‌منسوجات‌؛‌تولید‌پوشاک‌؛‌تولید‌چرم‌و‌

‌وابسته
0.2500‌0.0149‌

ان‌بالاتر‌گلست

‌از‌کشور

14‌

حاصل‌از‌پالایش‌نفت‌؛‌تولید‌‌های‌فراوردهتولید‌کک‌و‌

و‌شیمیایی‌؛‌تولید‌داروها‌‌های‌فراوردهموادشیمیایی‌و‌

‌و‌گیاهیدارویی‌شیمیایی‌‌های‌فراورده

0.3333‌0.0141‌
گلستان‌بالاتر‌

‌از‌کشور

صفر‌ب وده،‌بن ابراین‌از‌‌‌‌1397در‌سال‌‌ونقل‌حمل‌لیوسا‌ریسا‌دیتولو‌‌نشده‌بندی‌طبقه‌زاتیو‌تجه‌آلات‌ماشین‌دیتولها‌در‌صنایع‌‌تعداد‌کارگاه

‌جدول‌حذف‌شدند.



‌

70 

 

-4-4 نتایج تخمین مدل برای کل کشور 

در‌(‌گزارش‌شده‌است.‌5-4(‌در‌جدول‌)1سیو‌زاوال‌سیهر)آزمون‌‌پانل‌ییآزمون‌مانا‌جی(‌نتا5-4جدول‌)

آم اره‌‌ش ود‌‌‌که‌ملاحا ه‌م ی‌‌‌گونه‌همان.‌شدبا‌فرضیه‌صفر‌به‌معنای‌عدم‌وجود‌ریشه‌واحد‌میاین‌آزمون‌

آزمون‌برای‌همه‌متغیرها‌در‌سطح‌خطای‌یک‌درصد‌معنادار‌است.‌بن ابراین‌هم ه‌متغیره ای‌م دل‌مان ا‌‌‌‌‌‌

‌هستند.

‌برای‌کل‌کشور‌نتایج‌آزمون‌مانایی‌متغیرهای‌پژوهش (5-4)‌جدول

‌های‌تحقیق‌یافتهمنبع:‌

‌ص نایع‌کش ور‌‌‌عملک رد‌‌بر‌گذاری،‌صادرات‌و‌نیروی‌کار‌‌سرمایهشاخص‌تمرکز،‌اثر‌‌یحاصل‌از‌بررس‌جینتا

ش ود‌آم اره‌وال د‌معن ادار‌اس ت‌ک ه‌‌‌‌‌‌‌‌که‌ملاحاه‌می‌طور‌همان.‌است(‌4-6)‌جدول‌شرح‌به‌(افزوده‌زش)ار

ی‌صفر‌و‌ی‌آزمون‌سارگان‌دلالت‌بر‌عدم‌رد‌فرضیهنتایج‌آمارهدهنده‌معناداری‌کلی‌رگرسیون‌است.‌‌نشان

ی‌ابزاری‌تعریف‌شده‌دارد.‌به‌بیان‌دیگر‌بین‌متغیرهای‌ابزاری‌تعری ف‌ش ده‌و‌اث رات‌‌‌‌معتبر‌بودن‌متغیرها

صادرات‌ح داقل‌‌‌غیراز‌بههمه‌متغیرهای‌توضیحی‌‌گونه‌همبستگی‌وجود‌ندارد.‌هیچ‌صنایعثابت‌یا‌انفرادی‌

ملکرد‌دهنده‌تاثیر‌همه‌این‌متغیرها‌بر‌متغیر‌وابسته‌)ع‌درصد‌معنادار‌هستند‌که‌نشان‌5در‌سطح‌خطای‌

‌صنایع(‌است.‌

(‌اف زوده‌‌ارزشتأثیر‌مثبت‌ب ر‌عملک رد‌ص نایع‌)‌‌‌‌(lci)‌(‌لگاریتم‌شاخص‌تمرکز4-6بر‌اساس‌نتایج‌جدول‌)

درص د‌عملک رد‌‌‌‌1.19ش اخص‌تمرک ز،‌‌‌‌لگاریتمدهد‌که‌یک‌درصد‌افزایش‌در‌‌دارد.‌این‌ضریب‌نشان‌می

                                                 
1‌Harris-Tzavalis unit-root test 

 متغيرها
 Harris-Tzavalis  آزمون 

 نتيجه آزمون
 سطح احتمال آماره

‌در‌سطح مانا‌‌lav‌8.27- 000/0افزوده‌ارزش

‌در‌سطح مانا‌‌linv‌13.07-‌000/0گذاری‌سرمایه

 در‌سطح مانا‌‌lex 7.23-‌000/0صادرات

‌در‌سطح مانا‌Lci    20.84-‌000/0      ‌شاخص‌تمرکز

‌در‌سطح مانا‌‌lla 28.34-‌000/0نیروی‌کار
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(‌اف زوده‌‌ارزشبر‌عملکرد‌صنایع‌)مثبت‌‌تاثیر‌(linv)‌گذاری‌همچنین‌لگاریتم‌سرمایه‌یابد.‌صنایع‌بهبود‌می

عملک رد‌‌درص د‌‌‌0.14گ ذاری،‌‌‌دهد‌یک‌درصد‌اف زایش‌در‌لگ اریتم‌س رمایه‌‌‌‌که‌این‌ضریب‌نشان‌می‌دارد

عملک رد‌ص نایع‌‌‌ب ر‌‌ت اثیر‌مثب ت‌و‌معن اداری‌‌‌‌(‌lla)همچن ین‌لگ اریتم‌نی روی‌ک ار‌‌‌‌‌‌یابد.‌می‌ارتقاصنایع‌

درص د‌‌‌2.91،‌نی روی‌ک ار‌‌ک‌درصد‌افزایش‌در‌لگاریتم‌دهد‌ی‌که‌این‌ضریب‌نشان‌می‌دارد‌(افزوده‌ارزش)

‌‌‌.مثبت‌است‌اما‌معنادار‌نیستلگاریتم‌صادرات‌‌ضریب‌متغیر‌یابد.‌افزایش‌میعملکرد‌صنایع‌

 نتایج‌تخمین‌مدل‌برای‌کل‌کشور (6-4)‌جدول

 سطح احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب  نام متغیر‌

L1.lav  0.03‌19.60‌0.00 0.68 افزوده ارزشوقفه لگاریتم‌

Lci 1.19‌0.58‌2.05‌0.04 لگاریتم شاخص تمرکز‌

Linv 0.14‌0.05‌2.79‌0.01 گذاری لگاریتم سرمایه‌

Lex 0.03‌0.03‌0.99‌0.32 لگاریتم صادرات‌

Lla 2.91‌0.69‌4.24‌0.00 لگاریتم نیروی کار‌

_cons ‌0.00-‌1.26‌5.81-7.35 عرض از مبدا‌

  
14.35 

(1.00) 
Sargan= 

50732.12 
(0.00) 

Wald= 

‌قیتحق‌یها‌افتهیمنبع:‌

در‌صنایع‌با‌‌به‌این‌علت‌باشد‌که‌ممکن‌است‌(افزوده‌ارزشعملکرد‌صنایع‌)بر‌‌مثبت‌شاخص‌تمرکزتأثیر‌‌

‌صنعت‌محدود‌ ‌بین‌چند ‌بازار ‌و ‌دارد ‌وجود ‌انحصار ‌ضعیف‌است، ‌رقابت‌بین‌صنایع ‌بالا نسبت‌تمرکز

قدرت‌خلق‌سود‌‌،گذاری‌و‌افزایش‌سهم‌بازار‌درت‌قیمتتقسیم‌شده‌است،‌بنابراین‌این‌صنایع‌از‌طریق‌ق

‌دارند. ‌‌بالاتری ‌مثبت ‌تاثیر ‌‌گذاری‌سرمایهعلت ‌صنایعبر ‌که‌ا‌افزوده(‌)ارزش‌عملکرد ‌است ‌این حتمالا

دهد‌‌‌گذاری‌از‌طریق‌ارتقای‌مکانیزاسیون‌و‌تکنولوژی‌‌و‌افزایش‌توانایی‌مالی‌به‌صنایع‌اجازه‌می‌سرمایه

‌یابد.‌بنابراین‌عملکرد‌صنایع‌بهبود‌می‌خود‌را‌افزایش‌دهندهای‌تولید‌‌که‌ظرفیت

این‌است‌ک ه‌نی روی‌ک ار‌از‌‌‌‌‌افزوده(‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)ارزش‌نیروی‌کار‌تاثیر‌مثبتعلت‌مطابق‌با‌تئوری‌

در‌بس یاری‌از‌ص نایع‌‌‌‌ویژه‌بهضرورت‌دارد.‌‌افزوده‌ارزشهای‌مهم‌تولید‌است‌و‌برای‌افزایش‌تولید‌و‌‌نهاده

‌نماید.‌فا‌میای‌کلیدیهستند‌نیروی‌کار‌نقش‌که‌کاربر‌

قدرت‌رقاب ت‌ص نایع‌‌‌‌این‌باشد‌که‌احتمالا‌افزوده(‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)ارزش‌علت‌عدم‌تاثیرگذاری‌صادرات

ای،‌عدم‌‌ای‌سرمایهلاهتکنولوژی‌پایین،‌وابستگی‌به‌وارادت‌مواد‌اولیه‌و‌کا‌ازجملهایرانی‌به‌دلایل‌مختلف‌
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ی‌توانمند،‌انحصار‌در‌بازار‌داخلی،‌ع دم‌بازاری ابی‌مناس ب‌در‌بازاره ای‌جه انی‌و‌‌‌‌‌‌انسان‌سرمایه‌کارگیری‌به

‌غیره‌پایین‌است.

-5-4 نتایج تخمین مدل برای استان گلستان 

(‌گزارش‌شده‌اس ت.‌در‌ای ن‌آزم ون‌‌‌‌4-7(‌در‌جدول‌)1سیو‌زاوال‌سیهر)آزمون‌‌پانل‌ییآزمون‌مانا‌جینتا

شود‌آم اره‌آزم ون‌ب رای‌‌‌‌‌که‌ملاحاه‌می‌گونه‌همان.‌اشدب‌فرضیه‌صفر‌به‌معنای‌عدم‌وجود‌ریشه‌واحد‌می

‌درصد‌معنادار‌است.‌بنابراین‌همه‌متغیرهای‌مدل‌مانا‌هستند.‌5همه‌متغیرها‌در‌سطح‌خطای‌

‌برای‌استان‌گلستان‌نتایج‌آزمون‌مانایی‌متغیرهای‌پژوهش (7-4)‌جدول

‌های‌تحقیق‌یافتهمنبع:‌

‌ص نایع‌‌ب ر‌عملک رد‌‌‌گ ذاری،‌ص ادرات‌و‌نی روی‌ک ار‌‌‌‌‌‌رک ز،‌س رمایه‌‌شاخص‌تماثر‌‌یحاصل‌از‌بررس‌جینتا

ش ود‌آم اره‌وال د‌معن ادار‌اس ت‌ک ه‌‌‌‌‌‌‌‌که‌ملاحاه‌می‌طور‌هماناست.‌(‌8-4)‌جدول‌شرح‌افزوده(‌به‌)ارزش

ی‌صفر‌و‌ی‌آزمون‌سارگان‌دلالت‌بر‌عدم‌رد‌فرضیهنتایج‌آمارهدهنده‌معناداری‌کلی‌رگرسیون‌است.‌‌نشان

ی‌ابزاری‌تعریف‌شده‌دارد.‌به‌بیان‌دیگر‌بین‌متغیرهای‌ابزاری‌تعری ف‌ش ده‌و‌اث رات‌‌‌‌معتبر‌بودن‌متغیرها

در‌گذاری‌و‌ص ادرات‌‌‌سرمایهمتغیرهای‌توضیحی‌گونه‌همبستگی‌وجود‌ندارد.‌‌ثابت‌یا‌انفرادی‌صنایع‌هیچ

ایع(‌دهنده‌تاثیر‌این‌متغیرها‌بر‌متغیر‌وابسته‌)عملکرد‌ص ن‌‌درصد‌معنادار‌هستند‌که‌نشان‌5سطح‌خطای‌

‌است.‌‌

                                                 
1‌Harris-Tzavalis unit-root test 

 متغيرها
 Harris-Tzavalis  آزمون 

 نتيجه آزمون
 سطح احتمال آماره

‌در‌سطح مانا‌‌Lav‌17.66- 000/0ودهافز‌ارزش

‌در‌سطح مانا‌‌linv‌11.59-‌000/0گذاری‌سرمایه

 در‌سطح مانا‌‌Lex 2.47-‌010/0صادرات

‌در‌سطح مانا‌Lci    13.97-‌000/0      ‌شاخص‌تمرکز

‌در‌سطح مانا‌‌Lla 9.54-‌000/0نیروی‌کار
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(‌افزوده‌ارزشبر‌عملکرد‌صنایع‌)‌معناداری(‌تأثیر‌lci(‌لگاریتم‌شاخص‌تمرکز‌)8-4بر‌اساس‌نتایج‌جدول‌)

شور‌این‌متغیر‌معنادار‌بوده‌است،‌شاید‌به‌این‌دلیل‌ک ه‌نس بت‌‌‌استان‌گلستان‌ندارد‌در‌حالی‌برای‌کل‌ک

‌برای‌سودآوری‌صنایع‌ندارد.‌گذاری‌اهمیت‌چندانی‌تمرکز‌در‌مقایسه‌با‌عواملی‌مانند‌سرمایه

(‌دارد‌ک ه‌ای ن‌ض ریب‌نش ان‌‌‌‌‌اف زوده‌‌ارزش(‌تاثیر‌مثبت‌بر‌عملکرد‌ص نایع‌)‌linvگذاری‌)‌لگاریتم‌سرمایه

ارتق ا‌‌‌اس تان‌گلس تان‌‌‌درصد‌عملکرد‌ص نایع‌‌0.77گذاری،‌‌دهد‌یک‌درصد‌افزایش‌در‌لگاریتم‌سرمایه‌می

در‌ص نایع‌اس تان‌گلس تان‌بیش تر‌از‌متوس ط‌‌‌‌‌‌‌افزوده‌ارزشگذاری‌بر‌‌رسد‌تاثیر‌سرمایه‌به‌نار‌مییابد.‌‌می

عل ت‌ت اثیر‌‌‌گذاری‌برای‌رشد‌صنعتی‌این‌استان‌است.‌‌دهنده‌نقش‌بالاتر‌سرمایه‌کشور‌است،‌این‌امر‌نشان

گذاری‌از‌طریق‌ارتق ای‌‌‌حتمالا‌این‌است‌که‌سرمایها‌افزوده(‌)ارزش‌عملکرد‌صنایعبر‌‌گذاری‌سرمایهمثبت‌

ه ای‌تولی د‌خ ود‌را‌‌‌‌‌دهد‌که‌ظرفی ت‌‌‌و‌افزایش‌توانایی‌مالی‌به‌صنایع‌اجازه‌می‌مکانیزاسیون‌و‌تکنولوژی‌

‌یابد.‌بنابراین‌عملکرد‌صنایع‌بهبود‌می‌افزایش‌دهند

ده د،‌‌‌(‌استان‌گلستان‌نش ان‌نم ی‌‌افزوده‌ارزشی‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)(‌تاثیر‌معنادارllaلگاریتم‌نیروی‌کار‌)

‌یروی‌کار‌در‌این‌استان‌در‌مقایسه‌با‌کشور‌باشد.تر‌ن‌وری‌پایین‌این‌امر‌شاید‌به‌علت‌بهره

دهد.‌ی ک‌‌‌(‌استان‌گلستان‌نشان‌میافزوده‌ارزشی‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)(‌تاثیر‌معنادارlex)‌صادراتلگاریتم‌

ده د،‌ای ن‌در‌ح الی‌‌‌‌‌صنایع‌استان‌گلستان‌را‌افزایش‌می‌افزوده‌ارزشدرصد‌‌0.12درصد‌افزایش‌صادرات‌

دهد.‌این‌امر‌‌ثبت‌صادرات‌بر‌عملکرد‌صنایع‌کل‌کشور‌را‌با‌قاطعیت‌نشان‌نمیاست‌که‌این‌مطالعه‌تاثیر‌م

ب ر‌‌‌ص ادرات‌‌عل ت‌ت اثیر‌مثب ت‌‌‌دهنده‌اهمیت‌بیشتر‌صادرات‌برای‌رشد‌صنایع‌اس تان‌باش د.‌‌‌‌شاید‌نشان

پ ذیری‌و‌‌‌اس ت‌ک ه‌از‌طری ق‌ارزآوری‌و‌اف زایش‌رقاب ت‌‌‌‌‌این‌‌استان‌احتمالا‌افزوده(‌عملکرد‌صنایع‌)ارزش

‌دهد.‌وری‌صنایع‌را‌افزایش‌می‌ادگیری‌بهرهافزایش‌ی

 

‌
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 استان‌گلستاننتایج‌تخمین‌مدل‌برای‌ (8-4)‌جدول

 سطح احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب  نام متغیر‌

L1.lav  ‌0.89-0.05‌0.14 -0.01 افزوده ارزشوقفه لگاریتم‌

Lci ‌0.80-‌0.77‌0.26-0.20 لگاریتم شاخص تمرکز‌

Linv 0.77‌0.10‌7.86‌0.00 گذاری لگاریتم سرمایه‌

Lex 0.12‌0.05‌2.56‌0.01 لگاریتم صادرات‌

Lla 0.10‌0.38‌0.28‌0.78 لگاریتم نیروی کار‌

_cons 2.99‌1.37‌2.19‌0.03 عرض از مبدا‌

  
12.50 

(1.00) 
Sargan= 

371.19 
(0.00) 

Wald= 

‌قیتحق‌یها‌افتهیمنبع:‌

-6-4   خلاصه فصل 

ق رار‌گرف ت.‌در‌بخ ش‌آم ار‌توص یفی‌می انگین،‌‌‌‌‌‌‌‌وتحلیل‌تجزیههای‌مورد‌مطالعه‌مورد‌‌در‌این‌فصل‌داده

انحراف‌معیار،‌حداقل‌و‌حداکثر‌متغیرها‌بررسی‌شد.‌همچنین‌با‌بررسی‌شاخص‌تمرکز‌مشخص‌ش د‌ک ه‌‌‌

صنایع‌غذایی‌دارای‌کمترین‌انحصار‌هستند.‌همچنین‌نسبت‌تمرکز‌در‌صنایع‌استان‌گلستان‌در‌مقایس ه‌‌

خمین‌مدل‌ب رای‌ک ل‌کش ور‌نش ان‌داد‌ک ه‌متغیره ای‌نی روی‌ک ار،‌‌‌‌‌‌‌‌‌با‌سطح‌کشور‌بیشتر‌است.‌نتایج‌ت

گذاری‌و‌‌نسبت‌تمرکز‌بر‌عملکرد‌صنایع‌کل‌کشور‌تاثیر‌مثبت‌دارند.‌نت ایج‌تخم ین‌م دل‌ب رای‌‌‌‌‌‌سرمایه

گذاری‌و‌‌صادرات‌بر‌عملکرد‌صنایع‌کل‌کشور‌تاثیر‌مثب ت‌‌‌استان‌گلستان‌نشان‌داد‌که‌متغیرهای‌سرمایه

‌دارند.

‌



 

 

 

 

 

 :5فصل 

 تيجه گيري و پيشنهاد هان

‌

‌

‌

‌
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-1-5 مقدمه 

گیری‌در‌م ورد‌‌هر‌پژوهشی‌با‌هدف‌دستیابی‌به‌نتایجی‌جهت‌افزایش‌آگاهی‌و‌یا‌کمک‌به‌تصمیممقدمه‌

گیرد،‌و‌ارزش‌آن‌به‌میزان‌کمک ی‌اس ت‌ک ه‌در‌ای ن‌راس تا‌ب ه‌پژوهش گر‌ی ا‌‌‌‌‌‌‌‌‌ای‌خاص‌صورت‌میمسأله

ت‌تحقیقی،‌با‌توجه‌به‌فرضیات‌آزمون‌شده‌و‌رد‌یا‌قبول‌که‌در‌پایان‌فعالینماید.‌از‌آنجا‌گیرنده‌میتصمیم

گ ردد.‌ب ر‌مبن ای‌ای ن‌نت ایج‌ب ه‌‌‌‌‌‌‌فرضیات،‌ابتدائاً‌نتایج‌بررسی‌فرضیات‌در‌قالب‌یک‌جدول‌کلی‌ارائه‌می

ش ود.‌‌گیری‌کلی‌ارائه‌میها‌پرداخته‌شده،‌سپس‌با‌مدنار‌قرار‌دادن‌فرضیات‌نتیجهارزیابی‌و‌تفسیر‌یافته

گی رد.‌‌شکل‌می‌ها‌آن‌بر‌اساسهایی‌هستند‌که‌پیشنهادات‌پایانی‌تحقیق‌رضیات‌نیز‌پایهنتایج‌حاصل‌از‌ف

تواند‌راهی‌ب رای‌تب دیل‌ناری ات‌ب ه‌عم ل‌ب رای‌‌‌‌‌‌‌می‌درواقعمهم‌تحقیق‌که‌‌یها‌قسمتبنابراین‌یکی‌از‌

ر‌تحقی ق‌اس ت.‌د‌‌ مربوط‌و‌مناس ب‌در‌ه ر‌‌‌ها‌شنهادیپهای‌صحیح‌و‌‌گیرینتیجه‌موفقیت‌در‌آینده‌باشد،‌

هایی‌که‌بر‌سر‌راه‌انجام‌تحقیق‌بوده،‌آورده‌شده‌و‌در‌پای ان‌فص ل‌نی ز‌ب ه‌‌‌‌‌‌بخشی‌از‌این‌فصل‌محدودیت

‌ارائه‌پیشنهادات‌کاربردی‌پرداخته‌شده‌است.

-2-5 خلاصه فرآیند تحقیق 

بررسی‌نسبت‌تمرکز‌کشور‌و‌استان‌گلستان‌و‌همچنین‌بررسی‌ارتباط‌ساختار،‌رفت ار‌و‌‌این‌مطالعه‌هدف‌

برای‌نیل‌به‌اهداف‌تحقیق،‌نخست‌در‌فصل‌اول‌کلی ات‌تحقی ق‌ش امل‌‌‌‌.‌بوده‌استن‌صنایع‌عملکرد‌در‌ای

تحقی ق‌‌‌یه ا‌‌ینوآورتحقیق‌و‌همچنین‌کاربرد‌و‌‌سؤالاتبیان‌مسئله‌و‌ضرورت‌تحقیق،‌اهداف،‌فرضیه‌و‌

تحقی ق‌ش امل‌ادبی ات‌اقتص اد‌‌‌‌‌ارائه‌شد.‌در‌فصل‌دوم،‌در‌قالب‌تشریح‌مبانی‌ناری،‌ب ه‌ادبی ات‌نا ری‌‌‌‌

و‌سپس‌در‌قالب‌پیشینه‌تحقی ق،‌مطالع ات‌‌‌شد‌عملکرد‌و‌نسبت‌تمرکز‌ارائه‌-رفتار-تی،‌مدل‌ساختارصنع

ه ا،‌نخس ت‌م دل‌تحقی ق‌‌‌‌‌‌پیشین‌با‌موضو ‌مرور‌و‌گزارش‌شد.‌در‌فصل‌سوم،‌در‌قالب‌بیان‌مواد‌و‌روش

.‌اس ت‌ته‌متغی ر‌وابس ‌‌‌اف زوده(‌‌عملکرد‌ص نایع‌)ارزش‌‌‌مطالعه‌طور‌که‌بیان‌شد،‌در‌مدل‌معرفی‌شد.‌همان

‌نی روی‌ک ار‌‌‌(،lex)‌ص ادرات‌‌(،linv)گذاری‌سرمایه‌(،lci)شاخص‌تمرکز‌صنعت‌متغیرهای‌توضیحی‌شامل

(ll‌)‌.ص نعت‌ب ا‌ک د‌دو‌رقم ی‌‌‌‌‌‌16اطلاعات‌مطالعه،‌مورد‌نمونههستند‌ISICرا‌‌1381-1397را‌در‌دوره‌‌
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ای‌از‌‌کتابخان ه‌‌صورت‌بهلعه‌این‌مطا‌موردنیازاطلاعات‌‌.گیرد‌در‌برمی‌برای‌کل‌کشور‌و‌برای‌استان‌گلستان

فص ل‌چه ارم‌‌‌که‌در‌فصل‌سوم‌تش ریح‌و‌در‌‌‌طور‌همانبه‌دست‌آمدند.‌نشریات‌مرکز‌آمار‌ایران‌گردآوری‌

‌.شد‌برآورد‌GMMجداگانه‌برای‌کل‌کشور‌و‌استان‌گلستان‌با‌روش‌‌طور‌بهمدل‌تحقیق‌اجرا‌شد،‌

-3-5 های پژوهش محدودیت 

‌اس ت.‌‌موردنار‌تیاز‌محدود‌موردنار‌های‌سالدر‌همه‌‌یا‌نهکارخا‌صنایعهمه‌‌یها‌به‌داده‌دسترسیعدم‌

‌از‌اخی ر‌‌‌ه ای‌‌س ال‌‌یط ‌‌ص نایع‌و‌‌ه ا‌‌ک د‌‌راتیی ‌تغ‌ب ه‌‌توجه‌با‌صنایع‌کلیه‌تطابق‌امکان‌عدم‌نیهمچن

‌.است‌‌شپژوه‌نیا‌یها‌تیمحدود

-4-5 گیری نتیجه 

‌توان‌به‌شرح‌زیر‌خلاصه‌نمود:‌نتایج‌حاصل‌از‌تحقیق‌را‌می

مطابق‌با‌تئوری‌‌دارد.کل‌کشور‌(‌افزوده‌ارزشثبت‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)تمرکز‌تأثیر‌م‌نسبت‌شاخص -1

در‌صنایع‌با‌نسبت‌تمرکز‌بالا‌رقابت‌بین‌صنایع‌ضعیف‌است،‌انحصار‌وجود‌دارد‌و‌بازار‌بین‌چند‌

گذاری‌و‌افزایش‌سهم‌‌صنعت‌محدود‌تقسیم‌شده‌است،‌بنابراین‌این‌صنایع‌از‌طریق‌قدرت‌قیمت

رستد‌و‌‌(1390و‌همکاران‌)‌یفلاحمطابق‌با‌نتایج‌‌این‌نتیجه‌ری‌دارند.بازار‌قدرت‌خلق‌سود‌بالات

‌یافته‌است‌اما‌(2007) ‌است‌که‌تاثیر‌منفی‌نسبت‌1394های‌شهبازی‌و‌حسینی‌)‌در‌تضاد‌با )

 دهند.‌تمرکز‌را‌بر‌سودآوری‌صنایع‌نشان‌می

 .تان‌ندارداستان‌گلس(‌افزوده‌ارزشبر‌عملکرد‌صنایع‌)معناداری‌تمرکز‌تأثیر‌‌نسبت‌شاخص -2

این‌‌.کل‌کشور‌و‌استان‌گلستان‌دارد‌افزوده(‌گذاری‌تاثیر‌مثبت‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)ارزش‌سرمایه -3

(،‌1997)(،‌یامادا‌و‌همکاران‌1395(،‌اکبری)1394برادران‌و‌محمدی‌)‌نتیجه‌همسو‌با‌مطالعات

‌(‌است.2019کوجور‌)

‌معناداری‌بر‌عملکرد‌صنایع‌) -4 ‌تاثیر‌مثبت‌و ‌زودهاف‌ارزشنیروی‌کار )‌‌ این‌نتیجه‌‌.داردکل‌کشور
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 (‌است.2019کوجور‌)(‌و‌1395اکبری)‌همسو‌با‌مطالعات

 (‌استان‌گلستان‌ندارد.افزوده‌ارزشی‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)نیروی‌کار‌تاثیر‌مثبت‌و‌معنادار -5

‌کل‌کشور‌ندارد.‌(افزوده‌ارزشبر‌عملکرد‌صنایع‌)‌معناداریصادرات‌تاثیر‌ -6

 .دارد‌استان‌گلستان‌(افزوده‌ارزشصنایع‌)بر‌عملکرد‌‌مثبتصادرات‌تاثیر‌ -7

ها‌انجام‌شده‌و‌‌های‌بیشتر‌‌و‌برای‌همه‌استان‌با‌توجه‌به‌اینکه‌تخمین‌مدل‌برای‌کشور‌با‌داده -8

گیری‌نهایی‌را‌بر‌‌توان‌نتیجه‌است،‌می‌تر‌نزدیکجامعیت‌بیشتری‌دارد‌و‌به‌نتایج‌مطالعات‌گذشته‌

‌‌اساس‌داده ‌نتیجه ‌و ‌داد ‌انجام ‌کشور ‌سرمایههای‌کل ‌کار، ‌نیروی ‌متغیرهای گذاری،‌‌گرفت‌که

 نسبت‌تمرکز‌تاثیر‌مثبت‌بر‌عملکرد‌صنایع‌دارند.

-5-5 پیشنهادات 

‌را‌ارائه‌نمود:‌ریز‌یشنهادهایپ‌توان‌یم‌قیتحق‌جیبا‌توجه‌به‌نتا

ن‌در‌مقایس ه‌ب ا‌س طح‌کش ور‌پیش نهاد‌‌‌‌‌‌با‌توجه‌به‌نسبت‌تمرکز‌بالاتر‌ص نایع‌در‌اس تان‌گلس تا‌‌‌ -1

‌ه ا‌‌آنصنایعی‌که‌نس بت‌تمرک ز‌در‌‌‌‌ویژه‌بهی‌ورود‌صنایع‌جدید‌فراهم‌گردد؛‌گردد‌شرایط‌برا‌می

 بالاتر‌است.

کل‌کشور‌و‌استان‌گلس تان‌‌‌افزوده(‌گذاری‌بر‌عملکرد‌صنایع‌)ارزش‌سرمایهبا‌توجه‌به‌تاثیر‌مثبت‌ -2

گ ذاری‌و‌همچن ین‌ج ذب‌‌‌‌‌‌و‌امنیت‌سرمایه‌وکار‌کسببا‌بهبود‌فضای‌‌‌‌که‌دولت‌گردد‌پیشنهاد‌می

گذاری‌ف راهم‌کن د.‌ای ن‌نی از‌ب رای‌اس تان‌‌‌‌‌‌‌‌گذاری‌خارجی‌شرایط‌را‌برای‌افزایش‌سرمایه‌یهسرما

در‌ای ن‌‌‌اف زوده‌‌ارزشگ ذاری‌ب ر‌‌‌‌گلستان‌بیشتر‌از‌متوسط‌کشوری‌است‌زیرا‌ضریب‌تاثیر‌س رمایه‌

 ‌‌استان‌از‌میانگین‌کشور‌بیشتر‌است.

‌ک ه‌‌گ ردد‌‌یم‌شنهادیپ‌کل‌کشور‌ه(افزود‌)ارزش‌عیبر‌عملکرد‌صناکار‌‌نیروی‌مثبت‌ریتوجه‌به‌تاثبا  -3

در‌بخش‌صنعت‌‌افزوده‌ارزشنیروی‌کار‌جوان‌برای‌افزایش‌‌ویژه‌بههای‌نیروی‌کار‌بیکار،‌‌از‌ظرفیت

 استفاده‌گردد.
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گ ردد‌‌‌صنایع‌استان‌گلستان‌پیشنهاد‌م ی‌‌افزوده‌ارزشبا‌توجه‌به‌عدم‌تاثیر‌معنادار‌نیروی‌کار‌بر‌‌ -4

یروی‌کار‌از‌طریق‌بهبود‌آموزش‌و‌جذب‌نی روی‌ک ار‌م اهر‌و‌‌‌‌ی‌نور‌تولیدکنندگان‌به‌افزایش‌بهره

بر،‌بیشتر‌از‌صنایع‌کاربر‌استفاده‌کنند‌ت ا‌‌‌متخصص‌اهتمام‌ورزند.‌همچنین‌به‌جای‌صنایع‌سرمایه

 نقش‌نیروی‌کار‌در‌صنایع‌افزایش‌یابد‌و‌مشکل‌بیکاری‌استان‌کاهش‌یابد.

‌ش نهاد‌یپ‌در‌ک ل‌کش ور‌‌‌اف زوده(‌‌)ارزش‌عیبر‌عملک رد‌ص نا‌‌‌صادرات‌معنادار‌ریتاثعدم‌با‌توجه‌به‌ -5

پ ذیری‌پ ایین‌ص نایع،‌بازاری ابی‌ض عیف‌و‌‌‌‌‌‌‌رقاب ت‌‌ازجمل ه‌که‌موانع‌پیش‌روی‌صادرات‌‌دگرد‌یم

 المللی‌برطرف‌گردد.‌مشکلات‌مراودات‌مالی‌با‌سیستم‌بانکی‌بین

ج ه‌ب ه‌‌‌در‌استان‌گلس تان‌و‌ب ا‌تو‌‌‌افزوده(‌)ارزش‌عیبر‌عملکرد‌صنا‌صادرات‌مثبت‌ریبا‌توجه‌به‌تاث -6

ای ن‌اس تان‌ب ا‌عنای ت‌ب ه‌‌‌‌‌‌‌گ ردد‌‌شرقی‌ایران،‌پیشنهاد‌م ی‌‌نزدیکی‌این‌استان‌با‌کشورهای‌شمال

 محور‌تمرکز‌کن‌بر‌صنایع‌صادرات‌بیشتر‌نیازهای‌بازارهای‌صادراتی،
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Abstract 

The existence of monopolistic structures is seen as one of the problems in creating 

competitive spaces in an open economy. The biggest challenge facing policymakers and 

industry managers is identifying monopolies and monitoring their performance. However, 

despite the importance of studying market concentration, he has rarely studied this issue 

for Golestan province. While Golestan province has high industrial investment advantages. 

Therefore, the aim of this study was to examine the concentration ratio of the country and 

Golestan province and also to investigate the relationship between structure, behavior and 

performance in these industries. the behavior-structure-performance model is used for this. 

In the research model , the performance of industries (value creation) is a dependent 

variable. Explanatory variables include industrial concentration index (lci), investments 

(linv), exports (lex), labor (ll). The research sample contains information from 16 branches 

with two-digit ISIC code in the period 1992-2018 for the whole country and for the provins 

of Golestan . The information required for this study was compiled as a library from the 

publications of the Statistics Center of Iran. The GMM method is used to estimate the 

model. In this study, by examining the concentration index, it was found that the food 

industry has the least monopoly. Also, the industrial concentration ratio in Golestan 

province industries is higher than at the national level. The results of the model estimation 

for the whole country showed that the variables of labor force, investment and degree of 

concentration have a positive effect on the performance of industries across country. The 

results of the model estimation for Golestan province showed that investment and export 

variables have a positive effect on the performance of industries across the country.  

Keywords: Behavior-Structure-Performance Model, Concentration index, Golestan 

Province, Industry, ISIC. 
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