
 

 أ‌
 

 

 

 

 



 

 ب‌
 

 
 دانشکده مهندسی صنایع و مدیریت

 یزي سيستمهاي اقتصادير برنامه-نامه کارشناسی ارشد اقتصاد پایان

 

 ایران با تاکيد بر متغير نوع مالکيتاي صنایع کارخانه بررسی عوامل موثر بر صادرات

 

 هانيه حاجيان نگارنده:

 

 استادراهنما:

 دکتر علی دهقانی 

 

 1400مهر

 



 

 ج‌
 

 تقدیم به

ون د بزرگ که ما را خلق کردخدا  

سپاس بی کران پروردگار یکتا را که هستی مان بخشید و به طریق علم و دانش رهنمونمان شد و به همنشینی رهروان علم و دانش 

.مفتخرمان نمود و خوشه چینی از علم و معرفت را روزیمان ساخت . 

 

 

 

 

 



 

 د‌
 

 بسم الله الرحمن الرحیم

ی را که سخنوران، در ستود نند و کوشندگان، حق او را سپاس خدا ن او بمانند و شمارندگان، شمردن نعمت های او ندا
ر وجودشان  ن پاك او، طاهران معصوم، هم آنان که وجودمان وامدا گزاردن نتوانند. و سلام و دورد بر محمّد و خاندا

 ...است؛ و نفرين پيوسته بر دشمنان ايشان تا روز رستاخيز

گاه و منزلت معلم ، اجّل از آن است که در مقام قدردانی از زحمات بی شائبه ی او، با زبان قاصر و بدون شک جای
 .دست ناتوان، چيزی بنگاریم

اما از آنجایی که تجلیل از معلم، سپاس از انسانی است که هدف و غایت آفرینش را تامین می کند و سلامت امانت 
ز باب " من لم يشکر المنعم من المخلوقین لم يشکر اللهه عّز و هایی را که به دستش سپرده اند، تضمین؛ بر حسب وظیفه و ا

 : "جلّ 

ازپدر و مادر عزیزم اين دو معلم بزرگوارم که همواره بر کوتاهی و درشتی من، قلم عفو کشیده و کریمانه از کنار غفلت هایم 
 ؛گذشته اند و در تمام عرصه های زندگی یار و یاوری بی چشم داشت برای من بوده اند
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از استاد با کمالات و شايسته؛ جناب آقای دکتر علی دهقانی که در کمال سعه صدر، با حسن خلق و فروتنی، از هیچ کمکی در اين 
 عرصه بر من دریغ ننمودند و زحمت راهنمایی اين رساله را بر عهده گرفتند؛کمال تشکر و قدردانی را دارم

 سپاس گویدباشد که اين خردترين، بخشی از زحمات آنان را 

کامل  گاه دانش را وسیله ت به نام آفریدگار پاك که انسان را از خاك آفرید و به واسطه عقل برتمام موجودات رحجان داد و آن
د آموختن عطا کردی . با تشکر از استاد محترم جناب آقای  دکتر عقل قرار داد . بزرگ پروردگار را سپاس که به ما استعدا

وند متعال پيروزی و موفقیت روز افزون ايشان را که اين جانب علی دهقانی  را در تهیه اين پروژه یاری نمودند از خدا
  .خواستاریم
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 تعهد نامه
 دانشکده هاي اقتصاديریزي سيستمبرنامه رشته نشجوی دوره کارشناسی ارشددا هانيه حاجياناینجانب 

ادرات با تاکید بر عوامل موثر بر صبررسی  نامهایاندانشگاه صنعتی شاهرود نویسنده پ مهندسی صنایع و مدیریت

 .شوممتعهد میدکتر علی دهقانی تحت راهنمائی  رقمی۴صنایع ایران با کد آیسیک  نوع مالکیت در

 برخوردار است . نامه توسط اینجانب انجام شده است و از صحت و اصالت تحقیقات در این پایان 

 ن دیگر به مرجع مورد استفاده استناد شده است .در استفاده از نتایج پژوهشهای محققا 

 نامه تاکنون توسط خود یا فرد دیگری برای دریافت هیچ نوع مدرک یا امتیازی  مطالب مندرج در پایان

 در هیچ جا ارائه نشده است .

  د و مقالات مستخرج با نام باش کلیه حقوق معنوی این اثر متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود می

به چاپ خواهد « Shahrood  University  of  Technology»و یا « ه صنعتی شاهروددانشگا»

 رسید .

 اند در مقالات نامه تأثیرگذار بوده اصلی پایان حقوق معنوی تمام افرادی که در به دست آمدن نتایح

 گردد.رعایت می نامه پایانمستخرج از 

  ( استفاده شده است های آنهایا بافتاز موجود زنده ) نامه، در مواردی که مراحل انجام این پایاندر کلیه

 ضوابط و اصول اخلاقی رعایت شده است .

 نامه، در مواردی که به حوزه اطلاعات شخصی افراد دسترسی یافته یا  در کلیه مراحل انجام این پایان

                                                                                                                                                                      استفاده شده است اصل رازداری ، ضوابط و اصول اخلاق انسانی رعایت شده است .

 تاریخ

 امضا دانشجو

 

 چکیده

 

 مالکيت نتایج و حق نشر

کلیه حقوق معنوی این اثر و محصولات آن )مقالات مستخرج ، کتاب ، برنامه های رایانه ای ، نرم افزار ها و تجهیزات 

باشد . این مطلب باید به نحو مقتضی در تولیدات علمی مربوطه  لق به دانشگاه صنعتی شاهرود میساخته شده است ( متع

 ذکر شود .

 باشد. نامه بدون ذکر مرجع مجاز نمی استفاده از اطلاعات و نتایج موجود در پایان
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 چکیده

همچنین اگر  باشد.بات اقتصادی کشور میاند که صادرت اهرمی برای ثها به این باور رسیدهامروزه تمامی کشور

کشوری قصد داشته باشد به پیشرفت اقتصادی برسد باید به تولید کالا و خدماتی اقدام کند که جنبه صادراتی 

-ناخالص ملی خود را از محل صادرات تامین می یافته میزان قابل توجهی از تولیدهای توسعهداشته باشد.کشور

پژوهشگران  توسعه مانند کشور خودمان بخش صادرات خیلی قوی نیست امادر حالهای اما در کشور کنند.

های دولت را مسیر رسیدن به صادرات را به سیاستمدارن نشان دهند تا سیاست حوزه اقتصاد در تلاش هستند

گذاری آن های اثرگذار بر صادرات و برآورد میزان اثربه این سمت سوق دهند. قبل از هر اقدامی شناخت فاکتور

در صنایع ایران با کد هدف پژوهش حاضر بررسی عوامل موثر بر صادرات با تاکید بر نوع مالکیت  ضروری است.

فزار استاتا استفاده منظور تخمین مدل پژوهش از نرم ا به باشد.می 1387-1397های رقمی برای سال۴آیسیک 

-ها با محوریت نوع مالکیت بنگاهمیزان صادرات بنگاهبا هدف ارزیابی عوامل تاثیرگذار بر پژوهش این  شده است.

های بنگاه با مالکیت خصوصی، مالکیت تعاونی و مالکیت عمومی ها، انجام شد که برای هر یک از حالت

 ،ها نداشتهنوع مالکیت تاثیر چندانی بر میزان صادرات بنگاه، نتایج نشان داد ای انجام شد برآوردهای جداگانه

ش افزوده بنگاه، میزان هزینه تحقیق و توسعه بنگاه و میزان فروش بنگاه بیشترین تاثیر را بر میزان متغیرهای ارز

 ها داشته است.صادرات بنگاه

 

-رقمی، صادرات، مالکیت خصوصی، مالکیت عمومی، مالکیت تعاونی، داده۴واژگان کلیدی: صنایع با کدآیسیک 

 های ترکیبی.
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 مقدمه 1-1

ها در جهت افزایش میزان صادرات، دولت باشد.دانیم صادرات بخش مهمی از اقتصاد هر کشور میهمانطور که می

همچنین نقش صادرات در میزان  کنند.قی مانند معاف کردن صادرکنندگان از مالیات اعمال میهای تشویسیاست

چرا که در ادامه قوی شدن صادرات و افزایش تولید  کند.تولید ناخالص داخلی توجه به این حوزه را دوچندان می

و  اندبه این موضوع داشته پژوهشگران بخش اقتصاد توجه زیادی کند.ناخالص داخلی بخش اشتغال کشور رشد می

ها در قالب مقالات و کتب علمی بیان کرده و میزان اثر پذیری را مورد سنجش و تمام موارد بالا را در طی این سال

که دلار یک از آنجایی دانند.اند. و تحریک رشد اقتصادی و تغییر آن را نتیجه تغییر در صادرات میبرآورد قرار داده

صادرات  ی باشد در نتیجهها میمهم برای کشور ان امروز است و  درآمد دلاری که یک مولفهواحد مهم پولی جه

ها را گرفته است موضوع رکود شود. یکی از مشکلات که امروزه گریبان برخی از کشورها کسب میبه دیگر کشور

با افزایش صادرات تا حد  ورد که حل این مشکل همآباشد که فشار اقتصادی و روحی زیادی به جوامع  میمی

تمام موارد گفته شده در بالا مشوقی برای انجام پژوهش و کنکاش و بررسی موضوع  باشد.زیادی قابل حل می

در این پژوهش به موضوع صادرات و عوامل موثر برآن در سطح صادرات صنایع  باشد.صادرات از ابعاد گوناگون می

 کارخانه پرداخته شده است.

 مسئلهبیان  طرح تحقیق و 1-2

ها را های اخیر به طور تدریجی فرض ناهمگنی در بین بنگاهمطالعات انجام شده در بحث تجارت خارجی در سال

های صنعت دور شده است. پایه حجم مورد توجه قرار داده است و از فرض وجود تقارن و همگنی در بین بنگاه

-است که در درون یک صنعت مشخص تنها بخشی از بنگاهشده بنا زیادی از مطالعات انجام شده بر این واقعیت 

 .رسانندهای داخلی به فروش میاند و مابقی محصولات خود را در بازارهای صادرات ورود کردهها  به بازار

برای  های صادراتی نیاز به پرداخت هزینه ثابت است.کنند که برای ورود به بازارمطالعات نظری اینگونه بیان می

های ها لازم است تا بنگاه به یک سطح مشخص از سوددهی برسد تا توان پرداخت هزینهاین دست هزینهتامین 
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از سوی دیگر  (.1391)محمدزاده و سجودی،  های صادراتی تسهیل شودثابت را داشته باشد و مسیر ورود به بازار

نوان یک فعالیت پرسود اقتصادی رابطه نزدیک و همگام بودن صادرات با رشد اقتصاد جهانی به صادرات به ع

-مورد توجه قرار گرفته است و همچنین به عنوان یک فعالیت تجاری و یک روش رایج برای ورود به تجارت بین

 (.2017باشد)کرامر و همکاران، وری تولید و اقتصاد کشور ضروری میالمللی برای ارتقا بهره

 . دارند صادرات ی موثر براصل عوامل نییتع در یعس که است یاریبس مطالعات شامل اقتصاد از یاشاخه

ی، دولت تیمالک، تیمالکگذاری، تمرکز  متیق ،ارز یواقع نرخی، خصوص تیمالکمانند  پیشین عواملی ادبیات در

 وری بهره ی،سودآور غات،یتبل های نهیو توسعه، شدت هز قیتحق های نهیسهم بازار، شدت هزی، خارج تیمالک

، (2007) 1هاگمنجرمطالعاتی از جمله  .شود می مشخص یریپذ رقابتو اندازه بنگاه  ی،انسان هیسرما کار، یروین

و همکاران،  یاکبر ،(139۴) یدهقان، (2015)۴ ویکاست ،(2015) 3یو عباد یعباد  ،(2012)2ژنگ و همکاران، 

عوامل مؤثر بر صادرات  یبررس نهیدر زم توان نام برد. ولی را می (1398)ی و دهقان یگروه کرمپورو ( 1396)

مطالعات مطرح نشده است. از طرفی با توجه به نتایج  تینوع مالک ریبر متغ دیبا تأک رانیا رقمی چهار عیصنا

( مالکیت دولتی تاثیر معکوسی بر صادرات داشته است، همچنین تحقیقات کاستیو 2015کاستیو )تحقیقات 

( بر تاثیر مثبت مالکیت خصوصی بر صادرات 139۴) ( و دهقانی،1398، کرمپور گروهی و دهقانی)(2015)

 ها داشته است. شرکت

 باتوجه به مطالب بیان شده و همچنین مطالعات صورت گرفته در خصوص عوامل موثر بر صادرات به

پرداخت هزینه اگهی، فروش، نوع مالکیت، پرداخت هزینه تحقیقات،ارزش افزوده،  رسد عواملی از قبیلمی نظر

صادرات به  اینکه علت به ها در ایران تاثیرگذار باشند. تواند بر صادرات شرکت رمایه و اموزش میتولیدات، س

 نیا تیموفق زانیم یرانیا یصادرات یهادر شرکتلحاظ ارزآوری در ایران از اهمیت بالایی برخوردار است. 

                                                            
1 . Hagemejer (2007) 
2
 . Zijuan Zheng et al (2012) 

3 . Ashkan Ebadi & Azadeh Ebadi (2015) 
4 . Kostevc (2015) 
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توجه به نتایج مطالعات مطرح شده بنابراین با  .ردیگ یقرار نم یمورد سنجش و بررس دیآنچنان که با هاتیفعال

رقمی ایران با تأکید بر  این مطالعه به دنبال این مسئله است که بررسی عوامل مؤثر بر صادرات صنایع چهار

 مالکیت را بررسی کند. متغیر نوع

 ضرورت انجام تحقیق 1-3

-است که نمیباز کرده ترین اصول تجارت آزاد چنان جای خود را در مباحث اقتصادیصادرات به عنوان بنیانی

مندی و همگام شدن با دانش توان نقش پررنگ آن را در دنیای تجارت و مبادله امروزی انکار کرد. لزوم بهره

جهانی و استفاده از آن در جهت پیوستن به بازار تجارت خارجی و استفاده از منابع سرشار آن ضرورت تحقیق 

 سازد.مطالعه پیش رو را آشکار می

ی تحلیل و بررسی ترین دلیل برای ضرورت انجام این تحقیق را فقدان مطالعاتی در زمینهاصلیتوان می

 اثر عوامل مؤثر بر صادرات صنایع چهار رقمی ایران با تأکید بر متغیر نوع مالکیت معرفی کرد و به خصوص

وری در کار متمایز خواهد باشد که از حیث نوآصنایع چهار رقمی ایران( میصنعت مورد نظر ما در این پژوهش )

های کلی انجام شده و در روند های اخیر تأکید فراوانی بر عملیاتی شدن سیاستبود. با توجه به اینکه در سال

گردد، بررسی عوامل های دولتی به بخش خصوصی واگذار میها تعداد قابل توجهی از بنگاهاجرایی این سیاست

 باشد.تغیر نوع مالکیت از اهمیت خاصی برخوردار میمؤثر بر صادرات صنایع با تأکید بر م

 جنبه نوآوری تحقیق 1-۴

نوآوری پژوهش  یابیم به موضوع صادرات از جنبه مختلفی توجه شده است.باتوجه به مطالعات انجام شده در می

ر چها ISICای با کد سطح صنایع کارخانه کند و درحاضر از این جهت است که به موضوع مالکیت تاکید می

های مستقل را بر اثرگذاری متغیر PSTRبا استفاده از مدل  همچنین کند.این موضوع را بررسی می رقمی

 دهد.صادرات را مورد سنجش قرار می
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 اهداف تحقیق 1-5

 با تأکید بر متغیر نوع مالکیت ایرانای بررسی عوامل مؤثر بر صادرات صنایع کارخانه

 فرضیه تحقیق 1-6

 یابد.ات در صنایع چهار رقمی افزایش میاز مالکیت بخش بنگاه صادربا افزایش سهم بخش خصوصی 

 سوالات تحقیق 1-7

 دهد؟آیا سهم بخش خصوصی از مالکیت بنگاه میزان صادرات در صنایع چهار رقمی را افزایش می

 روش تحقیق  1-8

از  1387-1397های های موردنظر از سالباشد.دادهاین تحقیق از بعد روش، یک مطالعه توصیفی آماری می

-های پانل دیتا میبرآوردی مدل پژوهش از روشالگوی بخش صنعت و معدن مرکزآمار جمع آوری شده است. 

 باشد.
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𝑒𝑥𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝛽0𝑎𝑑𝑣𝑖𝑡 + 𝛽1𝑠𝑒𝑙𝑖𝑡 + 𝛽2𝑝𝑢𝑜𝑤𝑖𝑡 + 𝛽3𝑟𝑑𝑖𝑡 + 𝛽4𝑣𝑎𝑖𝑡 + 𝛽5𝑝𝑟𝑜𝑑𝑖𝑡 + 𝛽6𝑐𝑎𝑝𝑖𝑡 +

𝛽7𝑒𝑑𝑢𝑖𝑡 + 𝛽8𝑝𝑟𝑜𝑤𝑖𝑡+𝛽9𝑐𝑜𝑜𝑤𝑖𝑡                            ( 1-1 ) 

مالکیتت   (،𝑠𝑒𝑙𝑖𝑡(، فروش)𝑎𝑑𝑣𝑖𝑡( متغیر وابسته  و در ادامه هزینه تبلیغات)𝑒𝑥𝑖𝑡در رابطه بالا، صادرات) 

(، 𝑝𝑟𝑜𝑑𝑖𝑡(، ارزش تولیتتدات)𝑣𝑎𝑖𝑡(، ارزش افتتزوده)𝑟𝑑𝑖𝑡حقیتتق و توستتعه) هتتای ت(، هزینتته𝑝𝑢𝑜𝑤𝑖𝑡عمتتومی)

هتای  ( متغیتر 𝑐𝑜𝑜𝑤𝑖𝑡( و مالکیتت تعتاونی)  𝑝𝑟𝑜𝑤𝑖𝑡(، مالکیتت خصوصتی)  𝑒𝑑𝑢𝑖𝑡(، هزینه آموزش)𝑐𝑎𝑝𝑖𝑡سرمایه)

 باشند.توضیحی می

 هاخلاصه فصل 1-9

 فصل به شرح زیر است:5مطالعه حاضر، شامل 

طرح تحقیق و بیتان مستئله، نتوآوری تحقیتق، ضترورت انجتام آن و اهتداف         ازجملهدر فصل اول به کلیات تحقیق 

 شود. تحقیق و همچنین روش و چگونگی انجام تحقیق پرداخته می موردنظر

وضتوع تحقیتق   در حتوزه م  شده انجامفصل دوم شامل مبانی نظری و پیشینه مطالعات داخل و خارج کشور 

 .است

شتده در   کاررفتته  بته هتای  و آزمتون  مورداستتفاده شناسی تحقیق و معرفی مدل و روش فصل سوم به روش

 است. شده معرفیکامل  طور بهتخمین و برآورد مدل 

پتردازد. در  متی  مورداستفادههای های حاصل از آزمون فصل چهارم شامل برآورد الگو پژوهش و تحلیل یافته

 است. شده دادهتوضیح  روشنی به شده استفادهل این قسمت مد

گیتری کلتی و همچنتین     نتیجته  درنهایتت گیرد  قرار می موردبررسیاز مدل،  آمده دست بهفصل پنجم نتایج 

 شود. جهت پیشبرد و موفقیت مطالعات آتی در این حوزه بیان می هایی پیشنهاد
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 ادبیات تحقیق  2فصل
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 مقدمه 2-1

-ویا به اثر عوامل موثر بر صادرات در صنایع کارخانهپانل په است با استفاده از مدل های در این مطالعه سعی شد

ابتدا تعاریفی از  در فصل حاضررداخته شود. پ 1387-1397ی رقمی طی دوره۴ایران با کد آیسیک  ای

در آخر و یم نکمرتبط با صادرات را بررسی می همچنین در ادامه مبانی نظری  شود؛می ارائهژوهش پمتغیرهای 

 را مرور خواهیم کرد. زمینه صادرات صنایعمطالعات انجام شده در

 های تحقیقمعرفی متغیر 2-2

 صادرات 2-2-1

این  یجهان یبه بازارها ورود. مهم و اساسی دارد یتوسعه نقش ندیآکه صادرات در فربراین باورندن اقتصاددانا

این امر سودآوری برسند و  اسیاز مق یناش یهاییجو به صرفه یداخل یهاتا شرکت کندامکان را فراهم می

ای و مواد اولیه های سرمایهها را از راه واردات کالاصادرات ارز خارجی را برای کشورها را در پی دارد.شرکت

در نتیجه اگر صادرات  2009)1،)مصلح الدین کند.کند و کشور را در زمینه رشد و توسعه قوی میفراهم می

باشد.صادرات زمینه را برای شناخت تکنولوژی ند  فاکتور مهمی در جهت رشد اقتصادی میکشوری قوی عمل ک

های خارجی ارتقا دهند و کند تا وضعیت خود را در بازارها کمک میاین امر به بنگاه کند.ها فراهم میدیگر کشور

 کنند.ادرات حرکت میو بهبود بخشیدن سطح تکنولوژی به سمت صها برای کسب دانش به همین دلیل کشور

های جهانی زمینه را برای کسب دانش صادرات و رفتن به سمت بازار (.2007،گریناوی ونلر،)باریوس و همکاران

-پیشرفت صادرات موجب بالارفتن درآمد و سطح اشتغال می.2(2016،)هوانگ و یانگ کند.المللی فراهم میبین

 .3(2009،)ناظم دهد.کا را افزایش میوری نیرویکارایی و بهرههای تولید ، سطح شود و با بهبود بخشیدن روش

با  دهد.ها را نشان میهای صنعتی در لیست محصولات صنعتی ، توسعه یافتگی کشورسوی دیگر ورود کالااز 

                                                            
1 . Musleh Ud Din 
2 . Huang & yang 
3 . Nazem 
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برای  افزایش درآمد ارزی  تولید ناخالص داخلی ومیزان  ارزش افزوده بخش صنعت در  نقش بالا  توجه به

در جهت بالا بردن  لازم  هایلاش، تبالا بردن کیفیت محصولات صنعتی که ضمن  ی است ملی، ضروراقتصاد 

 میزان کمی صادرات به عمل آید. 

 مالکيت 2-2-2

جمله مالکیت ازباشد. یکی از مباحث مقدماتی که در شکل گیری و اداره بنگاه مطرح است ، موضوع مالکیت می

 که تاثیر بالایی در روند تصمیم گیری دارد.گیرد در صورتیه قرار میکه معمولا کمتر مورد توج است مباحثی 

 ندرگیر شد انندم مباحثی  های استراتژیک بنگاه نقش بسزایی دارد.موضوع مالکیت   و نوع مالکیت در تصمیم

مرتبط بنگاه مالکیت نوع استراتژی بازاریابی و ... به  گذاری در تحقیق و توسعه، انتخاب، سرمایهامر صادرات در 

آن . بخش خصوصی گیردجای میخصوصی، دولتی و شبه دولتی  گروه سه در  نایرا در شرکتها مالکیت. است

 باشد.میکه در مالکیت و کنترل اشخاص خصوصی اعم از حقیقی و حقوقی شود ها را شامل میگروه از فعالیت

زمین،  نلکیت و قابلیت دورانداختن یا اهدا کردمالکیت خصوصی استفاده، کنترل، ما (.1392،)نیازمندوهمکاران

 (.1391،ایرانشاهی) سرمایه و دیگر اشکال مالکیت توسط افراد قانونی و شرکتهای تحت مالکیت خصوصی است

مند به موضوعات سیاسی و اجتماعی به جای  نتایج اقتصادی فعالیت اقتصادی خود بیشتر علاقه  هابنگاه گونه این

باشند میقیمت محوری مطرح است ناسازگار موضوع بازار که  سیستمهای دولتی با ی که بنگاه، از آنجایهستند

جدید و سودآور نیستند در لات توسعه و تولید محصو با هدف دنبال حداکثر سازی سود ه ها بنآکنان کارچرا که 

. از باشدمی اکثر سودحدکسب ریزی در جهت برنامه معمولا مالکیت خصوصی با نوعهای که در بنگاه صورتی

از آنجایی کند؛ همچنین می طولانیهای دولتی را گیری در بنگاهتصمیم مسیر سلسله مراتب اداری،سوی دیگر 

 هااین بنگاه نو مدیرا نلذا کارمندا، کنندبه راحتی بودجه خود را از سمت دولت تامین می های دولتیبنگاهکه 

 (.2016،)هوانگ و یانگ.نابع را ندارندای برای استفاده مناسب از م انگیزه
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 هاي تحقيق و توسعههزینه 2-2-3

. اثر این متغیر از دوجهت باشندمیهای تولیدی جدایی ناپذیر فعالیت بخش   R&D هایفعالیتدر شرایط حاضر 

همچنین و  شوندو توسعه  موجب بالارفتن کیفیت محصولات می های تحقیقاول آنکه فعالیت اهمیت دارد:

 توان رقابتی و فزایش ا منجر به ها و در آخرزمینه را برای کاهش هزینه های نویا کشف روشد فناوری بهبو

شوند  جدید لاییکاتولید موجب، R&Dهایفعالیت این امکان وجود دارد شود؛ دوم، می نصادراتی تولیدکنندگا

عصر ر د از آنجایی کهکند مییان ب1(2018) لین .ندبرای بنگاه موقعیت انحصاری ایجاد کن توانندو همچنین می

وری موجب بالا رفتن بهره R&D های، فعالیتباشدمی تکنولوژی  هایسرمایه فیزیکی مظهر پیشرفت حاضر

هایی را شرکت هزینهکه مادامی شوند،های تولید میکاهش هزینه،همچنین موجب  شوندسرمایه فیزیکی می

 یابد.افزایش میازده مورد انتظارش از سرمایه فیزیکی بمیزان کند می  R&D هایصرف فعالیت

 تبليغات 2-2-4

و  خدمات دارد.های محصول و ویژگی رابطه بارا در لایی طلاعات بامتغیرهای رفتاری، ا ازتبلیغات به عنوان یکی 

مطالعاتی تجربی بر پایه  1980 و 1970-1960. در دهه کندبه انتخاب مصرف کننده کمک می موضوع  این

ارتباط بین تمرکز صنعت و نسبت تبلیغات به فروش را تعیین نمودند. شواهد، ختارسا -رفتار -وی عملکردالگ

ناقص دارند،  اطلاعاتکه مصرف کنندگان  شرایطیاست اما در برقرارکامل  مطالعات مدل رقابتی بر فرض

 (.1391،هری وهمکاران)صدرایی  جوا درباره کیفیت محصول دارد لاعاتاط جهت دهیدر  همیتبلیغات نقش م

کنندگان و ها، احساسات و رفتار مصرفتبلیغات بر افکار، نگرش که از آنجایی اعتقاد دارد (200۴)2تلیس

مشتریان را به سمت  نمایند و در ادامه جذباول مشتریان بالقوه را  مرتبهدر  دهمچنین با معرفی تبلیغات بای

 .مشتریان را بر انگیزاند خرید از سو حتی رضایت و وفاداری پ خرید تشویق کنند.

                                                            
1 . Lin 
2 . Tellis 
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 ارزش افزوده 2-2-5

گذاری برای ها به منظور شناخت موقعیت مناسب سرمایهیکی از اهداف اقتصاد صنعتی شناسایی عملکرد شرکت

تر باشد جذب سرمایه از سمت سهامدارن گذاران این حوزه است. هرچه عملکرد یک صنعت مطلوبسرمایه

رهنمایی رودپشتی و ) یابدرزش شرکت و میزان ثروت سهامداران افزایش میتسهیل شده که در نتیجه آن ا

-باشد. با اندازهها میها یک موضوع مهم در قسمت مالی شرکتگیری عملکرد شرکت(. اندازه1388محمودی،

 های مدنظرها می توان به سوالاتی مانند چگونگی بالابردن منافع سهامداران، نوع شاخصگیری عملکرد شرکت

 پاسخ داد چگونگی پرداخت پاداش به مدیران وهاها و موسسات اعتباری در اعطای تسهیلات به شرکتبانک

 (.1997، 1بسیدرو و همکاران)

 توليداتارزش  2-2-6

فروش و تغییرات ارزش  ارزش ضایعات قابل ارزش تولیدات: عبارت است از مجموع ارزش کالاهای تولیدشده،

 آمار(. )مرکزموجودی کالاهای در جریان ساخت 

 تشکيل سرمایه ثابت ناخالص: 2-2-7

منهای فروش یا انتقال مجانی  های ثابت توسط تولیدکنندگان، عبارت است از ارزش کل تحصیل دارایی 

اضافه ارزش آنچه توسط واحدهای نهادی به ارزش  به های ثابت در طول یک دوره حسابداری معین، دارایی

های ملموس و غیرملموسی است که از  دارایی های ثابت، دارایی ده است.ش اضافه های ثابت تولید نشده، دارایی

طور مستمر و مداوم در فرایند تولیدات دیگر برای دوره  آمده است و به دست عنوان ستانده به یک جریان تولید به

 آمار(. شود )مرکز به کار گرفته می سال، زمانی بیشتر از یک

                                                            
1 Bacidor et al 
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 مبانی نظری 2-3

 المللنتجارت بي تحولات نظریات 2-3-1

-ی صادرات و شناخت عوامل موثر بر آن نیاز است ابتدا تحولات نظریات تجارت بینقبل از پژوهش در زمینه

ها شروع شد که معتقد بودند فراهم کردن لیستامرکانت های تجارت از مکتبالملل را بررسی کنیم. آغاز نظریه

دانستند. بعد از نظریات مطرح یشرفت کشور میشرایط برای صادرات و محدود کردن واردات را اساس رشد و پ

دچار تغییر و تحول شده و نظریاتی مانند نظریه الملل تجارت بینها ، نظریات لیستاشده توسط مکتب مرکانت

در این قسمت به  مزیت مطلق، مزیت نسبی، پویا و در آخر مزیت رقابتی توسط دیگر نظریه پردازان بیان شد.

 پردازیم.در بالا میمرور نظریات ذکر شده 

 هامرکانتاليست 2-3-1-1

های مهم برای رشد ثروت کشور محدود کردن واردات و تلاش ها معتقد بودند یکی از راهمکتب مرکانتالیست

باشد. همچنین اعتقاد به انباشت ذخایرطلا به عنوان کسب قدرت یکی از اعتقادات مهم برای رشد صادرات می

مند باشد، قدرت و ثروت بیشتری هم در زه کشوری از طلای بیشتری بهرهاین مکتب بود.بدین صورت هر اندا

ای است همراه با نفع برای یک طرف معامله چرا که مقدار طلا در هر زمان ثابت است و تجارت رابطه اختیار دارد

 جاری مثبت داشته باشند.توانند تراز تها به طور همزمان نمیو تمام کشور

 یل برای رد شدن دیدگاه مکتب مرکانتالیسم بیان شد:میلادی دو دل18در قرن 

 نظریه مقداری پول -1

 نظریه مطلق اسمیت -2

 پردازیم.در ادامه به نظریه مطلق اسمیت و نظریات کلاسیک بعداز آن می
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 مزیت مطلق آدام اسميت 2-3-1-2

د و براساس اصل به طور جدی رد کرها آدام اسمیت با انتشار کتاب ثروت ملل به دیدگاه مکتب مرکانتالیست

 ها معرفی کرد.تقسیم کار، تجارت آزاد را به مثابه تقسیم کار بین المللی، بهترین روش برای کشور

المللی قرار دهیم، تنها راه محقق ساختن تقسیم کار استقرار نظام تجارت اگر اصل را بر تقسیم کار بین

هایی که مزیت کند تا در تولید آن گروه از کالام میها فراهتجارت آزاد این امکان را برای کشور باشد.آزاد می

های دیگر تخصص پیدا کند و به تولید و صادرات مطلق دارد یا در تولید کالاهایی با کارایی بالاتر نسبت به کشور

تواند تولید کند، آنها را از ها با کیفیت کمتری میهایی که به نسبت دیگر کشورهمچنین در کالا آن بپردازد.

ها بیان کرد و معتقد مرکانتالیستاسمیت با بیان این مطالب مخالفت خود را با نظریه  ها وارد کند.دیگر کشور

ندارد با  ها ندارد و لزومیاست یک کشور برای افزایش رفاه و ثروت خود نیازی به تجاوز حریم دیگر کشور

توانند با تجارت منفعت کسب کشورها میه همهها ثروت خود را افزایش دهد بلکافزایش هزینه برای دیگر کشور

کند و رفاه جهانی را افزایش کنند. همچنین معتقد است تجارت آزاد زمینه استفاده کاراتر از منابع را فراهم می

 دهد.می

 مزیت نسبی ریکاردو 2-3-1-3

بیان کند به آشکار ر الملل را به طوتجارت بین فرایند که نظریه مطلق اسمیت نتوانست بسیاری از موارداز آنجایی

شد به توضیح و تبیین این موارد  هئاراارزش کار  نظریه اساس بیان مزیت نسبی که بر ریکاردو با دلیل همین 

تواند با در تولید هر دو کالا مزیت مطلق داشته باشد هنوز هم میحتی اگر کشوری  اعتقاد داشت وی  پرداخت.

 باشد  با کیفیت پایین رو به رو محصول کشوری در تولید هر دو  اگر  ها تجارت داشته باشد .همچنیندیگر کشور

فعالیت کند که بی فایدگی مطلق پایین تری دارد این همان کالایی است که  محصولاتباید در تولید و صادرات 

ی بپردازد که در تولید آن ب محصولاتی دیگر باید به واردات  طرف از  کشور در تولید آن مزیت نسبی دارد.

 (.1390دارد.)رحیمی بروجردی،  بالاتری فایدگی مطلق 
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 اوهلين-نظریه هکشر 2-3-1-4

های درگیر تجارت را الملل بر توزیع درآمد کشورهای تجاری و تحلیل تجارت بینالگو کندتلاش میاین نظریه 

ن کالا به طور که عوامل تولید کننده آ نددر کالایی مزیت نسبی دار هایینظریه کشور بر اساس این .تبیین کند

پردازد که عوامل تولید آن می محصولاتی هر کشور به صادرات  وفور یافت شود. در نتیجه نسبی در کشور به 

بپردازد که  محصولاتی واردات  باشد و بهارزان  خودش و استفاده از آن برای کشور مقدار زیاد پیدا شودکالا به 

.در نتیجه د و استفاده از آن برای کشور هزینه بالایی داشته باشدعوامل تولید برای آن کالا در کشور کمیاب باش

کار زیادی دارد به بر بپردازد و کالایی که نیرویکشوری که سرمایه بالایی دارد باید به صادرات کالای سرمایه

 (.1382.) جرالد مایر، صادرات کالای کاربر بپردازد

 1نظریه کراویس 2-3-1-5

در  هستند صادراتی ی که دستمزد در صنایعمیزان جه رسیده است که های خود به این نتیوی در پژوهش

 توسط گیرد بلکه ها تحت تاثیر قرار نمیدستمزد میزان مقایسه با سایر صنایع بالاتر است و ترکیب تجارت توسط 

ضه در رسیم که کشش عربه این نتیجه می با توجه به مطالب بیان شده  شود.وری تعیین میموجود بودن و بهره

 (.1390صنایع صادراتی خارجی بیشتر از کشش عرضه صنایع جانشینی داخلی است.)رحیمی بروجردی، 

 2ونتيفئلمعماي  2-3-1-6

اوهلین با الگوی تجارت ایالات متحده -به موضوع سازگار بودن نظریه هکشر ونتیفئلمیلادی  1953در سال  

های صادراتی و وارداتی آمریکا کار را در تولید کالاوی تلاش کرد تا خود نسبت سرمایه به نیروی آمریکا پرداخت.

گیری ستانده را اندازهاوهلین و جدل داده و -به کار رفته بود با توجه به  نظریه برخورداری از عوامل نظریه هکشر

به های صادراتی دارای نسبت سرمایه شد کالا، پیش بینی میآمریکا دارای سرمایه فراوان است کهاز آنجایی کند.

بینی بر تر بود که کاملا با پیشکار بیشتری باشند اما نتایج نشان داد واردات در مقابل صادرات سرمایهنیروی

                                                            
1 .Kravis 
2 .Leontief 
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ریکایی به دلیل داشتن کار آمکند که نیرویاوهلین در تناقض بود. اما وی در رابطه با نتایج خود بیان می-هکشر

های کیفی روبه رو ها از تفاوتکار دیگر کشورر مقایسه با نیرویبالا د، مهارت و آموزش بالا و انگیزه مدیریت قوی

 (.1390است )بروجردی ،

 لسونئ سامو-نظریه استاپر 2-3-1-7

کند.آنها به این سامویلسون ارتباط میان سطح تجارت و درآمد مطلق یک کشور را بررسی می-نظریه استاپر

 یابد.افزایش مینسبت دستمزد به نرخ بهره  بدمت نسبی کالای کاربر افزایش یااند که هرگاه قینتیجه رسیده

اما این منفعت مطلق نیست  آورندبه دست می بیشتری کار نسبت به صاحبان سرمایه منفعت صاحبان نیروی

  از درآمد خود را صرف بخشی دستمزدکمتر از افزایش قیمت کالای کاربر، کارگری که  افزایش در صورت  زیرا

اما در  گیرد.بدتری نسبت به قبل قرار می موقعیت دستمزدش در صورت بالارفتن  درکندخرید همان کالا می

ها بیشتر از افزایش قیمت کالا پیش نخواهد آمد چرا که فرض بر این است که دستمزد مواردی این نظریه چنین 

 یافت. افزایش خواهد

در آن مزیت نسبی د که شوموجب افزایش قیمت نسبی کالایی میاین نظریه معتقد است تجارت آزاد 

درآمد واقعی عامل موجب بالا رفتن کند. افزایش قیمت نسبی کالای مزبور دارد و آن را با عوامل فراوان تولید می

 سود ها در مجموع از تجارت کشور چراکه شود، درآمد واقعی عامل نسبتا کمیاب می پایین آمدننسبتا فراوان و 

  (.1390)بروجردی،باشدمیفراوان بیشتر از ضرر عامل کمیاب  عامل همچنین میزان سود .برندمی

 نظریه سنتی تجارت بين الملل 2-3-2

و با  باشدمیدو فرضِ بازده ثابت نسبت به مقیاس و رقابت کامل استوار ایه الملل بر پ سنتی تجارت بین نظریه

های ند و رفتار فردی بنگاها تنظیم شدهلان در سطح ک نظریههای این گیری، تمام نتیجهفروضتوجه به همین 

الملل که به نام  جارت بینت نظریه جدید .1،هاگمجر(2007) در نظر گرفته نشده استها خرد در این تئوری

                                                            
1 . Hagemejer 
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کروگمن با  این مشکل را حل کرده است. یهستند تا حدمشهور 1(1985)اقتصاددانانی مانند کروگمن و هلپمن

میزان   (اوهلین-های مزیت نسبی ریکاردو و هکچرض نظریهفر)آوری ها در فنبنگاهن نقض فرض همگن بود

و بدین ترتیب، رویکرد بررسی در موضوعات  کندآشکار میهای بنگاه را در تجارت و صادرات اهمیت ویژگی

 بنگاه، ۀو متغیرهایی مانند نرخ ارز و تورم، به حوزه خرد و متغیرهایی مانند انداز لانمربوط به تجارت، از سطح ک

بنابراین اگرچه  ،مصلح الدین(.2009)کرده استهای پژوهش و توسعه، سطح مهارت نیروی کار و ... تغیرنههزی

توجه شده،  نبه آ اخیراای که عوامل مؤثر بر تجارت وجود دارد، اما جنبه رابطه بادر وسیعیک ادبیات نظری 

 .2(2001)کوکو وهمکاران،صادرات در سطح شرکت و بنگاه است عوامل تعیین کننده

در طی چند  نگرا پژوهش سمت و سوی  و همچنین با توجه بهبا توجه به مطالب بیان شده در بالا 

توان سه به طور خلاصه می صنعت، و بنگاه سطح در صادرات عملکرد بر مؤثر عوامل بررسی زمینه در اخیر ههد

 که معتقد هستندنظری  لایل، داول : بیان کردبه سطح خرد  لاناین تغییر تمرکز از سطح کبرای   دلیل اساسی 

تجارت سنتی مانند نظریه  هایهستند. نظریه موضوعی با اهمیت الملل ها در تجارت بینهای بنگاهکه ویژگی

 ها در یک صنعت استوار هستند.بر فرض همگنی بنگاه 3یناوهل-و مدل مزیت نسبی هکشر مزیت نسبی ریکاردو

های تجاری جدید عمدتاً به این دلیل که تولید واقعی و مدل (1980) گمندر حالی که پس از کار اولیه کرو

 ولاتاختصاص دادند. تح آشکارها نقشی های بنگاهگیرد، به ویژگیتصمیمات تجاری در سطح بنگاه صورت می

اند. ر دادهالملل قرابین تجارت یهد ملیتی، بنگاهها را در مرکز نظرهای تولید چندیگر مانند منابع خارجی و شیوه

های کوچک را  به ارتباط با ، حتی بنگاهبالارفتن میزان استفاده از ارتباطات  و نجهانی شدموضوع  دوم، 

ارتباط میان  ژوهشگرانپشده است که  موجبو این  کندمی منفعت بیشتر قوی بازارهای هدف برای کسب 

های خرد آسان که فرایند محاسباتی دادهآنجایی ازسوم،  ها و عملکرد صادرات را بررسی کنند.های بنگاهویژگی

                                                            
1  . Helpman and Krugman 
2 .Kokko, Zejan, and Tansini 
3 . Heckscher-Ohlin 
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ها های بنگاهاهمیت ویژگیمیزان  این عوامل  تمام  تر است ، تحقیقات تجربی در این زمینه هم راحت تر است.

 (.2009)مصلح الدین، کند.آشکار میالملل را  در تجارت بینرا 

نظریه واحد و  هم  یافته است، اما هنوز الملل افزایش اجماع در نظریات تجارت بین از آنجایی که 

-، ایدهحاضر های تئوری . مدلیدا کردپ نتواعملکرد تجاری کشورهای در حال توسعه نمیتوضیح منظمی برای 

جدید به طور عمده روی  های پژوهش.1(2003)لیو وشو، دهندمی ارائه تجربی هایمدل اساسهای مفیدی را بر 

 برای نمونه .2(1998)زو و استن، شوندمیعملکرد صادرات کشور  موجب بهبود  هک کنندتمرکز میمتغیرهایی 

 کندبیان مینقش نوآوری را  تجارت و صادرات، اشاره کرد که برای فرایند زارشد درون توان به موضوع می

نیاز است  به بازارهای صادراتی  راه یافتن  برای که کنند بیان می 3(2003میلتز) (.1995)گراسمن وهلیمن،

از یک  نوری آکه مقدار بهرهکند در زمینه صادرات اقدام میو یک بنگاه زمانی  ای ثابتی پرداخت شوندهزینه

های های صادراتی هزینه معتقد است راه یافتن به بازار( 2000) همچنین گریناوی و نلر .برود بالاحد آستانه 

تولیدات موجود،  نکرد صلاحهای توزیع جدید، ااندازی شبکهاهر مانندهایی هزینه ها دارد.بالایی برای بنگاه

 ن، پژوهش در بازارهای خارجی برای بدست آوردمردم  گذاری در تبلیغات برای قرار گرفتن در دید عمومسرمایه

ها باید سود بنابراین شرکت (،، ساختار بازار، رقبا و مقرراتنکنندگامصرف قهدر مورد مصرف و سلیمطالعاتی 

سود هم افزایش  وریکه در صورت بالارفتن بهره است آشکارها را داشته باشند، کافی برای پوشش این هزینه

خصوصی نسبت به بخش عمومی از کارایی و  که بخش معتقدند ناز اقتصادداناتعدا زیادی  پیدا خواهد کرد.

های اگرچه فعالیت (.1390،محمدی و سجودی) برخوردار است بالاتری وری و در نتیجه قدرت رقابتبهره

بر نو امری است زما بردزمان می نسودآوری در آ فرایند  ، اماد نسود بالایی را در پی دارصادراتی برای بنگاهها 

که موفقیت در صادرات  زیرا که است؛ با اهمیت ای های صادراتی تعهدِ بنگاه مسئلهو موکول به آینده، در فعالیت

                                                            
1 . Liu and Shu 
2 . Zou and Stan 

 
3 . Melitz 
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 طولانیالمللی است. این فرایند ها و اعتبار خود در بازارهای بینبرای افزایش داراییبنگاه باالای لاش مشروط به ت

،سینکوتا و 1،1989)آبی و سلاتر کنندنیاز به تهعد کامل، توسط افرادی دارد که بنگاه را اداره می

دیدگاه اول  وجود دارد،ه مدیریت یا مالکیت بنگاموضوع   در رابطه بامتفاوت  نظردر اینجا دو  (.19832جانستون

صادرات که  فرایند گذاری خود در های خصوصی برای بازگشت سرمایهشرکت دارندگان ، از آنجا که کندبیان می

با   فرایند طولانیاین  این امکان وجود دارد لذا  با ریسک بیشتری روبه رو هستند است، طولانی  فرایندیک 

در  ن. در مقابل مدیراشوندصادرات  چرخههای خصوصی از بنگاهخروج موجب و  نباشد راستا  اهداف شرکت هم

برای افزایش تدریجیِ رشد و سهم بازار خود در ابزاری  نشرکتهای دولتی ممکن است صادرات را به عنوا

شوند ی که توسط بخش خصوصی اداره میکند صنایعمی نو دیدگاه دومی که بیا 3(2001بگیرند)دوسوگلو،نظر

وری برای بهرهموجب بالارفتن و  کنند.های کارای تخصیص منابع تکیه میداکثر سود به روشبرای کسب ح

. این برخورد هستند خارجی تجارت صهعر، از قدرت رقابتی و مزیت نسبی بیشتری درشوندمیعوامل تولید 

مالکیت خصوصی و  مثبت بین ارتباط رود انتظار میو بنابراین  بالا برده ها را نصادراتی آ موضوع قدرت 

است که صنایع مورد نظر در اقتصادهای باز فعالیت ن به آ مشروط اما این ارتباط  صادرات وجود داشته باشد.

 . در مواردی که صنایع بخش خصوصی به دلیلدهنداز صادرات ملی را به خود اختصاص   بالاییداشته و سهم 

رابطه بین مالکیت خصوصی و صادرات معنا دار ند، نقش فعالی در تجارت جهانی نداشته باش مسایل سیاسی 

، اثر نمرتبط با آ تصمیمات و صادرات بر مالکیت نوع وهبا وجود نفوذ باالق .(1380یراسته و سامتی،پ) نخواهد بود.

مهم در  موضوعیمالکیت ممکن است  مورد توجه کمی قرار گرفته است. های صادراتیدر مدل فاکتور مهم این 

این موضوع که  دیگر طرفی های صادراتی بر تعهدات و تصمیمات استراتژیک بنگاه اثر گذار باشد. از گیریتصمیم

این رشد  نتیجه ای به رسمیت شناخته شده است، شود به طور گستردهصادرات منجر به رشد و بقای شرکت می

های عالیتفکیت در میزان گسترش ساختار نوع مال . لذاداشته باشد همراه به تواند رشد اقتصاد ملی را نیز می

                                                            
1 .  Aaby and Slater 
2 . Czinkota & Johnston 
3 . Dosoglu-Guner 
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های تاریخ ترین برهه حاضر کشور ما در یکی از حساسعصر با توجه به اینکه در .صادراتی نقش مهمی دارد

برای همراه شده با دانش جهانی  و استفاده از آن برای ارتباط با  ، گرفته است اقتصادی و روابط تجاری قرار

 کند.ی حاضر را آشکار میمیت مطالعههای خارجی و رقابت در آن اهبازار

 بازبودن تجارت 2-3-3

شود که صادرات و واردات و باز بودن اقتصاد بر بینی میاند، پیشها که در اقتصاد مرسومسری از تحلیل  در یک

داشته، این است که   زمینه بیان  دراین 1وری و درنتیجه بر رشد تولید اثرمثبت دارند. دلیلی که دوزنبوشبهره

از طریق اثر  موضوع به خصوص  دارد. این کشور بر بخش غیر صادراتی و معنادار خارجی مثبت اثردرات، صا

دیگر این است که  گیرد. دلیل شکل میهای تولیدتر بخش غیر صادراتی مدیریت و تکنیک روشمساعد آن بر 

در یه در بخش صادرات بیشتر است. وری نهایی کار و سرماالمللی، بهره تر بودن محیط تجارت بینرقابتیعلت به 

-وری میرشد بیشتر بهره منجر به های صادراتی نسبت به بخش غیر صادراتی رشد نسبی بیشتر بخش نتیجه

 شود.

، میزان ارتباط و وابستگی میان بالاتر رود کشورها بین حجم مبادلات  میزان  بینیم هرچههمانطور می

شرایط را الملل  تجارت بین شود.انی شدن و ادغام اقتصادی تسهیل میشرایط برای جهیابد وها افزایش می آن

 2(1983.)فدر،دکنمنافع ایستا برای اقتصاد داخلی فراهم می کسب

. تخصیص آیدبه وجود می های تجاری و غیرتجاریمنافع ایستا از تخصیص مجدد منابع میان بخش

ها دارای مزیت نسبی و یا رقابتی  که در آن ابد هایی تخصص یشود تا کشور در رشتهمنجر می مجدد منابع

 3(1985)کربو و همکاران،است

                                                            
1 . Dornbosch 
2 .Feder 
3 . Corbo et al. 
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تواند کمک عنوان موتور رشد باشد، اما هنوز هم تجارت میتواند بهتنهایی نمی اگرچه امروزه تجارت به

دی خود را توسعه داشته باشد. امروزه بیشترکشورهای توسعه یافته رفاه و رشد اقتصا شایانی به کشورهای درحال

المللی در پی توسعه بخش صنعت  های مختلف داخلی و بین ریزی مدیون توجه به بخش صنعت بوده و با برنامه

ویژه در  وری کشورها بهباشند که خود باعث گسترش نظریات اقتصادی مربوط به اثر باز بودن تجاری بر بهرهمی

 .1(1991)یانگتبخش صنعت شده اس

عنوان عامل مؤثر در بهبود رفاه  های اقتصادی به اهمیت باز بودن تجارت بهها قبل در تئوری از مدت

هر  دهدبیان شده است، نشان می 3و لوکاس 2رومرهای جدید رشد که توسط تأکید فراوانی شده است.  تئوری

 و است. های نو فراهم ترچه میزان درجه باز بودن اقتصاد برای یک کشور بیشتر باشد شرایط برای جذب فناوری

 در حالت کلی  های داخلی و خارجی را دارند.نسبت به یک کشور با اقتصاد بسته شرایط رقابتی بهتری در بازار

وری کل تاثیردارد: اول، امکان تجارت آزاد و باز بودن اقتصاد بر بهرهطریق  که از سه به این نتیجه رسیدتوان می

ی جهانی بر انگیزه دوم، رقابت در بازارها. مند شودبهرهد از آن توان که یک صنعت باز می نوفناوریاثر خارجی 

وری کل اثرگذار خواهدبود. سوم، ارتباط منطقی بین درجه باز گذارد که در حقیقت بر رشد بهره نوآوری اثر می

یجاد ها یک تخصیص بهینه را ا های صنعتی وجود دارد و ورود و خروج بنگاه بودن اقتصاد و ورود و خروج بنگاه

وری کل را به شود. این فرایند در ادامه افزایش بهره ورتر میکند که در این صورت استفاده از منابع، بهره می

 همراه خواهد داشت.

                                                            
1 . Young 
2 . Romer 
3 . Lucas 
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 اهميت صادرات از دیدگاه نظریه پردازان  2-3-4

 داند؛چرا کهها میهای راحت برای جهانی شدن بسیاری از شرکت( صادرات را یکی از روش2007) 1لیوندو

صادرات تعهد کمی به منابع سازمانی دارد و همچنین انعطاف پذیری بالا و ریسک پایینی را در بر دارد.اکثریت 

ها کنند و به مرور زمان به دیگر رورشالمللی خود را با با صادرات کالا شروع میهای تولیدی فعالیت بینشرکت

های صنعتی و تجاری در که شرایط تولید برای شرکتاند.زمانیاستفاده کردههای خارجی برای ورود به بازار

های توسعه یافته مناسب بود و اعمال سیاست محدودکننده از سمت دولت اعمال نشده بود  تولید کالا در کشور

های کم ریسک (.یکی از مسیر1387ای منطقی و سودآور بود)نیرومند،ها و صدور آن به خارج شیوهاین کشور

های بین المللی صادرات است.فروش از طریق صادرات کمترین تخصیص امکانات و تغییرات را ربرای ورود به بازا

های (.وجود تفاوت در میزان رشد اقتصادی بین کشور1391های داخلی شرکت به همراه دارد) معینی،روی برنامه

د اقتصادی و تجارت باعث شد که اقتصاددانان به بازنگری در رابطه با رشهای اخیر توسعه یافته در سال

بستر رود.همچنین ها به شمار میبپردازند.تجارت خارجی یکی از موضوعات مهم در فرایند توسعه اقتصادی کشور

تولیدی  قدرتافزایش راستا را در  تکنولوژی جدیدگذاری و جذب کسب درآمد دلاری برای سرمایه مناسب برای 

برای گسترش بازار  ای وسیلهکه تجارت  معتقد است ک (.مکتب کلاسی1375کند)ابریشمی،کشور فراهم می

باشد و در واقع به عنوان موتور رشد وری و رشد اقتصادی میداخلی، تقسیم کار، افزایش کارایی، بهبود بهره

باشد.صادرات غیرنفتی شامل نفت میمیزان بالایی از صادرات ایران (.1378کند)میر،عمل می هاکشور اقتصادی

های مشتق شده بخش اورزی، مصنوعات مسی، صنایع دستی، محصولات شیمیایی و برخی کالامحصولات کش

باشد و درآمد ارزی ایران شامل صادرات تک محصولی می(.تجارت خارجی ایران 1386صنعت است)کریمی،

ور باشد.از زمان کشف ذخایر نفتی و استخراج نفت سهم زیادی از کل صادرات کشحاصل صادر و فروش نفت می

گریز از صادرات تک محصولی و حل مشکلات ناشی از آن ایجاد تنوع در  برایرا به خود اختصاص داده است.

                                                            
1 . Leonidou 
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لازم  های خارجی،محصولات صادراتی و تامین ارز جهت سرمایه گذاری و افزایش سهم در تجارت جهانی و بازار

اقتصاد اهمیت بالایی دارد و نقش آن  .صادرات کالاهای غیرنفتی درتوجه شود صادرات غیرنفتی است به موضوع 

-(.در عصر حاضر هیچ کشوری در انزاوا زندگی نمی1380در میزان رشد اقتصادی غیرقابل انکار است)صمدی،

ها تا جایی اهمیت پیدا کرده است که اغلب آن را کند.جایگاه تجارت خارجی در رشد و توسعه اقتصادی کشور

 (.1379نامند)گوهریان،موتور رشد و توسعه اقتصاد داخلی می

 مزایاي صادرات 2-3-5

 شود:صادرات مزایای زیر را شامل می

های بین هایی که برای اولین بار اقدام به بازارریسک سیاسی پایینی دارد، به همین دلیل برای شرکت

 کنند، مناسب است.المللی می

ده است، یک استراتژی موثر که ظرفیت بازار کشور میزبان ، به درستی تعیین نششیوه صادرات ، زمانی

 برای ورود به بازار است.

های مستقل تولیدات خود را تواند، با استفاده از واسطهی صادرات، شرکت تولید کننده هم میبه وسیله

های توزیع تواند جهت کنترل بیشتر فعالیت بازار یابی ، از طریق کانالدر کشور میزبان به فروش برساند و هم می

 وش محصولات اقدام کند.خود به فر

میزان فعالیت کند که در صورت مناسب بودن شرایط بازار، صادرات این امکان را برای شرکت فراهم می

 خود را از طریق اقدام به تولید، در کشور مورد نظر افزایش دهد.
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ن شرایط که شرایط سیاسی یا اقتصادی کشور میزبادهد، زمانیشیوه صادرات این اجازه را به شرکت می

 (.138۴مساعدی ندارد، روابط تجاری خود را بدون پرداخت هزینه هنگفت، قطع کند) اکبریان و سخایی،

 ژوهشپیشینه پ 2-۴

های زیادی صورت گرفته است،در ادامه مروری بر مطالعات خارج و ژوهشپدر ارتباط با عوامل موثر بر صادرات ،

 داخل کشور خواهیم داشت.

 داخلیمطالعات  2-4-1

( در پژوهشی با عنوان عوامل تعیین کننده صادرات غیرنفتی در ایران از روش حداقل مربعات 1376ولدخانی )

-دهد درآمد حقیقی کشورهای حاصل از برآورد مدل نشان میمعمولی به بررسی این موضوع پرداخته است.یافته

 ( و نرخ ارز واقعی بر صادرات تاثیر مثبت دارد.OECDهای )

ر بررسی نقش عوامل گذار قیمتی و عوامل غیرقیمتی بر صادرات غیرنفتی از ( به منظو1383شاکری)

تابعی از دو متغیر  را  صادرات غیرنفتیدر این پژوهش  است. همچنین استفاده کرده ARDL اقتصادسنجی  روش

های یخروج.استوری و رقابت پذیری در نظر گرفته قیمتی نرخ ارز آزاد و نرخ تورم و دو متغیر مبنایی بهره

وری و های مبنایی بهرهدهد صادرات غیر نفتی به طور اساسی  به وضعیت متغیرنشان میحاصل از تخمین مدل 

ر مثبت دارد اما این اثر چندان قابل ملاحظه نبوده اما نرخ ارز اگرچه بر صادرات اث  مرتبط است.رقابت پذیری 

 است.

( بر رشد ارزش افزوده از R&Dحقیق و توسعه)( به منظور بررسی نقش و اهمیت هزینه ت1387ربیعی)

است همچنین یک مدل ریاضی برای رشد اقتصادی معرفی کرده های رشد درون زای رومر استفاده کردهمدل
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وری و ها، افزایش بهرهاست..نتایج بررسی نشان داد هزینه تحقیق و توسعه و پیشرفت فناوری باعث کاهش هزینه

 شود.رشد صادرات می

گذاری در تحقیق و توسعه بر صادرات از گروه ای با هدف بررسی اثر سرمایه( در مطالعه1389مبارک)

هایی مانند نرخ ارز موثر واقعی، مقدار اند.همچنین آنها متغیردو رقمی استفاده کرده ISICصنعت با کدهای 

نشان اصل از مدل سنجی لگاریتمی حاند.نتایج  سودآوری، اندازه بنگاه، سهم مواد اولیه خارجی را وارد مدل کرده

داد نرخ ارز موثر واقعی، مقدار سودآوری هر صنعت، اندازه بنگاه اثر مثبت و معنادار بر صادرات دارند، مخارج 

ها اثر مثبت  و برخی اثر معنادار ندارند.همچنین سهم مواد اولیه تحقیق و توسعه با سه وقفه در برخی کد

 د.خارجی تاثیری بر صادرات ندار

( درپژوهشی به بررسی عوامل موثر بر احتمال صادرات بنگاه های صنعتی 1390محمدزاده و سجودی)

به روش اقتصاد سنجی توبیت وهکمن  86بنگاه های صنعتی  ایران در سال 12301ایران با داده های مقطعی 

، نسبت موجودی کمتری کار پرداخته اند. نتایج نشان داد که بنگاه هایی با اندازه بزرگتر، هزینه واحد نیرو

صادرات میزان و دارای  کنند.ورود میصادرات  امر سرمایه ی فیزیکی به نیروی کار بیشتر، با احتمال بیشتری به

مثبت و  اثرکه فعالیت های تحقیق و توسعه  کندهای حاصل از پژوهش بیان مییافته بیشتری هستند. همچنین

سرمایه انسانی و موضوع مالکیت در بخش صنعت ایران نگاه دارد. اما عملکرد صادرات ب میزان معنی داری بر

  معنادار ندارند.اثر

( در پژوهشی تحت عنوان عوامل موثر بر صادرات صنایع مبتنی بر 1390مهرگان، دهقانپور و ده موبد)

ر پرداخته اند.هم های توسعه یافته و در حال توسعه در مورد صنایع با فناوری برتفناوری به بررسی رفتار کشور

-2005چنین در این مطالعه از روش اقتصادسنجی حداقل مربعات تعمیم یافته در پانل دیتا برای دوره زمانی 

کنند هزینه استفاده شده است.خروجی های نرم افزار که در واقع بیانگر نتایج پژوهش هستند بیان می 1990
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های تجارت ارز موثر واقعی، درجه باز بودن اقتصاد و تجربهگذاری مستقیم خارجی، نرخ تحقیق و توسعه ، سرمایه

در کشورهای در حال توسعه و توسعه یافته اثر مثبت بر صادرات صنایع با فناوری برتر دارند. اما متغیر رشد 

 های توسعه یافته بر صادرات صنایع با فناوری برتر اثر مثبت دارد.اقتصادی تنها در کشور

های تولیدی اثر عواملی از دف بررسی عوامل موثر بر عملکرد صادراتی شرکتبا ه (1390محمدزاده)

ی بنگاه، نوآوری در بنگاه، مالکیت بنگاه، سرمایه انسانی بنگاه را بر متغیر صادرات مورد سنجش قرار جمله اندازه

عنادار بر صادرات دارد.در دهد اندازه بنگاه ، نوآوری در بنگاه اثر مثبت و مدادند. نتایج حاصل از پژوهش نشان می

باشد.همچنین سطح تحصیلات کارکنان اثری بر های دولتی نسبت به مالکیت خصوصی میرابطه با مالکیت بنگاه

 عملکرد صادرات ندارد.

( در تحقیقی با عنوان عوامل مؤثر بر صادرات در صنایع ایران با تأکید بر 1391عباسی و همکاران، )

های صنعتی ده نفر کارکن و عیین عوامل مؤثر بر صادرات در سطح صنایع، با کارگاهساختار بازار به منظور ت

صنعت  99برای  ISICبا کد چهار رقمی   OLSبا استفاده از روش  137۴-1386ی زمانی بیشتر طی دوره

توسعه، صادراتی ایران مورد توجه قرار گرفت. نتایج بدست آمده حاکی از آن است که نرخ ارز، مخارج پژوهش و 

ی مستقیم و معناداری با صادراتی نفوذ واردات، ساختار بازار، شدت مهارت و نسبت نیروی کار به سرمایه، رابطه

 بودن صنایع دارد.

های های تاثیرگذار بر صادرات داده(، در پژوهشی با هدف شناسایی متغیر1391صادقی و همکاران) 

جمع آوری کرده اند.  1388-1389های ادرکنندگان طی سالای و مصاحبه از صتحقیق را به صورت پرسشنامه

ها روش تحلیلی عاملی درجه دوم روش تحقیق در این پژوهش روش همبستگی چندمتغیره و شیوه تحلیل داده

کند در میان عوامل موثر بر افزایش صادرات از دیدگاه صادرکنندگان به ترتیب عامل است. نتایج بیان می

انین و مقررات، فرهنگ، ارتباطات خاص، تکنولوژی، عوامل سیاسی(، عاوامل جانبی محیطی به ترتیب) قو

های توزیع، کیفیت محصول، برند، طراحی و های)ضمانت و خدمات پس از فروش، کانالمحصول به ترتیب متغیر
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ی صادراتی، های دولتی، قیمت گذارهای) بازاریابی صادراتی، یارانهبسته بندی(، عامل فردی به ترتیب متغیر

 باشند.های صادراتی( دارای نقش بسزایی میبازار

(، به منظور بررسی عوامل موثر بر صادرات صنایع با فناوری بالا، از یک مدل 1393ولی بیگی و رضایی)

استفاده کرده اند.نتایج  1996-2008کشور در حال توسعه و توسعه یافته در بازه زمانی  51پانل دیتا و اطلاعات 

دهد هزینه تحقیق و توسعه ، سرمایه گذاری مستقیم خارجی، نرخ ارز موثر بر صادرات با فناوری بالا مینشان 

 موثر هستند.

وری سرمایه در تحقیقی با عنوان تاثیر عوامل ساختاری و رفتاری بازار و بهره (1393دهقانی و عامری، )

با استفاده از روش رهیافت  1379-1386مانی ی زبر صادرات محصولات غذایی و آشامیدنی ایران در طی دوره

های تبلیغاتی های تحقیق و توسعه، هزینهی تمرکز، هزینهی بین درجههای تابلویی غیرپویا به بررسی رابطهداده

های صنعتی ده های مربوط به کارگاهو صادرات محصولات غذایی و آشامیدنی پرداختند. در این پژوهش از داده

های تحقیق و دهد که درجه تمرکز، هزینهشتر استفاده شده است. نتایج بدست آمده نشان مینفر کارکن و بی

 ی مستقیم دارند.های تبلیغاتی با صادرات محصولات غذایی و آشامیدنی رابطهتوسعه، هزینه

در تحقیقی با عنوان بررسی عوامل مؤثر بر صادرات صنایع ایران با تأکید بر متغیر  (139۴دهقانی، )

های تابلویی پویا و تخمین با استفاده از روش رهیافت داده 1379-1386ی زمانی ساختار بازار در طی دوره

های تحقیق و توسعه، ی بین متغیرهای سهم بازار، شدت هزینهی گشتاور تعمیم یافته به بررسی رابطهزننده

های صنعتی پرداخت. آمار و اطلاعات شهای تبلیغات، نرخ واقعی ارز و سودآوری بر صادرات زیربخشدت هزینه

باشد. نتایج بدست کد دو رقمی بخش صنعت می 23های صنعتی با ده نفر کار کن و بالاتر برای مربوط به کارگاه

های های تحقیق و توسعه، شدت هزینهی مستقیمی بین سهم بازار، شدت هزینهدهد که رابطهآمده نشان می

ی های صنعت ایران داشته است.به دلیل وجود رابطهی ارز با صادرات در زیربخشتبلیغات، سودآوری و نرخ واقع
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ساز های صنعتی زمینهگذاری در امر پژوهشهای تحقیق و توسعه و صادرات، افزایش سرمایهمثبت بین هزینه

 ارتقای صادرات غیرنفتی و به خصوص صادرات محصولات صنعتی در ایران خواهد بود.

عامل 68طی پژوهشی به بررسی ادبیات عملکرد صادراتی ،اثر  (139۴حیمی و موسوی)عزیزی، ردرزیان 

اند. عوامل اقتصادی در این پژوهش رشد فروش گوناگون را برای سنجش عملکرد صادرات مورد سنجش قرار داده

 باشند.صادرات، شدت رشد صادرات، حجم فروش و ... می

وان تحلیل فضایی عوامل مؤثر بر صادرات صنایع مواد در تحقیقی با عن (1396اکبری و همکاران، )

در ایران با استفاده از روش دوربین فضایی توبیت به بررسی عوامل مؤثر بر  1386غذایی و آشامیدنی در سال 

های صنعتی ده نفر کار کن و صادرات صنایع مواد غذایی و آشامیدنی با استفاده از اطلاعات سطح بنگاهی)کارگاه

وری نیروی کار، سرمایه انسانی و دهد که متغیرهای بهرهان( پرداختند. نتایج بدست آمده نشان میبیشتر ایر

 ها دارند.ی مثبت و معناداری با میزان صادرات بنگاهی بنگاه رابطهاندازه

در پژوهشی به تأثیر بازارگرایی صادرات بر افزایش صادرات در صنعت  (1397نوروزی و همکاران )

که رفتار بازارگرایی صادرات بر اثربخشی بازارابی تأثیر مثبت و معناداری بیان داشت داختند. نتایج خشکبار پر

دارد. نتایج همچنین نشان داد که اثربخشی بازاریابی بر عملکرد صادرات تأثیر مثبت و معناداری دارد و همچنین 

کت های صادرکننده محصولات خشکبار تأثیر نتایج نشان داد که رفتار بازارگرایی صادرات بر عملکرد صادرات شر

مثبت و معناداری دارد. در پایان نتایج نشان داد که رفتار بازارگرایی صادرات از طریق اثربخشی بازاریابی منجر 

 به بهبود عملکرد صادرات می شود.

ید کننده وسایل در پژوهشی به بررسی اثر نوع مالکیت بر صادرات درصنایع تول (1398کرمپور گروهی و دهقانی)

پرداخته اند. برای برآورد این پزوهش از تکنیک داده های 1393-1379حمل و نقل ایران در طی دوره رمانی

ترکیبی پویا و روش گشتاورهای تعمیم یافته دو مرحله ای)روش آرلانو و باند( استفاده شده است. نتایج  اثر 

وسعه و رقابت پذیری بر شدت صادرات در صنایع تولید مثبت و معنادار مالکیت خصوصی، هزینه های تحقیق و ت
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کننده وسایل حمل و نقل ایران را نشان می دهد. علاوه بر این نتایج نشان می دهد که نرخ ارز حقیقی بر شدت 

صادرات صنایع مذکور تاثیر معنا داری ندارد و بالا بودن نرخ تعرفه وسایل حمل و نقل درایران و بالابودن قیمت 

ین محصولات در مقایسه با قیمت های جهانی، امکان صادرات محصولات تولیدی این صنایع را درایران، نسبی ا

‌محدود کرده است.

 خارجیمطالعات  2-4-2

 تیاثر اندازه بنگاه، موقع یژاپن به بررس عیصنا یصادرات برا نهیدر زم ای¬انجام مطالعه ی( ط1993اپتو )

حاصل از  جی. نتادهد¬یه را بر عملکرد صادرات مورد سنجش قرار مو توسع قیتحق های¬ نهیبنگاه  و هز یرقابت

 های¬نههزی اما. دارد ها¬صادرات بنگاه زانیاندازه بنگاه اثر مثبت و معنادار بر م کند¬یم انیبرآورد مدل ب

 ندارند. ریو توسعه بر صادرات تاث قیتحق

شماری واحدهای صنعتی کوچک به ( با استفاده از اطلاعات مربوط به سر2001، )1بوانی و تندولکار

و مدل 1987-88ی زمانی  کننده عملکرد صادرات صنعت پوشاک و نساجی هند، طی دوره بررسی عوامل تعیین

پروبیت پرداختند. نتایج این پژوهش حاکی از آن است که سهم فروش، شاخص کارایی فنی، ارزش تولید، نسبت 

مثبتی بر عملکرد صادرات دارند در حالی که نسبت دستمزد به  های تولید اثر دستمزد به تولید و دیگر هزینه

 تولید و انواع مالکیت یعنی مالکیت مشارکتی و مالکیت خصوصیی اثر منفی بر عملکرد صادرات دارند.

( در پژوهشی با استفاده از مدل لاجیت به بررسی اثرات دو بعد رفتار سازمانی 2001، )2گونر-دوس اگلو

بندی شده  طبقه SICشرکت آمریکایی که بر اساس  1200ی و نوع مالکیت بر صادرات یعنی فرهنگ سازمان

دهد که یک رابطه قوی بین نوع مالکیت و صادرات وجود دارد به طوری که بنگاه  بودند، پرداخت.نتایج نشان می

                                                            
1 . Behavani and Tendulkar 
2 .  Dosoglu-Guner 
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ولتی های تحت مالکیت د های تحت مالکیت خصوصی ریسک و میل کمتری در زمینه صادرات نسبت به بنگاه

 دارند.

ها و بنگاه ای تحت عنوان عملکرد صادرات در صنایع آفریقا و آسیا اثر ویژگی( در مقاله2002)1زوفاک

شدت مهارت را بر صادرات صنایع نساجی و پارچه بافی برای سه کشور هند، کنیا و غنا مورد بررسی قرار داده 

شدت مهارت و عملکرد صادرات وجود ندارد  دهد ارتباط معناداری بینهای تحقیق نشان میاست. یافته

 همچنین مالکیت خارجی و اندازه بنگاه اثر مثبت و معنادار بر عملکرد صادرات دارند.

و  ناثر نوآوری بر عملکرد صادرات در کشورهای آلماای به بررسی در مطالعه  (2002)2و لاوروپر

ند که نوآوری اهبه این نتیجه رسیدبرآوردی   پرداخت.با به کارگیری مدل1991-199۴ۀرا طی دور نانگلستا

به صادرات در هر دو  میلبر احتمال و  قدرتمندی شود، اثر اندازه گیری می R&D محصول که با سطح

 .کشوردارد

ویایی پهای ناهمگن و های تجارت،بنگاه،کاهش هزینهپژوهشی با موضوع ( در 2003)3برنارد وهمکاران

لت متحده آمریکا از ایاآیسیک رقمی  ۴های صنعتی با کدهای های مربوط به بنگاههداد به کارگیری، با صنعت 

سوددهی و اندازه بنگاه در ورود بنگاه به بازارهای اند که میزان به این نتیجه رسیده مدل پنلی  طریق یک

 .صادرات مؤثر استن صادراتی و میزا

های مقطعی در سطح صنعت از داده صادرات چین با هدف مشخص کردن عوامل  (2005)۴لیو و شو

 همچنین با به کارگیری (TSLS)ایبا روش حداقل مربعات دو مرحله پژوهش . مدل این انداستفاده کرده

بین  کندبیان می. نتایج برآورد شده است،  SSB طبقه بندی صنعتی اساسزیر بخش بر 186مربوط به  اطلاعات

                                                            
1 . Zeufack Alber 
2 . Roper and Love 
3 . Bernard, Jensen and Schott 
4 . Liu and Shu 
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گذاری مستقیم  -منفی و بین اندازه بنگاه و سرمایه ارتباط رات و عملکرد صادR&Dهای نیروی کار و هزینه

 وجود دارد. مثبتارتباط خارجی 

( درپژوهشی به بررسی عوامل اثر گذار بر صادرات بنگاه های صنعتی لهستان در طی 2007، )1هاگمنجر

ه معنادار اندازه بنگاه بر با استفاده از مدل اقتصاد سنجی پروبیت پرداخته اند. نتایج رابط1997-200۴دوره زمانی

صادرات را نشان می دهد و همچنین نتایج نشان می دهد که مالکیت خصوصی با صادرات رابطه منفی دارد. 

 رابطه طول مدت حضور در بازار نیز دراین پژوهش از لحاظ آماری معنادار نبوده است.

الرسن  11ه برای صنایع دانمارک به بررسی عوامل مؤثر بر رفتار صادراتی در سطح بنگا(2008) 2لارسن

بنگاه تولیدی و خدماتی دانمارکی، با  1873ها متشکل از ای از دادهعهبا استفاده از مجموپژوهش پرداخت. این 

عملکرد صادرات به تجزیه و  سنجشیک متغیر برای  نها به فروش کل به عنواناستفاده از سهم صادرات آ

 نبه برآورد معادله رگرسیو همچنین با ستفاده از مدل توبیت  خته است.تحلیل صادرات صنایع این کشور پردا

ثابت، همچنین متغیرهای مربوط به  های، دارایینمدل شامل، سن، تعداد کارکنا توضیحیمتغیرهای  پرداخت.

ای در های نوآورانه عامل تعیین کنندهکه تکنیک کندحاصل از برآورد بیان می. نتایج شوندمیتحقیق و نوآوری 

یک منبع دانش برای نوآوری،  نشد که فرایند تحقیق و توسعه به عنواهمچنین مشخص رفتار صادرات هستند. 

 ارتباط منفی با میزان و شدت صادرات دارد.

-( با هدف بررسی عملکرد صادرات، سن بنگاه ، مالکیت ، سرمایه2009)3مصلح الدین، قانی و تاریک

اند. بدین منظور  از روش حداقل مربعات معمولی تبار را بر صادرات موثر دانستهگذاری، موقعیت بنگاه و درجه اع

هایی که تحت مالکیت دهد بنگاههای پژوهش نشان میاند.یافتهبرای برآورد مدل پژوهش خود استفاده کرده

                                                            
1. Hagemejer 
2 .  Laursen 
3 . Musleh Ud Din, Ghai and Mahmood 
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کرد صادرات های با مالکیت دولتی عملخارجی هستند به دلیل دسترسی آسان به تکنولوژب در مقایسه با بنگاه

 مطلوبی دارند.

در تحقیقی با عنوان بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای صادرات پسته در ایالات  (2012، )1ژنگ و همکاران

ی بین عوامل با استفاده از روش رگرسیون خطی ساده به بررسی رابطه 1980-2009ی زمانی متحده طی دوره

دهد که قیمت پسته و اختند. نتایج بدست آمده نشان میمؤثر بر تقاضای صادرات پسته در ایالات متحده پرد

 المللی دارد.نرخ واقعی ارز بین ارزهای خارجی و دلار آمریکا تاثیر منفی بر میزان تقاضا شده توسط بازارهای بین

گذاری مستقیم های داخلی و اثرات سرمایه(با هدف بررسی رفتار صادراتی شرکت2012)2نگون و سان

دهد که ها نشان مینتایج کار آن پرداختند.2003و200۴های های صادراتی برای سال سریز ( برFDIخارجی)

مالکیت خصوصی،سن بنگاه،متوسط دستمزد و شدت واردات اثر مثبت بر میزان صادرات دارند،هم چنین نشان 

های ه و به ویژگیهای صادراتی سرشاری دارد،این سرریزها ناهمگن بودهای داخلی سرریزبرای بنگاهFDIدادند 

 بنگاه بستگی دارند.

،با استفاده از اطلاعات FDIبا عنوان تاثیر مالکیت بر صادرات و  ایمطالعه( در 2012)3ها و ژانگرای

-طی سال و همچنین یک مدل لوجیت به بررسی این موضوع  های صنعتی و صادرکنندگان چینیبنگاه

های بنگاه لازمه موفقیت  کهاند به این نتیجه رسیده پژوهش. پس از تخمین مدل پرداختند200-2010های

های خارجی به که بنگاه صورتیدر باشد.وری بالا میمیزان بهره FDIخصوصی و دولتی در صادرات و جذب 

 های دولتی در امر صادرات موفق تر هستند.بیان داشتند بنگاهوری نسبتا کمتری نیاز دارند.همچنین بهره

 

                                                            
1 . Zijuan Zheng et al 
2 . Nguyen and sun 
3 . Ryuheo and Zhang 
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درپژوهشی به بررسی ساختار مالکیت و عملکرد صادرات در سطح بنگاه در اسلوونی  (2015، )1کاستیو

پرداخته اند. نتایج نشان می  GMMوOLSبا استفاده از مدل اقتصاد سنجی 2013-2005در طی دوره زمانی 

داد  دهد که هرچه مالکیت متمرکزتر باشد بنگاه ها برای صادرات بیشتر تحریک می شوند. همچنین نتایج نشان

که بین مالکیت دولتی و احتمال صادرات رابطه منفی وجود دارد و بین مالکیت خصوصی و مالکیت خارجی با 

 ی قوی برقرار است.صادرات رابطه

در پژوهشی به عوامل موثر بر صادرات در صنعت داروسازی کلمبیا  (2016) 2باربوسا و همکاران

، تجربه پیش نمایش و محیطی نهادی های تأمین، تدارکاتهزینهنشان داده است که متغیرهای پرداختند. نتایج 

 نقش قابل توجهی در بهبود صادرات در بخش داروسازی در کلمبیا دارد.

ثباتی درآمد حاصل در تحقیقی با عنوان بررسی عوامل مؤثر بر بی (2016، )3زارع مهرجردی و همکاران

در ایران با استفاده از روش  1973-2010ی زمانی دوره از صادرات پسته و تاثیر آن بر صادرات کشاورزی طی

VECM ی بین عوامل مؤثر بر ناپایداری سود صادرات پسته و تاثیر آن بر صادرات کشاورزی به بررسی رابطه

ثباتی درآمدهای ثباتی محصول پسته و شکاف نرخ ارز با بیدهد که بیپرداختند. نتایج بدست آمده نشان می

 ی مستقیمی دارند و همچنین شاخص غلظت پسته اثر منفی دارد.ابطهصادرات پسته ر

ی یک مدلی به وسیلهها را اثر عناصر صنعتی بر شدت صادرات در سطح بنگاه(2016)۴ویس و فورت

های تولیدی پرتغالی طالعات مرتبط با بنگاهمکه با استفاده از  تحقیق . در این دهدپانلی مورد سنجش قرار می

صادرات اثر  میزان وری نیروی کار، اندازه و سن بنگاه بر بهرهنشان داد ،انجام گرفت 2010-2013ره در طول دو

 .دارند و معنادار  مثبت

                                                            
1 .

 
Kostevc 

2 .
 
Barbosa et al 

3 . Zare Mehrjerdi et al 
4 . Reis and Forte 
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در پژوهشی به تجزیه و تحلیل عوامل مؤثر بر نوسان صادرات در صنعت  (2017) 1وانگ و همکاران

ین مطالعه نشان می دهد که تقاضای واردات انرژی جدید چین بر اساس یک مدل سهم بازار ثابت پرداختند. ا

، بازار بین المللی برای صنعت انرژی جدید چین بر نوسانات تجارت صادراتی این صنعت حاکم است. علاوه بر این

دلایل مختلفی برای نوسانات در بازارهای مختلف صادراتی صنعت انرژی جدید چین و همچنین نوسانات تجارت 

صادراتی در صنایع زیر مجموعه وجود دارد. برای ترویج توسعه صنعت انرژی جدید چین ، سیاست های متعددی 

شبکه اتصال و مصرف انرژی های  پیشنهاد شده است. که شامل فرهنگ سازی بازارهای داخلی، حل مشکلات در

 باشد. های بین المللی می جدید و انجام همکاری

ی در تحقیقی با عنوان ارزیابی عوامل مؤثر بر صادرات لیتوانی در طی دوره (2017، )2رمکین و همکاران

ادرات ی بین عوامل مؤثر بر صبا استفاده از روش رگرسیون چند متغیره به بررسی رابطه 2007-2015زمانی 

ی مثبتی بین اعتبار بخش خصوصی و حداقل دهد که رابطهلیتوانی پرداختند. نتایج بدست آمده نشان می

 ی منفی بین صادرات و سطح مالیات عمومی وجود دارد.دستمزدها و صادرات و همچنین رابطه

تولید  در تحقیقی با عنوان بررسی عوامل مؤثر بر رقابت صادرات بخش (2018، )3چو و همکاران

ی بین عوامل مؤثر بر با استفاده از روش رگرسیون به بررسی رابطه 1990-2013ی زمانی سنگاپور طی دوره

-دهد که افزایش نرخ ارز اثرات خنثیرقابت صادرات بخش تولید سنگاپور پرداختند. نتایج بدست آمده نشان می

 اخلی در مهار تورم وارداتی باید بیشتر تأکید شود.ای بر رقابت صادرات دارد بنابراین به تولید ناخالص دکننده

به منظور بررسی عوامل موثر بر صادرات شرکت های تولیدی چین از (2021)۴چارونرت و آموکیتیویکیا

تحقیق ،سرمایه گذاری مستقیم خارجی،مدل رگرسیونی توبیت استفاده کردند.نتایج حاصل از تخمین نشان داد

                                                            
1 . Wang et al 
2 . Remeikien et al 
3. Chew et al 
4 .Charoenrat and Amomkitvikai 
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-های وارداتی به طور قابل توجهی اثرمثبت بر شدت صادرات شرکتفناوری،جی و توسعه،نوآوری و تجارت خار

 های چینی دارد.

 جمع بندی 2-5

و  صادرات در بخش صنایعبا توجه به مبانی نظری ذکر شده و همچنین مطالعاتات انجام شده می توان به اهمیت 

ای وثر بر صادرات صنایع کارخانهعوامل مهم چنین به اهمیت پژوهش حاضر پی برد.در این پژوهش هدف، بررسی 

رقمی می باشد.در این راستا اطلاعات آماری از ۴در صنایع با طبقه بندی آیسک های  با تاکید بر نوع مالکیت

بخش صنعت مرکزآمار دریافت کرده ایم و هم چنین ازیک مدل اقتصاد سنجی برای برآورد مدل استفاده شده 

 است.
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 روش شناسی پژوهش   3فصل

 99رایها و ژانگ ، به  9۴،با استفاده از اطالعات  FDI در مطالعه خود با عنواب اثر مالکیت بر صادرات و39

این موضوع  لوجیت مدل یک ۀ(بوسیل 9117-9131بنگاههای صنعتی و صادرکنندگاب چینی طی سالهای (

نگاهها چینی با انواع مختلف در ب FDI پرداختند که چگونه تفاوت در بهرهوری و ساختار مالکیت روی صادرات و

مالکیت (بنگاههای با مالکیت خصوصی، مالکیت دولتی و مالکیت خارجی) اثر میگذارد. پس از تخمین مدل 

 باید بهرهوری باالی داشته  FDI مشخص شد که بنگاههای خصوصی و دولتی برای موفقیت در صادرات و جذب
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 مقدمه 3-1

ی ای با هدف تاکید بر نوع مالکیت برای بازهادرات صنایع کارخانههدف پژوهش حاضر بررسی عوامل موثر بر ص

-ای دارای کدباشد.جامعه آماری این پژوهش صنایع کارخانههای پنلی میبا استفاده از مدل 1387-1395زمانی 

ها از بخش صنعت و معدن سایت مرکزآمار جمع آوری شده باشد.در این تحقیق دادهمی ISICرقمی ۴های 

ی دانش اقتصاد سنجی صورت گرفته است،در ادامه به بررسی ز آنجایی که بررسی و تخمین مدل بر پایهاست.ا

پردازیم و در آخر مدل مورد استفاده مطالعه حاضر را معرفی های پانلی میهای اقتصاد سنجی برای دادهمدل

 کنیم. می

 معرفی الگو و متغیرهای تحقیق 3-2

ای بتا تأکیتد بتر نتوع مالکیتت، بتا در        امل موثر بر صتادرات صتنایع کارخانته   در این پژوهش به منظور بررسی عو

 ی تحقیتق و توستعه، فروش،هزینته   ،تبلیغات،هزینته  نظرگترفتن از  متغیرهتای مالکیتت،ارزش صتادرات، سترمایه     

کور شود. الگتوی متذ   ( استفاده میPSTRآموزش،ارزش افزوده و تولید، از الگوی رگرسیونی انتقال ملایم تابلویی )

رقمتی   ۴های تابلویی ناهمگن مناسب است. جامعه آماری این مطالعه صنایع منتخب با کدهای  برای بررسی داده

ISIC نفر کارکن و بیشتر برای صنایع منتخب ایران طی دوره  50های صنعتی دارای  مربوط به سرشماری کارگاه

 باشد.وابسته تحقیق می های مستقل وی زیر بیانگر متغیراست. همچنین رابطه 1397-1387

𝑒𝑥𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝛽0𝑎𝑑𝑣𝑖𝑡 + 𝛽1𝑠𝑒𝑙𝑖𝑡 + 𝛽2𝑝𝑢𝑜𝑤𝑖𝑡 + 𝛽3𝑟&𝑑𝑖𝑡 + 𝛽4𝑣𝑎𝑖𝑡 + 𝛽5𝑝𝑟𝑜𝑑𝑖𝑡 + 𝛽6𝑐𝑎𝑝𝑖𝑡 +

𝛽7𝑒𝑑𝑢𝑖𝑡 + 𝛽8𝑝𝑟𝑜𝑤𝑖𝑡 + 𝛽9𝑐𝑜𝑜𝑤𝑖𝑡 (1-3رابطه)                     

 ،(sel)فروش ،(adv) هزینه تبلیغات متغیر وابسته و( exبه ترتیب صادرات) (1-3در رابطه) 

های هزینه( و cap)سرمایه (،prod)تولید (،va) ارزش افزوده (،r&d) تحقیق و توسعه هزینه (،own)مالکیت

 مستقل تحقیق می باشند. هایمتغیر (edu)آموزش
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 جدول تطبیق کد 3-3

اشاره کرده ایم ،جدول زیر را با هدف یکسان   96تا87نطور که در ابتدا به یکدست نبودن کدها از سال هما

سازی کدها تهیه کرده ایم.در سال های اخیر یک سری از کدها از رده بندی استاندارد های بین 

نین یک سری از (حذف شده اند که حذف هرکدام از آنها دلایل خاص خود را داشتنه اند،هم چISICالمللی)

کدها ادغام شده و به یک صنعت واحد در سال جدید تبدیل شده اندو همینطور  در مقابل یک سری از صنایع  

را به عنوان سال پایه در  87تفیک شده اند.برای حل این مشکل ما سال 97و  96و95به چندتا کد در سال های 

در این بین کدهایی را بنا به  ،مرتب نموده 87ال را براساس س 97 تا 9۴نظرگرفته و سعی کرده کدهای سال 

 دلیل فراهم نبودن شرایط تطبیق حذف کرده ایم که دلیل حذف هریک از کدها را توضیح خواهیم داد.

جتتای گرفتتته و هتتدف متتا   97و 96و 95در ستتال 1010در دل کتتد  87در ستتال 1516و 1515کتتد 

بتته همتتین دلیتتل  93تتتا87کنتتیم نتته در ستتال  اعمتتال 97و 96وو  95بتتر ایتتن بتتود کتته محاستتبات را در ستتال 

و هتم در ستال    93تتا  87این کتدها را کته امکتان مطابقتت دادن بترای آن هتا فتراهم نیستت را هتم در ستال           

 حذف نموده ایم. هم چنین دلیل گفته شده شده برای کدهای زیر هم قابل ذکر است.97تا9۴های 

1515-1516-1517-1518-1519-15۴5-15۴6-15۴7-15۴8-1555-1556-172۴-1725- 1732-1726-

1731-2611-2612-2721-2722-2723-3110- 3120- 1820-1911  

جز رده بندی استاندارد های بین اللملی بتوده امتا بتا    93تا87که در سال های 1552تولید انواع شراب با کد           

ده،به همین دلیل ما هم این به بعد کلا حذف ش93گزارش شده و هم چنینن می بینیم که از سال های   داده صفر 

                                                                                   حذف می کنیم.93تا87از سال های   صنعت را 

با توجه بازنگری های که توستط  2213،2219،2330،3710،3720،2211،2212چنین صنایع با کد هم               

.                                              جتتتام شتتتده ،آن هتتتا را از رده بنتتتدی استتتتاندارد هتتتای بتتتین المللتتتی ختتتارج نمتتتوده استتتت مرکتتتز آمتتتار ان
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با توجه به اینکه تعداد کارگتاه  3692و2927صنایع تولید سلاح و مهمات و هم چنین تولید آلات موسیقی با کدهای 

به دلیل محرمانگی توستط مرکزآمتار از رده بنتدی استتانداردهای بتین      آن ها سه تا و کم تر بوده است و هم چنین 

 .     المللی خارج شده اند
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 : تطبیق کد1-3  جدول

 

 97کدفعالیت سال 96کدفعالیت سال 95کدفعالیت سال 9۴کد فعالیت سال فعالیت   شرح                                                    87کدفعالیت سال

 1020 1020 1020 1020 های ماهی و سایر حیوانات دریایی از فساد آوری و حفاظت ماهی و فراورده عمل 1512

 1040 1040 1040 1040 تولید روغن و چربی حیوانی و نباتی خوراکی 1514

 1010 1010 1010 1010 کشتار دام و طیور 1515

 1010 1010 1010 1010 عمل آوری و حفاظت گوشت و فراورده های گوشتی از فساد 1516

 1030 1030 1030 1030 پاک کردن و درجه بندی و بسته بندی خرما 1517

 1030 1030 1030 1030 پاک کردن ودرجه بندی و بسته بندی پسته 1518

 1030 1030 1030 1030 به جزپسته و خرما-وری و حفاظت میوه ها و سبزی ها از فسادعمل آ 1519

 1050 1050 1050 1050 تولیدفراورده های لبنی 1520

 1061 1061 1061 1061 آرد کردن غلات و حبوب 1531

 1062 1062 1062 1062 تولید نشاسته و فراورده های نشاسته ای 1532

 1080 1080 1080 1080 حیوانات تولید خوراک دام و 1533

 1072 1072 1072 1072 تولید قند و شکر 1542

 1073 1073 1073 1073 تولید آب نبات و شکلات و نقل و کاکایوو آدامس 1543

 1074 1074 1074 1074 تولید رشته و ماکارونی و ورمیشل و محصولات آردی مشابه 1544

 1071 1071 1071 1071 نانوایی 1545

 1071 1071 1071 1071 تولید نان شیرینی و بیسکوییت و کیک 1546

 1079 1079 1079 1079 چای ساز 1547

 1079 1079 1079 1079 تولید سایر محصولات غذایی طبقه بندی نشده در جای دیگر 1548

 1101 1101 1101 1101 تولید الکل اتیلیک از مواد تخمیرشده 1551

 حذف شد حذف شد حذف شد شد حذف  تولیدانواع شراب 1552

 1103 1103 1103 1103 تولید مالتا و ماالشعیر 1553

 1104 1104 1104 1104 تولید نوشابه های غیرالکلی گازدار 1555

 1104 1104 1104 1104 تولید دوغ و آب معدنی 1556

 1200 1200 1200 1200 سیگار-تولیدمحصولات از توتون و تنباکو 1600

 1312-1311 1312-1311 1312-1311 1312-1311 بافت منسوجات-ازی و ریسندگی الیاف منسوج اماده س 1711

 1313 1313 1313 1313 تکمیل منسوجات 1712

 1392 1392 1392 1392 تولید کالاهای نساجی ساخته شده به استثنای پوشاک 1721

 1394 1394 1394 1394 تولید طناب و ریسمان و نخ قند و توری 1723

 1393 1393 1393 1393 تولید قالی و قالیچه دستباف 1724

 1393 1393 1393 1393 تولید گلیم وزیلو و جاجیم دست بافت 1725

 1393 1393 1393 1393 تولید فرش ماشینی و موکت 1726

 1399 1399 1399 1399 تولید سایر منسوجات طبقه بندی نشده در جای دیگر 1729
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 1430 1430 1430 1430 افی و قلاب بافیکشبافی و تریکو ب 1731

 1430 1430 1430 1430 جوراب بافی 1732

 1410 1410 1410 1410 تولید پوشاک به استثنای پوشاک از پوست خزدار 1810

 1511 1511 1511 1511 عمل آوردن و رنگ کردن پوست خزدار و کالاهای ساخته شده از آن 1820

 1511 1511 1511 1511 دباغی و تکمیل چرم 1911

 1512 1512 1512 1512 تولید کیف و چمدان و محصولات مشابه و زین و یراق 1912

 1520 1520 1520 1520 تولیدکفش 1920

 1610 1610 1610 1610 اره کشی و رنده کاری چوب 2010

 1621 1621 1621 1621 هتولید ورقه های روکش شده و تخته چند لایی و مطبق و نیوپان و سایرانواع پانل و تخت 2021

 1622 1622 1622 1622 تولید مصنوعات نجاری و قفسه بندی و در و پنجره سازی چوبی ساختمانی 2022

 1623 1623 1623 1623 تولید ظروف و محفظه های چوبی 2023

 1629 1629 1629 حذف شد تولید سایرمحصولات چوبی و تولید کالا از چوب پنبه و نی و مواد حصیری 2029

 1701 1701 1701 1710 تولید خمیرکاغذ و کاغذ و مقوا 2101

 1702 1702 1702 1702 تولیدچمبه و کارتن و سایروسایل بسته بندی کاغذی و مقوایی 2102

 1709 1709 1709 1709 تولید سایر کالاهای کاغذی و مقوایی 2109

 حذف  شد حذف  شد حذف  شد حذف  شد اتانتشار کتاب و بروشور و کتاب های موسیقی و سایر نشری 2211

 حذف  شد حذف  شد حذف  شد حذف  شد انتشار روزنامه و مجله و نشریات ادواری 2212

 حذف  شد حذف  شد حذف  شد حذف  شد صفحه گرامافون-انتشار نوار صوتی 2213

 حذف  شد حذف  شد حذف  شد حذف  شد سایر انتسارات 2219

 1811 1811 1811 1811 چاپ 2221

 1812 1812 حذف شد 1812 فعالیت های خدماتی مربوط به چاپ 2222

 حذف شد حذف شد حذف شد حذف شد تکثیر رسانه های ضبط شده 2230

 1910 1910 1910 1910 تولید فراورده های کوره کک 2310

 1920 1920 1920 1920 تولید فراورده های نفتی تصفیه شده 2320

 حذف  شد حذف  شد حذف  شد حذف  شد ی هسته ایعمل آوری سوخت ها 2330

 2011 2011 2011 2011 تولید مواد شیمیایی اساسی بجز کودو ترکیبات ازت 2411

 2012 2012 2012 2012 تولید کودشیمیایی و ترکیبات ازت 2412

 2013 2013 2013 2013 تولید مواد پلاستیکی به شکل اولیه و ساخت لاستیک مصنوعی 2413

 2021 2021 2021 2021 تولید سموم دفع آفات و سایر فراورده های شیمیایی مورد استفاده در کشاورزی 2421

 2022 2022 2022 2022 تولیدانواع رنگ و روغن جلا و پوشش های مشابه و بتانه 2422

 2100 2100 2100 2100 تولید دارو و مواد شیمیایی مورد استفاده در پزشکی و محصولات دارویی گیاهی 2423

 2023 2023 2023 2023 تولید صابون و مواد پاک کننده و لوازم بهداشت و نظافت و عطرها و لوازم آرایش 2424

 2029 2029 2029 2029 تولید سایر محصولات شیمیایی طبقه بندی نشده در جای دیگر 2429

 2030 2030 2030 2030 تولید الیاف مصنوعی 2430

 2211 2211 2211 2211 یی و تویی و روکش کردن مجدد و بازسازی لاستیک های روییتولید لاستیک رو 2511
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 2219 2219 2219 2219 تولید سایر محصولات لاستیکی 2519

 2220 2220 2220 2220 تولید محصولات پلاستیکی به جز کفش 2520

 2310 2310 2310 2310 تولید شیشه جام 2611

 2310 2310 2310 2310 جز شیشه جام تولید محصولات شیشه ای به 2612

 2393 2393 2393 2393 تولید کالاهای سرامیکی غیر نسوزغیر ساختمانی 2691

 2391 2391 2391  2391 عایق حرارت-تولید محصولات سرامیکی نسوز 2692

 2394 2394 2394 2394 تولید سیمان و آهک و گچ 2694

 2395 2395 2395 2395 یمان و گچتولید محصولات ساخته شده از بتن و س 2695

 2396 2396 2396 2396 بریدن و شکل دادن و تکمیل سنگ 2696

 2392 2392 2392 2392 تولید آجر 2697

 2392 2392 2392 2392 تولید سایر محصولات گلی و سرامیکی غیرنسوز ساختمانی 2698

 2399 2399 2399 2399 ی دیگرتولید سایر محصولات کانی غیر فلزی طبقه بندی نشده در جا 2699

 2410 2410 2410 2410 تولید محصولات اولیه آهن و فولاد 2710

 2420 2420 2420 2420 تولید محصولات اساسی مسی 2721

 2420 2420 2420 2420 تولید محصولات اساسی آلومینیومی 2722

 2420 2420 2420 2420 مس آلو مینیومبجزآهن و فولاد و -تولید فلزات گرانبها و سایر محصولات اساسی 2723

 2431 2431 2431 2431 ریخته گری آهن و فولاد 2731

 2432 2432 2432 2432 ریخته گری فلزات غیرآهنی 2732

 2511 2511 2511 2511 تولید محصولات فلزی ساختمانی 2811

 2512 2512 2512 2512 تولید مخازن و انباره ها و ظروف فلزی مشابه 2812

 2513 2513 2513 2513 تولید مولدهای بخاربجزدیگ های آب گرم و حرارت مرکزی 2813

 2591 2591 2591 2591 چکش کاری و پرسکاری و قالب زنی و پتک کاری غلتکی فلزات و متالوژی گرده ها 2891

 2592 2592 2592 2592 عمل آوری و روکش کردن فلزات و فعالیت های مهندسی مکانیک عمومی 2892

 2593 2593 2593 2593 تولید آلات برنده و ابزار دستی و یراق آلات عمومی 2893

 2599 2599 2599 2599 تولید سایرمحصولات فلزی طبقه بندی نشده در جای دیگر 2899

 2811 2811 2811 2811 به جز موتورهای وسایل نقلیه و موتورهای دوچرخه و سه چرخه-تولید موتور و توربین  2911

 2813-2812 2813-2812 2813-2812 2813-2812 تولید پمپ و کمپرسورو شیرو سوپاپ 2912

 2814 2814 2814 2814 تولید یاتاقان و دنده و چرخ دنده و دیفرنسیال 2913

 2815 2815 2815 2815 تولید اجاق و کوره و مشعل های کوره 2914

 2816 2816 2816 2816 تولید تجهیزات بالابرنده و جابه جا کننده 2915

 2819 2819 2819 2819 تولید سایر ماشین آلات با کاربرد عام 2919

 2821 2821 2821 2821 تولید ماشین آلات کشاورزی و جنگلداری 2921

 حذف شد 2822 2822 2822 تولید ماشی ابزارها 2922

 2823 2823 2823 2823 ذوب فلز-تولید ماشین آلات متالوژی 2923

 2824 2824 2824 2824 د ماشین آلات معدن و استخراج و ساختمانتولی 2924



 

42 
 

 2825 2825 2825 2825 تولید ماشین آلات عمل آوری مواد غذایی و نوشابه و توتون و تنباکو 2925

 2826 2826 حذف شد حذف شد تولید ماشین آلات برای تولید منسوجات و البسه و چرم 2926

 حذف شد حذف شد 2520 شد حذف  تولید سلاح و مهمات 2927

 2829 2829 2829 2829 تولید سایرماشین آلات با کاربرد خاص 2929

 2750 2750 2750 2750 تولید وسایل خانگی طبقه بندی نشده در جای دیگر 2930

 2817-2620 2817-2620 2817-2620 2817-2620 تولید ماشین آلات اداریو حسابگرو محاسباتی 3000

 2710 2710 2710 2710 تورهای برق و ژنراتورو ترانسفورماتورتولید مو 3110

 2710 2710 2710 2710 تولید دستگاه های توزیع و کنترل نیروی برق 3120

 2732 2732 2732-2731 2732-2731 تولید سیم و کابل عایق بندی شده 3130

 2720 2720 2720 2720 تولید انباره ها و پیل ها و باطری های اولیه 3140

 2740 2740 2740 2740 تولید لامپ های الکتریکی و تجهیزات روشنایی 3150

 2790 2790 2790 2790 تولید سایر تجهیزات الکتریکی طبقه بندی نشده در جای دیگر 3190

 2610 2610 2610 2610 تولید لامپ ها و لامپ های لوله ای الکترونیکی و سایر اجزای الکترونیکی 3210

د فرستنده های تلویزیونی ورادیویی و دستگاه های مخصوص سیستم های ارتباط تلفنی و تولی 3220

 تلگرافی

2630 2630 2630 2630 

 2640 2640 2640 2640 تولید گیرنده های تلویزیون و رادیو،دستگاه های ضبط یا پخش صوت و ویدیو و کالاهای وابسته 3230

 -3250-2660 -3250-2660 3250-2660 3250-2660 ل ارتوپدیتولید تجهیزات پزشکی و جراحی و وسای 3311

تولید ابزارها و وسایل ویژه اندازه گیری و کنترل و آزمایش ودریانوردی و مقاصددیگر به  3312

 جزتجهیزات کنترل عملیات صنعتی

2651 2651 2651 2651 

 2651 2651 2651 2651 تولید تجهیزات کنترل عملیات صنعتی 3313

 2680-2670 حذف شد حذف شد حذف شد لید ابزارهای اپتیکی و تجهیزات عکاسیتو 3320

 2652 2652 2652 2652 وسایل اندازه گیری زمان-تولید ساعت های مچی و انواع دیگر ساعت 3330

 2910 2910 2910 2910 تولید وسایل نقلیه موتوری 3410

 2920 2920 2920 3420 و ساخت تریلر و نیم تریلربرای وسایل نقلیه موتوری -اتاق سازی-تولید بدنه  3420

 2930 2930 2930 3430 تولید قطعات و ملحقات برای وسایل نقلیه موتوری و موتور آنها 3430

 3315-3011 3011 3315-3011 3011 تولید و تعمیر انواع کشتی 3511

 3315 3315 3315 3315 تولید و تعمیر انواع قایق و سایرشناورها بجز کشتی 3512

 3020 3020 3020 3020 تولید و تعمیر تجهیزات راه آهن 3520

 حذف شد 3030 3030 3030 تولید وسایل نقلیه هوایی و فضایی 3530

 3091 3091 3091 3091 تولید انواع موتور سیکلت 3591

 3092 3092 3092 3092 تولید انواع دوچرخه و صندلی چرخ دارمعلولین 3592

 حذف شد 2816 2816 2816 یر وسایل حمل و نقل طبقه بندی نشده در جای دیگرتولید سا 3599

 3100 3100 3100 3100 تولید مبلمان 3610

 3211 3211 3211 3211 تولید جواهرات و کالاهای وابسته 3691

 3220 حذف شد حذف شد حذف شد تولید آلات موسیقی 3692
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کتد متوردنظر را بترای     هتا  یک سری از سال که به این دلیل 3693و2926،3530،3599های همچنین صنایع با کد

صتنایع   و دلیل شرایط تطبیق فتراهم نبتود،  همین به  ،ها کد مطابق موجود نبودمطابقت داشتند اما برای دیگر سال

 اند.ذکر شده حذف شده

 1ل دیتا(های ترکیبی)پانداده 3-۴

در  مشاهداتهستند، بنابراین حجم تایم زمانی های مقطعی درداده ینشان دهندههای ترکیبی در واقع داده

های استفاده بیشتری نسبت به داده های ترکیبیداده پژوهشگران از، اخیرا. باشدمیهای ترکیبی نسبتاً زیاد داده

-هایی،که موضوع ماهیت خردی دارد استفاده میپژوهشهای ترکیبی معمولا در داده .کنندمی 2سری زمانی

ای از داده هاست های ترکیبی مجموعههای مورد استفاده در این پژوهش ماهیت ترکیبی دارند. دادهداده شوند.

( مشخص Tی زمانی)( در طول یک دورهNهای مقطعی)ی تعدای از متغیرکه بر اساس آن مشاهدات به وسیله

 مشاهده وجود دارد.NTای از اند.در واقع مجموعهگرفته مورد کنکاش قرار

  هاي ترکيبیمزایاي استفاده از داده 3-4-1

به صورت مشترک، از ن های ترکیبی با در نظر گرفتن تغییرات متغیرها در هر مقطع و در هر زمادر داده-1

، لاعاتدامنه آمار و اط ن گسترده شدبنابراین با   شود.ی که قابل دسترس هستند استفاده میهایتمامی داده

                                                            
1 .Panel data 
2 .Time series data 

 3230 حذف شد 3230 3230 تولید کالاهای ورزشی 3693

 3240 3240 3240 3240 تولید وسایل بازی و اسباب بازی 3694

 3290 3290 3290 3290 تولید سایر مصنوعات طبقه بندی نشده در جای دیگر 3699

 حذف شد حذف شد حذف شد حذف شد بازیافت ضایعات و خرده های فلز 3710

 حذف شد شدحذف  حذف شد حذف شد بازیافت ضایعات و خرده های غیرفلزی 3720
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و برآوردهای صورت گرفته درباره  یابدکاهش میخطای مشاهدات در نتیجه ، یافته درجه آزادی افزایشمیزان 

 کارایی بیشتری دارند.جامعه آماری، 

کشتتورها و از ایتتن قبیتتل واحتتدها طتتی   ایتتالات، هتتا، بنگتتاه هتتای ترکیبتتی بتتا افتتراد، ازآنجاکتته داده-2 

 یابد.وجود ناهمسانی واریانس در این واحدها کاهش می رند،زمان ارتباط دا

 هتتای تتتابلویی بتتا اطلاعتتات بیشتتتر،  داده بتتا ترکیتتب مشتتاهدات ستتری زمتتانی و مقطعتتی تکتتراری، -3 

درجتتات آزادی بیشتتتر و کتتارایی بیشتتتر ارائتته     خطتتی کمتتتر میتتان متغیرهتتا،   هتتم تغییرپتتذیری بیشتتتر، 

 نمایند. می

ی پویتتای تغییتترات  منظتتور مطالعتته هتتای تتتابلویی بتته داده ی تکتتراری،ی مشتتاهدات مقطعتت بامطالعتته-۴ 

 تر و بهترند. مناسب

هتتای مقطعتتی و ستتری زمتتانی   ستتادگی در داده تتتوان بتته هتتای تتتابلویی تتتأثیراتی را کتته نمتتی  داده-5

 کنند. بهتر معین می مشاهده کرد،

 تر را مطالعه کنیم. های رفتاری پیچیده تا مدل سازند های تابلویی ما را قادر می داده-6 

تواننتتد تورشتتی را کتته ممکتتن استتت    متتی هتتای تتتابلویی بتتا ارائتته داده بتترای هتتزاران واحتتد،   داده-7 

 (.13گجراتی،) حداقل سازد شود، حاصل می( صورت جمعی و کلی ها )به درنتیجه لحاظ افراد یا بنگاه

 های ترکیبی های رگرسیونی دادهمدل 3-5

آن مربتتوط بتته واحتتدهای مختلتتف در هتتر مقطتتع  کتته یتتک بعتتد باشتتند هتتای مقطعتتی  دارای دو بعتتد متتیداده

هتتای  در مطالعتتات  اقتصتتادی از انتتواع روش  آن مربتتوط بتته زمتتان استتت.  زمتتانی ختتاص استتت و بعتتد دیگتتر 
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انتختاب نتوع روش آمتاری بترای تحلیتل رابطته میتان متغیرهتا          شتود.  آماری برای برآورد متدل و استتفاده متی   

ای  گونته  هتای مقطعتی  بته    ماهیتت داده  دف متوردنظر پژوهشتگر وابستته استت.    هتا و بته هت    به نوع ماهیتت داده 

هتای همته جانبته و     تحلیتل  هتا،  آن تتوان بتا استتفاده از    است که نکات و مفاهیم بیشتتری در بردارنتد، کته متی    

دهنتد و از طترف    طترف تغییترات زمتانی را نشتان متی      هتای ترکیبتی ازیتک    کاراتری بیتان کترد.در نهایتت داده   

 ص :139۴ ستتوری،) دهنتتدگروهتتی یتتا فتتردی را نیتتز نشتتان متتی    یتترات درون مقطعتتی یتتا درون دیگتتر تغی

1107.) 

مقطتع   باشتد. ها است که شامل چنتد مقطتع و یتک دوره زمتانی متی      ای از داده مجموعه های ترکیبی، داده

 دهند. نشان می nها را با  قطعتعداد م در حالت کلی، کشورها و ...باشد. صنایع، ها، بنگاه ها، گروه تواند بیانگر افراد، می

بتدین ترتیتب    گیتریم.  در نظر می t طول دوره زمانی را با فصل و سال باشد. ماه، هفته، تواند روز، دوره زمانی نیز می

و زمتان شتامل    i=1,…,Nهتا شتامل    دهیم که مقطتع  نشان می Yitو Xitرا با  Y و Xمشاهدات مربوط به متغیرهای 

t=1,…,T .اگر  توجه شود که استX ،آنگاه  شامل بیش از یک متغیر باشدXkit  بیانگر مشاهدات مربوط به متغیتر K 

های ترکیبتی بته دلیتل آنکته هتم تغییترات زمتانی و هتم          است. داده k=1,…,kاست که  tو در زمان  i مقطعام در 

ی ازمتواردی  کته در   بسیار تواند اطلاعات بیشتری را منعکس نماید. کند، می تغییرات درون هر مقطع را منعکس می

های ترکیبی قابتل مشتاهده    در تحلیل داده شود و یا قابل مشاهده نیستند، نادیده گرفته می های سری زمانی، تحلیل

هتای ترکیبتی    در تحلیل داده هایی که غالباً در تحلیل سری زمانی غیرقابل مشاهده هستند، ویژه ناهمگنی به هستند.

 (.1109 سوری،) قابل بررسی هستند
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 های پانلیهای دادهآزمون داده 3-6

 آزمون پایایی 3-6-1

امتا پتس از مشتاهده     های زمانی صورت گرفته استت؛  اغلب مطالعات اقتصادسنجی در گذشته،با فرض ایستایی سری

بترای   باشتد. هتای ایستتایی متی    منوط به انجام آزمون کارگیری متغیرها، به های زمانی، پایایی دربیشتر سری شدن نا

هتایی  تتوان بته آزمتون   مختلفی وجود دارد،که می های ریشه واحد آزمون غیرها در رهیافت تابلویی،بررسی پایایی مت

برای آزمون دیکتی فتولر    آزمون فیشر (2003)3، ایم،پسران و شین( 2000)2( ،بریتونگ 2002) 1ازجمله  لوین و چو

وجتود   (2000) 5و نیز هتادری  (2001)( و چاو 1999)۴مادالاوو یافته و آزمون فیشر برای آزمون فلیپس پرون تعمیم

 ( تکمیل شد.2002) 7لین و چو ریزی و توسط لوین، پایه (199۴)6 وسیله کوآه ها به دارد که این آزمون

داری بتین متغیرهتای متورد     ناپایا بتوده و رابطته معنتی    های مورداستفاده در یک پژوهش، که داده درصورتی

ها و تفسیر نتایج کاذب  نتایج حاصل از تخمین اشتن ضریب تعیین بالا،حتی در صورت د مطالعه وجود نداشته باشد،

هتای   بته دلیتل اینکته الزامتاً سیاستت      لزوم بررسی پایایی و درجه همگرایی متغیرهای موردمطالعته،  لذا، خواهد بود.

در  س استت. کتاملا محستو   و قادر به تغییرآن برای همیشه می باشتند،  اقتصادی دارای موقتی بر متغیر نخواهند بود

 هتا استت   هتای متذکور شترط ایستتایی آن     واقع یکی از شروط ضروری جهت قابتل اطمینتان بتودن نتتایج تخمتین     

هتای آن در الگتوی تتابلویی موردبحتث      کارگیری آزمون در این پژوهش نیز پایایی متغیرها با به لذا، (.2006آستریو،)

آن  یتک باشتد،   کته همگترا از درجته    تغیر پایا و درصتورتی آن م اگر متغیری همگرا از درجه صفر باشد، گیرد. قرار می

 متغیرناپایا و دارای ریشه واحداست که برای پایا شدن بایدازآن متغیر دیفرانسیل گرفته شود.

                                                            
1 . Levin, A., Lin, C.F., & Chu, C.S.J. (2002). 
2 . Breitung, J. (2000). 
3 . .IM, K.S., Pesaran, M. H., & Shin, Y. (2003). 
4 . Maddala, G.S., Wu, S. (1999); Choi, I. (2001). 
5 . Hadri, K. (2000). 
6 . Quah, D. (1994). 
7 . Levin, A. and Lin, C.F. (1993). 
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 (PSTR) مدل رگرسیون انتقال ملایم پانل 3-7

ت قابتل ذکتر استت.    ی متفتاو زا است. این مدل معمولا به شیوه های بروناین مدل یک مدل اثرات ثابت با رگرسیون

باشد. ناهمگنی در اول، استدلالی از یک مدل پانل ناهمگن خطی با ضرایبی که در سراسر مقاطع و زمان متفاوت می

دار از ایتن  ای از طریق تابع کتران ضرایب رگرسیونی با این فرض که این ضرایب توابعی متوالی از یک متغیر مشاهده

شود که بین تعداد محدودی )اغلب دو( رژیم در نوستان استت.   شود، وارد میمیکه تابع انتقال نامیده  متغیرها است

فرد خاص و متغیر بازمان است ضرایب رگرسیونی برای هر یک از افراد در پانتل در   که متغیر انتقال منحصربههنگامی

گن غیرخطتی مطترح   عنوان یک مدل پانل هم تواند بهسادگی می به PSTRکند. دوم اینکه مدل طول زمان تغییر می

 شود.

 شود.پایه با دو رژیم حداکثری به صورت زیر بیان میPSTRباتوجه به تفسیر مدل 

 𝑦𝑖𝑡 = 𝜇𝑖 + 𝛽′0𝑥𝑖𝑡𝑔(𝑞𝑖𝑡;  𝛾. 𝑐) + 𝑢𝑖𝑡                                                     (2-3رابطه)

 yitباشتند. متغیتر وابستته    رتیب ابعاد مقطعی و زمانی متی به ت Tو  Nکه  t=1,…,Tو  i=1,…,Nبرای 

ثابتت مقتاطع    دهنده اثترات  نشان μIزا متغیر بازمان است. بعدی از متغیرهای برون Kیک بردار  xitیک اسکالر است،

.iنیتتز جتتز خطتتا استتت کتته  uitو i. d. N(0. σε
;G(qitفتترض شتتده استتت.  (2 γ, c)  یتتک تتتابع متتتوالی متغیتتر

β0و مقتادیر حتداکثری مترتبط بتا ضترایب رگرستیون       نرمال شده است 1و  0بوده و بین کران  qitمشاهده قابل +

β1 و  β0 طتتورکلی مقتتدار  باشتتند. بتته متتیqit کننتتده مقتتدار  تعیتتینg(qit; γ, c)  و بنتتابراین ضتترایب رگرستتیون

β0مؤثر + β1g(qit; γ, c) 

( 1996( تراسویرتا و جانستن ) 199۴( تراسویرتا )1993ت. با پیروی از گرنجر و تراسویرتا )اس tو زمان  iبرای مقطع 

 با استفاده از تصریح لجستیک داریم:
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g(qit; γ, c) =  [1 + exp(−γ ∏ (qit − cj)
m
j=1 )]

−1
   γ > 0. c1 ≤ c2 ≤. … . ≤ cm           )  

cکه  = (c1, … , cm)  یک بردارm و  های وقوع تغییتر رژیتم،   ای یا مکان ترهای حد آستانهبعدی از پارام

سرعت تعدیل از یک رژیم به رژیم دیگتر( استت. محتدودیت    )دهنده همواری متغیرهای انتقال  نشان γپارامتر شیب 

γ > c1و  0 ≤ ⋯ ≤ cm اند. در عمل معمولاً توجته بته    شده ها اعمال برای تمایز هدفm=1   و یتاm=2   کتافی

یابد دو رژیم حدی متناظر با مقادیر بتالا و پتایین از    افزایش می qitکه  کند هنگامیمدل بیان می m=1است. برای 

qit  همراه با یک انتقال ملایم از ضرایبβ0 + β1 به  β0جایی که تغییرات حول ،c1 .متمرکز است، وجود دارد 

γوقتی  → ;g(qit؛ ∞ γ, c)  یک تابع شاخصI[qit > c1] آیتد. اگتر اتفتاق    وجود متی  بهA   رخ دهتد

I[A] = ای دو رژیمته  ( به متدل آستتانه  1معادله ) PSTRشود. در این حالت مدل صورت صفر می و در غیر این 1

c1)تابع انتقال در نقطه  m=2شود. برای ( ساده می1999هانسن ) + c2)/2    و در هتر دو   رستد؛ بته حتداقل متی

γو  m>1که طورکلی هنگامی رسد. بهبه عدد یک می qitر حالت حداقل و حداکثر، مقدا → هتای  تعتداد رژیتم   ∞

,c1گردد و فراتر از صفر و یتک در مانند، تابع انتقال به سمت عقب برمیتشخیص دو تا باقی می … , cm   قترار متی-

γو درنهایت اینکه وقتی  گیرد؛ → شود. برای یک متدل  تی می( عدد ثاب2تابع انتقال معادله ) mبرای هر مقدار از  0

PSTR یافته زیر است. یافته برای بیش از دو رژیم متفاوت مدل تعمیم عمومیت 

 

𝑦𝑖𝑡 = 𝜇𝑖 + 𝛽′0𝑥𝑖𝑡 + ∑ 𝛽′𝑗𝑥𝑖𝑡𝑔𝑗(𝑞𝑖𝑡
𝑗

; 𝛾𝑗 . 𝑐𝑗) + 𝑢𝑖𝑡
𝑟
𝑗=1      
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gj(qitکه تابع انتقتال 
(j)

; γj, cj)  وj=1,…,r   ( هستتند. اگتر  2از نتوع لجستتیک ) m=1  وqit
(j)

= qit  و

γj → یافتته   تبتع متدل تعمتیم    شود. بته رژیم تبدیل می r+1با  PSTR( به مدل 2، معادله )j=1,…,rبرای همه  ∞

PSTR ته شود.( نوش1999ای چند رژیمه هانسن )یافته از مدل پانل آستانه صورت عمومیت تواند بهیافته می تعمیم 

 ساخت مدل رگرسيون انتقال ملایم 3-7-1

𝑦𝑡های رگرسیون انتقال ملایم برای ستری زمتانی تنهتا،    فرایند ساخت مدل , 𝑡 = 1, … , 𝑇  طتور بترای    ، یتا همتین

𝑦𝑖مقطعی تنها،  , 𝑖 = 1, … , 𝑁، های پانل تواند برای مدل میSTR    ستازی  قابل استفاده باشتد. فرآینتد متدلSTR 

 𝑞𝑖𝑡تخمین و ارزیابی است. تشخیص شامل آزمودن همگنی، انتخاب انتقتال متغیتر انتقتال     شامل مراحل تشخیص،

 پردازد.است و همچنین در صورت رد فرض همگنی به انتخاب متغیر انتقال بهینه از تابع انتقال می

 ای آستانه حدهای تعداد انتخاب  3-8

هتا رابطته غیرخطتی وجتود داردو     ایم که بین متغیتر یدهها و به این اطمینان رسبعد از بررسی غیرخطی بودن متعیر

 تعتداد  لازم است بته تعیتین انتختاب    انتقال، تابع یک انتخابها رابطه غیرخطی وجود ندارد،همچنین بین باقیمانده

 پارامترهتا،  تغییرپتذیری  تبیتین  برای (،200۴همکاران ) و پرداخته شود. گونزالز نهایی مدل ای برای آستانه حدهای

 متدل  ، m=1 بترای  کننتد کته   می بیان و دانسته کافی ( را  m=2 یاm=1 ) ی ا آستانه مقدار دو یک یا کردن ظلحا

PSTR متغیر بیشتر و کمتر مقادیر به با توجه ( انتقالqit) آستتانه  حد مقدار با در مقایسه ( ایC1) تتابع  یتک  بتا  و 

𝛼0،𝛽0  ،𝜃0 ،𝜌0 ،𝛼0ضترایب   از انتقال یکنواختت  + 𝛼1  ،𝛽0 + 𝛽1 ،𝜃0 + 𝜃1 و𝜌0 + 𝜌1   و𝜑0 + φ1 دو 

 متدل  به PSTR مدل کند، میل نهایت بی سمت به شیب پارامتر یا همان 𝛾 چنانچه داشت. خواهد وجود حدی رژیم

< 𝑞𝑖𝑡 که  زمانی انتقال تابع واقع، در شود. می تبدیل  PTR  تابلویی ای آستانه رژیمی دو 𝐶1 در و یک باشد، مقدار 

در  تابع انتقال حداقل نقطه ، m=2 حالت اختیار می کند. در را صفر مقدار اینصورت غیر
(C1+C2)

2
 و می دهد رخ    
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 میل نهایت بی سمت به  𝛾صورتیکه در و کند لحاظ می  ( qit انتقال ) متغیر بیشتر و کمتر مقادیر برای را یک مقدار

 حتد  تعداد ، با هر صفر میل کند سمت به 𝛾 شود. اگر رژیمی می سه ای آستانه مدل یک به تبدیل PSTR مدل کند،

 (.200۴ همکاران، و )گونزالز بود خواهد ثابت اثرات با همگن یا رگرسیونی خطی مدل یک ، PSTR مدل ای، آستانه

 ها یماندهآزمون خطی بودن و عدم وجود رابطه غیرخطی در باق 3-9

 کته در واقتع  - غیرخطتی  مربعتات  حداقل روش از استفاده با (2006) هارولین و کولیتاز و (200۴همکاران ) و گونزالز

در  متغیرهتا  بتین  در غیرخطتی  رابطته  وجود عدم اقدام به آزمون -است نمایی درست حداکثر زننده تخمین معادل با 

 متدل  تخمتین  متغیرهتا،  میان غیرخطی رابطه وجود لزوم تأیید رب علاوه نمودند. از طرفیPSTR نهایی  مدل تخمین

 ،1همکتاران  و باشتد )گتونزالز   متی  غیرخطتی  رابطه کامل تبیین جهت انتقال توابع تعیین تعداد مستلزم PSTR نهایی

200۴.) 

𝐻0فرضتیه صتفر    آزمتون  بتا  PSTR  مدل  در بودن خطی آزمون ∶ 𝛾 = 𝐻0یتا    و  0 ∶ 𝛼1 = 𝛽1 = 𝜃1 =

𝜑1 = 𝜌1 =  هتا استتاندارد   فرضتیه  این آزمون های آماره بود. بدین ترتیب خواهد نامعین مزاحم دارای پارامترهای ،0

𝛾 پیرامون  در آن  تیلور سری تقریب با انتقال تابع بود و برای حل این مشکل باید نخواهند = شتود.   گرفتته  به کار 0

 (.200۴همکاران،  و آید )گونزالز به حساب می  کمکی رگرسیون در معادل فرضیه یک این اقدام به نوعی آزمون

 در غیرخطتی  رابطته  نبتود  متغیرهتا، اطمینتان از   میتان  غیرخطتی  رابطته  وجتود  تأییتد  از پتس  بعتدی  گام

 در این آزمون نیز الزامی است. PSTR مدل تصریح در انتقال توابع تعداد تعیین انجام این آزمون برای هاست. باقیمانده

تاکید دارند  PSTR مدل برای لازم انتقال تابع دو حداقل بر وجود آن عدم فرضیه و انتقال تابع یک وجود بر صفر یهفرض

 (. 200۴همکاران،  و )گونزالز

                                                            
1-González & et al 
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 دارد. ایتن موضتوع   وجتود  PSTR متدل  در انتقال تابع دو حداقل آزمون، این صفر شدن فرضیه در صورت رد

 سه تتابع  حداقل وجود بر مبنی عدم فرضیه مقابل در انتقال تابع دو وجود بر مبنی صفر فرضیه آزمون مستلزم بررسی

 (.200۴همکاران،  و شود )گونزالز رد صفر فرضیه یابد که ادامه می زمانی تا روند این انتقال است.

 جمع بندی: 3-10

هتای  ها و همچنین مدل های ترکیبی ، مزایای استفاده از این نوع دادهدر این فصل سعی کردیم ابتدا تعریفی از داده

ها توضیح داده،همچنین در ادامه در رابطته بتا متدل رگرستیونی انتقتال      رگرسیونی مورد استفاده برای این نوع داده

 ی ساخت این مدل مطالبی بیان شده است. ( و شیوهPSTRملایم)
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ها و تخمین تجزیه و تحلیل داده   ۴فصل

  نتایج

 

 

 

 



 

54 
 

 مقدمه ۴-1

باشد. و با صادرات کالاهایی ر امروزه معیاری برای سنجش توسعه یافتگی آن کشور میمیزان صادرات یک کشو

ارتقا رشد اقتصادی یابد و همچنین نقش والایی در که ماهیت صنعتی دارند، ارزش افزوده صنعت افزایش می

وری ند نیاز است بهرههای جهانی به رقابت بپردازدارند. از آنجایی که صادرکنندگان برای آنکه بتوانند در بازار

وری را در پی المللی خود به خود افزایش بهرههای بینخود را افزایش دهند.پس انگیزه صادرات و رقابت در بازار

دارد. تمام موارد ذکرشده اشاره به اهمیت بالای متغیر صادرات دارد واین امر پژوهشگران حوزه اقتصاد را به به 

دهد.هدف پژوهش حاضر بررسی عوامل ات و تقویت هرکدام از آنها سوق میسمت شناخت عوامل موثر بر صادر

 باشد.موثر برصادرات ب تاکید برنوع مالکیت می

 های مانایی ،های سری زمانی، آزمونهای ترکیبی نسبت به دادهمزایای داده در فصل پیشین  در رابطه با

های مرتبط با آن ( و آزمونPSTRانتقال ملایم)رویکرد مدل رگرسیونی  های پژوهش،متغیرمدل اصلی تحقیق،

های پژوهش،آزمون خطی و غیرخطی بودن پرداخته در فصل حاضر ابتدا به بررسی پایایی متغیرایم.توضیح داده

 شد.همچنین در آخر به تخمین مدل و تفسیرنتایج می پردازیم.

 ها و الگوی تجربی تحقیقمعرفی متغیر ۴-2

باشد یم هدف از این پژوهش بررسی عوامل موثر بر صادرات با تاکید بر نوع مالکیت میهمانطور از ابتدا اشاره کرد

 باشد که فرم معادله آن به صورت زیر تصریح شده است.که در قالب مدلی جامع می

𝑒𝑥𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝛽0𝑎𝑑𝑣𝑖𝑡 + 𝛽1𝑠𝑒𝑙𝑖𝑡 + 𝛽2𝑝𝑢𝑜𝑤𝑖𝑡 + 𝛽3𝑟𝑑𝑖𝑡 + 𝛽4𝑣𝑎𝑖𝑡 + 𝛽5𝑝𝑟𝑜𝑑𝑖𝑡 + 𝛽6𝑐𝑎𝑝𝑖𝑡 +

𝛽7𝑒𝑑𝑢𝑖𝑡 + 𝛽8𝑝𝑟𝑜𝑤𝑖𝑡 + 𝛽9𝑐𝑜𝑜𝑤𝑖𝑡  

 𝑒𝑥𝑖𝑡  )صادرات(: عبارت است از ارزش ریالی میزان صادرات هر یک صنایع)مرکز آمار(.

:𝑎𝑑𝑣𝑖𝑡 هزینه تبلیغات 



 

55 
 

𝑠𝑒𝑙𝑖𝑡  ای است که در تملک کارگاه بوده و طی دوره آماری به فروش رسیده ارزش اموال سرمایه)فروش(: منظور

 )مرکزآمار(یا انتقال داده شده است. 

)  𝑝𝑢𝑜𝑤𝑖𝑡ها متعلق به درصد سرمایه آن50هایی است که تمام یا بیش از منظور کارگاه  :)مالکیت عمومی

ها و سایر موسسات بخش عمومی های اسلامی، شهردارینهاد ها،های دولتی، بانکها، سازمانوزارتخانه

 )مرکز آمار(باشد.

:𝑟𝑑𝑖𝑡 میزان هزینه تحقیق و توسعه پرداخت شده توسط هر بنگاه 

  𝑣𝑎𝑖𝑡.مرکز آمار()ارزش افزوده(: عبارت است از مابه التفاوت ارزش ستانده و ارزش داده( 

)𝑝𝑟𝑜𝑑𝑖𝑡  های تولید شده ، ارزش ضایعات قابل فروش و عبارت است از مجموع ارزش کالا :) تولیداتارزش

 )مرکزآمار(های در جریان ساخت.تغیییرات ارزش موجودی کالا

𝑐𝑎𝑝𝑖𝑡  منظتتتور بررستتتی اثتتتر ستتترمایه از تشتتتکیل ستتترمایه ثابتتتت ناختتتالص هتتتر بنگتتتاه  )ستتترمایه(: بتتته

 آن پرداخته شد.  استفاده شده است، که در فصل دو به تعریف 

:𝑒𝑑𝑢𝑖𝑡 پرداخت هزینه آموزش توسط هر بنگاه 

𝑝𝑟𝑜𝑤𝑖𝑡 درصد سهام آنها متعلق به افراد 50هایی است که تمام یا بیش از )مالکیت خصوصی(: منظور کارگاه

  )مرکزآمار(باشد.

𝑐𝑜𝑜𝑤𝑖𝑡 ت شرکت تعاونی به ثبت رسیده و تمام یا هایی است که به صور)مالکیت از نوع تعاونی(: منظور کارگاه

 )مرکزآمار(درصد سهام آن ها متعلق به اعضا تعاونی باشد.50بیش از 
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  های تابلوییآزمون مانایی)پایایی(داده ۴-3

ایم نیاز است قبل از برآورد مدل ها توضیح دادههای مانایی متغیرهمانطور که در فصل گذشته در رابطه با آزمون

ها نیاز است تا با استفاده از تفاضل های پژوهش مورد سنجش قرارگیرد.در صورت مانا نبودن متغیرمانایی متغیر

های تحقیق نتایج اشتباه را در ها مانا شوند و بعد به تخمین مدل بپردازیم چرا که مانا نبودن متغیرگیری  متغیر

ایم و نتایج حاصل شده را در ی مدل پرداختهپی دارند. بدین منظور با استفاده از آزمون هادری به سنجش مانای

 (گزارش شده است. 1-۴جدول) 

 قيتحق يرهايمتغ ییمانا آزمون:1-4  جدول

 وضعیت احتمال آماره نوع آزمون متغیر

با  در سطح با تفاضل در سطح

 تفاضل

ex Hadri 6۴۴6/6  - 0000/0  مانا - 

sel Levin-Lin-chu ۴807/9-  00۴2/26-  2066/0  0000/0  مانا 

va Hadri 5801/13  - 0000/0  مانا - 

cap Hadri 9953/13  - 0000/0  مانا - 

adv Hadri 1683/11  - 0000/0  مانا - 

rd Hadri 5810/10 - 0000/0 - مانا 

edu Hadri ۴779/6 - 0000/0 - مانا 

coow Hadri 7323/10 - 0000/0 - مانا 

prow Hadri ۴۴88/32 - 0000/0 - مانا 

puow Hadri 2691/17 - 0000/0 - مانا 

prod Levin-Lin-chu 85/2۴1 - 0000/0 - مانا 

 کند. ها را تایید میمانایی تمام متغیر و لوین چو همانطور که از نتایج پیداست آزمون هادری
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 آزمون خطی و غیرخطی بودن  ۴-۴

 بودن یتعاون یمیرژ ريمتغ با بودن یرخطيغ و یخط آزمون:2-4  لجدو

 وضعیت RSS MSE Fstat prob تعداد رژیم

 خطیغیر 0.2300 -۴21.76 000 0.000 یک رژیمه

 غیرخطی 0.2000 95.62 0.000 0.000 دو رژیمه

 خطیغیر 0.8600 0.000 0.000 0.000 سه رژیمه
‌

 بودن یخصوص یمیرژ ريمتغ با بودن یرخطيغ و یخط آزمون: 3-4  جدول

 وضعیت RSS MSE Fstat prob تعداد رژیم

 غیرخطی ۴۴/0 -02/1۴6 000/0 000/0 یک رژیمه

 غیرخطی 9۴/0 ۴9/12 000/0 000/0 دو رژیمه

 غیرخطی ۴8/0 000/0 000/0 000/0 سه رژیمه
‌

 بودن یعموم یمیرژ ريمتغ با بودن یرخطيغ و یخط آزمون:4-4  جدول

 وضعیت RSS MSE Fstat prob تعداد رژیم

 غیرخطی 000/1 75/758 000/0 000/0 یک رژیمه

 غیرخطی ۴5/0 98/16 000/0 000/0 دو رژیمه

 خطی 03/0 -21 000/0 000/0 هسه رژیم

شود. با توجه به نتایج آزمون خطی و غیرخطی بون مدل، مدل سه رژیمه مدل بهتری برای تخمین پیشنهاد می

 شود.بنابراین مدل مطالعه با سه رژیم برآورد می
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 سه رژیمی  PSTR برآورد مدل ۴-5

دهند.هم چنین های مختلف گزارش میرا در رژیم PSTR( نتایج تخمین مدل 5-۴( و )۴-۴(،)3-۴های )جدول

-ها مورد بحث قرار میهای مختلف میزان شدت و تغییرات آندر رژیمدر ادامه با توجه به ضرایب رگرسیونی 

 گیرد.

 برآورد مدل با متغیررژیمی مالکیت خصوصی _الف

 یخصوص تيمالک یمیرژ ريتغم با مدل برآورد جینتا: 5-4  جدول

 ارزش احتمال (tضرایب)آماره پارامتر متغیر

Adv 𝛽0 23838/0- ( 03/0- ) 97/0 

Sel 𝛽1 0۴۴0/0- ( 57/2- ) 01/0 

Puow 𝛽2 2772- ( 79/3- ) 00/0 

Rd 𝛽3 2016/۴9- ( 82/2- ) 00/0 

Va 𝛽4 3518/1 ( 16/13 ) 00/0 

Prod 𝛽5 006۴/0- ( 68/0- ) ۴9/0 

Cap 𝛽6 6263/2- (- 96/3 ) 00/0 

Edu 𝛽7 2252/15- ( 86/0- ) 39/0 

Prow 𝛽8 ۴۴698( 56/0 ) ۴9/0 

Coow 𝛽9 9801- ( 97/0- ) 33/0 

 هاي تحقيقماخذ:یافته 

-میزان اثرگذاری هریک از متغیربا متغیر رژیمی مالکیت خصوصی،   باتوجه نتایج به دست آمده از برآورد مدل

بررسی عوامل موثر بر صادرات صنایع  پژوهش هدف .ایممورد سنجش قرار داده را بر متغیر وابسته های توضیحی

ای با تاکید بر نوع مالکیت صنایع بود.به منظور بررسی نوع مالکیت ، متغیر مالکیت عمومی، خصوصی  و کارخانه

ت، ارزش افزوده، هزینه تحقیق و تعاونی را وارد مدل کرده ایم.همچنین عوامل دیگری از قبیل  ارزش تولیدا
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-مالکیت بود مورد سنجش قرار داده توسعه،فروش، هزینه آگهی و متغیر سرمایه را در کنار متغیر اصلی که نوع

دانیم برای اینکه یک متغیر معنا دار و اثرگذار باشد، باید شرط داشتن آماره طبق مباحث اقتصاد سنجی می ایم.

t  جدول فوق مقدار عددی آماره  را داشته باشد. 0.05کمتر از و احتمال  1.98بالاتر ازt   و احتمال را برای

 دهد.های مستقل تحقیق را نشان میهریک از متغیر

های فروش، مالکیت عمومی، هزینه تحقیق و توسعه و سرمایه بر صادرات کند متغیرنتایج فوق بیان می

همچنین اثر ارزش  شود.ها از میزان صادرات کم میمتغیر اثر عکس دارند و با افزایش یک واحد در هریک از

افزایش  واحد1.3518به اندازه افزوده بر متغیر صادرات مستقیم است و با افزایش ارزش افزوده میزان صادرات 

 هزینه آموزش، مالکیت از نوع تعاونی و خصوصی اثری بر صادرات ندارند. کند.  متغیر ارزش تولیدات،پیدا می

 مدل با متغیررژیمی مالکیت تعاونیآورد بر -ب

 یتعاون تيمالک یمیرژ ريمتغ با مدل برآورد جینتا: 6-4  جدول

 ارزش احتمال (tضرایب)آماره  پارامتر متغیر

adv 𝛽0 0۴03/3- ( 38/0- ) 70/0 

sel 𝛽1 016073/0- ( 95/0- ) 3۴/0 

puow 𝛽2 26762- ( 57/3- ) 00/0 

rd 𝛽3 0550/37- ( 09/2- ) 03/0 

va 𝛽4 0309/1 ( ۴۴/11 ) 00/0 

prod 𝛽5 00۴6/0- ( ۴7/0- ) 63/0 

cap 𝛽6 97۴3/1- ( 83/2- ) 00/0 

edu 𝛽7 1797/7- ( ۴0/0- ) 69/0 

prow 𝛽8 9916- ( 12/0 ) 90/0 

coow 𝛽9 6591- ( 63/0- ) 52/0 

 هاي تحقيق ماخذ: یافته 
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با توجه به  های مدل در متغیر رژیمی مالکیت تعاونی تبیین شده است.(.یافته۴-۴با توجه به جدول)

ها بینیم مالکیت عمومی، هزینه تحقیق و توسعه و سرمایه اثرمعنادار اما منفی بر صادرات شرکتضرایب می

کنیم هزینه در ادامه مشاهده می رات دارد.همچنین متغیر ارزش افزوده اثر مثبت و معنادار بر صاد  دارند.

ثری بر صادارت در صنایع تبلیغات، فروش، ارزش تولیدات، هزینه آموزش، مالکیت خصوصی و مالکیت تعاونی ا

 ندارند. 

 برآورد مدل با متغیر رژیمی مالکیت عمومی  -ج

 یعموم تيمالک یمیرژ ريمتغ با مدل برآورد جینتا: 7-4  جدول

‌ارزش‌احتمال (tضرایب)آماره پارامتر متغیر

adv 𝛽0 9883/6- ( 9۴/0- ) 35/0 

sel 𝛽1 13۴5/0- ( 85/6- ) 00/0 

puow 𝛽2 1278- ( 17/0- ) 86/0 

rd 𝛽3 5269/28- ( 71/1- ) 08/0 

va 𝛽4 3233/1 ( 60/1۴ ) 00/0 

prod 𝛽5 001۴/0- ( 16/0- ) 87/0 

cap 𝛽6 3938/1- ( 18/2 ) 02/0 

edu 𝛽7 2۴69/1 ( 07/0 ) 9۴/0 

prow 𝛽8 3229- ( ۴3/0- ) 67/0 

coow 𝛽9 7763- ( 80/0- ) ۴2/0 

 هاي تحقيق ماخذ: یافته 

در این بخش نتایج  ایم.های مختلف پرداخته، به برآورد مدل در رژیمبا هدف مشاهده تغییرات ضرایب

دهد هرگاه فروش نتایج نشان میکنیم.مشاهده می را خمین مدل درمتغیر رژیمی مالکیت عمومیمربوط به ت

صادرات به میزان  سرمایهبا افزایش همچنین  شود.واحد از میزان صادرات کم می0.13۴5افزایش یابد به اندازه 
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، اثر به شرط معنادارای افزوده با توجهمتغیر ارزش  یابد.در ادامه مشاهده می کنیمواحد کاهش می1.3938

هزینه تبلیغات، مالکیت عمومی، هزینه تحقیق و توسعه، ارزش تولیدات، هزینه  مثبت و معنادار بر صادرات دارد.

 آموزش، مالکیت خصوصی و مالکیت تعاونی اثری بر صادرات صنایع ندارد.

 های مختلفی نتایج در رژیممقایسه ۴-6

-رژیم مالکیت خصوصی، مالکیت عمومی و مالکیت تعاونی مشاهده میبا توجه به ضرایب به دست آمده در سه 

با توجه به هدف  باشد.باشد و نتایج در سه رژیم به هم نزدیک میشود تغییرات ضرایب دارای شیب ملایم می

توان اینگونه نتیجه گرفت که نوع پژوهش که بررسی عوامل موثر بر صادرات با تاکید بر نوع مالکیت بود، می

در ادامه با بررسی دیگر  .نداردرقمی ISIC  ۴عملکرد و میزان صادرات در صنایع  با کد کیت اثر چندانی بر مال

باشد و شود تغییرا ضرایب در سه رژیم مختلف دارای شیب ملایم میمتغیرهای مستقل بر صادرات مشاهده می

، ارزش حقیق و توسعه، هزینه تبلیغات باشد و متغیرهایی نظیر هزینه آموزش، هزینه تنتایج به هم نزدیک می

تولیدات و فروش اثر چندانی در عملکرد صادارت ندارد. در واقع نتایج دیگر متغیرهای توضیحی مطابق با 

توان اینگونه توجیح کرد به دلیل میانتظارات ما نبود و فروض فرعی پژوهش رد شده اند. نتایج به دست آمده را 

ها دارد عوامل بالا خیلی در توان تحریم و روابط سیاسی محدودی با دیگر کشوراینکه ایران مشکلاتی نظیر 

صادراتی کشور نقش ندارند، چرا که کشور در حال حاضر با مشکل جدی تر تحریم رو به رو است و تا زمانی که 

ها برای آنموانع بین المللی باشند حتی اگر محصولات کیفیت بالایی هم داشته باشند باز هم زمینه صادرات 

 فراهم نخواهد بود.
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 جمع بندی ۴-7

 pstrآوری شده از بخش صنعت مرکز آمار به سنجش و برآورد مدل های جمعدر فصل حاضر با استفاده داده

های ریشه واحد مورد های تحقیق را با استفاده از آزمونایم. طبق قوانین مدلسازی ابتدا مانایی متغیرپرداخته

در آخر مدل اصلی پژوهش را  دامه به موضوع خطی و غیر خطی بودن پرداختیم. وبررسی قرار دادیم. در ا

 ایم.تخمین زده و نتایج حاصله را توضیح داده
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 گیری و پیشنهاداتنتیجه  : 5فصل
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 مقدمه 5-1

اد های عددی نتایج نشان دو بعد از بررسی ایم.پرداختهبه تفسیر نتایج   PSTRدر فصل قبل ضمن برآورد مدل 

عوامل مورد نظر خیلی در توان صادراتی صنایع موثر واقع نشد و اصلی ترین عامل در اثر معکوس این عوامل بر 

در فصل حاضر به بررسی و سنجش دقیق تر  ایم .صادرات را به وجود تحریم و مشکلات ناشی از آن معرفی کرده

فصل  موضوع پژوهش و شیوه اجرای آن را مرور های تحقیق خواهیم پرداخت. ابتدای نتایج و روابط میان متغیر

 ارائه خواهیم داد.گیری و پیشنهاداتی در راستای  هدف تحقیق در انتها نتیجه خواهیم کرد.

 موضوع پژوهش و روش اجرای آن 5-2

رقمی طی ۴در پژوهش حاضر به بررسی عوامل موثر بر صادرات با تاکید بر نوع مالکیت در صنایع با کد آیسیک 

 باشند.رقمی می۴جامعه آماری این مطالعه صنایع با کدآیسیک پرداخته شده است.1387-1397 هایسال

های پژوهش از بخش صنعت و معدن مرکزآمار گردآوری شده است.و با استفاده از مدل رگرسیونی همچنین داده

PSTR  و با استفاده از نرم افزارSTATA ایم.به برآورد مدل پرداخته 

 جمع بندی 5-3

رقمی پرداخته ۴یق پیش رو تلاش شده است به بررسی عوامل موثر بر صادرات در صنایع با کد آیسیک در تحق

 شود.

بیان مسئله، ضرورت و اهمیت انجام پژوهش، جنبه نوآوری  ازجملهابتدا در فصل اول به کلیات پژوهش  

 .پژوهش، اهداف و فرضیات پژوهش و همچنین روش و چگونگی انجام پژوهش پرداخته شد

 شده انجامخارجی  معرفی مطالعات داخلی و ،، مبانی نظری متغیرهای تحقیقفصل دوم شامل تعاریف همچنین 

 .استی موضوع پژوهش راستادر 
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و معرفی متغیرهای تحقیق،جدول تطبیق کد،مدل  ها دادهی آور جمعدر فصل سوم این مطالعه به روش 

ی تابلویی و در آخر به مدل ها دادهی ها آزمونی ترکیبی،ها هدادی ترکیبی،مزایای استفاده از ها دادهرگرسیونی 

 .میا پرداخته( PSTRرگرسیون انتقال ملایم)

در ابتدا توصیفی از متغیرها،نتایج آزمون پایایی متغیرها و همچنین  میا کردهفصل چهارم سعی  نیچن هم

و  PSTRآورد مدل رگرسیونی نتایج آزمون خطی و غیرخطی بودن را تحلیل و بررسی کرده و در آخر به بر

 .میا پرداختهتفسیر نتایج 

 و پیشنهادات سیاستی نتایج مطالعه 5-۴

ها، انجام شد ها با محوریت نوع مالکیت بنگاهاین مطالعه با هدف ارزیابی عوامل تاثیرگذار بر میزان صادرات بنگاه

ای لکیت عمومی برآوردهای جداگانههای بنگاه با مالکیت خصوصی، مالکیت تعاونی و ماکه برای هر یک از حالت

، همچنین در مسیر برآورد اثر متغیر های دیگری مانند هزینه تبلیغات، هزینه تحقیق و توسعه، سرمایه، انجام شد

ایم. مطالعه هزینه آموزش ، فروش، ارزش افزوده، ارزش تولیدات و سرمایه بر صادرات را مورد سنجش قرار داده

الملل  و پردازد تا با کمک نظریات جدید تجارت بینعوامل درون بنگاهی بر صادرات میحاضر در واقع به بررسی 

این  مطالعات جدیدی که در دنیا در رابطه با صادرات انجام گرفته است اثرگذاری این عوامل را توضیح دهد.

پرداخته است. هرگاه  PSTRموثر برصادرات با تاکید بر نوع مالکیت با استفاده از روش پژوهش به بررسی عوامل 

وری برای اقتصاد کشور دارند و صادرات افزایش یابد نتایج مثبتی مانند ایجاد ارزش افزوده و افزایش بهره

ای مهم برای کشورهای در حال توسعه است را افزایش می دهند. موضوع همچنین رشد اقتصادی که مولفه

ی بر میزان صادرات داشته باشد در نتیجه کشف ارتباط بین تواند نقش موثرها از ابعاد مختلف میمالکیت بنگاه

نتایج حاصل از تواند مسیر تصمیم گیری برای فعالان این بخش و سیاست گذاران را تسهیل کند.این دو می

و فرضیه اصلی پژوهش با توجه به نتایج رد  صادرات ندارد بر اثر معناداری خصوصی کنند مالکیتبرآورد بیان می

اینگونه توجیح کرد به دلیل اینکه در شرایط فعلی در کشور ما مشکلات تحریم  توانمی این امر راعلت  شد.
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ها به نسبت گذشته با مشکلات بیشتری رو به رو شده است  و در پی وجود دارد و طی این سال ها روابط کشور

ست تا عوامل درون بنگاهی هم آن کشورها هیچ گونه مبادلاتی با ایران نداشته اند این موضوعات موجب شده ا

ها برای بهبود بنگاه   شودپیشنهاد میطبق پژوهش های انجام شده نتوانند در ارتقا صادرات موفق باشند. 

بخشیدن به هزینه تحقیق و توسعه تسهیلاتی را به این بخش جهت حمایت اختصاص دهند. همچنین ضعف در 

کند و قطعا بخش خصوصی با حصولات را با محدودیت روبه رو میروابط تجاری واردات مواد اولیه برای تولید م

 مشکلات زیادی از این دست رو به رو است.

های درون بنگاهی های تشویقی و حمایت مالی فاکتورموضوع مهم تر دیگری که لازم است علاوه بر سیاست

ه هرچقدر هم عوامل درون صورت گیرد لازم است سیاست کشور در جهت بهبود روابط بین الملل باشد چرا ک

بنگاهی قوی باشد و محصولی با کیفیت تولید شود تا زمانی که موانع و محدودیت تجاری وجود داشته باشد 

های بین المللی دولت است و های بین المللی فراهم نخواهد شد. بازیگر اصلی در عرصهصادارت و رقابت در بازار

ت خود را به گونه ای شکل دهد که روابط با دیگر کشورها در تمام امروزه جامعه از دولت انتظار دارد سیاس

کند تا روش های نو را عرصه های فرهنگی ، تجاری و ... حفظ شود.روابط با دیگر کشورها به ما کمک می

 بشناسیم و از آن در فرایند تولید استفاده کنیم .اهمیت روابط بین اللمل در این پژوهش به وضوح آشکارشد.

 های پژوهشدیتمحدو 5-5

اند.یکی از مشکلاتی که در روند انجام رقمی مقاطع مدل پژوهش بوده۴در این مطالعه صنایع با کد آیسیک 

مقاطع بود، چرا که صنایع بر اساس یک رده بندی بین  دپژوهش با آن رو به رو بوده ایم یکسان نبودن تعدا

شد، طی هایی در این بخش انجام میکزآمار بازنگری اند اما هر ساله از سمت مرالمللی استانداردسازی شده 

اند که به چند صنایع تفکیک اند یا صنایعی بودهفرایند بازنگری بعضی از صنایع را در دل صنایع دیگر جای داده

را به عنوان  87به بعد اعمال شده بود به همین منظور سال 9۴بودند بخش بزرگی از این تغییرات از سال شده 
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ایم.بدین منظور جدولی با منظم کرده87را براساس سال  97و96 ،9۴،95های ه در نظر گرفته ایم و سالسال پای

 ایم و در فصل سه گزارشی داده ایم.عنوان تطبیق کد تهیه کرده

 لعات آتیپیشنهادات برای مطا 5-6

 شود:میبا توجه مطالعات انجام شده در صنایع مختلف، مطالعات زیر برای مطالعات آتی پیشنهاد 

 بررسی عوامل موثر بر صادرات با تاکید برنوع مالکیت به تفکیک صنایع بزرگ و کوچک-1

 های خطیبررسی عوامل موثر بر صادرات با تاکید بر نوع مالکیت با استفاده از الگو-2
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 نتایج آزمون ریشه واحد متغیرها
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Time trend:         Not included            Asymptotics: T, N -> Infinity

Ha: Some panels contain unit roots          Number of periods =     11

Ho: All panels are stationary               Number of panels  =     81

                        

Hadri LM test for prow

                                                                              

 z                   17.2691        0.0000

                                                                              

                    Statistic      p-value

                                                                              

LR variance:        (not used)

Heteroskedasticity: Not robust                                sequentially

Time trend:         Not included            Asymptotics: T, N -> Infinity

Ha: Some panels contain unit roots          Number of periods =     11

Ho: All panels are stationary               Number of panels  =     81

                        

Hadri LM test for puow
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 با متغیر رژیمی مالکیت خصوصی PSTRنتایج تخمین مدل 

 

 

 

 

 

 

F test that all u_i=0: F(80, 798) = 1.19                     Prob > F = 0.1283

                                                                              

         rho    .25433995   (fraction of variance due to u_i)

     sigma_e     30328048

     sigma_u     17712559

                                                                              

       _cons      2934902    3635604     0.81   0.420     -4201576    1.01e+07

              

          3     -1.180315   .1891513    -6.24   0.000    -1.551608    -.809022

          1     -2.390297   .6517268    -3.67   0.000    -3.669598   -1.110995

          0             0  (omitted)

   _cat#c.ex  

              

        prod    -.0064896   .0095492    -0.68   0.497    -.0252341    .0122548

        puow     -2772090   730764.8    -3.79   0.000     -4206539    -1337642

        prow     44698.61   80367.05     0.56   0.578    -113057.2    202454.4

        coow      -980110    1014746    -0.97   0.334     -2971996     1011776

         edu    -15.22528   17.71625    -0.86   0.390    -50.00123    19.55067

          rd    -49.20165   17.42677    -2.82   0.005    -83.40938   -14.99391

         adv    -.2383875   7.883708    -0.03   0.976    -15.71364    15.23687

         cap    -2.626323   .6630918    -3.96   0.000    -3.927933   -1.324713

          va     1.351875   .1026915    13.16   0.000     1.150298    1.553452

         sel    -.0440191   .0171605    -2.57   0.010    -.0777042   -.0103339

                                                                              

          ex        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                              

corr(u_i, Xb)  = 0.3227                         Prob > F           =    0.0000

                                                F(12,798)          =     37.08

       overall = 0.5059                                        max =        11

       between = 0.7557                                        avg =      11.0

R-sq:  within  = 0.3580                         Obs per group: min =        11

Group variable: isic                            Number of groups   =        81

Fixed-effects (within) regression               Number of obs      =       891

                                                                               

    Triple      0.0000     0.0000       0.00  0.5000  173.1956  291.4242  313.7504

    Double      0.0000     0.0000      12.49  0.9400   1.1e+03   1.3e+03   1.5e+03

    Single      0.0000     0.0000    -146.02  0.3500  255.0256  281.4394  373.2510

                                                                               

 Threshold         RSS        MSE      Fstat    Prob   Crit10    Crit5    Crit1

                                                                               

Threshold effect test (bootstrap = 100 100 100):

                                                     

      Th-3       173.0000       88.0000      180.0000

     Th-22       173.0000      161.0000      180.0000

     Th-21       119.0000      116.0000      120.0000

      Th-1       119.0000      116.0000      120.0000

                                                     

     model      Threshold         Lower         Upper

                                                     

Threshold estimator (level = 95):
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 با متغیر رژیمی مالکیت عمومی  PSTRنتایج تخمین مدل 

 

 

 

 

 

 

F test that all u_i=0: F(80, 797) = 3.37                     Prob > F = 0.0000

                                                                              

         rho    .62186582   (fraction of variance due to u_i)

     sigma_e     29096537

     sigma_u     37313560

                                                                              

       _cons      4635833    3440864     1.35   0.178     -2118395    1.14e+07

              

          3      -36.1556   4.099659    -8.82   0.000      -44.203    -28.1082

          2     -5.000074   .5605191    -8.92   0.000    -6.100342   -3.899806

          1     -1.425279   .2833896    -5.03   0.000    -1.981557   -.8690007

          0             0  (omitted)

   _cat#c.ex  

              

        prod    -.0014939    .009162    -0.16   0.871    -.0194783    .0164906

        puow      -127891   739591.4    -0.17   0.863     -1579668     1323886

        prow    -32294.86   75826.42    -0.43   0.670    -181137.9    116548.2

        coow    -776337.8   969680.6    -0.80   0.424     -2679767     1127092

         edu     1.246914   16.96084     0.07   0.941    -32.04629    34.54012

          rd    -28.52697   16.64535    -1.71   0.087    -61.20087    4.146929

         adv    -6.988349    7.47391    -0.94   0.350    -21.65922    7.682525

         cap     -1.39387   .6387127    -2.18   0.029    -2.647628   -.1401122

          va     1.323368   .0906491    14.60   0.000     1.145429    1.501308

         sel    -.1345959   .0196506    -6.85   0.000     -.173169   -.0960229

                                                                              

          ex        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                              

corr(u_i, Xb)  = -0.3668                        Prob > F           =    0.0000

                                                F(13,797)          =     42.57

       overall = 0.1264                                        max =        11

       between = 0.0006                                        avg =      11.0

R-sq:  within  = 0.4098                         Obs per group: min =        11

Group variable: isic                            Number of groups   =        81

Fixed-effects (within) regression               Number of obs      =       891

                                                                               

    Triple      0.0000     0.0000     -21.00  0.0300  -2.1e+02  -81.3539   0.0000

    Double      0.0000     0.0000      16.98  0.4200  71.7998  107.1672  153.5402

    Single      0.0000     0.0000    -758.75  1.0000  -13.4198  40.0130  86.5669

                                                                               

 Threshold         RSS        MSE      Fstat    Prob   Crit10    Crit5    Crit1

                                                                               

Threshold effect test (bootstrap = 100 100 100):

                                                     

      Th-3        11.0000             .             .

     Th-22         9.0000        8.0000       10.0000

     Th-21         7.0000        6.0000        9.0000

      Th-1         0.0000             .             .

                                                     

     model      Threshold         Lower         Upper

                                                     

Threshold estimator (level = 95):
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 با متغیر رژیمی مالکیت تعاونی  PSTRنتایج تخمین مدل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

F test that all u_i=0: F(80, 798) = 1.63                     Prob > F = 0.0007

                                                                              

         rho     .2673906   (fraction of variance due to u_i)

     sigma_e     31043601

     sigma_u     18754648

                                                                              

       _cons      5205056    3711685     1.40   0.161     -2080764    1.25e+07

              

          3      .0742795   .4536543     0.16   0.870    -.8162171    .9647762

          1     -.3053671   .2508917    -1.22   0.224    -.7978526    .1871185

          0             0  (omitted)

   _cat#c.ex  

              

        prod    -.0046165   .0097713    -0.47   0.637    -.0237969     .014564

        puow     -2676214   750033.7    -3.57   0.000     -4148486    -1203942

        prow    -9916.977    82891.9    -0.12   0.905    -172628.9    152794.9

        coow    -659195.2    1042389    -0.63   0.527     -2705344     1386954

         edu    -7.179724   18.06902    -0.40   0.691    -42.64814     28.2887

          rd    -37.05503   17.71226    -2.09   0.037    -71.82315   -2.286907

         adv     -3.04032   7.969644    -0.38   0.703    -18.68426    12.60362

         cap    -1.974318   .6978198    -2.83   0.005    -3.344097   -.6045391

          va     1.030912   .0901501    11.44   0.000     .8539528    1.207872

         sel    -.0160737   .0169409    -0.95   0.343    -.0493277    .0171803

                                                                              

          ex        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                              

corr(u_i, Xb)  = 0.3002                         Prob > F           =    0.0000

                                                F(12,798)          =     32.36

       overall = 0.4710                                        max =        11

       between = 0.7124                                        avg =      11.0

R-sq:  within  = 0.3273                         Obs per group: min =        11

Group variable: isic                            Number of groups   =        81

Fixed-effects (within) regression               Number of obs      =       891

                                                                               

    Triple      0.0000     0.0000       0.00  0.9100  575.1286  689.7340  820.6150

    Double      0.0000     0.0000      95.62  0.2500  473.7392  521.1387  608.4570

    Single      0.0000     0.0000    -421.76  0.3900  -2.9e+02  -2.1e+02  -68.0257

                                                                               

 Threshold         RSS        MSE      Fstat    Prob   Crit10    Crit5    Crit1

                                                                               

Threshold effect test (bootstrap = 100 100 100):

                                                     

      Th-3         5.0000             .             .

     Th-22         5.0000             .             .

     Th-21         4.0000        3.0000        5.0000

      Th-1         4.0000        3.0000        5.0000

                                                     

     model      Threshold         Lower         Upper

                                                     

Threshold estimator (level = 95):
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ABSTRACT 

 Nowadays, the country is believed to have leverage for economic stability. Also, if a country 

intends to achieve economic progress, it should act to produce goods and services that have 

export aspects. The developed countries source a significant amount of their gross domestic 

product (GDP) from exports. But in developing countries like our country, the export sector is 

not very strong, but researchers in the field of economy are trying to show the path to exports to 

the politicians to lead the government policies toward this side. Before any action, recognition of 

effective factors on exports and estimation of its impact is essential. The purpose of this study is 

to investigate the factors affecting export with an emphasis on the type of ownership in Iranian 

industries in Iran with 4-digit ISIC code for the years 1397-1387. In order to estimate the 

research model, the Stata software has been used. The aim of this study was to evaluate the 

factors affecting the export of firms with the focus on the type of firm ownership, which for each 

of the cases of firms with private ownership, cooperative ownership and public ownership, 

separate estimates were made. The results showed that the type of ownership did not have much 

effect on the export of firms. The variables of firm value added, the amount of research and 

development costs of the firm and the number of firm sales had the greatest impact on the export 

of firms. 

Keywords: Industry with 4 – digit    ISIC, Exports, Private ownership, Public ownership, 

Cooperative ownership, Panel Data. 
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