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ی  بخشندهنب   مهربان.ی ام خدا

ی  آفریدگاری که خویشتن را به ما .حکمت او در دل شب تار، درفشان  ره روز روشن ، تابان است  و انواررا جل و جلاله که آثار قدرت او بر چه  سپاس و ستایش مر خدا

ن، بنده ضعیف خویش را در طریق علم و معرفت بیازماید ، بر خ د شناساند و درهای علم  را برما گشود و عمری و فرصتی عطا فرمو را از دانم تا مراتب سپاس ود لازم میتا بدا

 یشان نبود، هرگز این پایان نامه به انجام نمی رسید.ارانی به جا  آورم که اگر دست یاربزرگو 

تکمیل د رحیمی که در پ مایم  جناب آقای دکتر محمون استاد راه  یهای مشفقانهو راهنماییهای مؤثر بافروتنی و امتنان از تلاش
 دریغشاناین پایان نامه از تجربیات بی  یشبرد و 

 تشکر و قدرانی نمایم. ،مند بودمبهره

متحمل شدند، تشکر میجناب آقای دکتر محمّد میرباقریاز استاد  فرهیخته  و دلسوز 
 کنم.جم که زحمت مشاوره این پایان نامه را 

 ار  خواهد ماند.همیشه  برایم به یادگایست که احترام خدمت تمامی دوستانم که بودن در کنارشان برایم آرامش و یاد خاطرشان هدیه و سپاس و
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 ادیهای اقتصزی سیسـتمریدوره کارشناسی ارشد رشته برنامهدانشجوی  سمیره بحرانیاینجانب 

تقاضای برآورد ه ده پایان نامنرود نویسدانشگاه صنعتی شاه مهندسی صنایع و مدیریتدانشکده 

 شوم.متعهد می محمود رحیمیتحت راهنمائی دکتر اسلامی  کشورهای منتخبدر گردشگری حج

 تحقیقات در این پایان نامه توسط اینجانب انجام شده است و از صحت و اصالت برخوردار است. •

 تفاده استناد شده است.ع مورد اسهای محققان دیگر به مرجدر استفاده از نتایج پژوهش •

 مطالب مندرج در پایان نامه تاکنون توسط خود یا فرد دیگری برای دریافت هیچ نوع مدرك یا امتیازی در هـیچ جـا ارائـه •

 نشده است.

ا و ی «عتی شاهروددانشگاه صن»باشد و مقالات مستخرج با نام اثر متعلق به دانشگاه شاهرود می کلیه حقوق معنوی این •

««University 𝐒𝐡𝐚𝐡𝐫𝐨𝐨𝐝 of Technology ه چاپ خواهد رسیدب. 

د در مقالات مستخرج از پایان نامه اناصلی پایان نامه تأثیرگذار بوده حقوق معنوی تمام افرادی که در به دست آمدن نتایح •

 گردد. رعایت می

 ولا ( استفاده شده است ضوابط و اصهای آنهت، در مواردی که از موجود زنده ) یا بافکلیه مراحل انجام این پایان نامهدر  •

 اخلاقی رعایت شده است.

، رازداري لدسترسی یافته یا استفاده شده است اص در کلیه مراحل انجام این پایان نامه، در مواردي که به حوزه اطلاعات شخصی افراد

 صول اخلاق انسانی رعایت شده است.ضوابط و ا

 تاریخ:

 انشجوامضاي د

                                               

 

 

 مالکیت نتایج و حق نشر
افزار ها و تجهیزات ساخته شده ای ، نرمانههای رای)مقالات مستخرج ، کتاب ، برنامه اثر و محصولات آنکلیه حقوق معنوی این 

 در تولیدات علمی مربوطه ذکر شود .. این مطلب باید به نحو مقتضی  باشدمیاست ( متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود 

 .باشدمیکر مرجع مجاز نبدون ذنامه پایاناستفاده از اطلاعات و نتایج موجود در 

 



 

 

 

 چکیده

های مذهبی ه جاذبههای گردشگری، به ویژدر برخورداری از جاذبه اسلامی هایهای کشوره به قابلیتبا توج

تمتعّ ضای گردشگری حج رو برآورد تقاهدف از مطالعه پیشو واجب بودن سفر حج در دین مبین اسلام، 

بنگلادش،  شامل:کشور  12 و اطلاعات آماری های ترکیبیاده از مدل دادهبا استف در کشورهای منتخب

ن، فیلیپیمصر، اتیوپی، هند، ایران، اندونزی، اردن، کویت، مالزی، مغرب، نیجریه، پاکستان، فلسطین، 

 1129 تا 1122های بین سال آمریکا و یمن،ایالات متحده امارات، عربستان سعودی، سودان، تونس، ترکیه، 

شده است. نتایج بررسی بهره گرفته  21 و استاتا 9ز افزار ایویونرماز تخمین مدل  برای ت. بدین جهتاس

رخ ن معیّت کل وع و متغیرهای جبین تقاضای گردشگری حج تمتّ یمثبت و معنادار ی، رابطهدهدمینشان 

تقاضای گردشگری حج تمتعّ  و و نرخ بهره مسافت هایبین متغیر یمنفی و معنادار و رابطه وجود دارد ارز

تورم، نسبت جنسیتی نرخ برقرار است. همچنین بین تقاضای گردشگری حج تمتعّ و متغیرهای درآمد، 

فرض ارتباط میان این  . بنابراینباشدمعناداری برقرار نمی یجمعیّت و درصد مسلمانان کشورها رابطه

اران گذسیاستتواند میتحقیق ج بدست آمده نتای متغیرها با تقاضای گردشگری حج تمتعّ رد شده است.

 .یاری رساند و بهتر ریزی هدفمندبرنامهامر حج را در 
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 مقدمه -1-1

تر است. حج فریضهمتنوع تر وتر و گستردهاسلامی، حج از همه باشکوه هایها و زیارتمیان عبادت در

به صورت کامل وجود  این ابعاد در هیچ عبادتی ،حج ابعاد مختلفی دارد ل و سمبولیک است.ای مفص

حج آمده است، شاید بتوان  درباره )ع(ندارد. با نگاهی به آنچه که در قرآن کریم و احادیث معصومین

تصاد ، اقاجتماع ا حج نقطه پیوند عبادت با سیاست،کرد. زیر اسلام تشبیهای کوچک از حج را به نمونه

 .(2791 ،ی)فلاحو فرهنگ است

صد کشور  مسلمانان از میلیون نفر آمار وزارت حج و عمره عربستان در موسم حج بیش از دو طبق

ها شوند و در طول سال نیز میلیونجهان برای انجام اعمال و مناسک حج به مکهّ مکرمه مشرف می

 ،2آماری حجگزارش )کنندمیمسلمان از سراسر جهان برای انجام عمره مفرده به سرزمین وحی سفر 

 های استثنایی را ایجاد کند.تواند ظرفیتاین حضور آگاهانه و گسترده و هدفمند می .(1129

 بیان مسئله پژوهش -1-2

کند آفرینی بالایی را فراهم میکه ارزش .صنعت گردشگری یکی از صنایع بزرگ و پربازده در دنیاست

روزه گردشگری کند. امهای اقتصادی و فرهنگی را متأثر میستقیم سایر فعالیتغیرم و به طور مستقیم و

گردد. صنعت گردشگری بعد از صنعت نفت آمدزایی و اشتغال در دنیا محسوب مییکی از منابع مهم در

در بسیاری از کشورهای در حال توسعه، این و در رتبه سوم تجارت بین الملل قرار دارد خودروسازی و 

های مناسبی برای رشد و توسعه یکی از مهمترین منابع درآمدی و صادراتی است که فرصتصنعت 

 کند. فراهم میکشورها 

ای را تجربه کرده است. بازارهای جهانی های گردشگری در چند دهه اخیر رشد قابل ملاحظهفعالیت

جمله کشورهای ال توسعه از ران ورودی به کشورهای در حد گردشگافزایش تعدا شاهدگردشگری 
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 اسلامی بوده است.

 شود.های گردشگری در دنیا محسوب میترین صورتیکی از متداول یا معنوی گردشگری مذهبی

 رده است.و طرفداران زیادی را به خود جذب کرواج پیدا کرده،  ا  های معنوی و مذهبی اخیرسفر با انگیزه

ملل ال نعت گردشگری بین، سهم قابل توجهی از صهای اخیربا رشد روز افزون این نوع از سفرها در سال

ا انگیزه معنوی با رشد صنعت افزایش سفرها ب .(2791 ،2السن و یموتی)تاختصاص یافته است به آن

 .(1116 ،1لوید)استشده ری در دنیای مدرن همراه گردشگ

ه سالان شودبینی میو پیش باشندمی دارت دنیا دینجمعیّ ٪11یونسکو بیش از  1122سال طبق آمار 

این سفرها در آسیا  شود که بیش از نصفیا انجام ی در سطح دنسفر مذهب میلیون بیش از ششصد

 و مسلمانان ای در زندگی اجتماعی کشورهای اسلامینقش عمده مذهبی گردشگری .پذیردصورت می

 در جهان اسلام گردشگری مورد توجهشگری حج در عربستان یکی از انواع گردکند و ایفا می

 .(1122 ،7یهانی گردشگرسازمان ج)است

ها و اماکن مقدسه پذیرای تعداد فراوانی گردشگر مذهبی است و های مذهبی، زیارتگاههر ساله جاذبه

 سفر حج .کندای در گردشگری مذهبی ایفا میقش عمدهکشور عربستان با داشتن دو مکان مقدس ن

وری که خداوند در آیات متعددی یکی از مهمترین انواع گردشگری مذهبی در جهان اسلام است. به ط

های مذهبی آن نه تنها بر زندگی کرده است. زیارت حج و آیینموضوع حج اشاره  از قرآن کریم به

شناختی ملل اسلامی دارد. ابعاد  سزایی در بعد جامعهگذارد. بلکه تأثیر بمعنوی فردی زائران تأثیر می

ی الهی، از ر ابعاد سیاسی و اجتماعی این وظیفهجنبه اقتصادی حج در کناو حج بسیار گسترده است 

های اسلامی تأثیربر عربستان و سایر کشور تواندمی است که کردهمزایای قابل توجهی برخوردار

                                                 
2 Dallen J. Timothy & Daniel H. Olsen  

1 David W. LLoyd 
7 World Tourism Organization(UNWTO) 
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عوامل اقتصادی کشورهای منتخب  به بررسی در این پژوهش .(1122، وری کوچی و همکارانن)گذاردب

 برآورد شده است.و عوامل مؤثر بر آن  تمتعّ اضای حجو تقپرداخته تمتعّ کننده در حج شرکت

 اهمیت و ضرورت پژوهش –1-۳

ری زیارت سف ناپذیر و از ملزومات زندگی بشر بوده است. جوانب اجتناب زدر طول تاریخ سفر یکی ا

و به خاطر تمایز با سایر اشکال  کندمی این نوع از سفر به رشد ادیان الهی کمک است.پویا و زنده 

 .(1129 ،2کاسانوا)مواجه شده است فراوانی با استقبال گردشگری

قاد مسلمانان پیوندی محکمی تاسلامی با اندیشه و اع موضوع سیاحت و جهانگردی در فرهنگ و تمدن

این  گیزه اصلی درکه ان باشدمی کننده جریان گردشگریبه عنوان ایجادشرکت در فرائض دینی  و دارد

ی به عنوان یکی از نیازهای گردشگری مذهب. بنابراین (2791 و همکاران، پورغضنفر)است جریان مذهب

در  که کندثری ایفا میهای حیاتی وی نقش مؤها در بسیاری از جنبهروحی و فطری انسان جسمی،

 . (2796 ،فرد یفراهان و ی)آقاجانیژه دین اسلام مورد توجه قرار گرفته استتمام مکاتب الهی به و

ی به تگوابس م برای کاهشاز راهکارهای مهیکی  در کشور عربستان توسعه صنعت گردشگری مذهبی

بدین  .باشدمطرح می جایگزین برای صنعت نفتبهترین  به عنوان و این صنعت درآمدهای نفتی است

ی ها، ایجاد فرصتهاد، توسعه زیرساختهایی ماننشگری با بوجود آوردن ظرفیتمنظور صنعت گرد

ای برخودار ت ویژهاز اهمیگذاری خارجی و افزایش سرمایهگردشگران خارجی ورود شغلی، 

 .(2792 ،یعباس)پوراست

 به. خداوند در آیه موسوم است دین مبین اسلامهای پنجگانه ستون از و حج یکی از فرائض واجب

ر من کف فرماید:))ولله علی الناس حج البیت من استطاع الی سبیلا وسوره آل عمران( می 96حج )آیه 

برای خدا و مردم است که حج خانه او کنند، آنهایی که توانایی رفتن به  فان الله غنی عن العالمین((

                                                 
2 Jose Casanova 
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سانده، خدواند از همه جهانیان و هر کس کفر ورزد و حج را ترك کند به خود زیان رسوی او را دارند 

، 299، 292، 292،291، 292، 272، 216، 217آیات  :این آیه و آیات مشابه که شامل است.نیاز بی

از سوره مائده  96و  97و دو آیه  1و  2آیه  و دو سوره آل عمران 91آیه  ، از سوره بقره، و126 و 111

از سوره ابراهیم و  76و  77از سوره توبه و دو آیه  12و  29، 27از سوره انفال و آیات  77و  76و آیه 

از سوره قصص به اهمیت موضوع حج پرداخته شده  76از سوره حج و آیه  71تا  77و  19تا  17آیات 

ثر دت و یکپارچگی میان مسلمانان مؤدر بوجود آمدن حس وح. همچنین سفر حج (می)قرآن کراست

به اهمیت سفر حج در اسلام و برخورداری مسلمانان از فضای معنوی حج،  . با توجه(1127، 2طیبه)است

وانع م ناسایی عوامل مؤثر بر تقاضای حج،ریزی صحیح و شگذاری، برنامهها با سیاستکه دولت است لازم

  .ش تقاضای این سفر معنوی واجب را فراهم آورندافزای موجود را برطرف سازند و بستر مناسب برای

 اف و سوالات پژوهشاهد -1-4

کننده های منتخب شرکتری حج تمتّع در کشورهدف از انجام این تحقیق برآورد تقاضای گردشگ

 بر این اساس مهمترین سوالات این پژوهش به این شرح است: باشد.می

 دارد؟ تأثیر معناداری بر تقاضای حج تمتعّ کننده در حجآیا افزایش درآمد کشورهای شرکت

حج تمتّع تأثیر معناداری بر روی تقاضای حج  در کنندهها کشورهای شرکتسطح قیمتآیا افزایش 

 گذاشته است؟

 کننده در حج تمتعّ اثر معناداری بر روی تقاضای حج داشته است؟نرخ ارز کشورها شرکتافزایش آیا 

 ار است؟ه در حج تمتعّ بر تقاضای حج اثرگذکنندآیا افزایش مسافت کشورهای شرکت

                                                 
2 Hassan Taibah 
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 کننده در حج تمتعّ بر تقاضای حج تأثیری داشته است؟کشورهای شرکت کل جمعیّت فزایشآیا ا

کننده در حج تمتعّ بر تقاضای حج تأثیری کشورهای شرکتجمعیّت آیا افزایش نسبت جنسیتی 

 داشته است؟

 ؟کننده حج تمتّع تأثیری معناداری بر تقاضای حج داردزایش نسبت مسلمانان کشورهای شرکتآیا اف

 بر تقاضای حج اثرگذار بوده است؟ کننده در حج تمتعّنرخ بهره کشورهای شرکت آیا افزایش

 پژوهش هايفرضیه –1-5

 کننده در حج تمتعّ، بر تقاضای حج اثر معنادار مثبت دارد.کشورهای منتخب شرکت درآمدافزایش 

 ج اثر معنادار منفی دارد. ، برتقاضای حتمتّع کننده درحجافزایش نرخ تورم کشورهای منتخب شرکت

 .دارد ع بر تقاضای حج اثر معنادار منفیکننده در حج تمتّ کشورهای منتخب شرکت نرخ ارز شافزای

 ، بر تقاضای حج اثر معنادار منفی دارد.تمتّع کننده در حجافزایش مسافت کشورهای منتخب شرکت

بر تقاضای حج اثر معنادار مثبت کننده در حج تمتّع، کشورهای منتخب شرکتکل افزایش جمعیّت 

 دارد.

کننده در حج تمتعّ بر تقاضای حج اثر مثبت شورهای منتخب شرکتسیتی جمعیّت کافزایش نسبت جن

 معنادار دارد.

کننده در حج تمتّع بر تقاضای حج اثر معنادار مثبت افزایش درصد مسلمانان کشورهای منتخب شرکت

 دارد.

 ارد.و معنادار د ر حج تمتّع بر تقاضای حج اثر منفیکننده دب شرکتخنرخ بهره کشورهای منت افزایش
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 روش پژوهش -1-6

جی و گزارشات داخلی و خار ،با استفاده از مقالات ایروش گردآوری اطلاعات این پژوهش کتابخانه

 2دیتاپنل  تحقیق سازیروش مدل و روش تحلیل آمار توصیفی .باشدمی مراکز آماری از آمار و اطلاعات

 استفاده شده است.21 7و استاتا 9 1افزار ایویوزنرم از برای برآورد مدل که

 قلمروي تحقیق  -1-7

، کشورهای باشد. که قلمروی مکانی آن شاملقلمروی مکانی و زمانی می :قلمروی این پژوهش شامل

 باشد.میمیلادی  1129تا  1122وی زمانی آن از سال ع و قلمرکننده در حج تمتّمنتخب شرکت

 هافصل بنديجمع –1-۸

گونه است، هر فصل بدین مباحث مطرح شدهو  تدوین و گردآوری شدهفصل  7در این پایان نامه 

 ،سوالات و فرضیات ت و ضرورت پژوهش،پژوهش که شامل، بیان مسئله، اهمیفصل اول، به کلیات 

ف تعری :ان مبانی نظری، شاملبه بی ،پرداخته است. فصل دوم وی زمانی و مکانی و روش تحقیققلمر

عوامل تأثیرگذار بر تقاضای  ،ابعاد حجت آن در اسلام، و اهمیگردشگری مذهبی معرفی حج و انواع آن، 

ی تحقیق که پیشینه زیارت حج و در پایان ، بررسی حج در عربستان و موانعی خدمات حجحج و عرضه

پرداخته است. فصل  داخل و خارج در گریتقاضای گردش یزمینه به بررسی مطالعات انجام شده در

ها و معرفی مدل پرداخته استفاده برای تخمین داده های موردبه تشریح روش پژوهش و آزمون ،سوم

 بررسیبه  ،برآورد مدل و نمایش جداول پرداخته است. فصل پنجم به شرح نتایج ،است. فصل چهارم

                                                 
2 Panel Data 

1 Software Eviews 9 
7 Software Stata 21 
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همچنین پیشنهاداتی  و پرداختههای تحقیق محدودیتگذاری و پیشنهادات سیاستفرضیات و بیان 

 .برای تحقیقات بعدی در این حیطه به پژوهشگران ارائه شده است
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 مقدمه -2-1

دید آید. موضوع پن شود تا دید کلی از آن ییبه منظور آشنایی با هر موضوعی ابتدا باید مفاهیم آن تب

برآورد تقاضای گردشگری حج تمتعّ این مطالعه  در اسلام، هدف اصلیت موضوع حج با توجه به اهمی

به بیان تعاریف، مبانی نظری و  ،کننده است. بدین منظور در بخش اولهای منتخب شرکتدر کشور

و  یبه مرور تحقیقات داخل ،ری حج بررسی خواهد شد و در بخش دومعوامل با گردشگارتباط برخی 

 پرداخته شده است. یخارج

 و انواع آن حج -2-2

عنی حج به م عالمان مسلمان ای عربی به معنای سفر به حرم یا محل مقدس است. از دیدگاهحج واژه

فارسی خود حج را  دکتر محمدّ معین در فرهنگ خاص است. و انجام مراسم و آیینبازدید از شهر مکهّ 

شرع قصد طواف کردن مسلمانان مستطیع طبق شرایط مقرر  کردن و درکردن، قصدآهنگ به معنای

ه و در زمان اص در مکان مکّای از مراسم و مناسک خحج شامل مجموعه .(2772 ،نی)معآورده است

است و طبق روایات ترك حج از گناهان کبیره است. حج به طور کلی از دو عبادت  )حج ماه(خاص 

 حج تمتّع، حج افراد و حج قرآن. :از اندکیل شده است و اقسام آن عبارتعمره و حج تش

  عمتّحج ت -2-2-1

شان طاعت مالی دارند و فاصله محل سکونتکه استالسلام( بر کسانی واجب است حج تمتعّ یا )حجهّ

کیلومتر یا بیشتر فاصله داشته  26 ا  فرسخ شرعی یا بیشتر باشد )یعنی وطن آنها تا مکّه تقریب 21تا مکهّ 

حج است و میان  باشد که در بخش اول آن عمره مقدم برحج تمتّع متشکل از عمره و حج می .باشد(

و تا زمان محرم شدن که در آن فاصله زائران از احرام خارج شده این دو بخش فاصله زمانی وجود دارد 

شده رو تمتّع نامیده شود و از اینگیری از آنچه بر محرم حرام است برای او حلال میبهره ،برای حج

دو بخش عمره و حج در یک سال به جای  باید هر باشد واست. انجام اعمال حج در بخش دوم آن می

 الحجهذی گر حج تمتعّ، حج اکبر است. این حج گستره مناسک زیادی دارد و در ماهنام دیآورده شود. 
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 شود.به جا آورده می

 حج افراد -2-2-2

ه باشند. حج حج افراد بر کسانی واجب است که ساکن مکهّ یا دو سال متمادی در مکهّ اقامت داشت

مکن است که رو ماز این است.ده( نام عمره مفرو عمره )عبادتی مستقل به  مناسک حج :افراد شامل

وقوف در عرفه و منا ندارد، عمره  این حج عمره مفرده در یک سال و حج افراد در سال دیگر انجام شود.

نام دیگر  توان آن را به جای آورد،در طول سال می ال محدودتر نسبت به حج واجب است ودارای اعم

 . آن حج اصغر است

 حج قرآن -2-2-۳

والی تکسانی واجب است که ساکن مکهّ باشند یا دو سال م بر به حج افراد است، این حجقرآن مشاحج 

هنگام محرم شدن  ج افراد به همراه داشتن قربانیتنها تفاوت آن با ح و در مکهّ سکونت داشته باشند

 .(2726 ،یری)حراست

 تاریخچه پیدایش کعبه -2-۳

باشد که در بخش غربی شبه جزیره عربستان می دره یکی از مهمترین شهرهای ناحیه حجاز شهر مکّ

 ی وولی تاریخ جغرافیای ویژه داشته است، . این شهر از آغاز پیدایش قداستیگرفته است عربستان قرار

پیش از اسلام به  این شهر، اش با اسکان حضرت هاجر و حضرت اسماعیل )ع( شروع شده است.آبادانی

اهمیت ویژه این شهر پس از اما  جزیره عربستان بوده است.سبب وجود خانه کعبه مرکز تجارت شبه 

ه در لغت به معنای جایی که آب کمی دارد، باشد. مکّد )ص( میبعثت حضرت محمّظهور اسلام و 

 .(2796 ،یفراهان و)خوشخو شودخوانده می الحرام البلدقری، الهای بکّه، امچنین این شهر به نامهم
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الحرام، حجر اسماعیل، مقام ابراهیم، چشمه  از مسجد توانه مکرمه میاز دیگر اماکن مقدسه در مکّ 

کوه نور، سرزمین حرا، حل ولادت حضرت رسول اکرم)ص(، غارزم، صفا و مروه، شعب ابی طالب، مزم

 یف و قبرستان معلاه نام برد.مشعرالحرام، سرزمین منا، مسجد خ عرفات،

کند. آنچه قرآن از نگاه تاریخی قرآن، تاریخ مکّه و کعبه با تاریخ قدمت انسان بر کره خاکی برابری می

ل)ع( و اسماعیبه دست حضرت ابراهیم )ع(  و مجید بدان تصریح کرده، آن است که کعبه به فرمان خداوند

ز ا کعبه دوازده بار به صورت بنیادینبازسازی شد. از نظر مسلمانان بنای  )ع(بر پایه بنای حضرت آدم

عبارتند از: بنای فرشتگان،  گانهدوازدههای نوبتپایه بنا شده یا مورد بازسازی قرار گرفته است. که این 

مطلب، الالقه، بنای جرهم، بنای قصی، بنای عبدبنای آدم)ع(، بنای شیث )ع(، بنای ابراهیم)ع(، بنای عم

 باشند. می خان عثمانیمراد بنای سلطان  زبیر، بنای حجاج و بنای قریش، بنای عبداللهّ بن

سینا، حراء، طورزیتا، جبل لبنان و جودی است. های پنج کوه، طوربنا بر روایات، بنای کعبه از سنگ

آدم )ع(  شود که بنای حضرتآوردند و گفته میآدم )ع( میها را برای حضرت که فرشتگان این سنگ

رو از این اند.رساندهساخته و فرشتگان او را یاری آدم)ع( خانه را می ، حضرتو بنای فرشتگان یکی است

چهار هزار  ا بعمر بنای حضرت ابراهیم )ع( تقریگردد. پیدایش خانه خدا به زمان حضرت آدم)ع( برمی

ران یزید، دو در به بعدها توسط عبدالمطلب و قبیله قریش در زمان پیامبر ترمیم شد.. بنای کعسال است

کعبه به منجیق بسته شد و در آتش سوخت و سپس بدست عبداللهّ بن زبیر مورد مرمت قرار گرفت. 

هجری قمری سیل عظیمی به سمت منطقه مسجد الحرام سرازیر شد و حدود  2179پس از آن در سال 

سطان مراد در نتیجه بنای کعبه فرو ریخت و  های دیوار آن در برگرفت،کعبه را تا نیمه شش ماه بنای

ابراهیم، از  یسوره 76تا  77حج و آیات ی سوره 12آن را مورد بازسازی قرار داد. در آیه  خان عثمانی

مکان  یناست تا اابراهیم )ع( سخن آمده است. ابراهیم )ع( پس از بنای کعبه از خداوند خوپیوند کعبه با 

خداوند هم دعای وی را اجابت فرمود. همین امنیت و حرمت بود که طی  را حرم امن خود قرار دهد،

و آن را شهری امن و به تعبیر قرآن البلد الامین و البلد  هاز تجاوز قبایل بدوی حفظ کرد ها، مکّهقرن
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زاری مناسک حج و دعوت به توحید و الحرام قرار داد. پس از ابراهیم)ع(، پسرش اسماعیل)ع( به برگ

 ،ی)احمدیکتاپرستی پرداخت و به مرور این فرهنگ میان سایر اعراب جزیره العرب گسترش یافت

2726). 

آمده است. از مهمترین  کریم رآندر ق ربا 26های الهی است که نام و القابش ترین نشانهکعبه از قدیمی

عام سال ) قبل هجرت 71سال  رهه درتوان به حمله سپاه ابکه این بنا پشت سر گذاشته می حوادثی

سال قبل از هجرت پیامبر،  17الفیل( مصادف با تولد پیامبر اکرم)ص(، تولد حضرت علی)ع( در کعبه در 

در فه اموی خلیطول سالیان متمادی، به منجیق بستن کعبه توسط یزید  کعبه با سیل در بنای تخریب

هجری و گروگانگیری در مسجد  726در سال  سنگ حجر الاسود توسط قرامطه سرقت هجری، 67سال 

 هجری اشاره کرد. 2611الحرام در سال 

 حج به عنوان گردشگري زیارتی -2-4

به  Turns لاتینکه ریشه در لغت  به معنای گشتن گرفته شده است rTouاز کلمه  2کلمه گردشگری

ر به اسپانیایی و فرانسه و د زدن، رفت و برگشت بین مبدأ و مقصد گردش دارد که از یونانی دور معنای

 .(2791 ،و همکاران دزاده)محمّنهایت به انگلیسی راه یافته است

جامعه  و هاها و ارتباطات ناشی از تأثیر متقابل بین گردشگران، سرمایه، دولتگردشگری جمع پدیده

 کنترل گردشگران ی ونقل، پذیرای و برآیند جذب، حمل های غیردولتی، درها و سازمانمیزبان، دانشگاه

 ن است.نندگاو سایر بازدیدک

با  -2 م است:خت انواع گردشگری از چند لحاظ مهای دارد. شناگردشگری انواع متفاوت و گسترده

منظوره پی  های گردشگری به گستردگی مفاهیم و ارتباطات ساختاری این صنعت چندشناخت گونه

م گذاری مهریزی و هدفشناخت این امر از بعد فلسفی، نظری و ساختاری و برنامه بریم، بنابراینمی

                                                 
2  Tourism 
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های ی شاخهتواند در همهی یک کشور نمیسسه حتی یک امر تخصصی است، یک مؤگردشگر-1است. 

ه ها، با توجسسات، هتلتر انواع گردشگری کشورها، مؤبا شناخت دقیق گردشگری فعالیت کند. بنابراین

 کنند.به اهداف و امکانات گونه گردشگری مناسب خود را انتخاب می

ان شده، میزبندی کرد: اهداف تعییندسته گونهبدینعوامل مختلف  توان برحسبمی گردشگری را

 قوههای تفریحی جنبی، توان بال، مقصد، زمان تعطیلات، زمان ماندگاری گردشگر، فعالیتسرمایه، انگیزه

 امکانات بهداشتی، ورزشی، علمی و های فرهنگی وگذاری، ارزشو فرهنگی، امکانات سرمایهطبیعی 

 غیره.

باشد. سفر های مذهبی می، شامل زیارت، عبادت، انجام وظایف شرعی و هیئت2گردشگری مذهبی

گردشگر مذهبی، گردشگران فرهنگی  و شودمی ها شناختهترین شکل سفرمذهبی به عنوان قدیمی

گذران های مذهبی، انجام اعمال دینی، ترویج و آموزش و هستند که برای زیارت اماکن، آثار، یادمان

 . (2727 ،ییسقا و یزدی اپلیپ )کنندها و مراکز مذهبی جهان سفر میمکانبه اوقات فراغت 

 ریگردشگدر ادبیات گردشگری، معنویات و زیارت موضوع اصلی بوده و در واقع مبدأ و نیروی محرکه 

ترین ترین و متداولیکی از کهن گردشگری مذهبی. (1126 ،1و اسکات جعفری)دنباشمیدر عصر حاضر 

 نای به قدمت ادیادر دنیا سابقه گریانواع گردشگری از زمان گذشته تا به امروز بوده است. این گردش

های طولانی شان مسافتداران مسیحی و یهودی گرفته که برای زیارت اماکن مذهبیدارد. از دین الهی

 هکردند، تا مسلمانان صدر اسلام که هر ساله برای زیارت خانه خدا، سواره و پیاده، راهی مکّرا سفر می

داری در بین پیروان ادیان الهی گسترش پیدا کرده و سعه دینری مذهبی با توشدند. گردشگمکرمه می

ده میلیاردی تبدیل ش ر این سفرها به یک صنعت با درآمدبه قدری به تعداد زائرین افزوده شده که بازا

  .(2726 ،یصراف و یمنؤ)ماست

و  توسعه جامع و ترین ابزارها برای تقویتثرؤیکی از م گردشگری مذهبی ،سازمان جهانی گردشگری

                                                 
2 Religious Tourism 
1Jafar Jafari & Noel Scott 
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گردشگری مذهبی، -2 کند:میبیان  گونهبدین و سه مزیت گردشگری مذهبی را کندمعرفی میپایدار 

تواند به توسعه محلی گردشگری مذهبی می -1 دهد.آگاهی از میراث مشترك بشریت را افزایش می

های اساسی گردشگری همچنین چالش کند.گردشگری مذهبی، درك فرهنگی ایجاد می -7کمک کند.

های مذهبی. شیوه ترام به احکام واح -1 و آثار تاریخی. اماکنحفظ  -2 ؛کندگونه بیان میبدین را مذهبی

 .توسعه فراگیر جوامع محلی -7

گردشگری  هایگونه که آن را از سایر هستند های منحصر به فردیدارای ویژگیسفرهای مذهبی 

 حیطی،اثرات منفی زیست م گردشگری مذهبی عبارتند از: هابرخی از این ویژگی وکند متمایز می

ز این بخشی اکه شاید  باشدمی را دارا های گردشگریبه سایر گونه فرهنگی و اجتماعی کمتری نسبت

بودن سفرهای مذهبی، بسیاری از فصلی های مکاتب، ادیان و مذاهب زائران است. ویژگی به دلیل آموزه

ت سفرها شرکزیرا افرادی که در این  ،های مذهبیشود. سادگی سفرها تنها در فصل خاصی انجام میسفر

وانند تمیتمامی افراد از هر طبقه اجتماعی  طلب نیستند. جوی معنویات بوده و تنوعتکنند در جسمی

گونه سفرها به طبقه خاصی از جامعه اختصاص ندارد. اکثر سفرهای اینبه این سفر بروند، به عبارت دیگر 

و ر برای دیداهایی مراکز مذهبی و زیارتی، مکان گیرد.صورت میمذهبی به صورت گروهی و جمعی 

هم مهم است سیاسی  از جنبهگردشگری مذهبی  سازند.های مختلف را فراهم میارتباط مردم از فرهنگ

ی مورد های ملبرای جشن وآیند های ملی به شمار میمکانکه بسیاری از اماکن مذهبی، طوری  به

 گیرند.استفاده قرار می

ری مذهبی در گردشگاست و  اخته شدهخاورمیانه به عنوان مرکزی مهم برای گردشگران مذهبی شن

 2لاوری)دارد سال قدمت 2611، نزدیک به اکرم)ص( دگاه اسلام و وطن پیامبرکشور عربستان به عنوان زا

این سفر هسته  جهان اسلام است. در ترین انواع گردشگری مذهبییکی از قدیمیسفر حج . ( 1126،

شود. در این راستا، سفر حج به منظور رضایت و قرب الهی انجام می لی زیارت مذهبی در اسلام است.اص

                                                 
2 Linda L. Lowry 
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ر مکهّ و مسجدالحرام در مدینه، نقش مهمی در زیارت و عربستان با دارا بودن دو مکان مقدس، کعبه د

کشور عربستان سعودی با وجود . (1122 ،2زارش حج عربستان)گکندنوازی از زائران ایفا میمهمان

 امروزه زیارت مذهبی به درآمد حج و عمره آزاد کرده، اماداشتن ثروت نفتی بزرگ که آن را از وابستگی 

شکیل با تکشور دولت این وسعه اقتصادی کشور مطرح کرده است. به عنوان یکی از موتورهای رشد و ت را

حج و عمره نشان داده است که بر گردشگری مذهبی تمرکز دارد و این وزارتخانه با گسترش  وزارت

های بزرگ زیرساختی در تدارك استقبال از زائران گذاری در پروژههای مذهبی و سرمایهظرفیت زیارتگاه

 زایش اقامتن به دنبال افگزارابرای اخذ ویزا برای عمره با کاهش محدودیت و گردشگران است، همچنین

  .(1121 ،1ونجانس)دباشمیگردشگران مذهبی در این کشور 

 ت گردشگري و زیارت در اسلاماهمی -2-5

برخوردار است. احکام و فرائض اسلام از جمله فراوانی گردشگری از دیدگاه قرآن و اسلام از اهمیت 

ت خاصی در گردشگری مذهبی دارد. دین اسلام تبرکه اهمیمراسم حج و زیارت عتبات مدر برگزاری 

شگری را حمل بر امور والا و یدگاه مستقلی دارد. اسلام گردنسبت به مفهوم گردشگری و سیاحت د

 پذیری است که نصیگر گردشگری از منظر اسلام، عبرتکند. از اهداف دهای اخلاقی معرفی میارزش

چگونه  کنندگان)بگو در زمین بگردید، آنگاه بنگرید که فرجام تکذیبسوره انعام  22صریح قرآن در آیه 

روم،  61و  9 عنکبوت 11نمل،  19نحل،  71نعام، ا 22آل عمران،  276آیات  ربوده است(. همچنین د

و  12و  توبه 211ملک،  27یونس،  11محمّد،  21، غافر 21ر، فاط 66حج،  61یوسف،  219سبا،  22

ده شاجتماعی و اقتصادی تأکید  ف دستیابی به اهداف معنوی، جسمی،ت سفر با هدبه اهمی ،منمؤ 21

 .(2797 ،یاصفهان آبدار و یی)سقااست

ایه و اساس روابط در کشورهای مسلمان پ ،جهان است. دین اسلامدر اسلام یکی از پنج دین بزرگ 

یابد که به طور مستقیم و غیرمستقیم بر قانون اسلامی نظم میو است. در این کشورها، جامعه با اصول 

                                                 
2 Hajj & Experience 
1 Joanne Johnson 
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بنابراین دین به افزایش تجربیات کشور میزبان و مهمان، همچنین  ارد.ذگتفریح و مسافرت تأثیر می

 ا افزاید. گردشگری اسلامی عمدتمقصد می کشور سعهگذاری گردشگری و توعملکرد صنعت و سیاست

ان دو میلیارد مسلمان در جهبه نزدیک  ا کند. تقریببه عنوان گردشگر معنا پیدا می انبا حضور مسلمان

 آفریقا،در خاورمیانه،  ا عمدت و 2کشور عضو سازمان کنفرانس اسلامی 76وجود دارند که بیشتر آنها در 

احیای  از، . اهداف گردشگری دینی عبارتند)9929 ،1اسپوزیتو(کنندی میزندگشرق آسیا  جنوب و

سود اقتصادی برای جوامع اسلامی و تقویت استعداد،  های اسلامی،و گسترش ارزش اسلامی فرهنگ

 های زندگیها و سبکهویت و اعتقادات اسلامی در مقابل تبلیغات منفی و مقایسه با سایر فرهنگ

 .(1121 ،7زمانی فراهانی و هندرسون)است

کشورهای جهان شناخته شده در صنعت گردشگری به عنوان یکی از مهمترین منابع رشد اقتصادی 

ظهور آن با شود. و گردشگری مذهبی به عنوان یک مفهوم جدید در کسب و کار جهانی دیده می است

ظهور در دست  در حالاقتصادی ت است که بسیاری از بازارهای اشی از این واقعین اشقدمت تاریخی

 تواندگردشگری مذهبی به ویژه در خاورمیانه می (1126 ،6همکاران سوید و)باشداکثریت مسلمان می

ها با عنوان گردشگر ری مذهبی آمار و دادهقدرتمند باشد، در رابطه با گردشگ به عنوان نیروی تجاری

 انواع گردشگری مذهبی،تعریف و  یبا توجه به مطالب گفته شده دربارهاما مذهبی در دسترس نیست. 

شوند در کشورهای اسلامی تمامی گردشگران ورودی به این کشورها، به نوعی گردشگر مذهبی تلقی می

 ، نوع غالب گردشگری است. از میان پنج کشور اسلامیگفت در این کشورها گردشگری مذهبیتوان و می

عربستان  باشند. کشورشگر مذهبی می)عربستان، مصر، ایران، سوریه و عراق( که پذیرنده بیشترین گرد

 باشد.ع و عمره میدارای بالاترین میزان ورودی گردشگر به دلیل انجام مناسک حج تمتّ 

                                                 
2 Organisation Of Islamic Cooperation 
1 John L. Esposito  
7 Hamira Zamani-Farahani & Joan C. Henderson 
6 Intan Shafina Suid et al  
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 ابعاد حج -2-6

ه بخش مورد بررسی قرار گرفته در س سیاسی، اجتماعی و اقتصادی حج ابعاد آنبرای تبیین ابعاد 

 است:

 ابعاد سیاسی -2-6-1

 امکان سیاسی در جهان اسلام است و اصولا  وسیله برای مشخص کردن اهداف حج در اسلام، بهترین

جود ندارد. چرا که روح عبادت توجه به خدا و روح سیاست حج از دو ویژگی عبادت و سیاست وجدایی 

های ه به بنده خداست. در برائت از مشرکین که در اصل برائت از مستکبرین جهان است و جزء برنامهتوج

ی توبه به آن سوره 7تا  2. اصل برائت از مشرکین که به صورت صریح در آیه باشدمی میحج ابراهی

اشاره شده است. یک اصل سیاسی مهم برای همبستگی و وحدت دنیای اسلام در مقابل دشمنان است 

 که در اجتماع بزرگ مسلمانان جهان نمود پیدا کرده است.

 ابعاد اجتماعی و فرهنگی -2-6-2

ر ساله برای زیارت خانه خدا و آشنایی و مشارکت در امور مسلمانان در مکهّ اجتماع مسلمانان ه

د. مسلمانان دارای اشتراکات اساسی شومیبررسی  این گردهمایی هر ساله اوضاع جهانو در  کنندمی

ز ا ناشینقاط مشترك . موسم حج تجلی این باشنددر دین، قبله، قرآن، پیامبر، تاریخ، تمدن و... می

یجاد ای را اتواند پتانسیل بالقوهمی ی حجهاآشنایی با بسیاری از ظرفیت رواز این شریعت واحد است.

برادری میان  مل به توصیه قرآن برایها، دیدار چهره به چهره و عهمچنین ارتباط بین ملت کند.

( و لا تفرقوا( الله جمیعا  ) واعتصموا بحبل) های حج ابراهیمی و مصداق عملی آیهآرمانمسلمانان جهان از 

 است.
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 اقتصادي ابعاد -2-6-۳

 اصل اقتصاد حج، باشد. در مسلمانان برای منافع اقتصادی در بردارنده تواندحج و سرزمین وحی، می

دستیابی مسلمانان به عدالت، امنیت و رفاه در  به دنبال دانش و بخشی از اقتصاد جهان اسلام است و

 .دباشمی انه برآورده کننده منافع فردی و اجتماعی زائرکاست الملل حنه بیندر صاسلام قاعده دین 

و پایداری اسباب استحکام تواند ل عمران آثار و ابعاد اقتصادی حج میی آسوره 96با توجه به آیه 

ی یار سیاسی و تواند به برگزاری این مراسم عبادیهای اقتصادی، میآورد. فعالیت اسلامی را فراهمامت 

های اقتصادی در ایام حج، کسب درآمد ام فعالیتاز مسلمان با انج ت بسیاریرساند. همچنین جمعیّ

 قدرت اقتصادی آنان را و رساندجامعه اسلامی کمک می رشد های اقتصادی بهچرخ حرکت کنند ومی

 .از وابستگی برهاند راآنها  تواندافزایش داده و میجهانی صحنه در 

 تقاضاي حج -2-7

 ایگردشگری از ساختار پیچیدهی گردشگری، تقاضای آن است. تقاضای های توسعهیکی از پایه

های مطالعات گردشگری ترین جنبهمضا برای مسافرت و گردشگری از مهمقدار تقاخوردار است و بر

ای قاض. تآن استزیارت یکی از دلایل  پذیرد که،صورت میهای مختلفی با انگیزهباشد. گردشگری می

شود ت مقدار محصولات گردشگری تعریف به صور گردشگری ممکن است برای مکان گردشگری خاصی

 زمانیدارند. دوره  آن کنندگان در طول یک دوره خاص و تحت شرایط خاصی تمایل به خریدکه مصرف

 ممکن است یک ماه، یک فصل و یا یک سال باشد.

یان تقاضای گردشگری و عوامل تأثیرگذار بر م یی رابطهدهندهتابع تقاضای گردشگری نشان

یک  هر تیی و تشخیص اثر و تعیین اهمیناساشوند، شتقاضاست، روابط اقتصادی مدل وقتی برآورد می

 .(2721 ،یرسول)دنکنپذیر میاز عوامل روی تقاضای گردشگری را امکان

مسلمان صورت  هایحج یکی از اعمال واجب مسلمانان جهان است و تقاضای آن از سوی جمعیتّ
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کشورهای دارای اقلیت مسلمان  ساله شاهد ورود زائران مسلمان از کشورهای مسلمان و . هرگیردمی

 باشدمل بسیاری میبرای انجام مناسک حج هستیم. تقاضا برای این رویداد بزرگ دینی تحت تأثیر عوا

 این پژوهش به اثرگذاری برخی عوامل اقتصادی پرداخته شده است. که در

 حجثر بر تقاضاي عوامل مؤ -2-۸

 جمعیّتاند، میزان تقاضا برده نه به کاربرخی از مطالعات متغیر جمعیّت را به عنوان متغیر جداگا

ی بازار هدف و تعداد گردشگران بالقوه برای سفر به اندازهکشور مبدأ به عنوان یک عامل تأثیرگذار بر 

ه کشوری کم نسبت ب ا الملل از کشوری با جمعیتّ نسبتبینتقاضا برای گردشگری  معمولا باشد. مقصد می

 توضیحیهای جمعیّتی به عنوان یک متغیر ها ویژگیدر بیشتر بررسی است. ، کمتربا جمعیّت بیشتر

  گردشگری وارد مدل شده است. تأثیرگذار بر تقاضای

مشخص شده که زنان نسبت توان گفت در اغلب مطالعات های جنسیتی جمعیّت میدر مورد ویژگی

 وتری برخوردار هستند کنند و از سلامت و تغذیه سالممیشرکت مردان بیشتر در سفرهای مذهبی به 

با  گامیهن ول هستند لالمدشگری بیندر گر های فراوانیزنان دارای تجربه به نسبت در مقابل مردان

های مهاشوند، به ندرت برنمی، سلامتی، تروریسم و بلایای طبیعی روبرو یای در زمینههای بالقوهریسک

 .(2792 ،یغفار و)رنجبران کنندمی سفر خود را لغو

مصر، کشورهای ، در حج کنندهاز میان کشورهای شرکت ،دهدنشان می 1129آمار حج در سال 

 تدارای کمترین جمعیّ آمریکا، الجزائر و لبنان و کشورهای و هند دارای بیشترین آمار زائران پاکستان

نفر  2727176تعداد  1129این سازمان در سال  رهمچنین بر اساس آما باشند.می در حج کنندهشرکت

 داده است.ن تشکیل ززائرین را نفر  2216261رین مرد و تعداد ئرا زا
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 جاجح بندی تقسیما ام دست نیست. اتی درلاعکننده در حج تمتعّ اطهای سنی شرکتی گروهدرباره

سال  11ران خارجی بالای اگزدهد که بیشترین گروه سنی عمرههای سنی نشان میبراساس گروه عمره

 .است ٪17/17سال با نسبت  79تا  71اران داخلی بین و برای عمره گز ٪11/16با نسبت 

 
 211۸هاي سنی در سال اران بر اساس گروهگزره. درصد توزیع عم1-2نمودار 

 مذهب دین و -2-۸-2

 2گریفین و راج)دشومیهای انسانی وم قدیمی و پویا است و باعث گسترش فعالیتهدین یک مف

زیارت و مراسم آیینی  یهکه بر شیودارد در گردشگری  یمعامل مذهب نقش انگیزشی مه .( 1127،

که دین دومین انگیزه  ،موجب شده و گردشگری همبستگی بین دین. (2929 ،1دین)استار آن تأثیرگذ

 و بیشتر باشدمیان ادیان الهی می دین اسلام دومین دین بزرگ در .(1121 ،7همکاران وانگ و)باشدسفر 

. با توجه به توصیه اکید در دین باشندکننده در حج دارای جمعیّت بالای مسلمان میکشورهای شرکت

 مند شدن از این فریضه الهیاسلام به برگزاری مراسم حج و مشتاق بودن جمعیّت مسلمان برای بهره

                                                 
2 Razaq RAJ & Kevin Griffin 

1 Kadir H. Din 
7 Wanfei Wang et al 

1.

5.

11.

15.

21.

25.

۳1.

1 - 1 O C T - 1 9 2 1 - 2 9 ۳ 1 - ۳ 9 4 1 - 4 9 5 1 - 5 9 6 1

صد
در

گروه هاي سنی

ر ئرین عمره گزا زا گروه هاي سنی 

درصد زایران داخلی درصد زائران خارجی  درصد کل زائران
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 .کنندمی در این اجتماع بزرگ شرکتت زیادی جمعیّ هر ساله

 

 در حج تمتّعکننده . درصد مسلمانان کشورهاي منتخب شرکت2-2 نمودار

 

 درآمد -2-۸-۳

ه اشاره دارد و ب تولید ناخالص داخلی سرانه کشورهابه درآمد سرانه یا در اغلب مطالعات متغیر درآمد 

تولید ناخالص  .(1127 ،2و عثمان صالح)شودمین طور معمول درآمد بالاتر باعث افزایش ورودی گردشگرا

 ه، سطح برخورداریداخلی سرانه معیار بسیار مناسبی برای بررسی سطح رفاه و درآمد سرانه یک جامع

تغییر در درآمد  ارآمدی اقتصاد کشورهای مختلف است.اجتماعی و مقایسه ک جامعه از تأمین

درآمد به عنوان یکی از عوامل  .تغییر در تقاضا برای کالاها و خدمات شودموجب تواند کننده میمصرف

. در تابع (2791 ،و همکاران ی)نظرکنندگان دارددر تصمیم به خرید مصرفسزایی نقش بمحدودکننده، 

تواند به عنوان یک متغیر بسیار مهم تولید ناخالص داخلی سرانه کشورها مبدأ می ،ضای گردشگریتقا

 مورد بحث قرار گیرد.

  

                                                 
2Norlida Hanim Mohd Salleh & Redzuan Othman 
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 هاي ارزي(نرخ ارز )سیاست -2-۸-4

ی یک کشور در برابر پول کشورهای دیگر است. نوسانات نرخ ارز معیار ارزش برابری پول ملنرخ ارز 

ار است. که اثرات آن بستگی به میزان تعاملات هر بخش با اقتصاد ی اثرگذهای اقتصادبر تمامی فعالیت

 یزی)تمجهانی دارد. صنعت گردشگری نیز، از دو جنبه داخلی و خارجی از این موضوع متأثر خواهد بود

 .(2796 ،یشهباز و

بسزایی بر افزایش و کاهش کشور مبدأ و مقصد اتخاذ شده است و نقش های ارزی که در سیاست

در اقتصاد گردشگری، افراد درآمدی را که در جای  گذارد. از آن جایی کههای گردشگری میفعالیت

کنند و برای کشورهای مقصد درآمد ارزی ایجاد میدیگر بدست آوردند، در نقطه دیگری هزینه می

ممنوعیت و محدودیت خروج ارز از کشور مبدأ تأثیر منفی بر صنعت گردشگری خواهد رو از اینکنند، 

رزی مانند کاهش ارزش پول داخلی )کشور مقصد( سبب های ادیگر اتخاذ سیاستاز سوی داشت. 

 های گردشگری خواهد داشت.گردد و اثر مثبت بر فعالیتافزایش قدرت خرید گردشگران خارجی می

 .شودمی باعث افزایش یا کاهش هزینه های سفر حج کنندهنوسانات نرخ ارز در کشورهای شرکت

 نرخ تورم -2-۸-5

درصد  از معمولا که  ر در تقاضای گردشگری، شاخص قیمت است.یکی از متغیرهای مهم اثرگذا

 یا افزایش سطحتورم تغییرات سالیانه شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی به عنوان معیار سنجش 

افزایش قیمت یا تورم  گردشگری است.ی م در مقولهیکی فاکتورهای مه رموت کنند.استفاده می هاقیمت

همچنین در  .شودنقل در کشور مقصد می و و حمل اقامت ،ش هزینه سفرکشورهای مبدأ باعث افزای

ر د ،کننده حج باعث کاهش تقاضا آن نشده استها در کشورهای شرکتقیمت سطح افزایشای مطالعه

 . (1126 ،2و مزه دکیلا)داردی مستقیمی وجود ها و تقاضای حج رابطهنتیجه بین افزایش سطح قیمت

                                                 
2Said M. Ladki & Rayan A.Mazeh 
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 2119 در سال کننده در حج تمتّع. نرخ تورم کشورهاي منتخب شرکت۳-2 نمودار

 مسافت -2-۸-6

فاصله جغرافیایی بین پایتخت کشورهای  ،بر تقاضای گردشگری حج تأثیرگذار یکی از متغیرهای

عامل ی با میزان تفاصله جغرافیایی، رابطه معکوسه است. کننده در حج تمتّع تا مکّه مکرممنتخب شرکت

میان دو منطقه جغرافیایی دارد. از سوی دیگر مسافت بین دو کشور یکی از عوامل تأثیرگذار بر هزینه

 جایی میان دو کشور است.های جابه

 

 مکّه . فاصله پایتخت کشورها تا4-2 نمودار
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 رهنرخ به -2-۸-7

ضوعات الملل یکی از موبر گردشگری بین نرخ بهرهاز طریق مکانیزم  های پولی کشورهاسیاستتأثیر 

مرکزی با آن نرخ به بانک هایای است که بانکنرخ بهره بانکی، نرخ بهره ت است.و با اهمی قابل تأمل

ی ادبیات کمی درباره .(2797 و همکاران، یزی)عزکننددهند یا سپرده دریافت میهای تجاری وام می

نرخ بهره بر تصمیم گردشگران به سفر تأثیرگذار است،  دارد.ارتباط بین نرخ بهره و گردشگری وجود 

ویق تر تقاضای گردشگری را تشاندازد و نرخ بهره پایینی را به تأخیر میشگر تقاضای گردنرخ بهره بالا

نفی افزایش نرخ بهره تأثیر م ،(2796 ،و همکاران ییرزای)م یهمچنین در مطالعه. (2997 ،2گا)کندمی

 .تداشته اسبر جذب گردشگر 

 زمان حج -2-۸-۸

 م بر تقاضای گردشگری از جمله گردشگری حج است. حج تمتعّ در ماهبعد زمان یکی از عوامل مه

 گیرد.و رمضان صورت میهای رجب، شعبان بیشتر در ماه و حج عمرهشود انجام می الحجهذی

گزار خارجی، عمره 1617126دهد، که از تعداد نشان می 1122 عمره در سال های وزارت حج وداده

، رجب، شعبان، صفر، ربیع اول، ربیع ثانی، جمادی اول، جمادی ثانی ماهه )محرم، 22که در بازده 

ار در ماه رجب به خاطر با گزعمره تعداد بیشترین شوند.وارد عربستان می ده(قعرمضان، شوال و ذوال

 باشد. فضیلت بودن این ماه می

 

                                                 
2 Zheng Gu 
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 211۸ال س هجري در هاياساس ماهاران بر گز. توزیع درصد عمره5-2 مودارن

 عرضه خدمات حج -2-9

 هاییهمه عناصر و برنامه ،عرضه دومین بعد اساسی در سیستم گردشگری است. بعد عرضه شامل

. این عناصر، با سیاست سه اندندگان یک مقصد طراحی و آماده شدهنئه به بازدیدکاشود که برای ارمی

جهانگردی سازمان کنفرانس د. نشوبخش دولتی، خصوصی و غیرانتفاعی هدایت و کنترل می

 صنایع و ای ازصورت، به تصویب رساند: مجموعه این ( تعریف عرضه گردشگری را به2962)2ملل

 ی یاهای خارجازدیدکنندهبه وسیله ب ما خدمات که تما های بازرگانی تولیدکننده کالاها وفعالیت

، نقل و های حملشرکت :های بازرگانی شاملاین صنایع و فعالیتود؛ شگردشگران داخلی مصرف می

های جهانگردی و مراکز های غذاخوری، جاذبهسالن های مسافرتی و تورگردان، تأسیسات اقامتی وآژانس

 .باشندمی تفریحی و...

تصادی، مزایای اق به دستیابی به بیشینهشگری مذهبی و تمایل باتوجه به افزایش تقاضا برای گرد

را توسعه بخشیده ه شهر مکّ ها و مخابراتنوازی، زیرساختهای مهماندولت عربستان بخش

 .(1126 ،1القریشی)است

                                                 
2 United Nations 
1 Jahanzeeb Qurashi 
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 شبکه حمل و نقل -2-9-1

رداندن بازگو ها به مقصد جایی مسافران، رساندن آننقل عبارت است از جابه و لیت سیستم حملمسئو

انتخاب یک مقصد به وسیله گردشگر به تسهیلات و تشکیلات  .است دریاییآنها از طریق هوایی، زمینی و 

ای بستگی دارد. همچنین باید در مقصد، نقل جاده و های هوایی، بنادر و سیستم حملهموجود در پایان

نقل مناسب وجود داشته باشد تا جهانگرد در هر لحظه از  و تجهیزات لازم مانند اقامتگاه و شبکه حمل

 و ه حملبکین شازمان بتواند به نقاط مختلف مقصد رفته و از اماکن مورد نظر خویش بازدید کند. بنابر

 نقل مناسب، نقش بزرگی در صنعت گردشگری و توسعه آن دارد.

در داخل جایی حجاج ای که به جابهوسایل نقلیه تعداد کل 1129در حج سال مرکز آمار عربستان 

استفاده حجاج داخل ساله عدد محاسبه کرده است. همچنین بررسی روند ده  71962را  هپرداختمکّه 

بوده  1121 رای سالو کمترین آن ب 1121آنها برای سال دهد که بیشترین ان میاز وسایل نقلیه نش

 .است

 
 2119تا  2111. تعداد کل وسایل نقلیه از سال 6-2 نمودار

که در نقاط مرکزی،  باشد.محل می 26از طریق دریا، زمین و هوا  مبادی ورودی زائرین به عربستان،

حال، عمار،  د. مبادی ورودی زمینی عبارتند از:نگیری، غربی و جنوبی مورد استفاده قرار میشرقی، شمال
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جدیدت، عرعر، الرقعی، سلوی، پل ملک فهد )متصل به بحرین( الخضرا، اطرال و علب که، مرز عرعر از 

مللی اه بین الباشد و از نقطه نظر پذیرش تعداد حاجیان بعد از فرودگترین مبادی ورودی زمینی میشلوغ

بندر جده، بندر ینبع،  . مبادی ورودی دریایی عبارتند از:ملک عبدالعزیز شهر جده در رده دوم قرار دارد

)ریاض(،  )جده(، فرودگاه ملک خالد فرودگاه ملک عبدالعزیز ر دمام و مبادی ورودی هوایی شامل:بند

 .است )دمام( و فرودگاه مدینه منوره فرودگاه ملک فهد

کیلومتری شمال شهر جده واقع شده است و ترمینال شماره سه این  11دگاه جده، در فاصله فرو

بینی شده است. این ترمینال شزائر در یک روز پی 21111انتقال  و )ترمینال حجاج(، برای نقل فرودگاه

عال محرم( ف 21شوال تا  17)از  ماه و نیم 1جهت انجام مناسک حج احداث گردیده و در سال  فقط

رسمی ائرین عمره زیاد است به صورت غیر های رجب، شعبان و رمضان که ازدحام زدر ماه باشد ومی

 گیرد.مورد استفاده قرار می

نفر از راه  926729، تعداد  1129دهد که در حج سال نشان می بررسی روند ورود زائران خارجی

 ا وارد عربستان شدند.نفر از طریق دری 2222نفر از راه زمینی و  71721هوایی، 

 
 2119سال  ستان دربه عربهاي ورودي حجاج . پایانه7-2 نمودار
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 اقامتگاه -2-9-2

اد ایج آشامیدنی به مسافران است. از نظر و پذیرایی و عرضه مواد غذایی ،اری که شاملصنعت هتلد

. رشد این صنعت سبب شده است که امور مربوط اشتغال و درآمد سهم بزرگی در صنعت گردشگری دارد

غذایی و آشامیدنی دچار تغییر و دگرگونی گردد. همچنین  ری و خدمات مربوط به عرضه موادبه هتلدا

هتل تأثیر  تیو مدیر ییرات اقتصادی و سیاسی بر عملیاتت، تغپیشرفت فناوری، تغییر ترکیب جمعیّ

 بسیاری گذاشته است.

های مکهّ به دلیل عوامل مؤثر بر تقاضا و عرضه آن رو به رائه اماکن اقامتی و هتلاهای اخیر سالدر 

به افزایش  حجه روالهای رمضان و ذیمدت به خصوص در ماهوده است. ولی تقاضای آن در کوتاهکاهش ب

 (.1122 ،2منظور)ارزیابی شده است

 وضعیت حج در عربستان -2-11

 جمناسک حو انجام  عربستان برای کسانی که قصد سفردر میان کشورهای اسلامی، شناخت کشور 

یکی از پهناورترین  111/161/1شبه جزیره عربستان با مساحت  برخوردار است.از اهمیت بالایی دارند 

 ، عمانیمن، امارات متحده عربیاردن، عراق، کویت، کشور  هفتکشورهای خاورمیانه است. این کشور با 

به سیزده  کشور عربستان از لحاظ تقسیمات کشوری .(1116 ،1وینبراندت)دارد مشترك و قطر مرز

ه مکرمه، مدینه منوره، حائل، القصیم، تبوك، الباحه، عسیر، نجران، ریاض، شرقیه، مکّ استان شامل:

 .(2729 ،ی)محمدتقسیم شده استجوف، جیزان و الحدود شمالی 

 تقاضای گردشگریست. در عرصه سیاسی و اقتصادی آسیا ممهعربستان سعودی یکی از کشورهای 

. عربستان به عنوان مقصد در حال افزایش است، ی خاورمیانههای سیاسناور با وجود تنشهکشور پ این

                                                 
2 Ali Manzoor 
1James Wynbrandt 



71 

 

و پتانسیل بسیار خوبی که این کشور های گردشگری ای از جاذبه، دارای مجموعهسفر زیارتی حج و عمره

 یکیه ب ندهیتواند در آیم یعربستان سعود سوق داده است. المللبین های بالاتر در گردشگریرا به رده

ه ک ییدر کشورها ژهیوه کشور ب نیاگردشگری  یتقاضا برا ،شود لیتبد یدشگراز مقاصد مهم گر

 .(2611 ،2و اوتراکیز )است شیدر حال افزا ا ، دائمکنندیم یمسلمانان زندگ

تعطیلات، بازدید از دوستان و نزدیکان،  اوقات فراغت و شامل: ا عربستان عمدتگردشگری داخلی 

 سفرهای مذهبی لی شامل:لالمو پزشکی است و گردشگری بین و عمره(، تجاری سفرهای مذهبی)حج

 ضو خلیج فارسع کشورهایتقاضای آن توسط اتباع  تعطیلات که ، تفریحی وو عمره(، تجاری)حج 

GCC2 باشد. بازدید از دوستان و آشنایان می همچنین و 

های مهم در فرآیند تحلیل ولید ناخالص داخلی، یکی از خروجیگردشگری در ت سهم تعیین میزان

 میمستق سهم میزان ،(WTTO3) مسافرتو  یرگگردش یجهان یشورااقتصادی بوده است. طبق گزارش 

 نیدلار بود، که ا اردیلیم 12 کی، نزد1121عربستان در سال  یخالص داخلنا دیبه تول یگردشگر سفر و

 یکه ط رودیانتظار م نی. همچنبوده استناخالص کشور  دیدرصد از کل تول 7/7مقدار در حدود 

 2/7برابر  یکه معادل رشد ابدی شیدلار افزا اردیلیم7/27 زانیمبلغ به م نیا 1116 تا 1126 یهاسال

 1121در سال  یناخالص داخل دیتول هب یردشگرو گ سفر میمستقریغ کل سهم ن،یچن. همباشددرصد 

رشدی  1116تا  1126 یهاسال یدر ط مقدار نیا شودیم ینیبشیپ درصد بوده است و 1/21در حدود 

  .( 1126شورای جهانی گردشگری و سفر، گزارش)دباشداشته درصد  2/22با معادل 

 یارهها دربربستان اطلاعات و دادهبا وجود توسعه نسبی گردشگری، بخصوص گردشگری مذهبی در ع

دهد که نشان می های وزارت حج و عمره عربستانداده. های گردشگری کمیاب و محدود استفعالیت

                                                 
2 Erdogan H.Ekiz & Zafar Oter 

1 Gulf Cooperation Council 
7 World Travel & Tourism Council 
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میلیون گردشگر خارجی وارد شده به عربستان  11از جمعیت  ٪71زیارت حج و عمره سالانه در حدود 

 .دهدرا تشکیل می

نفر شرکت  1629611 تعداد دهد که، نشان می1129گزارش مرکز آمار عربستان در حج تمتّع سال 

 بودند.نفر  2277116کل حجاج خارجی و تعداد  نفر 176769کردند. که تعداد کل حجاج عربستانی 

 

 2119تا  2111هاي و خارجی بین سال داد کل حجاج داخلی. تع۸-2 نمودار

توسعه واقعی و جامع اقتصادی عربستان سعودی است. به خصوص  ترین عواملحج عمره یکی از مهم

های مالی تبدیل شده ترین جریاننی، به یکی از مهمهای جهااز آنجا که عمره علاوه بر تعامل با فرهنگ

های توسعه پادشاهی چشم های اقتصادی حرکت و یکی از محوراست. این کشور به طور فعال در فعالیت

میلیون مسلمان قادر به انجام  71بیش از  1171است، که هدف آن این است که تا سال  1171انداز

 حج عمره باشند.

های جهان است، این امر دستیابی یک یک موقعیت استراتژیک بین قاره عربستان سعودی دارای

داد افزایش تع کند.تر میعمره هستند، آسانحج دویست میلیون مسلمان را که منتظر انجام  میلیارد و
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ها، بنادر توسعه و گسترش فرودگاه ،های مختلف از جملهزائران عمره، موجب تحرك اقتصادی در زمینه

 شود.گذاری میری و فراهم شدن هزاران شغل و فرصت سرمایهو رشد معما

نفر بوده  29169711، تعداد کل زائران عمره 1126براساس اطلاعات وزارت حج و عمره در سال 

رسیده است.  22722222ر به تعداد نف 1122درسال  ٪-11/6است. که این تعداد با کاهشی معادل

گزاران و برای عمره ٪97/72گزاران خارجی ، نسبت عمره1122همچنین از کل عمره گزاران در سال 

 بوده است. ٪17/17داخلی 

 حج در عربستان موانع -2-11

از لحاظ اقتصادی، فرهنگی  مذهبی در عربستان اما این صنعتگردشگری تقاضای روز افزون وجود با 

زیر به برخی از این هایی روبرو شده که در با محدودیتمکانی ، زیست محیطی و و اجتماعی، سیاسی

 به ریزان حجبرنامه آید،بوجود میحج  سفر ی که درهایبررسی محدودیت ها اشاره شده است.محدودیت

شگری گردو توسعه پایدار  آن و تسهیل در برگزاری برطرف کردن موانعبرای  و مناسبریزی بهتر برنامه

 .نمایدمی رهنموندر آینده حج 

 عوامل اقتصادي -2-11-1

درآمدهای ارزی سرشار ناشی از فروش نفت باعث غفلت  کسب توجه ویژه به درآمدهاي نفتی: -1

 یو عدم توسعه فراگیر آن بخصوص در زمینهگردشگری بخش  های پربازده دیگر نظیردولت از بخش

المللی در کشورهای دی باعث شده که تفکر گردشگری بینهای اقتصاضرورتولی  حج شده است.

نند عربستان مورد بررسی قرار بگیرد. اقتصاد عربستان پیش از پیدایش نفت مبتنی بر ما یثروتمند

ای از صنعت گردشگری های مقدس بخش عمدهاست. امروزه بازدید از مکان زیارت مکّه و مدینه بوده

  .(2112 ،2بوخاری)عربستان است

                                                 
2 Abla Abdul Hameed Bokhari 
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ند. شبااز جنوب و شرق آسیا می روی کار گردشگری در عربستان عمدتا نی:  -2

رهایی مانند استرالیا، انگلستان، ایالات متحده آمریکا متخصص براساس قرارداد از کشوهمچنین نیروهای 

 با صنعت گردشگری در ارتباط است فراوانی غلاشبا وجود اینکه م .شوندجنوبی استخدام میو آفریقای

 است. توسعه فراگیر تخمین زده شده درصد 27تا  21اما میزان مشارکت نیروی انسانی عربستانی بین 

نین دشواری جذب نیروی انسانی ها را افزایش دهد. همچای شغلی سعودیهتواند فرصتگردشگری می

 .شرایط خارجی از دیگر موانع گردشگری حج در این کشور است واجد

 عوامل فرهنگی -2-11-2

همراه محرم خود، پدر،  سال حتما   67نون عربستان زنان زیر طبق قا هاي زیارتی زنان:محدودیت -1

توانند به حج تمتعّ مشرف شوند. این محدودیت باعث کاهش محارم خود میهمسر، پسر، برادر و سایر 

  شده است. حجاج جمعیّت

عدم انطباق فرهنگ  پذیر است.شگرشگری تحت تأثیر فرهنگ کشور گردگردعامل فرهنگی:  -1

موجب کاهش جمعیّت متقاضی ها و فرهنگ حاکم بر عربستان گردشگران مذهبی دیگر کشورها با ارزش

 ه است.حج شد

نوازی، انجام تحقیقات در گردشگری، تجارت، مهمان هایآموزش در زمینه آموزش نیروي انسانی: -۳

میان  درهای گردشگری زمینهگسترش گردشگری، ایجاد ظرفیت دانشگاهی و با های مرتبط مورد جنبه

سسات آموزشی اولین مؤی از یک 2باشد. کالج امیر سلطانبا محدودیت روبرو می و خارجی اتباع عربستانی

 الیع کمیسیون)پرداخته است پذیرایی از گردشگران بخصوص زائرین و آموزش گردشگریبه است که 

 .(1111 ،1گردشگری

                                                 
2 Prince Sultan 
1 The Supreme Commission for Tourism 
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 مل سیاسیاعو -2-11-۳

ه منطق دتوانیمن می ای در عراق، سوریه وهای منطقهتنش روابط کشورها:در جنگ و تنش  -1

 نبرای گردشگرا یزاوصدور آسان های مانع تحرك گردشگران شود. برنامه ثبات کند وتری را بیوسیع

نبال ددولت عربستان برای افزایش گردشگری مذهبی است که  بخشی از روابط سیاسی و دیپلماتیک

 انداخته است.را به تأخیر مذهبی  ردشگریی گتقاضا ،ویزا اخذ روند طولانی برایعکس  بر کند ومی

ه ورهای مسلمان از جملهای تروریستی با عقاید سیاسی تند در کشوجود گروه م:گسترش تروریس -2

تیجه کاهش سفر زیارتی حج را در پی در نمنجر شود،  تواند به کاهش امنیت مراسم حجتان میعربس

 داشته باشد.

دی در مدت زمان انجام حج روی داده است. از جمله در طول سالیان متمادی حوادث متعد حوادث: -7

، شلوغی بیش از حد در انجام اری از زائرینو مرگ شم خرابی سیستم تهویه توان بهاین رخدادها می

و حادثه سقوط  ی منابه منطقه های منتهیمنا، ازدحام و مسدود شدن راه مراسم رمی جمرات در

 اشاره کرد که منجر به کشته و مجروح شدن تعداد های اخیردر سال جرثقیل در محوطه مسجدالحرام

 زیادی از حجاج شده است.

 مکانییطی و عوامل زیست مح -2-11-4

 هایتابستاندارای  ترین مناطق دنیا قرار دارد. کهمترین و گرعربستان در شمار خشکهوا:  آب و -1

 ستاندر تاب با توجه به تغییر ایام حج انجام این فریضه برای زائرانباشد. معتدل می هایزمستان گرم و

 روبرو بوده است. بسیاری با دشواری

میزبان خیل  شهر مکهّ در ایام حجشهرهای عربستان، دیگر رخلاف : بمشکلات زیست محیطی -2

غییرات تشوند. بنابراین ه افزوده میت شهر مکّبه جمعیّ زائرین تعداد از  شود که اینعظیمی از زائران می

همچنین وضعیت  شود.می ٪61های آلی در حدود تولید زباله جمعیتیّ در مکّه هر ساله منجر بهبزرگ 
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  .(1126 ،2الخوزایی)تاندهای جامد در مکهّ یک نگرانی جدی اسمدیریت پسم

در شود که تعداد زیادی از حجاج همزمان می عثبا محدودیت این :مکانی هايمحدودیت -۳

این ازدحام بیش از حد اجتماع داشته باشند که  و مشعر الحرام( ) منا، عرفات ههای مقدس مکّ مکان

 .(1126 ،1فوراتی و همکاران)استزوار باعث وقایع مرگبار فراوان طی سالیان متمادی شده 

 پیشینه پژوهش -2-12

شگری با تأخیر زمانی صورت گرفته است. ولی در ی تقاضای گردسابقه مطالعات علمی در زمینه

ام های انجپژوهش برخی از در این بخش به بررسیلعات بسیاری انجام شده است که سالیان اخیر، مطا

آن در دو سطح داخلی و خارجی پرداخته شده  تقاضای گردشگری و عوامل مؤثر بر یشده در زمینه

 است.

 مطالعات داخلی -2-12-1

 «تخمین توابع عرضه و تقاضای توریسم خارجی در ایران » با عنوان اینامه، در پایان(2766)یمراسل

آلمان، آمریکا، اتریش، امارات،  ای گردشگری ایران از سوی کشورهایتقاض به مطالعه عوامل مؤثر بر

 2766های انگلیس، ایتالیا، بحرین، پاکستان، ترکیه، ژاپن، سوئیس، عربستان، کویت و هلند، طی سال

دهد که درآمد سرانه کشورهای پرداخته است. نتیجه مطالعه نشان می 3OLSاستفاده از مدل با  2761تا 

از مهمترین  ایران های گردشگریثبات سیاسی و اقتصادی و جاذبهمبدأ، شاخص قیمت نسبی و شرایط با

 هر بر عرضعوامل مؤثعوامل تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری کشورها از ایران محسوب شده، همچنین 

درآمد حاصل از نفت، شاخص قیمت کالاها و خدمات ایران، عامل جنگ و  گردشگری ایران، متغیرهای

 باشند.میتحریم 

                                                 
2 Khalid Abdullah Alkhuzai 

1Jihen Fourati et al 
7 Least Squares Method 
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فاده ا استای به تصریح و برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران بدر مقاله ،(2726)نژادیعباسو  یبیحب

آلمان، ایتالیا، انگلیس،  اند. کشورهای مورد مطالعه شامل:هزمانی ـ مقطعی پرداخت های سریاز داده

 2721تا  2771باشند و دوره مورد بررسی از سال می ان، ژاپن، سوئیس، فرانسه، کویت و هندپاکست

معنادار بین و  مثبت یبیانگر رابطهنتایج و  صورت گرفته OLSبا استفاده از روش  مدل تخمیناست. 

 یو رابطه حجم مبادلات تجاری بین کشورهای مبدأ و مقصد و درآمد سرانه کشورهای مورد بررسی

 است.و تقاضای گردشگری های نسبی عکس بین قیمت

تخمین تقاضای گردشگری ایران به تفکیک  »با عنوان ای ، در مطالعه(2729)و همکاران دزادهمحمّ

به بررسی برآورد تابع تقاضا برای گردشگری ایران به  « 1TVPچند کشور منتخب با استفاده از رهیافت 

از مدل رهیافت متغیر  ، با استفاده2727تا  2777تفکیک سه کشور هند، پاکستان و ترکیه، طی دوره 

اند. نتایج این مطالعه حاکی از آن است که کششفیلتر پرداخته-( و روش کالمنTVP) در طول زمان

و به دارای نوسانات منظم و ثابت در دوره زمانی بوده ، قیمتی و عادات رفتاری و انتظاری های درآمدی

تقاضای خارجی گردشگری  درآمدیشود. همچنین کشش کمتر می تدریج نوسانات آنها در طی زمان

است. کشش درآمدی برآورد شده بیشتر های قیمتی و عادات رفتاری ایران در برابر کششدر 

ی قیمت ایران یک کالای نرمال بوده و کششکه تقاضای گردشگران خارجی در ی آن است دهندهنشان

مجازی  در ایران با متغیرشگری کشش است. افزون بر این، تقاضای گردکه یک کالای کمبیانگر آن است 

ده ش داهکه بروز جنگ، تقاضای گردشگران خارجی را کای عکس داشته و بیانگر آن است جنگ رابطه

  است.

وامل مؤثر بر تقاضای سفر به مشهد، با استفاده شناسایی ع ، به(2791)یجهرم یموسو و معتمد نیفرز

 اند. در رویکرد اول، متغیر وابسته تعدادپرداخته 2726های سال و داده 1ای هکمناز روش دو مرحله

در رویکرد دوم مخارج انجام شده برای انجام سفر  به مشهد در نظر گرفته شده و شده سفرهای انجام

                                                 
2 Time Varying Parameter 
1 Heckman Model 
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براساس نتایج بدست آمده دو عامل سن سرپرست مشهد به عنوان متغیر وابسته انتخاب شده است. 

تایج نرایب مثبت و منفی اثرگذار بودند و انجام سفر با ضبر گیری خانوار و مشکلات مالی در تصمیم

منطقه مبدأ، سن سرپرست  دهد که عواملی مانند، درآمد، فصل سرما،تقاضا نشان می حاصل از تخمین

 سفر، اثر منفی گذاشته است. و عامل قیمت بر تعدادخانوار به مشهد اثر مثبت سفرهای  خانوار بر تعداد

برآورد تقاضای سفر گردشگران ایرانی به ترکیه با  » ی با عنوان، در پژوهش(2796)یمیحک و یموریت

ین گردشگران ایرانی، ب بینی تقاضای سفر به ترکیه از سویبه پیش « 2استفاده از شبکه عصبی مصنوعی

متغیر اثرگذار، چهار متغیر  27آن است که از  یدهندهنتایج نشان اند.پرداخته، 1126تا  1111های سال

 ازای افراد شاغلتولید ناخالص داخلی به  ،در ایران ، نرخ تورمدر ایران تولید نفت خام روزانه شامل:م مه

داشته  یهی از ترکایران اخلی در ترکیه تأثیر بیشتری بر تقاضای گردشگرانتولید ناخالص د در ایران و

 .است

عوامل مؤثر بر آن )مطالعه گردشگری مذهبی و  »ای با عنوان ، در مطالعه(2796)فردیفراهان و یآقاجان

های به بررسی اهمیت صنعت گردشگری مذهبی و عوامل مؤثر بر آن در ایران طی سال « موردی ایران(

بیانگر آن است که افزایش بودجه سازمان گردشگری اثر ش هنتایج پژو اند.پرداخته ،1121تا  1111

ولی افزایش شاخص بهای کالاها  ،اشدحاصل داشته بمثبتی بر تعداد گردشگران ورودی و درآمد ارزی 

باعث کاهش تعداد گردشگر ورودی و درآمد ارزی و خدمات مصرفی در ایران نسبت به سطح جهانی 

های همچنین تبلیغات منفی درباره ایران باعث کاهش تقاضا و اعیاد و مناسبت آن شده است. از حاصل

 شود.می اعث افزایش تقاضای گردشگری مذهبیمذهبی ب

برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران از سوی گردشگران  »، در پژوهشی با عنوان (2797)جایپریبزرگ

با استفاده از مدل  2791تا  2711های به بررسی تقاضای گردشگران ترکیه از ایران طی سال « ترکیه

                                                 
2 Artificial Neural Network (ANN) 
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1ARDL کشور ت متغیرهای درآمد ملی سرانهمددر کوتاهدهد پرداخته است. نتایج تحقیق نشان می 

 وو متغیرهای نرخ تورم  اثر مثبت و معنادار ،نرخ واقعی ارز یه، حجم تجارت بین ایران و ترکیه وترک

متغیرهای درآمد ملی سرانه، نرخ مدت بلنددر  معنادار بر تقاضای گردشگری دارند و و منفیاثر  جنگ

نفی م متغیر نرخ تورم اثر گردشگری داشته، تقاضای بری اثر مثبت و معنادار ،واقعی ارز و حجم تجارت

همچنین کشش درآمدی  معنادار و اثر منفی داشته است.ر نبوده و متغیر مجازی جنگ و معنادا

آمده  مدت آن بدستمدت بیشتر از کوتاهباشد و کشش قیمتی بلندمدت میبلندمدت بیشتر از کوتاه

 است.

به  « برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران »ای با عنوان ، در مقاله(2797)یغمام و یزدی وشنویسخ

گیری میزان اثرگذاری اندازه به خارجیان برای گردشگری در ایرانمطالعه تخمین تابع تقاضای 

کننده و قیمت نفت، طی دوره ی، نرخ ارز رسمی، شاخص قیمت مصرفپارامترهای تولید ناخالص داخل

بررسی نشان داده است که در  که نتایجاند.پرداخته ARDLبا به کارگیری مدل  ،1126تا  2926

ایران، قیمت نفت، شاخص قیمت د گردشگران خارجی ورودی به تعدامتغیرهای مدت اثر بلند

 است. هبود معنادار معنادار بوده و اثر متغیر نرخ ارز منفی و کننده و تولید ناخالص داخلی مثبت ومصرف

کشش قیمتی تقاضا در بلندمدت، باکشش و متغیر نرخ ارز رسمی و تولید ناخالص داخلی همچنین 

 .وجه به کشش درآمدی گردشگری کالای ضروری استت کشش است و باجهانی بی

مدت ین تابع تقاضای کوتاهتخم » ای با عنوان، در مطالعه(2797)یافروزیاکبر و خوشمردانیلیاسماع

ثر بر تقاضای گردشگران خارجی از ایران، عوامل مؤبه تحقیق درباره  « مدت گردشگری در ایرانو بلند

که  دهدنشان می آنها . نتایج بررسیاندپرداخته  ARDLده از مدلبا استفا ،2797 تا2762طی دوره 

رسمی، متغیر مجازی برای انقلاب اسلامی و جنگ تحمیلی در ایران، شاخص توسعه برابری نرخ ارز غیر 

و هزینه گردشگری در کشور بیشترین تأثیر را در جذب گردشگر  خارج یافتگی، درآمد سرانه جهان

 دارند.

                                                 
2 Autoregressive Distributed Lags 
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ثر بر جذب گردشگر بین المللی با ارزیابی عوامل مؤ » ، در تحقیقی به نام(2791و همکاران) ینظر

ای هالمللی به ایران، بین سالعوامل مؤثر در جذب گردشگران بین به بررسی « 2استفاده از مدل جاذبه

اند. نتیجه پژوهش نشان داده است که متغیر تولید استفاده از مدل پانل دیتا پرداختهبا  ،1127تا  1119

های هتل و شاخص برند از لحاظ ناخالص داخلی سرانه، فاصله جغرافیایی، جمعیّت، نرخ ارز، تعداد تخت

 باشد.ی ثبت شده جهانی از لحاظ آماری معنادار نمیهاآماری معنادار و جاذبه

تخمین تابع تقاضای سفرهای مذهبی با روش سیستم  » با عنواندر پژوهشی ، (2791)یازین وسالم 

های خرد داده تقاضای سفرهای مذهبی با استفاده ازمطالعه به  « 1آل خطی پویاتقاضای تقریبا  ایده

دهد که نتایج حاصل از پژوهش نشان می اند.پرداخته 2791تا 2761 دورهبودجه خانوار در ایران، طی 

خوراك، پوشاك، مسکن، بهداشت، سفرهای  شامل: های کالاییضا در تمامی گروههای قیمتی تقاکشش

منفی بوده و همچنین کشش درآمدی سفرهای مذهبی با افزایش درآمد  ها و سایر کالاهامذهبی، هزینه

 هایهای اقتصادی در سالرکود و بحران بهتوان می از دلایل آن که پذیردصورت میمیزان کمتری  به

گردشگری مذهبی به همان اندازه رشد نخواهد  و بنابراین با رشد اقتصادی در کشور شاره کردا اخیر

 .کرد

ناسایی عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری ش » در تحقیقی با عنوان ،(2796) و همکاران مروتّ

ت رشد و توسعه این صد گردشگری در جذب گردشگر و اهمیهای مؤثر مقابه شناسایی ویژگی «خارجی

با استفاده از روش  ،1127تا  1116کشور طی دوره  266های گیری از دادهصنعت در کشورها با بهره

 :شامل د که از سه شاخص کلی مقاصد گردشگری،دهاند. نتایج مطالعه نشان میپانل دیتا پرداخته

 کار، قوانین و مقررات و منابع انسانی، طبیعی و فرهنگی، شاخص و ها و فضای کسبزیرساخت

 و زمینی و نقل ریلی هوایی و های حملکار مانند زیرساخت و ری و فضای کسبهای گردشگزیرساخت

                                                 
2 Gravity Model 
1 Dynamic Linear Almost Ideal Demend Cystem 
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ی سه شاخص ایمنی و شاخص جزئ 27و از میان  هشتداری داپذیری قیمتی اثر معنیچنین رقابتهم

 .دارند جیخار معناداری بر جذب گردشگری تأثیر پذیری قیمتیمنابع فرهنگی و طبیعی و رقابت ،تامنی

 مطالعات خارجی -2-12-2

نقش  » ، با عنوان(2966)2دیاموند تقاضای گردشگری توسط یها در زمینهیکی از اولین پژوهش

های به بررسی تقاضای گردشگری در ترکیه، بین سال « جهانگردی در توسعه اقتصادی: مورد بازنگری

نتایج پژوهش  پرداخته است. OLS، با استفاده از مدل حداقل مربعات معمولی 2961تا  2972

بین افزایش جمعیّت کشور مبدأ و تعداد گردشگران  و معناداری برابر این است که رابطه یدهندهنشان

رکیه نسبت به درآمد حساسیت و ورودی به ترکیه وجود دارد، همچنین تقاضای گردشگری ت

 پذیری بالایی دارد.کشش

به بررسی میزان دخالت  « هیجریاقتصاد حج و اقتصاد ن » ای با عنوانطالعهم ، در(2922)1تنگبان

نتایج است. پرداخته ، 2922تا  2911های دولت در برگزاری حج و تأثیر حج بر اقتصاد نیجریه بین سال

می را ایفا کرده، بضاعت برای انجام سفر حج نقش مهدهد که دولت با کمک به حجاج بینشان می

سوی  ولی از ،موسم حج آثار مثبتی بر اقتصاد نیجریه گذاشته و نساجی در ش صنایع چرمفرو همچنین

 دیگر به همراه داشتن مواد مخدر توسط حجاج پیامد منفی داشته است. 

برآورد تقاضای گردشگری با تجزیه و تحلیل رگرسیون چند  » عنوان ای با، در مقاله (2926)7ساماری

های گردشگری کشورهای اروپایی و آمریکایی برای جاذبه یبه بررسی تقاضا « متغیره شواهدی از کنیا

دهد پرداخته است. نتیجه مطالعه نشان می OLS، با استفاده از مدل 2927تا  2912طی دوره  در کنیا

بر جریان گردشگری بوده مترین عوامل تأثیرگذار ای نسبی و نرخ ارز مههمد، قیمتکه متغیرهای درآ

 است.

                                                 
2Jared Diamond  
1 O.E.Tangban 
7 Rbecca Summary 
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 المللیبیناقتصادسنجی گردشگری  مدل »ای با عنوان ، در مقاله(1111)2رز امارالپگارین مونز و 

کشور از اسپانیا بین  22به سنجش عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری  « یابددر اسپانیا جریان می

 ایهها بیانگر این است که متغیرتهاند. یافبا استفاده از مدل پنل دیتا پرداخته ،2997تا  2927های سال

و  -71/1با مقدار  قیمت و متغیر اثر مثبت و معنادار 171/1و  61/2مقدار  با نرخ ارز درآمد سرانه و

 .ندرادری بر تقاضای خدمات گردشگ معنادار اثر منفی و -27/1متغیر مجازی جنگ خلیج فارس با مقدار 

به مطالعه تابع  « ARDLتقاضا برای گردشگری ترکیه با مدل »درپژوهشی با عنوان ، (1116)1اوغلو

خته است. نتایج بررسی حاکی از دا، پر1111تا  2911تقاضای جهانی گردشگری برای ترکیه، طی دوره 

 باشد.وارد شده به ترکیه می گردشگران ترین متغیر در توضیح کلآن است که درآمد مهم

کننده ورود گردشگران به آفریقا: تعیینعوامل  » با عنوان ای، در مطالعه(1117)7ناوده و سایمان

کشور آفریقایی بین  67به بررسی عوامل مؤثر بر ورود گردشگران به  « های پانلتجزیه و تحلیل داده

 ی آن است که ثباتدهندهاند. نتایج نشانبا استفاده از مدل پنل دیتا پرداخته ،1111تا  2991های سال

نی و سطح توسعه مقصد عوامل رسا بازاریابی و اطلاع ری،های گردشگسیاسی، وجود زیرساخت

بی و های نسسطح درآمد مبدأ، قیمت ،باشند و عواملی مانندگردشگران به آفریقا مید وروکننده تعیین

 .اهمیت زیادی ندارند هزینه سفر

 ایهبین سالبه بررسی تقاضای گردشگری آلمان برای اسپانیا،  ، در پژوهشی(1116)6گارین مونوز

دهد که تقاضای نشان میمطالعه ، پرداخته است. نتایج دیتا ، با استفاده از مدل پانل1117تا  2992

رای ای گردشگری بای گردشگری فعلی دارد، همچنین تقاضری در دوره قبلی اثر مهمی بر تقاضگردشگ

 ینه سفر بین آلمان و اسپانیا است.های نسبی و هزقیمت شدت وابسته به به و ها لوکسآلمانی

                                                 
2 Teresa Garín-Muñoz & Teodosio Pērez Amaral 
1 Ferda Halicioglu 

7 Willem A.Naudé & Andrea Saayman  
6 Teresa Garín Muñoz      
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سازی تقاضای گردشگری داخلی استرالیا: رویکرد مدل »، در پژوهشی با عنوان (1119)2لن و یاپآ

و قیمت سفرهای داخلی بر تقاضای  ییبه مطالعه تأثیر تغییر درآمد خانوارهای استرالیا « پنل دیتا

آن است که  یدهندهاند. نتایج نشانپرداخته ،1116تا  2999های سفرهای داخلی در استرالیا بین سال

برای بازدید از دوستان و آشنایان داخلی منفی  های استرالیاییخانواده درآمد افزایش میزانتأثیر  ،اولا 

 اهندوهای استرالیایی به هنگام افزایش درآمد سفرهای داخلی را انتخاب نخهاست، بدین معنی که خانواد

دهد خلی همبستگی مثبت دارد و نشان میدا تجاری با تقاضای گردشگری متغیر درآمد ملی ،ا کرد. دوم

های یمتافزایش ق ،ا . سومدهده تغییر شرایط اقتصادی واکنش نشان میکه تقاضای گردشگری به شدت ب

 شود. آیندهیک یا دو فصل  داخلی درند باعث کاهش تقاضای سفرهای توامیسفرهای داخلی فعلی 

ر منفی به تأخینسبت  های تعطیلات، تجاری و دوستان(دیدباز )تعداد سرانجام ضرایب متغیرهای وابسته

 شود.ای انجام میاین سفرها به صورت دورهدهد که هستند و نشان می

لژیک ب ،به تحلیل الگوی تقاضای گردشگری برای ترکیه، توسط کشورهای اتریش ،(1121)1کتنسی

ا استفاده از ب انگلیس و آمریکا ،سوئیس ،سوئد ،ایتالیا ،هلند ،یونان ،آلمان ،فرانسه ،دانمارك ،بلغارستان

غیره و استفاده های ادغام رگرسیون چند متگیری از روشبا بهره ،1116تا  2991 های ماهانه دورهداده

ی آن هدهندنتایج نشان .پرداخته است ،JOH MLو  OLS ،FM-OLS ،DOLS ،ARDLهای از آزمون

و متغیر درآمد نقش مهمتری نسبت  دارد وجودمتغیرهای ه شواهد محکمی در مورد ادغام بین است ک

 های مربوط به تعطیلات گردشگران دارد.گیریهای نسبی مقصد در تصمیمبه قیمت

« ترکیهفراگیر گردشگری تقاضای تجزیه و تحلیل اقتصادسنجی  » ای با عنواندر مقاله ،(1121)اغلو

و  7، با استفاده از مدل علیت گرنجر1117تا  2961 خروجی ، طی دورهان گردشگر به بررسی تجربی

 ترین متغیر درهای پایداری پرداخته است. نتایج به دست آمده حاکی از آن است که درآمد اصلیتست

 توضیح خروج گردشگران از ترکیه است و عملکرد تقاضای گردشگری پایدار است.

                                                 
2 David E. Allen & GhialyYap 

1 Natalya Ketenci      
7 Garenger Causality         
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های پانل از تقاضای گردشگری سازی دادهمدل » ای با عنوانمطالعهدر  ،(1122)2سوروگیو و همکاران

کشور اروپایی  17کننده تقاضای گردشگری به بررسی عوامل تعیین « بین الملل: شواهدی برای رومانی

اند. نتایج پژوهش نشان با استفاده از مدل پانل دیتا پرداخته ،1116تا  2996برای رومانی، طی دوره 

تغیرهای تجارت دو جانبه، جمعیّت، تولید ناخالص داخلی سرانه اثرگذاری بیشتری نسبت دهد که ممی

 .رندداهای نسبی و فاصله جغرافیایی بین کشور رومانی و کشورهای مبدأ به متغیرهای قیمت

تحلیل  تقاضا برای گردشگری در یونان تجزیه و » ای با عنوانهمقال ، در(1126)1باترا و همکاران

به بررسی تأثیر عوامل اجتماعی، اقتصادی و جغرافیایی تقاضای  « پانل با استفاده از مدل جاذبههای داده

نتایج اند. پرداخته، 1121تا  1112 کشور طی دوره 72های گردشگری در یونان، با استفاده از داده

های دهی بیشتری نسبت به قیمت متغیرهای فاصله و تجارت قدرت توضیحکه  دهده نشان میبدست آمد

ین همچن است. داشته یاثر مثبت و معنادار مدها دارند و متغیر درآنسبی یا سایر عوامل مانند زیرساخت

 1116 های المپیک در سالبازی رسدو به نظر می ری داردگردشگتقاضای  می برثبات سیاسی نقش مه

 .داشته است یونان در آن سال به یالمللمنفی بر ورود گردشگران بین تأثیر

گردشگری مذهبی و رشد اقتصادی در کشورهای  » عنوان ای بامقاله ، در(1127)7بنهینآلودادی و 

تان، رونق اقتصادی عربس رببه بررسی اثر صنعت گردشگری  « دیغنی از نفت: شواهدی از عربستان سعو

حاکی از آن است  اند. نتایج تحقیقپرداخته ،4ECM، با استفاده از مدل 1122 تا 2961 هایطی سال

شود گردشگری نقش مهمی در بهبود رشد اقتصادی نظرگرفته می که زمانی اقتصاد به صورت یک کل در

یشتر تواند بهای غیر نفتی، اثر گردشگری بر رشد اقتصادی میفکیک بخشدارد با این حال، هنگام ت

 .آینده مهم است تنوع اقتصادی دربرای باشد. بنابراین رشد گردشگری 

                                                 
2 Surugiu, Leitão et al 
1 Frank A.G.Den Butter et al 

7 Ahmed Alodadi & James Benhin   
6 Erorr Correction Model 
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ا های پویری پرتغال، تجزیه و تحلیل دادهتقاضای گردشگ » ، در پژوهشی با عنوان(6112)2کارلوس

 1116های بین سال کشور 11از سوی  البه بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری کشور پرتغ « پنل

 ی این است کهدهندهداخته است. نتایج این پژوهش نشانپر دیتا پنل گیری از روشبا بهره، 1127تا 

جریان  برمعناداری  های دولت اثرهای نسبی، درآمد سرانه، سرمایه انسانی و هزینهمتغیرهای قیمت

 .دارند گردشگری

های گردشگری با استفاده از هوش پیش بینی نیاز » ای با عنوان، در مقاله(1121)1اسدی و همکاران

 1112طی دوره مشهد،  در بررسی تقاضای گردشگری مذهبیبه  « صنوعی مطالعه موردی شهر مشهدم

ه بینی شده شبکهای پیشت که در اکثر موارد ارزشنتایج بررسی حاکی از آن اس پرداختند. ،1126تا 

 هاهو متغیرهای تولید ناخالص داخلی، شاخص قیمت، جمعیّت و تعداد اقامتگا نزدیک است واقعیت به

 .مشهد انتخاب شدند از دشگریتقاضای گر کنندهبه عنوان چهار عامل تعیین

جزیه و تقاضای گردشگری در بنگلادش: ت »، در پژوهشی با عنوان (1126)7هزاره اکتر و همکاران

به مطالعه عوامل اقتصادی اثرگذار بر تقاضای گردشگری بنگلادش با استفاده از  « تحلیل مدل جاذبه

دهد که ورود گردشگر اند. نتایج نشان میپرداخته 1121تا  1119های طی سال ،کشور 71های پانل داده

بت و معنادار و با متغیرهای به این کشور با متغیرهای تولید ناخالص داخلی سرانه و جمعیّت رابطه مث

 کننده ارتباط منفی و معنادار دارد.فاصله، نرخ ارز و شاخص قیمت مصرف

ی بین رشد تعداد زائران و بررسی رابطه»  ای با عنوان، در مطالعه(1122)6نوری کوچی و همکاران

بررسی رشد تولید ناخالص داخلی عربستان به عنوان تابعی از  به « رشد اقتصادی در عربستان سعودی

، با 1116تا  2967های ی حج، بین سالگذاری در زمینهیهروند رو به رشد تعداد زائران و رشد سرما

ه کبیانگر آن است اند. نتایج تحلیل پرداخته (VECM) یبردار یخطا حیتصح یلگوگیری از مدل ابهره

                                                 
2 Nuno Carlos Leitão      
1 Mir Mohammad Asadi et al 

7 Hazera Akter et al 
6 Amin Nouri Kouchi et al 
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ود مدت وجو افزایش تعداد زائران در کوتاه ی گرنجر میان رشد اقتصادیی علی دو طرفهتنها یک رابطه

 داشته است.

تحلیل اقتصادی عملکرد تقاضای گردشگری در مصر رویکرد  » در تحقیقی به نام ،(1122)2فاراگلا

تا  2997طی دوره  ،کشور برای مصر 69به بررسی عملکرد تقاضای گردشگری  « های پانلپویا داده

دهد که متغیرهای تولید ناخالص داخلی سرانه، شاخص نسبی ها نشان میفتهپرداخته است. یا 1126

 تأثیرگذار هستند. از مصر قیمت، مسافت و وضعیت سیاسی بر تقاضای گردشگری

کننده تقاضای چین برای عوامل تعیین » ای با عنوان، در مطالعه(1122)1هونگ پواه و همکاران

های عوامل کلان اقتصادی بر تقاضای گردشگری مالزی بین سال به بررسی «گردشگری در مالزی 

دهد متغیرهای درآمد واقعی ها نشان میاند. یافتهپرداخته ARDLبا استفاده از مدل  ،1127تا  1111

 و هزینه سفر و نرخ ارز بر تصمیم گردشگران برای سفر اثر منفی و معنادار و باز بودن تجارت اثر مثبت

 است. داشته و معنادار

عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری در کشورهای  »پژوهشی با عنوان  ، در(1129)7همکارانو  صوفی

 ،1121تا  1116های کشور طی سال 76به بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری  « OICمنتخب 

دهد متغیرهای تولید ناخالص داخلی اند. نتایج نشان میپرداخته GLSبا استفاده از مدل پانل رویکرد 

اشته د گردشگری درآمدهای بر تواند تأثیر مثبتیحقیقی، جمعیّت و باز بودن تجارت میسرانه، نرخ ارز 

 کنندهشاخص قیمت مصرف تقاضای گردشگری دارند. همچنین متغیر رو این عوامل نقش اساسی ب

  .است اثربیکه در توضیح تقاضای گردشگری باشد می برابر با صفر تقریبا  ودارای اثر مثبت 

به  «سازی تقاضای گردشگری در ویتنام مدل » عنوانای با ، در مقاله(1129)همکارانهونگ پواه و 

با استفاده از  ،1126تا  1122کشور در ویتنام طی دوره  21شناسایی عوامل کلان تقاضای گردشگری 

                                                 
2 Waleed Said Soliman Faragalla 

1Chin-Hong Puah et al  
7 Ali Soofi et al 
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اند. نتایج بررسی حاکی از آن است که متغیرهای درآمد کشور مقصد، درآمد کشور مدل جاذبه پرداخته

با تقاضای گردشگری دارند، ولی متغیر هزینه سفر بر  و معنادار تی مثبمبدأ و قیمت گردشگری رابطه

 تقاضای گردشگری ویتنام تأثیر منفی داشته است.

پویایی تقاضای گردشگری در ترکیه:  »ای با عنوان ، در مطالعه(1111)2و همکارانرجب اولوکاك 

به بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری  «های پانل با استفاده از مدل جاذبه تجزیه و تحلیل داده

مد که متغیر درآ دهدنشان می هااند. یافتهپرداخته ،1126تا  2992های کشور از ترکیه بین سال 17

دارند  هاز ترکی سازی اثر مثبت بر تقاضای گردشگریسرانه کشور مقصد و مبدأ، نرخ نسبی ارز و جهانی

ین بکننده، تروریسم، سطح بدهی خانوارها و فاصله دو جانبه در حالی که متغیر شاخص قیمت مصرف

 دارند.  کشور مقصد و مبدأ تأثیر منفی

 فصل دوم بنديجمع -2-1۳

لام گردشگری در اس ت سفر حج واهیم حج و گردشگری، اهمیا به بیان تعاریف و مفدر این فصل ابتد

عوامل تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری حج و وضعیت  بررسی سپس در ادامه به ،شدهو ابعاد حج پرداخته 

تقاضای  یمطالعات داخلی و خارجی در زمینه ،یو در قسمت پایان پرداخته شده حج در عربستان

 ورده شده است.گردشگری آ
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 مقدمه -۳-1

 ،یعزت)شودل و دستیابی به راه حل مشکلات انجام میپویا است که برای حل مسائ یفرآیند تحقیق

 در فصل پیشروش پژوهش، با اهداف، چگونگی انجام تحقیق و امکان انجام آن ارتباط دارد. و  (2722

های اقتصادسنجی به به بیان مدل و روشهای قبلی کلیت مباحث مطرح شده در فصل به رو با توجه

در این تحقیق متناسب  کار رفته و معرفی متغیرهای مورد استفاده در این مطالعه پرداخته شده است.

 های ترکیبی استفاده شده است. های موجود از روش دادهبا داده

 روش پژوهش  -۳-2

اطمینان و انسجام یافته برای تحلیل های قابل ای از قواعد، ابزارها و شیوهروش پژوهش، مجموعه

های پژوهشی مورد . روش(2721 ،ی)خاکوقایع، یافتن مجهولات و دستیابی به راه حل مسائل است

. باشدشناسی میروش نظری بندی صورت گرفته در این زمینه بر پایه مباحثاستفاده محققان و دسته

 یا اهمیت است که در بیان مبانهای علمی بدین جهت بشناسی در پژوهشعات روشوموضآشنایی با 

های پژوهشی مورد استفاده نقاط قوت و ضعف آنها و... در این حیطه علمی مورد نظری و فلسفه شیوه

هایی است که نیاز است در ها و معیارکننده محدودهشناسی تعیینند. روشگیرنقد و بررسی قرار می

 فرآیند پژوهش علمی مورد توجه قرار گیرد.

 ی و توصیفی است. از منظر روش علدف کاربردی است و این تحقیق از نظر ه

 ماري و نمونه تحقیقآجامعه  -۳-2-1

بینی یک پدیده در جامعه آماری است. برای شناسایی آن هدف از انجام هر پژوهشی، شناخت و پیش

تجزیه و تحلیل بر روی آن نمونه انجام شده و  شود و بررسی وای از آن جامعه انتخاب میپدیده، نمونه

 شود.های بدست آمده به کل جامعه آماری تعمیم داده میسپس یافته

 باشند.می کننده در حج تمتعّش کلیه کشورهای شرکتجامعه آماری این پژوه

، بنگلادش، مصر، اتیوپی: تمتعّ شامل حج کننده درنمونه آماری این پژوهش کشورهای منتخب شرکت
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جریه، پاکستان، فلسطین، فیلیپین، عربستان سعودی، هند، ایران، اندونزی، اردن، کویت، مالزی، مغرب، نی

دسترس  باشند، که این انتخاب براساس درمی آمریکا و یمنایالات متحده سودان، تونس، ترکیه، امارات، 

 7، صندوق بین المللی پول1، مرکز آمار ایران، بانک جهانی2های متغیرها از مرکز آمار عربستانبودن داده

 است. صورت گرفته 6و سایت نقشه گوگل

 وهش متغیرهاي پژ -۳-2-2

، تشخیص متغیرها امری یهاهای تحقیق و یا آزمودن فرضیهدر پژوهش برای پاسخگویی به پرسش

متغیرهای مستقل و  :که شامل نوع متغیر در نظر گرفته شده است، رو دوزم است. در مطالعه پیشلا

 یرهای مستقل و وابسته ارائه شده است.باشد. در این بخش تعریف مفهومی از متغوابسته می

ییرات متغیر مستقل قرار گرفته است. در این مطالعه متغیر تعداد کل حجاج غمتغیری که تحت تأثیر ت

 اعزامی به حج تمتعّ از کشورهای منتخب شده به عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شده است.

تکاری ، مداخله و یا دسی است که پس از تعیینی یا اجتماعمتغیر مستقل یکی از عناصر محیط فیزیک

)متغیر وابسته( دیده شود. متغیرهای  پذیرد تا اثرش بر روی متغیر دیگرتوسط پژوهشگر مقادیری را می

نرخ ارز، نرخ تورم، نسبت جنسیتی جمعیّت، درصد ، ت کلجمعیّ مسافت، ،تحقیق این مستقل در

 ظر گرفته شده است.در نآمد مسلمانان کشورها، نرخ بهره و در

 5ترکیبی)تابلویی(هاي دادهرگرسیون  -۳-۳

های پانل استفاده خواهد نامه از دادهمطرح شده این پایان یهادر این پژوهش برای بررسی فرضیه

 پردازیم.های پانل میها و آزمونای از مدلابتدا به معرفی مدل تحقیق و خلاصه شد. در

                                                 
2 General Authority for Statistics Kingdom of Saudi Arabia  

1 World Bank  
7 Internatioal Monetary Fund 

6 Google Map 
7 Panel Data 
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. مقطع باشندمی چند مقطع و یک دوره زمانیشامل، ها هستند که ده، گروهی از داهای ترکیبیداده

نمایش  n ها را بامقطع ها، صنایع، کشورها و... است. در صورت کلی، تعدادها، بنگاهنشانگر افراد، گروه

فرض  T ی باتواند روز، هفته، ماه و سال باشد. طول دوره زمانی را مساوشود. دوره زمانی میداده می

دهیم که مقاطع نمایش می Yit و Xitرا با  Yو  X ی متغیرهایگیریم. بدین صورت مشاهدات دربارهمی

 باشد.می t =2,...,Tو زمان شامل  i = 2 ,....,nمشتمل بر 

 هاي ترکیبیمزایاي داده -۳-۳-1

د نانتودهند، میبه این دلیل که تغییرات زمانی و درون گروهی را با هم انعکاس می های ترکیبیداده

زمانی در نظر گرفته  های سریهای بسیاری که در بررسیاطلاعات بیشتری را گزارش نمایند. نکته

شوند. به خصوص های ترکیبی مشخص میهای دادهیت نیستند، در بررسیشود و قابل رؤنمی

 ت هستند،رؤی قابل در اصطلاح غیر و شودزمانی از آنها صرف نظر می هایی که اغلب در سریناهمگنی

 های ترکیبی امکان بررسی آنها فراهم شده است.در تحلیل داده

تخمین بنابراین رند، گینظر نمی های فردی را درصرف، ناهمسانی زمانی سری های مقطعی وداده

توان با لحاظ کردن های ترکیبی میحالی که در روش داده دار باشد. دربدست آمده ممکن است تورش

بی دارای اطلاعات بیشتر، های ترکیداده .در نظر گرفت ها رامخصوص انفرادی این ناهمسانیهای یرمتغ

 ی و سریطعهای مقآزادی بالاتر و کارایی بالاتر نسبت به داده تغییرپذیری بیشتر، همخطی کمتر، درجه

زمانی  سری ی وعهای مقط، ترکیب دادههای کاهش همخطیویژه یکی از شیوه هباشند. بزمانی می

های مقطعی که در دادهگیری اثراتی ، امکان شناسایی و اندازههای ترکیبیدر مجموعه داده باشد.می

محض قابل مشاهده نیست، وجود دارد. بعضی از مواقع استدلال زمانی  های سریدر دادهمحض یا 

 های سریحالی که در داده دهند، درمدت را نمایش میرفتارهای کوتاههای مقطعی شود که دادهمی

مشخص  ، که ویژگیهای ترکیبیشود. با ترکیب این دو ویژگی در دادهتأکید میمدت زمانی بر اثرات بلند

 .(2726 ،مهرگان و)اشرف زاده تر و پویاتری را برآورد کردتوان ساختار کلیهای ترکیبی است، میداده



 

 

 
 

72 

 

 هاي ترکیبیمدل رگرسیون داده -۳-۳-2

زیر شروع  معادله رگرسیون توان بحث را باهای ترکیبی، میدادهرگرسیون به طور کلی برای بررسی 

 نمود:

  (7-2)      𝑌𝑖𝑡=𝛽𝑋𝑖𝑡+ α𝑍𝑖+𝜀𝑖𝑡 

Xit کند. ها تغییر میهم در بین گروه متغیر توضیحی است که هم در طول زمان و𝑍𝑖  خصوصیات

 د، ماننددههای میان گروهی را انعکاس میناهمگنیاصل دهد که در میمایش ویژه هر فرد یا گروه را ن

های ای از متغیرشامل یک جمله ثابت و مجموعه 𝑍𝑖ها. های یک فرد با فرد دیگر، یا تفاوت بنگاهتفاوت

قابل  یا غیر مکان و... و باشد؛ مانند سن، جنس و یته است که ممکن است قابل رؤد یا گروخاص هر فر

هارت یا ترجیحات و... . فرض های فردی در مهای خاص هر خانواده، ناهمگنیباشد، مانند ویژگیت رؤی

برای  𝑍𝑖ماند. اگر ثابت می است و برقرار ها در طول زمان به قوت خودگنیمبر این است که همه این ناه

مانند یک مدل خطی معمولی به حساب  توانرا می بالادر این صورت مدل  باشد،یت رؤافراد قابل تمام 

 پردازیم.حالت وجود دارد که بررسی آنها میور کلی چند به ط ولی .تخمین زد OLSآن را با  وآورد 

 1مدل رگرسیون تجمیعی -۳-۳-۳

اگر  ها یکسان هستند،ی گروهدهنده آن است که اثرات فردی وجود ندارد و همهمدل تجمیعی نشان

𝑍𝑖 :فقط شامل یک جمله ثابت باشد، در این صورت معادله زیر را خواهیم داشت 

  𝑌𝑖𝑡 =𝛽𝑋𝑖𝑡+ α +𝜀𝑖𝑡                                                                              (7-1)                

 های آن سازگار و بهینه خواهند بود.قابل تخمین است که برآورد OLSاین معادله با روش 

 

                                                 
2 Pooled regression 
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 1مدل اثرات ثابت -۳-۳-4

ی ثابت منعکس توان درجملهگروهی را می های فردی وکه تفاوتشود مدل اثرات ثابت فرض می در

 Xitمشاهده شده نباشد اما با 𝑍𝑖 اگر یک ضریب نامعلوم است که بایستی برآورد گردد.  𝛼𝑖هر  نمود.

( خواهیم داشت که معادله 𝛼𝑖همبستگی داشته باشد؛ در این صورت برای هر گروه یک عرض از مبدأ )

 بارت است از:آن ع

𝑌𝑖𝑡 = 𝛽𝑋𝑖𝑡+ 𝛼𝑖+𝜀𝑖𝑡                                                                                    (7-7)           

دهنده یک میانگین شرطی قابل نشان یت را شامل واست که همه اثرات قابل رؤ = 𝛼𝑍𝑖 𝛼𝑖ا در اینج

است. 𝛼𝑖 کند که برابر شناسایی می iیک میانگین شرطی برای گروه  𝛼𝑍𝑖باشد. یعنی به جای ین میتخم

ایم. بدیهی است که را قرار داده 𝛼𝑖را حذف کرده و به جای آن 𝑍𝑖 یت ؤقابل ر به صورت دیگر متغیر غیر

 شود.های حذف شده( میاطر مشکل )متغیرمنتج به نتایج ناسازگار به خ OLS( با 7-7تخمین معادله )

های های کل از میانگینبرآورد مدل ثابت مانند مدل تجمیعی است با این اختلاف که به جای میانگین

 گروهی استفاده شده است.

شود. باید توجه داشت اختصاص داده می 𝛼𝑖در رویکرد اثرات ثابت به هر گروه یک مقدار ثابت مانند 

ا از یک گروه به گروه دیگر کند، ام)ثابت( بدان معنا است که در طول زمان تغییر نمیکه اصطلاح 

 شود.دستخوش تغییر می

 2مدل اثرات تصادفی -۳-۳-5

ها با توان فرض کرد که این ناهمگنینباشد؛ می یا مقطعی قابل مشاهده های فردیگنیماگر ناه

ی از های گروهی، ناشاگر فرض کنیم که تفاوت متغیرهای توضیحی همبستگی ندارند. در چنین حالتی

است. برای هر متغیر  Xitکه مستقل از در نظر گرفت توان تصادفی را می 𝛼𝑍𝑖عوامل تصادفی است آنگاه 

                                                 
2 Fixed effects 
1 Random effects 
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 توان رابطه زیر را نوشت:تصادفی می

  (7-6)      𝛼𝑍𝒊 = E(𝛼𝑍𝒊) +  𝑢𝑖 

یکی بخش مورد انتظار که فرض  ،از دو بخش ایجاد شده است 𝛼𝑍𝑖که  دهدنشان میمعادله بالا 

 عوامل تصادفی مشارکتی در آن ندارند و بنابراین به صورت ها مساوی است وکنیم برای تمام گروهمی

E(𝛼𝑍𝒊)= α  خاطر وجود عوامل تصادفی، در اطراف  . بخش دیگر تصادفی است که بهشودنوشته میα 

است. بدین صورت معادله  𝛼𝑍𝒊 - E(𝛼𝑍𝒊)برابر با  𝑢𝑖دهیم در اصل نشان می 𝑢𝑖د که آن را با کننوسان می

 زیر را خواهیم داشت:

  𝑌𝑖𝑡=𝛽𝑋𝑖𝑡+α + 𝑢𝑖+ 𝜀𝑖𝑡                                                                                         (7-7)  

 عنصر تصادفی مختص هر گروه است. 𝑢𝑖شود که میبیان در رویکرد تصادفی 

نشده را که با متغیرهای توضیحی همبستگی دارند، یت رؤمدل اثرات ثابت امکان بررسی اثرات فردی 

صور کرد. رگرسیون ت های فردی را به عنوان انتقال تابعتوان تفاوتدر چنین شرایطی می کند.فراهم می

برای بررسی خصوصیات فردی یا گروهی واحدهای مورد مطالعه، قابل کاربرد است و  این مدل عمدتا 

توان نتایج آن را به واحدهای خارج از نمونه تعمیم داد. زیرا اثرات ثابت مختص هر گروه یا نمی بنابراین

نامند، است که آن را اثرات ثابت میها، فاقد آن هستند. به همین دلیل فرد است که سایر افراد یا گروه

 کند.یعنی خصوصیات فردی در طول زمان تغییر نمی

با متغیرهای توضیحی همبستگی نداشته باشد، در این صورت بایستی  ا اگر اثرات فردی یا گروهی اکید

یع شود. ها توزسازی نمود تا به صورت تصادفی در بین گروه( را به نحوی مدل𝛼𝑖جملات ثابت فردی )

 در اینجا خصوصیات فردی یا گروهی، ارتباطی با متغیرهای توضیحی ندارند، زیرا تصادفی هستند.
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 هاي ترکیبیهاي رگرسیون دادههاي تشخیص مدلآزمون -۳-4

 های ترکیبی پرداخته شده است.های دادهدر این بخش به معرفی آزمون

 متغیرها 1مانایی آزمون -۳-4-1

 های زمانی صورتهای پیشین، مبتنی بر فرض ایستایی سریقتصاد سنجی در دههاغلب مطالعات ا

های زمانی، به کارگیری متغیرها، مشروط به انجام گرفت. اما پس از ظهور ناایستایی در اکثر سریمی

های ایستایی شد. بنابراین قبل از تخمین مدل ارائه شده، لازم است که ایستایی تمامی متغیرها آزمون

زمانی در هر کدام از مقاطع زیاد  گیرد. وقتی که تعداد مشاهدات سریرد استفاده، مورد آزمون قرار بمو

توان تحلیل ایستایی را برای هر کدام از مقاطع مورد بررسی قرار داد. اما قدرت آزمون ریشه باشد، می

ستفاده از آزمون ریشه باشد. در این شرایط اها کم است بسیار پایین میواحد هنگامی که طول دوره

ریشه واحد پنل  هایآزمون ها ضروری است.های پنل برای افزایش قدرت آزمونواحد مبتنی بر داده

 زمانی نیستند. های ریشه واحد در سریبرابر و یکسان با آزمون مشابهند اما کاملا 

است که بعضی از آنها ده شده های ترکیبی آوربرای بررسی ریشه واحد در دادهگوناگونی های آزمون

6 (1111 ،)(IPS(، ایم و پسران و شین )1111)7(، برایتونگ1111) 1(LLCلوین، لین و چو ) شامل:

7Fisher-ADF  1وFisher -PP،  باشند. اگر چه می 9یو هادر ((1112)2( و چوئی 2999)6)مادلا و وو

توان آنها را می اصل دراما د های ترکیبی هستنهای ریشه واحد در دادهها معرف آزموناین آزمون

در این آزمون د.برد دارنهای ترکیبی کارکه برای دادهبرشمرد های ریشه واحد در سری چندگانه آزمون

                                                 
2 Statioary 

1 Levin, Lin & Chu 
7 Breitung  
6 Im,Pesaran & Shin 
7 Fisher-type test using Augment Dickey-Fuller  
1 Fisher-type test using Augment philips-prawn  
6 Maddala & Wu 

2 Choi 
9 Hadri 
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رد فرضیه، ناایستایی یا وجود ریشه واحد متغیرها رد می باشد و باها روند تحلیل ایستایی مشابه می

 شود. 

( براساس LMذاری کرده است که به آزمون ضریب لاگرانژ )گآزمونی را پایه 1111هادری، در سال 

در این آزمون، فرضیه صفر بیانگر عدم وجود ریشه واحد در هر یک از  ها معروف شده است.باقیمانده

های پانلی است. آزمون نگر وجود ریشه واحد در داههای پانلی و فرضیه مخالف بیاهای زمانی دادهسری

های پانلی تعمیم یافته است. آزمون بالا زمانی به داده باشد که از سریمی 2KPSSهادری مشابه آزمون 

بر  ityگیرد که از رگرس کردن های روش تخمین حداقل مربعات معمولی صورت میبراساس باقیمانده

آید. به ویژه اینکه هادری دو مدل زیر را روی عرض از مبدأ و یا عرض از مبدأ و روند زمانی بدست می

 گیرد:می نظر

t =2,1 ,...,T                  i=2,1 ,...,N     𝑦𝑖𝑡= 𝑟𝑖𝑡+ 𝜀𝑖𝑡 

  (7-1)      𝑦𝑖𝑡= 𝑟𝑖𝑡+ 𝛽𝑖𝑡+ 𝜀𝑖𝑡 

. تعریف شده است 𝜇𝑖𝑡 = 𝑟𝑖,𝑡−2 𝑟𝑖𝑡+ یک فرآیند گام تصادفی بوده و به صورت 𝑟𝑖𝑡  در روابط فوق

𝜀𝑖𝑡 ⁓ ⅡN(1,𝜎𝜀 همچنین 

1
𝜇𝑖𝑡 ⁓ ⅡN(1,𝜎𝜇 و(

1
های نرمال هستند که هم به طور مستقل دارای توزیع (

برای تمام واحدهای   𝜀𝑖𝑡و𝜇𝑖𝑡 های باشند. همچنین باقیماندهمی t، DⅡ و در طول زمان iمقاطع  در

ی ندارند. با استفاده از شرایط گفته شده مدل دوم در زمانی خودهمبستگی سریال هایمقطعی و دوره

 توان نوشت:می( را به صورت زیر 1-7)   رابطه 

 𝑦𝑖𝑡=𝑟𝑖1+𝛽𝑖𝑡+∑ 𝑢𝑖𝑠
𝑡
𝑠=2 +𝜀𝑖𝑡= 𝑟𝑖1+ 𝛽𝑖𝑡+ 𝑣𝑖𝑡  (7-6)                                     

∑ =(21-7) در رابطه 𝑢𝑖𝑠
𝑡
𝑠=2 +𝜀𝑖𝑡  𝑣𝑖𝑡 باشد.می 

                                                 
2 Waitkwoski, Philips & Shin 
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𝐻1: 𝛼𝑉در آزمون هادری فرضیه ایستایی برابر با 

1
 توان برای فرضیهرا می LM است. آماره آزمون 1 = 

𝐻1 :به صورت زیر محاسبه نمود 

𝐿𝑀2= 
2

𝑁
 (∑

2

𝑇1
𝑁
𝑖=2  ∑ 𝑆𝑖𝑡

1𝑇
𝑡=2 ) / 𝜎ˆ

𝜀

1
  (7-2)                                                            

∑که  𝜀⌃𝑖𝑠
𝑡
𝑠=2  =𝑆𝑖𝑡 های ماندهبرابر مجموع جزئی باقی𝜀⌃𝑖𝑠  براساس حداقل مربعات معمولی است که

𝜎⌃𝜀 و (6-7با استفاده از معادله )

1
𝜎𝜀تخمین سازگار  

1
 شود:صورت زیر حاصل میبه  𝐻1تحت فرضیه  

  (7-9)                                                           𝜎⌃𝜀

1
= 

2

𝑁𝑇
∑ ∑ 𝜀⌃

𝑖𝑡

1𝑇
𝑡=2

𝑁
𝑖=2  

  iدر مقطع شنهاد داده است. به طوری که ناهمسانی واریانس رامتقابل را نیز پی LM هادری آزمون

𝜎به صورت 
𝜀𝑖

1
 که به صورت فرمول زیر بیان شده است: گیردمی در نظر 

𝐿𝑀1= 
2

𝑁
 [∑ (

2

𝑇1
𝑁
𝑖=2 ∑  𝑇

𝑡=2 𝑆𝑖𝑡
1 / 𝜎ˆ

𝜀𝑖

1
)]  (7-21)                                                                 

  =N(1،2) ه صورتزیع مجانبی ب، که دارای توبیان شده ξ / ((LM- 𝜁2 Z= √𝑁 آماره آزمون بوسیله

 =است. اگر مدل تنها شامل عرض از مبدأ باشد 
2

67
𝜉  و= 

2

1
𝜁 در غیر این صورت  باشد.می= 

2

27
𝜉 و 

 
22

1711
 =𝜁 (2،1117بالتاجی)خواهد بود. 

 ر بودن اثرات ثابتآزمون معنادا -۳-4-2

استفاده نمود.  tنسبت توان از می( 𝛼𝑖  1 =)آزمون فرضیه 𝛼𝑖توان برای آزمون معنادار بودن ضریب می

باشد. اگر بخواهیم اثرات گروهی را با هم آزمون کنیم، در درباره یک گروه خاص می این فرضیه منحصرا 

کنیم که آیا اثرات گروهی، در این شرایط آزمون می استفاده نمود. Fتوان از آزمون این صورت می

                                                 
2 Badi H. Baltagi 
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 صورت ها بهگونه، فرضیهبرابرند(. بدین 𝛼𝑖ی ) یعن ( و یا مساوی هستندمتفاوتند 𝛼𝑖یعنیمتفاوت )

𝐻1:𝛼2= 𝛼1= ․.. =𝛼𝑛= α   است. تحت فرضیه𝐻1 ( را داریم که در مقابل معادله21-7معادله ) (27-7 )

 شود:آزمون می

(LSDV) مقیدرگرسیون غیر : 𝑌𝑡= ∑ 𝛽𝑘
𝐾
𝑘=2 𝑋𝑘𝑖𝑡+ ∑ 𝛼𝑖

𝑛
𝑖=2 𝐷𝑖  + 𝜀𝑖𝑡→    𝑅𝑆𝑆𝑈𝑅 ,𝑅

1
𝑈𝑅            

            (7-22)        

   (pooled) رگرسیون مقید: 𝑌𝑡= ∑ 𝛽𝑘
𝐾
𝑘=2  𝑋𝑘𝑖𝑡 +α + 𝜀𝑖𝑡 → 𝑅𝑆𝑆𝑅 =𝑅𝑆𝑆𝑝𝑜𝑜𝑙𝑒𝑑 , 𝑅

1
𝑅 

=𝑅1
𝑝𝑜𝑜𝑙𝑒𝑑 

 

            (7-21     ) 

بنابراین آن را رگرسیون  گیرد وهای گروهی را در نظر میاست که تفاوتLSDV رگرسیون اولی 

ها را  𝛼𝑖 کند وهی را لحاظ نمیهای گروگوییم. دومی رگرسیون تجمیعی است که تفاوتغیرمقید می

و  RSSبرای هر یک از این معادلات، گوییم. آن را رگرسیون مقید می کند و بنابراینیکسان فرض می

𝑅2  را حساب کرده و نسبتF دهیم.را تشکیل می 

F =
(𝑅𝑆𝑆𝑅−𝑅𝑆𝑆𝑈𝑅) / (𝑛−2) 

𝑅𝑆𝑆𝑈𝑅/ 𝑛𝑇−𝐾−𝑛
 =

𝑛𝑇−𝐾−𝑛

𝑛−2
 
𝑅𝑅− 

1
𝑅𝑈𝑅

1

2−𝑅𝑈𝑅

1
 

 (7-27                         ) 

شود و بنابراین اثرات ثابت، معنادار است رد می 𝐻1است که فرضیه  به معنای آن F بزرگ بودن آماره

 های فردی و گروهی، معنادار است.ها برابر نیستند. به عبارت دیگر تفاوت 𝛼𝑖 و

 مدل اثرات تصادفیبراي  1آزمون هاسمن -۳-4-۳

های ترکیبی همبستگی اثرات فردی با متغیرهای مستقل یکی از مفروضات با اهمیت مرتبط با داده

در مدل اثرات تصادفی، همبستگی وجود ندارد. از  است. در مدل اثرات ثابت، همبستگی وجود دارد ولی

                                                 
2 Hasman Test 
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به دست می LSDVرحسب رگرسیون درون گروهی و یا را ب β̂ سوی دیگر در مدل اثرات ثابت، برآورد

نمایش  𝛼𝑖ها بوده و اثرات فردی )چه ثابت که با آوریم که در واقع به صورت انحراف از میانگین گروه

هاسمن این آزمون را در  اریب و سازگار است.نا β̂𝐿𝑆𝐷𝑉یا  β̂ԝ گردد و بنابراینشود( حذف میداده می

 .(2791 ،ی)سورارائه داده است 2962سال 

 واریانس ناهمسانی آزمون -۳-4-4

در تخمین معادلات رگرسیون با آن روبرو  که معمولا  ی استمشکلاتواریانس ناهمسانی یکی از 

( ثابت نیست و 𝑌𝑖 و به دنبال آن واریانس) 𝑢𝑖 واریانس ناهمسانی بدان معناست که واریانس شویم.می

 اریسازگ نااریب بودن، هایواریانس ناهمسانی ویژگی یابد.ر، افزایش میهمراه یک یا چند متغی معمولا 

های کارا نباشند، یعنی حداقل واریانس زنندهشود که تخمینباعث میو  دهدها را تغییر نمیزنندهتخمین

ایی که هشوند، بنابراین آزمون فرضیهها به درستی برآورد نمیواریانسدر این صورت  را نداشته باشند.

 شود، قابل اطمینان نیست.انجام می

 بستگیمخوده آزمون -۳-4-5

فروض اساسی است. همبستگی خطاها با یکدیگر را ی بین جملات خطا یکی از بستگمعدم خوده

شود. ( استفاده می𝑒𝑡خطاها )بستگی، از برآورد مبرای بررسی خوده نامند.می خودهمبستگی اصطلاحا 

اگر خودهمبستگی وجود داشته،  های آن است.وقفه با 𝑒𝑡 بیانگر رابطه بینبستگی مدر مجموع خوده

بزرگ های باشند. این ناکارایی حتی در نمونهریم برآورد ضرایب نااریب ولی ناکارا مییآن را نادیده بگ اام

 .ودشهای نادرست میاستنباط ارای خطا هستند و این امر سببروند و انحراف معیارها دنیز از بین نمی
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یاری پذیری بس) اثرات ثابت و تصادفی( در شرایطی که تبدیل ل مربعات معمولیهای حداقزننتخمی

ها ترین باشند. به عبارتی اگر ناهمسانی واریانس در دادهتوانند بها وجود داشته باشد، نمیهدر داده

کمتری  تپذیری زیاد، اهمییریی تخمین، روشی است که برای مشاهدات با تغموجود باشد، بهترین شیوه

کند و معمولی از این شیوه تبعیت نمی OLSل شود. روش پذیری کمتر قائنسبت به مشاهدات با تغییر

(، GLS) یافتهدهد، در صورتی که روش حداقل مربعات تعمیموزن یکسانی به هریک از مشاهدات می

 زنتخمین دهد که بهترینزنی را نشان میگیرد و تخمینطور دقیق مورد توجه قرار می ها بهاختلاف

و پانل  های مقطعی( است. با دقت به اینکه مسئله ناهمسانی واریانس در دادهBLUE)2تورشخطی بی

زمانی است و اغلب مطالعات چند کشور یا استان گوناگون را مورد بررسی قرار  های سریتر از دادهرایج

ی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی های اقتصادی زمینههای بسیاری در همهدهد که اغلب دارای تفاوتمی

این کشورها وجود دارد که برای رفع مشکل  هایرو ناهمسانی فراوانی میان دادههستند، از این

 .(2797 ،یرزیدیحم و فی)سشوددر این تحقیقات بهره گرفته می GLSها از روش زنندهتخمین

 مدل پژوهش –۳-5

کننده شکل گرفته است. که در این نظریه تئوری تقاضای گردشگری براساس نظریه رفتار مصرف

کند که در مجموع کننده، از میان همه کالاهای موجود آنهایی را انتخاب میت که مصرفمفروض اس

های کننده از همه انتخابدهنده آن است که مصرفنشانبالاترین رضایت بدست آورد. این موضوع 

کننده به محدودیت بودجه انتخاب مصرف باشد. از سوی دیگرگذاری میموجود اطلاع و قادر به ارزش

ادی، پردازان اقتص رین انتخاب ممکن است. اکثر نظریهبستگی دارد. در این مواقع فرد به دنبال بهت آن

                                                 
2 Panel Estimate Generalized Least Squares(Panel EGLS) 
1 Best Linear Unbiased Estimator(BLUE) 
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راساس بندی کالاها ب کننده توانایی رتبهاست که مصرف کننده لازمعتقاد دارند در بررسی رفتار مصرفا

ا در نظر گرفتن کننده بمصرف بندی کالاها،حات خود را داشته باشند. پس رتبهسلایق و ترجی

 را داشته باشد. بیشینهمقدار مطلوبیت ه کند کنتخاب میاهای درآمدی، ترکیبی را محدودیت

کالای دیگر که اشاره  𝑞1 کالای گردشگری و 𝑞𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 از کننده در یک فضای دو کالایی،اگر مصرف

کردن تابع مطلوبیت فرد  از بیشینهد. تابع تقاضای گردشگری به برخی کالاها و خدمات مصرف کن

 آید:و قید بودجه به صورت زیر بدست می 𝑞𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚  ،𝑞1کننده که نتیجه مصرف دو کالای مصرف

Max: u = u (𝑞𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 , 𝑞𝑡

1 )   (7-26                   ) 
Subgect to : 𝑦𝑡 = 𝑝𝑡

𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚. 𝑞𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 + 𝑝𝑡

1 . 𝑞𝑡
1 

 :پس از تشکیل تابع لانگرانژ خواهیم داشت

L = X (𝑞𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚  , 𝑞𝑡

1 ) –𝜇 ( 𝑦𝑡 - 𝑝𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 . 𝑞𝑡

𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 - 𝑝𝑡
1 . 𝑞𝑡

1 )   (7-27)                    

𝜕𝐿

𝜕𝑞𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 = 𝑥2- 𝜇 𝑝𝑡

𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 ⤇  𝑥2= 𝜇 𝑝𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚   (7-21)                    

𝜕𝐿

𝜕𝑞1 = 𝑥1  -  𝑞 = 1  ⤇  𝑥1 𝑝𝑡
1   (7-26)                    

𝜕𝑙

𝜕𝜇
 = 𝑦𝑡 - 𝑝𝑡

𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 . 𝑞𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 - 𝑝𝑡

1 . 𝑞𝑡
1 = 1   (7-22)                    

 آید:ری به صورت زیر بدست میابع تقاضای گردشگاز حل دستگاه معادلات بالا ت

𝑞𝑡
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 = ƒ (𝑦𝑡 , 𝑝𝑡

𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 , 𝑝𝑡
1)   (7-29)                   

𝑞𝑡در معادله فوق 
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚 به  تعداد گردشگر ورودی یا درآمد حاصل از گردشگری در کشور مقصد

𝑝𝑡 ، درآمد گردشگری کشور مبدأ  𝑦𝒕  عنوان متغیر وابسته،
𝑡𝑜𝑢𝑟𝑖𝑠𝑚های گردشگری و قیمت یا هزینه𝑝𝑡

1 

 .(2726 ،ژادنیعباس و یبی)حباندهای مستقل تعریف شدهقیمت سایر کالاها و خدمات به صورت متغیر

احل ترین مرفرم مدل یکی از مهممشخص کردن  ،در تخمین تابع تقاضا از طریق تحلیل رگرسیونی

ا شود، امبیان میکننده تقاضای گردشگری براساس تئوری تقاضای مصرفروابط بین متغیرهای  است.
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 همواره براساسدقیق تابع مدل تقاضای گردشگری چیزی عنوان نشده است. فرم تبعی ی فرم درباره

فرم کلی تابع تقاضا برای گردشگری د. شوتعیین میهای تخمین تفسیر خوب شاخصسهولت برآورد و 

 حج در این مطالعه به صورت زیر تخمین زده شده است:

    (7-11)   𝐿𝑃𝑖𝑙𝑔𝑟𝑚𝑠𝑖𝑡= 𝛽1+ 𝛽2L𝐷𝑖𝑠𝑡𝑎𝑛𝑐𝑒𝑖++𝛽1L𝑃𝑂𝑃𝑖𝑡+𝛽7𝐸𝑖𝑡+𝛽6 𝐿𝐼𝑛𝑓𝑙𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛𝑖𝑡+𝛽7𝑃𝑜𝑝𝑚/𝑓𝑖𝑡
 

+𝛽1𝑅𝑒𝑙𝑖𝑔𝑖𝑜𝑢𝑠𝑖+𝛽6𝐼𝑟𝑖𝑡+ 𝛽2𝐿𝑃𝐶𝐺𝐷𝑃𝑖𝑡+𝜀𝑖𝑡 

 

 باشند:که در این تابع متغیرهای به صورت زیر می

 t کننده در حج تمتّع( ومنتخب شرکت)کشورهای  مقاطع بیانگر i ،ارائه شدهبالا  ی که دردر مدل

ترکیبی های هم خطای تخمینی داده 𝜀𝑖𝑡 ( است.1129تا  1122) ی مورد بررسیهادهنده سالنشان

 است.

Pilgrims،  وابسته این پژوهش است که به صورت لگاریتمیتعداد زائران، متغیر 𝐿𝑃𝑖𝑙𝑔𝑟𝑖𝑚𝑠𝑖𝑡  در

 است.  مدل رگرسیون نمایش داده شده

Distance، ا مکهّ و در مدل به صورت لگاریتم دهنده فاصله بین پایتخت کشورها تنشانL𝐷𝑖𝑠𝑡𝑎𝑛𝑐𝑒𝑖 

 به کار رفته است.

POP، ت کل کشورها و به صورتدهنده جمعیّنشان 𝐿𝑃𝑂𝑃𝑖𝑡 .در مدل بیان شده است 

E، به صورت و در مدل کشورها به ارز کشور عربستان است ارز نسبت 𝐸𝑖𝑡 .نشان داده شده است 

Inflation، بیانگر متغیر قیمتی کشورها و در مدل به شکل 𝐿𝐼𝑛𝑓𝑙𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛𝑖𝑡 .به کار برده شده است 

،𝑃𝑂𝑃𝑚/𝑓  ّت کل مردان به زنان است و به صورتنسبت جمعی 𝑃𝑂𝑃𝑚/𝑓𝑖𝑡
 نمایش داده شده است. 



11 

 

Religious، د مسلمانان کشورها و به شکل درص𝑅𝑒𝑙𝑖𝑔𝑖𝑜𝑢𝑠𝑖 .در مدل آورده شده است 

Ir،  بیانگر نرخ بهره کشورهاست و به شکل𝐼𝑟𝑖𝑡 .در مدل آورده شده است 

PCGDP،  بیانگر متغیر درآمدی کشورهاست و به شکل لگاریتمی𝐿𝑃𝐶𝐺𝐷𝑃𝑖𝑡  در مدل آورده شده

 است.

 صل سومفبندي جمع 6--۳

پرداخته، سپس به معرفی جامعه و نمونه آماری، معرفی  فصل، ابتدا به تعریف روش پژوهش در این

 ،مدل اثرات ثابت و تصادفیآزمون مانایی، های ترکیبی، های رگرسیونی دادههای ترکیبی، مدلداده

داقل مربعات تعمیم و مدل حآزمون معنادار بودن اثرات ثابت و آزمون هاسمن برای مدل اثرات تصادفی 

 و در نهایت به تصریح مدل گردشگری حج پرداخته شده است.یافته 
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 مقدمه -4-1

یرهای مورد استفاده و نیز ها و تصریح مدل مناسب، متغگردآوری داده یدر فصل پیشین نحوه

ها، فرآیند پژوهش به آن بیان شد. پس از جمع آوری داده های مربوطتابلویی و آزمون هایداده هایمدل

شگری حج در شود. این فصل به برآورد تقاضا گردها شروع میتحلیل داده با برآورد مدل و تجزیه و

 پرداخته است. 1129تا  1122دوره  در طی کشورهای منتخب

 هامار توصیفی دادهتحلیل آ -4-2

بندی و بیان شود که به گردآوری، مختصرکردن، دستهفته میهایی گآمار توصیفی به مجموعه روش

د و طرح یا مدل نکنها و اطلاعات پژوهش را توصیف میاصل این آمار، داده . درپردازندمیحقایق عددی 

. در کل می(2721 و همکاران، ی)داوددنکنمیفراهم آنها  برای استفاده سریع و بهتر از هاکلی از داده

 های یک دسته از اطلاعات را برشمرد.توان با استفاده مناسب از آمار توصیفی ویژگی

 ین، میانه، کمینه مشاهدات، بیشینهمیانگ :ها شاملدر این بخش، بررسی مفاهیم آمار توصیفی متغیر

 مرکزی هایاز مهمترین شاخص ،معیار، چولگی و کشیدگی ارائه شده است. میانگین مشاهدات، انحراف

 .ها استو بیانگر نقطه تعادل و مرکز ثقل توزیع است و شاخص مناسبی برای نشان دادن مرکزیت داده

 ار،انحراف معی مقدار،ترین و کمترین میانگین، میانه، بیش به ( آمارتوصیفی مربوط2-6در جدول)

 .از متغیرهای مرتبط با مدل آورده شده استچولگی و کشیدگی هر یک 

 پژوهشآمارتوصیفی متغیرهاي  .1-4ل جدو

 کشیدگی چولگی انحراف معیار کمینه بیشینه میانه میانگین متغیرها

Piligrims 772662/7 111211/7 262691/1 119727/1 921676/1 212996/1 191269/1 

LDistance 672212/7 777211/7 116261/6 299121/1 777667/1 17676/1- 671626/2 

LPOP 791612/6 292926/6 272267/9 122121/7 272799/2 29176/1- 719699/2 

E 6722/716 61296/1 27/21296 167796/1 171/2666 172779/7 11967/21 
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LInflation 916972/7 166262/6 26119/66 9726/17- 116912/6 112619/2 21766/21 

POPM/F 112776/2 112111/2 712711/2 16E-71/9 161116/1 66671/1- 21712/21 

Religious 677162/1 9797/1 999/1 119/1 771617/1 72729/2- 277711/7 

Ir 719297/1 6161/6 6777/19 6762/1 766926/7 717612/2 679271/6 

LPCGDP 626776/7 771712/7 671619/6 216662/1 771619/1 616622/1 166961/1 

 های تحقیق: یافتهمأخذ

 772662/7 حدود زائرین در شود، میانگین لگاریتم تعداد( دیده می2-6همانگونه که در جدول )

کند. میانگین لگاریتم مسافت در حدود غییر میت 262691/1و  119727/1 بوده، این مقدار در محدوده

میانگین لگاریتم در نوسان است.  116261/6و  299121/1بوده، این میزان در دامنه  672212/7

میانگین است.  272267/9و  122121/7 میان باشد، این میزانمی 791612/6جمعیّت کل در حدود 

نرخ میانگین لگاریتم  است. 27/21296و  167796/1مقدار ما بین  بیان شده، این 6722/716نرخ ارز 

باشد. می 26119/66و  -9726/17آورده شده، که این میزان بین دو مقدار  916972/7تورم مقدار 

 و 16E-71/9بوده، این رقم بین مقدار  112776/2میانگین نسبت جنسیتی جمعیّت در حدود 

مشاهده شده و مقدار  677162/1ورها حدود میانگین درصد مسلمانان کشبیان شده است.  712711/2

نشان داده  719297/1میانگین نرخ بهره با مقدار  است. 999/1و  119/1کمینه و بیشینه آن برابر با 

میانگین لگاریتم درآمد در حدود گزارش شده است.  6777/19و  6762/1شده که مقدار آن در فاصله 

 بیان شده است.  671619/6شترین آن و بی 216662/1است، که کمترین آن  626776/7

ل بالا آورده شده است. برای متغیرها مدل تقاضای گردشگری حج تمتع که در جدو هاپراکندگی داده

است  171/2666یر نرخ ارز و برای متغ 161116/1نسبت جنسیتی جمعیّت ندگی برای متغیر مقدار پراک

ز و نرخ ارنسبت جنسیتی جمعیّت ای تحقیق، میان متغیره از موضوع است که ی ایندهندهکه نشان

 دارای کمترین و بیشترین میزان پراکندگی هستند.
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 همبستگی بین متغیرها -4-۳

معیار نخست تشخیص وجود یا عدم وجود ارتباط بین دو یا چند متغیر و بیان شدت و ضعف این 

 ی یکجهت و یا درجه ای است که نوع وباشد. ضریب همبستگی، آمارهارتباط ضریب همبستگی می

 2ترین ضریب همبستگی، همبستگی پیرسونکند. معروفگیری میرابطه خطی بین دو متغیر را اندازه

باشد بیانگر ارتباط مستقیم و کامل بین دو  2کند. اگر برابر تغییر می 2تا  -2است. این ضریب بین 

 -2 یابد و اگر برابرزایش یا کاهش میدیگر هم اف متغیر است، اگر متغیر افزایش یا کاهش یابد متغیر

کس ع باشد بین دو متغیر رابطه عکس وجود دارد. یعنی اگر یک متغیر افزایش یا کاهش یابد متغیر دیگر

یابد یعنی امکان تعیین مقدار یک متغیر از مقدار متغیر دیگر وجود دارد. هنگامی آن کاهش یا افزایش می

 .(2791 ،ی)سورباشدرد، در این حالت ضریب پیرسون صفر میکه ارتباطی بین دو متغیر وجود ندا

 

                                                 
2 Pearson Correlation Coefficient 
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 پژوهشن متغیرهاي تحلیل همبستگی بی .2-4جدول 

 متغیرها
LPiligrims LDistance E    LPCGDP LInflation POPM/F LPOP Ir Religious 

Piligrims 
2         

LDistance 
67261/1- 2        

E 
167666/1 172177/1 2       

LPCGDP 
17127/1- 22927/1- 117117/1 2      

LInflation 
127216/1 16117/1- 267719/1 19211/1- 2     

POPM/F 291672/1 66116/1- 112277/1 116177/1 177621/1 2    

LPOP 
111767/1 622197/1 271229/1 69166/1- 266627/1 22676/1- 2   

Ir 
222212/1 19722/1- 17971/1 79727/1- 776661/1 121221/1 16912/1 2  

Religious 
17626/1 72796/1- 226916/1 2226/1- 12167/1 679179/1 79912/1- 122217/1 2 

قهای تحقی: یافتهمأخذ
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و  (رین)تعداد زائ وابستهشود ضریب همبستگی بین متغیر دیده می (1-6)همانگونه که در جدول

د ، نرخ بهره و درصکل تورم، نسبت جنسیتی جمعیّت، جمعیّتنرخ نرخ ارز، درآمد، ) متغیرهای توضیحی

متغیر  و ا ضریب همبستگی بین متغیر وابستهامدهد، را نشان میضعیفی ارتباط ( کشورها مسلمانان

 متوسط بین دو متغیر است. با ی ارتباط تقریدهندهبیان شده که نشان -67261/1مسافت، مقدار 

 تقاضاي حجنتایج تخمین مدل  -4-4

 تاهمی ارد بااست. یکی از مو های مورد بررسی ارائه شدهدر این قسمت نتایج حاصل از تخمین مدل

در ارتباط با انجام یک مطالعه بررسی ایستایی متغیرهاست به بیان ساده اگر متغیرها در یک الگو ایستا 

نباشند با رگرسیون کاذب مواجه هستیم و در این صورت نتایج واقعی نبوده و قابل اعتماد نیست. پس 

رسد و سرانجام با زمون تجمیعی میز آوبت به برآورد مدل با استفاده اهای ذکر شده ناز انجام آزمون

 های یاد شده خواهیم پرداخت.و هاسمن به انتخاب مدل مناسب بین مدل 2لیمر F هایاستفاده از آزمون

 نتایج آزمون مانایی متغیرها -4-4-1

هایی است که امروزه برای تشخیص ایستایی متغیرها به کار ترین آزمونآزمون ریشه واحد از رایج

باشد. آزمون مانایی مورد استفاده در شود. فرضیه صفر به معنای عدم وجود ریشه واحد مییگرفته م

 این پژوهش، هادری است.

 

 

 

 

 

                                                 
2 F-Limer Test 
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 . نتایج آزمون مانایی متغیرهاي پژوهش۳-4 جدول

 های تحقیق: یافتهمأخذ

نرخ کل،  ، مسافت، جمعیتّمتغیرهای تعداد زائرین شود.( مشاهده می7-6همانگونه که در جدول )

 باشند امامانا می در سطحدرآمد و  ، نرخ بهرهکشورها ، نسبت جنسیتی جمعیتّ، درصد مسلمانانارز

در سطح یک معنادار شده است. تورم متغیر نرخ

 متغیرها
 آزمون هادری

 نتیجه ایستایی
 احتمال   آماره 

 در سطح  ایستا Lpilgrims 17227/7 111/1 تعداد زائرین

 مسافت           
LDistance 279/11 111/1 ایستا در سطح 

 ایستا در سطح LPOP 666/11 111/1 جمعیّت کل

 ایستا در سطح E 62722/7 111/1 نرخ ارز

 ایستا در سطح یک LInflation 67612/7 112/1 نرخ تورم

 ایستا در سطح POPM/F 11112/6 111/1     تنسبت جنسیتی جمعیّ

 ایستا در سطح Religious 7197/12 111/1 کشورها درصد مسلمانان

 ایستا در سطح Ir 21267/1 111/1 نرخ بهره

 ایستا در سطح LPCGDP 19169/7 111/1 درآمد
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 نتایج تخمین مدل تجمیعی -4-4-2

 و شیب برای تمامی مقاطع ثابت است. از مبدأدر مدل تجمیعی عرض ( آورده شده است. 6-6در جدول ) تجمیعی هایدر این قسمت نتایج تخمین مدل

 تایج تخمین مدل تجمیعی متغیرهاي پژوهشن .4-4ل جدو

 متغیرها

 مدل هشتم مدل هفتم مدل ششم مدل پنجم مدل چهارم مدل سوم مدل دوم مدل اول

 ضریب

 سطح

 ضریب

 سطح

 ضریب

 سطح

 ضریب

 سطح

 ضریب

 سطح

 ضریب

 سطح

 ضریب

 سطح

 یبضر

 سطح

 عرض از مبدأ
C 

1627/1 

(111/1) 

761999/7 

(111/1) 

162176/7 

(111/1) 

671162/7 

(111/1) 

91129/1 

(111/1) 

12692/7 

(111/1) 

211726/2 

(111/1) 

172711/9 

(111/1) 

 LDistance  مسافت   
97117/1- 

(111/1) 

77622/2- 

(111/1) 

76112/2- 

(111/1) 

6621/2- 

(111/1) 

61662/2- 

(111/1) 

77161/2- 

(111/1) 

72972/1- 

(111/1) 

76616/1- 

(111/1) 

 جمعیّت کل
LPOP  671271/1 

(111/1) 

611276/1 

(111/1) 

761276/1 

(111/1) 

727611/1 

(111/1) 

671626/1 

(111/1) 

161276/1 

(111/1) 

111976/1 

(111/1) 

   E نرخ ارز
111261/1 

(112/1) 

111271/1 

(112/1) 

111277/1 

(1112/1) 

111211/1 

(1176/1) 

111267/1 

(111/1) 

111277/1 

(111/1) 

    LInflation نرخ تورم
127776/1 

(1612/1) 

119717/1 

(2711/1) 

117126/1 

(7212/1) 

127726/1 

(1767/1) 

126777/1 

(6721/1) 
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نسبت جنسیتی 

 جمعیت
    POPM/F     

72276/1- 

(112/1) 

72917/1- 

(1112/1) 

21767/1- 

(1117/1) 

62126/1- 

(1121/1) 

 درصد مسلمانان

 کشورها
Religious      

661172/1 

(1116/1) 

766762/1 

(1217/1) 

796629/1 

(2217/1) 

       Ir نرخ بهره
12216/1- 

(111/1) 

12117/1- 

(111/1) 

        LPCGDP درآمد
21127/1- 

(1696/1) 

R-squared 21127/1 121911/1 762197/1 777111/1 791611/1 671161/1 111791/1 116177/1 

Akaike 167672/1 61667/1 791611/1 762171/1 77117/1 161716/1 927771/2 929116/2 

Durbin- Watson 112197/1 127176/1 726716/1 719162/1 761277/1 711267/1 712267/1 771726/1 

F-statistic 76216/11 19196/71 917/72 79226/17 116/17 27617/17 12121/77 2661/19 
Prob 

 (F-statistic) 
111116/1 11111/1 11111/1 11111/1 111111/1 111111/1 111111/1 111111/1 

 های پژوهشیافتهمأخذ 
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تقل را به ما برای تشخیص بهترین مدل متغیرهای مس شود.( دیده می6-6) در جدول کههمانطور

را از متغیرها در معناداری مدل بررسی و مدل مناسب نتایج اضافه نمودیم و  هابه مدل جداگانهصورت 

به  ه. که با توجبررسی نمودیم آکائیک آماره مدل، آماره دوربین واتسون و نظر ضریب توضیح دهندگی

ها دارای بیشترین قدرت توضیح دهندگی بین مدل 𝑅2  مارهآ از نظرهشتم مدل  بدست آمده نتایج

بدست آورده ولی آماره دوربین واتسون در ها مقدار کمتری را ج در مدلتدریه ب آکائیک آماره ،اشدبمی

خودهمبستگی بررسی از لحاظ دارا بودن  انتخابیمدل در ادامه که ایینی است پها مقدار همه مدل

 شود.می

مدل با  این عرض از مبدأ انتخاب شده است. ( مدل هشتم6-6) جدول طبق گزارش نتایج

 ،111/1 سطحو  -76616/1 متغیرهای مسافت با مقدار وبوده معنادار  111/1و سطح  172711/9مقدار

سطح و  -62126/1مقدار  او نسبت جنسیتی جمعیّت ب 111/1سطح و  -12117/1نرخ بهره با مقدار 

و جمعیّت  111/1 سطحو  111277/1نرخ ارز با مقدار متغیرهای و اندداشته معنادار و اثر منفی 1121/1

تورم با مقدار نرخ ، ولی متغیرهای اندمعنادار و اثر مثبت داشته 111/1سطح و  111976/1کل با مقدار 

 و درصد مسلمانان کشورها 1696/1و سطح  -21127/1درآمد با مقدار  ،6721/1سطح و  126777/1

 اند.و بر تقاضای گردشگری حج اثرگذار نبودهمعنادار نبوده  2217/1و سطح  796629/1 با مقدار

 هاي تشخیصینتایج آزمون -4-4-۳

گوناگونی بهره گرفته شده، های آزمون های پنل ازفاده در دادهبرای تشخیص مدل مورد است

آزمون  اثرات تجمیعی، آزمون اف لیمر است وترین آزمون برای تعیین اثرات ثابت در مقابل متداول

 رود.تصادفی به کار میاثرات  برای تشخیص اثرات ثابت در مقابل هاسمن
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ن رود. فرضیات این آزموآزمون اف لیمر برای تعیین مدل اثرات ثابت در برابر مدل تجمیعی به کار می

 به این شکل است.

  (6-12) 𝐻1 : Pooled Model 

𝐻2 : Fixed Effect Model 

 مقید است. آماره آزمون چاو برر اساس مقادیر غیرضیه برابر آن بفرضیه اول بر پایه مقادیر مقید و فر

 مقید به صورت زیر است:مربعات خطای مدل مقید و مدل غیر پایه

  (6-11) F = 
𝑅𝑆𝑆−𝑈𝑅𝑆𝑆 / 𝑁−2

𝑈𝑅𝑆𝑆 / 𝑁𝑇−𝑁−𝐾
 

 .(2727 ،یانور ونژاد )زراءاست NT-N-K و N-2با  Fاین آماره دارای توزیع 

 رهاي پژوهش. نتیجه آزمون اثرات ثابت متغی5-4 جدول

 (پنل از پولتشخیص مدل )آزمون اف لیمر  نتیجه

 d.f P-Valu مقدار آماره آزمون

166961/7  (216 ،6) 117/1 

  های تحقیق: یافتهمأخذ      

ه رفتها پذیآن است که فرضیه صفر رد شده و پنل بودن داده یدهندهنشاننتیجه آزمون اف لیمر 

 .شده است

 آزمون هاسمن -4-4-5

ره بایست از یک آزمون بهانتخاب روش مناسب تخمین بین مدل اثرات ثابت و اثرات تصادفی میبرای 

های زنآزمونی را پیشنهاد داد، که بر اساس آن وجود اختلاف بین تخمین 2962گیریم. هاسمن در سال 

رضیه صفر در نظر گرفته شده است. بدین صورت که روش اثرات ثابت و روش اثرات تصادفی به عنوان ف
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توان نتیجه گرفت که به کارگیری روش اثرات ثابت بهتر است. در این آزمون فرض با رد فرض صفر می

 .باشدمی 𝑋𝑖𝑡و  𝑈𝑖𝑡 صفر به معنای عدم وجود همبستگی بین

 متغیرهاي پژوهش. نتیجه آزمون اثرات تصادفی 6-4 جدول

 (تشخیص اثرات ثابت از تصادفی)نتیجه آزمون هاسمن 

 d.f P-Valu مقدار آماره آزمون

677799/11 2 1126/1 
  های تحقیق: یافتهمأخذ        

دهد که اثرات ثابت در نتیجه آزمون هاسمن برای تشخیص اثرات تصادفی از اثرات ثابت نشان می

 شود.پذیرفتن اثرات تصادفی رد می بر مبنی پذیرفته و فرضیه صفر ٪21سطح 

 آزمون ناهمسانی واریانس -4-4-6

ز ر ابیشتر است. دوهای مورد بررسی با دقت به این که در این پژوهش تعداد کشورها از تعداد سال

 برای بررسی ناهمسانی واریانس تحقیقانتظار نیست که اجزای اخلال دارای ناهمسانی واریانس باشند. 

وار د استنامقی زناره این آزمون بر تخمینافزار استاتا بهره گرفته شده که آمنرمدر  2مون والداز آز

داده شده  ( نمایش6-6ی آزمون والد حساب شده در جدول )آماره .(2729 و همکاران، )محمدزادهاست

 است.

 . نتیجه آزمون ناهمسانی واریانس7-4جدول 

 آزمون ناهمسانی واریانس
 احتمال        آماره آزمون      

       77/ 2711        111/1 

 های تحقیق:یافتهمأخذ      

                                                 
2 Waled Test 
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مدل دارای ناهمسانی ن بنابرای، 17/1 سطح آن ازبا توجه به سطح معناداری مدل و کوچکتر بودن 

 از پانل حداقل مربعات تعمیم یافته استفاده شده است.آن واریانس است و برای برطرف کردن 

 آزمون خودهمبستگی -4-4-7

(، پیشنهاد شد، که در آن جملات 1111)2توسط وولدریجترکیبی  هایهمبستگی در دادهخودآزمون 

 (1117)1سازی دروکرافزون بر این شبیهکنند. یت میتبع ARول از فرآیند خودرگرسیونی مرتبه ا اخلال

از قابلیت استحکام مناسبی های ترکیبی دهد که انجام این آزمون با این ویژگی، در دادهنشان می

مرتبه اول در جملات اخلال مدل دار است. در این آزمون فرضیه صفر، نبود خودهمبستگی ربرخو

 و )منجذبواجه هستیمر با خودهمبستگی از مرتبه اول مرگرسیونی است که در صورت رد فرضیه صف

 افزار استاتا محاسبه شده است.سط نرمتو بستگیخودهم آماره آزمون .(2796 ،ینصرت

 . نتیجه آزمون خودهمبستگی۸-4ل جدو

 آزمون خودهمبستگی
 احتمال          آماره آزمون         

           671/7         1169/1 

 های تحقیق: یافتهمأخذ      

دارای خودهمبستگی از مرتبه اول است و برای هد مدل دنتیجه آزمون خودهمبستگی نشان می

 آن از وقفه متغیر وابسته استفاده شده است.برطرف کردن 

 

 

                                                 
2 Jeffrey M. Wooldridge 
1 Peter J. Drukker 
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 PGLSبا روش  برآورد مدل –4-4-۸

برآورد  برای و خودهمبستگی در متغیرهای پژوهش ناهمسانی واریانسباتوجه به داشتن همزمان 

همسانی ناآن هم  که در فاده گردیده استاست (PGLSافته پانلی )م یمدل از حداقل مربعات تعمی

 ( آورده شده است.9-6مرتبه اول برطرف شده است و نتایج آن در جدول )واریانس و هم خودهمبستگی 

 متغیرهاي پژوهش (PGLSبا روش ) نتایج مدل اثرات ثابت .4-9جدول 

 احتمال ضریب متغیرها

 C 272711/2 1171/1 عرض از مبدأ

 LDistance 727677/1- 1121/1 مسافت

 LPOP 212211/1 1117/1 ت کلجمعیّ

 E 7219E-17 1167/1 نرخ ارز

 LInflation 112226/1 1216/1 نرخ تورم

 POPM/F 211269/1- 7772/1          تنسبت جنسیتی جمعیّ

 Religious  117626/1- 2167/1 کشورها درصد مسلمانان

 Ir 127216/1- 1721/1 نرخ بهره

 LPCGDP 111271/1- 9926/1 درآمد

 AR(1) 216717/1 111/1 وقفه متغیر وابسته

R-squared 922976/1 

Durbin-Watson  672212/1 

F-statistic 2292/212 

Prob 121111 
 های پژوهشیافته :مأخذ      

همچنین داری کل مدل است. بیانگر معناF آماره  .شودنشان داده می (9-6جدول ) همانگونه که در

له متغیرهای یسوه تغییرات متغیر وابسته باز  92/1آن است که  یهددهننشان 𝑅1 مقدار ضریب تعیین

مدل توضیح داده شده است. مدل دارای ناهمسانی واریانس و خوهمبستگی مرتبه اول و بعد از مستقل 

مبدأ مدل با مقدار  عرض ازدهد. ا نشان میعدم خودهمبستگی ردوربین واتسون برطرف کردن آن آماره 
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و نرخ  1121/1سطح  و -727677/1مقدار متغیرهای مسافت با معنادار و  1171/1و سطح  272711/2

مقدار  جمعیّت کل بامتغیر ، اندمعنادار و اثر منفی داشته 1721/1سطح  -127216/1مقدار بهره با 

 1167/1سطح و  7219E-17مقدار خ ارز کشورها با متغیر نرو  1117/1معناداری  سطحو  212211/1

 ،1216/1 تورم با سطح نرخ ا متغیرهایاضای گردشگری حج تمتعّ داشته، امبر تق مثبتی معنادار و اثر

با سطح  کشورها و درصد مسلمانان 9926/1سطح  ، درآمد با7772/1 سطح نسبت جنسیتی جمعیّت با

 اند.ضای گردشگری حج تمتعّ نداشتهتقای بر معنادار نبوده و تأثیر 2167/1معناداری 

 فصل چهارم بنديجمع -4-5

در این فصل به برآورد مدل رگرسیون پانل دیتا پرداخته شده است. در ابتدا نتایج آمار توصیفی و 

تغیرها با آزمون هادری پژوهش آورده شده است. در بخش بعدی مانایی م یهمبستگی بین متغیرها

های تشخیصی آزمون اثرات ثابت )تشخیص مدل آزمون، زمون رگرسیون تجمیعیپس از آتخمین زده، 

ناهمسانی در ادامه و  انجام شده است پنل از پول( و آزمون هاسمن )تشخیص اثرات ثابت از تصادفی(

صورت  PGLS تخمین مدل با روش در نهایت وشده است بررسی  مدل واریانس و خودهمبستگی

ای حج ضتقا بر نرخ بهره و مسافت اثر معنادار منفیمتغیرهای  دهدمی شاننمدل پذیرفته است. نتایج 

انان سلمتورم، درصد منرخ  متغیرهای درآمد، و اثر مثبت معنادار نرخ ارز و کل تداشته و متغیرهای جمعیّ

 اند.نداشتهتمتعّ اثر معناداری بر تقاضای گردشگری حج مردان به زنان  کشورها و نسبت جمعیّت
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 مقدمه -5-1

تقاضای گردشگری حج تمتعّ از سوی کشورهای منتخب با استفاده از برآورد این پژوهش، به در 

به کلیات، فرضیات و  ،تحقیق فصول گذشتهدر  پرداخته شده است. 1129تا  1122 هایهای سالداده

 مدل و ، معرفیحج و عوامل تأثیرگذار بر تقاضاتحقیق  یبیان ادبیات و پیشینهپژوهش،  سوالات

ز پس ابرآورد مدل و تفسیر نتایج اشاره شده است. در این فصل به های مورد استفاده و سپس آزمون

 های پژوهش پرداخته شده است.ارائه پیشنهادات و محدودیت های تحقیق،بیان مقدمه به بررسی فرضیه

 هاي پژوهشبررسی فرضیه -5-2

داشت که بین تقاضای گردشگری حج تمتعّ های مطرح شده پژوهش، فرضیه اول بیان میطبق فرضیه

ی مثبت و معناداری وجود دارد. نتایج حاصل شده از تخمین مدل کشورهای منتخب رابطه و درآمد

ی مثبت و معناداری کشورهای منتخب رابطه دهد، بین تقاضای گردشگری حج تمتعّ و درآمدنشان می

 به داشتنتوان میکه از دلایل آن  وجود ندارد بنابراین این فرضیه مورد پذیرش قرار نگرفته است.

 .اشاره کرد توسط زائرینمانند، ارث  هاییتثرو تحصیل و اندازپسها، ییادار

و نرخ تورم کشورهای منتخب اثر کرد که میان تقاضای گردشگری حج تمتعّ فرضیه دوم تصریح می

ناداری برقرار است. نتایج برآورد مدل بیانگر آن است که میان تقاضای گردشگری حج تمتعّ منفی و مع

این فرضیه مورد پذیرش  منفی و معناداری وجود ندارد. بنابراین یو نرخ تورم کشورهای منتخب رابطه

 گیرد.قرار نمی

ورهای کش و نرخ ارز تمتعّ و معنادار بین تقاضای گردشگری حج ی منفیفرضیه سوم به بیان رابطه

بین تقاضای و معناداری  ی مثبتدهد که رابطهمنتخب پرداخته، که نتایج تخمین مدل نشان می

 7219E-17یک درصد افزایش نرخ ارز، یعنی  .گردشگری حج و نرخ ارز کشورهای منتخب وجود دارد

مستقیم  یرابطه گری حجبین نرخ ارز و تقاضای گردشبنابراین  فزایش داده است.اری را تقاضای گردشگ
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در  رز رایجهای امناسب و کمتر از نرخ تخصیص نرخ ارزاین ارتباط علل  از یکیو مثبتی برقرار است و 

نده کنکشورهای شرکتبرخی از حج و اوقاف در سازمان  های مرتبط باتوسط ارگان بازار برای زائرین حج

 .در حج دانست

نادار تقاضای گردشگری حج تمتعَ و مسافت کشورهای منتخب ی منفی و معفرضیه چهارم به رابطهدر 

ی منفی و معناداری بین تقاضای گردشگری اشاره شده است. براساس نتایج حاصله برآورد مدل، رابطه

 -727677/1، یعنی یک درصد افزایش مسافتحج تمتعّ و مسافت کشورهای منتخب مشاهده شده، 

 شود.نتیجه این فرضیه مورد قبول واقع می رد دهد،را کاهش می حج تقاضای گردشگری

ورهای کش کل اضای گردشگری حج تمتعّ و جمعیتّفرضیه پنجم ارتباط مثبت و معناداری را بین تق

منتخب مطرح کرده است. که با توجه به نتایج بدست آمده از آزمون مدل بین تقاضای گردشگری حج 

یعنی یک درصد افزایش  ،داشتهو معناداری وجود  ی مثبتب رابطهکشورهای منتخ کل تمتعّ و جمعیّت

در نتیجه این فرضیه پذیرفته  و ش دادهرا افزای حج ریتقاضای گردشگ 212211/1، کشورها کل جمعیّت

 شده است. 

ی مثبت میان تقاضای گردشگری حج تمتعّ و نسبت جنسیتی جمعیتّ فرضیه ششم به بیان رابطه

دهد. بین تقاضای یج حاصل شده از تخمین مدل نشان میکشورهای منتخب اشاره شده است. نتا

ی مثبت و معناداری برقرار نیست، گردشگری حج و نسبت جنسیتی جمعیّت کشورهای منتخب رابطه

 در نتیجه این فرضیه رد شده است.

و معنادار بین تقاضای گردشگری حج تمتّع و درصد مسلمانان کشورهای  فرضیه هفتم که به اثر مثبت

با توجه به نتایج برآورد شده، بین تقاضای گردشگری حج تمتّع و درصد که پرداخته است.  منتخب
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مسلمانان کشورهای منتخب ارتباط مثبت و معناداری حاصل نشده، در نتیجه این فرضیه مورد قبول 

 واقع نیست.

 شورهایک و معنادار بین تقاضای گردشگری حج تمتعّ و نرخ بهرهمنفی بطه فرضیه هشتم به بیان را

ه به نتایج بدست آمده از تخمین مدل، بین تقاضای گردشگری حج منتخب اشاره شده است. که با توج

 -127216/1و معناداری وجود دارد، یعنی یک درصد افزایش نرخ بهره، تمتعّ و نرخ بهره ارتباط منفی 

  یابد.کاهش می حج تقاضای گردشگری

 گذاريپیشنهادات سیاست -5-۳

کاهش تقاضای گردشگری  در حج باعث دهکننتکورد مطالعه افزایش مسافت کشورهای شردر دوره م

د انقل و ایج و های مربوط به حملزایش هزینهباعث اف افزایش فاصله جغرافیاییزیرا  حج شده است.

توانند می در حجکننده متولیان امر حج در کشورهای شرکت روشود. از اینخستگی برای زائران می

 نقل یاری رسانند. و های حملائرین را در کاهش هزینهز

 ود،شتقاضای گردشگری حج میباعث افزایش  تمتعّ حج کنندهکشورهای شرکتدر  تافزایش جمعیّ

ات موجبهای تشویقی اعمال سیاستافزایش تعداد زائرین و  درخواست توانند بامیبنابراین کشورها 

 تواند پتانسیل خوبیافزایش جمعیّت کشور مبدأ میهمچنین  افزایش تقاضای گردشگری حج شوند.

ای القوهو گردشگران بتر بازار هدف بزرگکشورها با جمعیّت بیشتر  و )عربستان( باشد برای کشور مقصد

 .آیندبه حساب می (عربستان) مقصد برای کشور

ی گردشگری حج کننده، اثر منفی و کاهشی بر تقاضاکشورهای منتخب شرکت نرخ بهره افزایش

 دینی واجبمراسم های خود را نزد بانک گذاشته و شرکت در این اندازه که افراد پسشدداشته و باعث 

ام مردم به انج یتشویقهای سیاست تصویب لازم است کشورها مسلمان با رواز این.را به تأخیر اندازند

 حج ترغیب نمایند.فریضه 
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ها نقاط مختلف را ارتباط و تعامل میان فرهنگانایی ایجاد توحج از آنجایی که گردشگری  در پایان

سلمان های ممیان ملت جتماعی و فرهنگیگسترش یکپارچگی و همگرایی اباشد، بنابراین سبب دارا می

ها و لازم است که کشورها از این فرصت پیش آمده برای تحکیم روابط در همه زمینهراز این شود.می

 ند.بخصوص اقتصاد بهره گیر

 هاي پژوهشمحدودیت -5-4

یکی از  ساله استفاده شده است. 9های گردشگری حج تمتعّ در بازه زمانی در این مطالعه از داده

 در مرکز ترهای زمانی طولانیتمتعّ کشورها در بازه های حجهای پیش روی تحقیق، نبود دادهمحدودیت

مار عربستان مرکز آ زمانی مورد مطالعه شده است. آمار عربستان است و این امر باعث محدود شدن بازه

های مربوط به برخی کشورهای اعزامی اکتفا حج تمتعّ به انتشار دادهی در گزارش سالیانه خود درباره

 همچنین به کننده در گزارش آماری خودداری کرده است.ها شرکتکرده است و از آوردن تمامی کشور

ربوط به حج عمره برای کشورها در مرکز آماری این کشور از پرداختن های مت در اختیار نداشتن دادهعل

 به موضوع تقاضای حج عمره صرف نظر شده است. 

محدودیت در گردآوری آمار مربوط به تعداد حجاج اعزامی به عربستان توسط مرکز آمار کشور هم 

 ال اخیر اکتفا کرده است.س های مربوط به چندشود به طوری که این مرکز فقط به انتشار دادهدیده می

های مربوط به سفر )شامل کلیه هزینه حج هایبسته در مورد هزینهو صحیحی  دقیقها آمار و داده

اثر آن بر روی تقاضای گردشگری  ، بنابراینطی ده سال اخیر وجود ندارد کنندهکشورهای شرکت حج(

 حج تمتّع بررسی نشده است.

انجام  های و کیفیتی حج منتشر شده، به اثرات معنوی و زیارتی، جاذبهدر بیشتر مطالعاتی که درباره

 شود.حج دیده می اقتصادی ینهآن پرداخته شده است و مطالعات کمتری در زمی
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 پیشنهادات براي مطالعات آینده -5-5

تقاضای گردشگری حج، به پژوهشگران تحقیق در مباحث  یهای پژوهش در زمینهت به یافتهبا دق

 شود.می و توصیه یر پیشنهادز

و عوامل  قاضای گردشگری حج عمره انجام شودی تای دربارهشود مطالعهابتدا پیشنهاد می در-2

 متقاضی بررسی شود. یاثرگذار بر تقاضای این سفر مذهبی از سوی کشورها

 تقاضایر ب حج کنندهبا کشورهای شرکت کشور عربستان ، اجتماعی و فرهنگیش روابط سیاسینق -1

 مورد مطالعه قرار گیرد. حج

 از سوی کشورهای های واگیردار مانند، کرونا، سارس و ابولا بر تقاضای گردشگری حجاثر بیماری -7

 بررسی شود.کننده شرکت

ه کنندحج کشورهای شرکتگردشگری واقع شده در موسوم حج بر تقاضای اثر حوادث و بلایای  -6

 مطالعه شود.

مورد بررسی قرار کننده در حج بر تقاضای گردشگری حج کشورهای شرکتانداز اثر متغیر پس -7

 گیرد.

حج مورد کننده تغییرات آب و هوایی بر تقاضای گردشگری حج و عمره در کشورهای شرکت -1

 مطالعه قرار گیرد.

حج  کنندهمجرمانه در کشورهای شرکت پژوهشی در مورد تأثیر زیارت حج بر ارتکاب اعمال -6

 ورت گیرد.ص

 ی عوامل مؤثر بر تقاضای زائرین در اربعین حسینی انجام شود.ای دربارهشود مطالعهپیشنهاد می -2
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 فصل پنجم بنديجمع -5-6

در این فصل ابتدا به بررسی مفروضات مطرح شده در پژوهش پرداخته، سپس پیشنهادات 

عه با آن روبرو بوده بیان گردیده و در هایی که این مطالگذاری بیان شده و در ادامه محدودیتسیاست

 انتها پیشنهاداتی برای مطالعات آتی ارائه شده است.
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 پیوست
 مدل تقاضای گردشگری حج کشورهای منتخب آمار توصیفی متغیرهای

 PILGRIMS DISTANCE EXR INCOME INFLATION MALE2FEMALE POPULATIONS R RELIGOUS 

Mean 72772662 7.672212 71626722 72626776 72916972 22112776 62791612 12719297 12677162 

Median 72111211 72777211 1261296 72771712 62166262 22112111 62292926 626161 129797 

Maximum 12262691 62116261 21296227 62671619 66226119 22712711 92272267 1926777 12999 

Minimum 12119727 12299121 12167796 12216662 -1729726 9271E-16 72122121 126762 12119 

Std. Dev. 12921676 12777667 26662171 12771619 62116912 12161116 22272799 72766926 12771617 

Skewness 12212996 -1217676 72172779 12616622 22112619 -1266671 -1229176 22717612 -2272729 

Kurtosis 12191269 22671626 21211967 12166961 21221766 21221712 22719699 62679271 72277711 

          

Jarque-Bera 22222127 21292121 21272911 22212161 61127626 76921919 77122791 11216676 61261962 

Probability 12111169 1211611 1 12111917 1 1 1 1 1 

          

Sum 7612262 77921297 92621266 1112162 97922722 2112121 21192967 21172667 2112777 

Sum Sq. 
Dev. 

27121117 11222111 7219E+12 69222779 9722266 22292619 11121916 69772661 2221762 

          

Observations 211 211 211 211 211 211 211 211 211 
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 تغیرهای مدل تقاضای گردشگری کشورهای منتخبتحلیل همبستگی بین م
Covariance Analysis: Ordinary        

Date: 02/31/20   Time: 00:00        

Sample: 2033 2032         

Included observations: 302        

Balanced sample (listwise missing value deletion)      

          

Correlation PILGRIMS  DISTANCE  EXR  INCOME  INFLATION  MALE2FEMALE  POPULATIONS  R  RELIGOUS  

PILGRIMS  3         

DISTANCE  -07012.2 3        

EXR  072.7..0 07013011 3       

INCOME  -0727231 -0733227 07001021 3      

INFLATION  0722730. -0720001 073.7122 -0722200 3     

MALE2FEMALE  07320.12 -070.000 07023311 0720.277 07011.20 3    

POPULATIONS  07220707 07023221 07312222 -07020.0 07300.37 -0733.70 3   

R  07322202 -0722733 0721270 -0712137 07770002 07030230 0720203 3  

RELIGOUS  
0727.20 -077272. 0732020. -07333. 07232.1 07012072 -0712222 

0722220
1 

3 
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 آزمون اثرات ثابت اف لیمر مدل تقاضای گردشگری حج کشورهای منتخب

 
Redundant Fixed Effects Tests   

Equation: Untitled   

Test period fixed effects   

     
     Effects Test Statistic d.f. Prob. 

     
     Period F 170..2.0 (.232.) 070070 

Period Chi-square 227707022 . 070020 

     
     

 

 

 آزمون هاسمن مدل تقاضای گردشگری حج کشورهای منتخب

 
Correlated Random Effects - Hausman Test  

Equation: Untitled   

Test period random effects   
     
     

Test Summary 
Chi-Sq. 
Statistic Chi-Sq. d.f. Prob.  

     
     Period random 207071722 2 07002. 
     
     

** WARNING: estimated period random effects variance is zero. 

 

 

 آزمون ناهمسانی واریانس
Modified Wald test for groupwise heteroskedasticity 

in fixed effect regression model 

 

H1: sigma(i)^1 = sigma^1 for all i 

 

chi1 (22)  =    2711277 

Prob>chi1 =      121111 

 

 

 آزمون خودهمبستگی

. xtserial pilgrims populations inflation income exr r religous distance male1female 

 
Wooldridge test for autocorrelation in panel data 
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H1: no first order autocorrelation 

F(  2,      26) =      72671 

Prob > F =      121169 

 
 

 

   تقاضای گردشگری حج آزمون نهایی مدل

     

Period fixed effects test equation:  

Dependent Variable: PILGRIMS   

Method: Panel EGLS (Period weights)  

Date: 02/23/20   Time: 30:03   

Sample (adjusted): 2032 2032   

Periods included: 2   

Cross-sections included: 32   

Total panel (balanced) observations: 300  

Use pre-specified GLS weights   
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C 37212122 0.00..12 27212023 070072 

DISTANCE -07737077 0737222. -172270.3 070030 

EXR 1722E-07 3707E-07 272...03 070201 

INCOME -07000310 07000333 -07002010 072220 

INFLATION 07003230 0700002. 07000320 07020. 

MALE2FEMALE -073203.2 07322202 -07213200 071713 

POPULATIONS 07302300 0700223. 27201200 070207 

R -0703132. 07000002 -273.27.2 070130 

RELIGOUS -07027030 0733020. -07232023 0722.1 

PILGRIMS(-3) 07200107 07001702 32702021 070000 
     
      Weighted Statistics   
     
     R-squared 07232270     Mean dependent var 07073022 

Adjusted R-squared 07231730     S.D. dependent var 2700.200 

S.E. of regression 07120301     Sum squared resid 32722210 

F-statistic 30272323     Durbin-Watson stat 27.13303 

Prob(F-statistic) 07000000    
     
      Unweighted Statistics   
     
     R-squared 07212221     Mean dependent var 170..210 

Sum squared resid 23772002     Durbin-Watson stat 27.70.32 
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 1129تا  1121های تعداد کل حجاج داخلی و خارجی بین سال

 

 کل زائران زائران خارجی زائران داخلی سال

1121 929692 2699112 1629799 

1122 2199711 2212297 1916626 

1121 2612162 2671971 7212767 

1127 111622 2769772 2921169 

1126 191227 2729177 1127172 

1127 716261 2726962 2971226 

1121 776776 2717761 2211919 

1126 111212 2671126 1771211 

1122 121977 2672611 1762167 

1129 176769 2277116 1629611 
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 مراکز آماری متغیرهای تحقیق 

 توضیحات)منبع( نماد نام متغیر ردیف

 Piligrims تعداد زائرین 2

 سایت مرکز آمار عربستان
https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/ar-hajj1433-results.pdf 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/lhj_1434_3.xls 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/lhj_1431_3.xls 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/lhj_1431_1.xls 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/hajj_1431_en_0.pdf 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/hajj_statistics_for_the 

_year_1431_hen.xls 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/hajj_1431_en.pdf 

https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/haj_40_en.pdf 

 

 )سالنامه آماری وزارت فرهنگ( سایت مرکز آمار ایران
https://www.amar.org.ir/ 

 سایت نقشه گوگل Distance مسافت 1

7 
 جمعیت

 تجمعیجنسیتینسبت

Population 

   POP M/F   

 سایت بانک جهانی

https://databank.worldbank.org/source/world-development-indicators# 

 Exchanch Rate نرخ ارز 6

Interest Rate 

 لی پولسایت صندوق بین الملل

http://data.imf.org/regular.aspx?key=11141110 

https://www.amar.org.ir/
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  نرخ بهره

 Index Religious درصد مسلمان 7
https://assets.pewresearch.org/wp-content/uploads/sites/11/2014/04/religious-diversity-

index.xlsx 
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 نابعم 

(. گردشگری مذهبی و عوامل موثر بر آن )مطالعه موردی 2796فراهانی فرد2 س. ) &آقاجانی2 م.2 

 .11–267 9ایران(. فصلنامه سیاست های راهبردی و کلان2 

 .(. جغرافیای عربستان سعودی و اماکن حرمین شریفین. انتشارات مشعر2726احمدی2 س. م. )

(. تخمین تابع تقاضای کوتاه مدت و بلند مدت 2797فروزی2 ر. )ااکبری &خوشمردان2 ع.2 اسماعیلی

 .216-227 9،21گردشگری در ایران. مجله اقتصادی2 

(. اقتصاد سنجی پانل دیتا. تهران: موسسه تحقیقات و تعاون 2726مهرگان2 ن. ) &اشرف زاده2 ح.2 

 .)دانشگاه تهران(

ری ایران ازسوی گردشگران ترکیه. دانشگاه (. برآورد تابع تقاضای گردشگ2797پریجا2 ط. )بزرگی

 .صنعتی شاهرود

های (. پیش بینی تقاضای گردشگری منطقه آزاد ارس با استفاده از مدل داده2792عباسی2 س. )پور

 .ترکیبی با تواتر متفاوت)میداس(. دانشگاه تبریز

دشگری ایران. (. بررسی تأثیر نوسانات نرخ ارز بر بخش گر2796شهبازی2 س. ) &تمیزی2 ع.2 

 .26–2(2 6)6گردشگری و توسعه2 

ا.  &پور (. گردشگری دین و سفرهای معنوی )م. قلی2791السن2 د. ا. ) &تیموتی2 د. ج.2 

 (. تهران: جامعه شناسان..Edsفرد2 مجیدی

(. برآورد تقاضای سفر گردشگران ایرانی به ترکیه با استفاده از 2796حکیمی2 ه. ) &تیموری2 ا.2 

 .267–216(2 12)12های عصبی مصنوعی. نشریه جغرافیا و برنامه ریزی2 شبکه

(. تصریح وبرآورد تابع تقاضای گردشگری ایران با استفاده از 2726نژاد2 ح. )عباسی &حبیبی2 ف.2 

 .227–292 61تحقیقات اقتصادیpdf.  2.مقطعی -های سری زمانیداده

 .دارالحدیث (. فرهنگ اصطلاحات حج. قم:2726حریری2 م. ی. )

 .(. روش تحقیق)با رویکرد پایان نامه نویسی(. فوژان2721خاکی2 غ. )

 .(. گردشگری مذهبی. نورا2796فراهانی2 م. ش. ) &خوشخو2 م. ح. ا.2 

(. آمار توصیفی در علوم رفتاری. روانشناسی 2721صالحی2 م. ) &داودی2 ا. ح. م.2 نامور2 ه.2 زمانی2 ا.2 

 .و هنر
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(2 1)2(. تخمین تابع تقاضای جهانگرد ورودی به ایران. مطالعات مدیریت گردشگری2 2721رسولی2 ا. )

97–227. 

های سفر در بین گردشگران (. تأثیر جنسیت بر استنباط از ریسک2792غفاری2 م. ) &رنجبران2 ب.2 

 .221–297 1ریزی و توسعه گردشگری2 خارجی سفر کرده به شهر اصفهان. برنامه

های ترکیبی در روش تحلیل رگرسیون در علوم مختلف) (. کاربرد داده2727انوری2 ا. ) & نژاد2 م.2زراء

های تحقیق درعلوم، فنون و اجتماعی(. همایش بین المللی روش -با تأکید بر علوم اقتصادی

 .127–117مهندسی2 

آل دهیبا ای(. تخمین تابع تقاضای سفرهای مذهبی با روش سیستم تقاضای تقر2791نیازی. ) &سالم2 

 .291–212(2 12)6خطی پویا. تحقیقات مدلسازی اقتصادی2 

(. گردشگری از دیدگاه قرآن و روایات. فصلنامه قرآن و علوم 2797آبداراصفهانی2 م. ) &سقایی2 م.2 

 .217–297 1بشری2 

(. .Ed)ن. مهرگانEviews & Stata 2( همراه با کاربرد 2(. اقتصاد سنجی )جلد2791aسوری2 ع. )

 تهران: نشر فرهنگ شناسی.

(. .Ed)ن. مهرگانEviews & Stata  2( همراه با کاربرد 1(. اقتصاد سنجی )جلد2791bسوری2 ع. )

 تهران: فرهنگ شناسی.

های منتخب اقتصاد دانش بنیان بر شدت (. بررسی تأثیر شاخص2797رزی2 د. )حمیدی &سیف2 ا.2 

 .267–2212 26رژی ایران2 های کشور. پژوهشنامه اقتصاد انانرژی استان

 .(. روش تحقیق در علوم اجتماعی)کاربرد در زمینه مسایل اقتصادی(. تهران: نور علم2722عزتی2 م. )

(. رابطه میان نرخ موثر سود تسهیلات و سود 2797جعفری2 ا. ) &فر2 ی.2 عزیزی2 ب. ح.2 محنت

 .112–2299 12بانکی2  -پولیسپرده ها، با تاکید بر نقش بانک مرکزی. فصلنامه پژوهش های 

(. جغرافیای گردشگری با تأکید بر گردشگری زیارتی. 2791پایدار2 ح. ) &پور2 ح.2 پایدار2 ا.2 غضنفر

 .تهران: نور علم

(. شناسایی عوامل مؤثر بر تقاضای سفر به مشهد 2791جهرمی2 ی. )موسوی &معتمد2 ا.2 فرزین

 .17–266 6ریزی و توسعه گردشگری2 امهای هکمن(. برنمقدس)کاربرد روش دومرحله

(. جایگاه حج در روابط بین کشورهای اسلامی. دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران 2791فلاحی2 ر. ا. )

 .مرکزی

 .(.n.d) .قرآن کریم

(. مدل سازی تقاضای گردشگری )ع. ن. مالوانی2 2791اکبری2 ا. ) &محمدزاده2 پ.2 الماسی2 ح.2 

Ed.شگاه میراث فرهنگی و گردشگری.(. تهران: پژوه 

(. تخمین تابع تقاضای خارجی کل 2729پور2 س. )ممی &محمدزاده2 پ.2 فشاری2 م.2 بهبودی2 د.2 

 .272–2216 2های رشد و توسعه2 (. پژوهشTVPگردشگری ایران )رهیافت

دسنجی)جلد افزار استاتا در اقتصا(. کاربرد نرم2729فشاری2 م. ) & پور2 س.2محمدزاده2 پ.2 ممی
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 .اول(. تهران: نورعلم

 .(. شناخت عربستان. تهران: مشعر2729محمدی2 ع. )

 .تربیت مدرس دانشگاه (. تخمین توابع عرضه و تقاضا توریسم خارجی در ایران.2766مراسلی2 ع. )

(. شناسایی عوامل موثر بر تقاضای گردشگری 2796اللهی2 م. )نعمتخادم &مروّت2 ح.2 سالم2 ع.2 

 .711–2167 19ی. فصلنامه پژوهشنامه اقتصادی2 خارج

 .(. فرهنگ فارسی2772معین2 م. )

 .های اقتصادسنجی پیشرفته. تهران: مهربان نشر(. مدل2796نصرتی2 ر. ) &منجذب2 م.2 

فرهنگی و ضرورت مدیریت  -(. ساختار و کارکرد گردشگری مذهبی2726صرافی2 م. ) &مومنی2 م.2 

 .72–227 22شهد. جغرافیا و توسعه2 یکپارچه در کلان شهر م

های پولی بر جذب (. بررسی تأثیر سیاست2796بلوکانی2 ع. )زمانی &میرزایی2 ح.2 آقاپور2 ف.2 

های نوین در علوم جغرافیا و گردشگران خارجی در ایران. کنفرانس علمی پژوهشی افق

–2و فنون بنیادین، تهران2  ریزی، معماری و شهرسازی ایران انجمن توسعه و ترویج علومبرنامه

21. 

(. ارزیابی عوامل موثر بر جذب گردشگران بین 2791مهدی طباطبایی. ) &نظری2 م.2 اسفیدانی2 م.2 

 .167–2127 2المللی با استفاده از مدل جاذبه. تحقیقات اقتصادی2 

کسب و کار2 (. برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران. مدیریت اقتصاد و 2797غمامی. ) &یزدی2 خ.2 

1(21 2)2–21. 

 .(. گردشگری)ماهیت و مفاهیم(. تهران: انتشارات سمت2727سقایی2 م. ) &یزدی2 م. ح. پ.2 
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ABSTRACT 
 Considering the capabilities of Islamic countries in having tourist attractions, especially 

religious attractions and the necessity of Hajj travel in Islam, the aim of this study was to 

estimate the demand for Hajj tourism in selected countries by using a panel data model 

and statistical data from 12 countries including: Bangladesh, Egypt, Ethiopia, India, Iran, 

Indonesia, Jordan, Kuwait, Malaysia, Morocco, Nigeria, Pakistan, Palestine, Philippines, 

Saudi Arabia, Sudan, Tunisia, Turkey, UAE, USA and Yemen, between 1122 and 1129. 

For this reason, software Eviews 9 and Stata 21 have been used to estimate the model. 

The results show that there is a positive and significant relationship between Hajj tourism 

demand and the variables of total population and exchange rate and there is negative and 

significant relationship between distance and interest rates and Hajj tourism 

demand.Futher, there is no significant relationship between the demand for Hajj tourism 

and the variables of income, inflation, gender ratio of the population and the percentage 

of Muslims in the countries. Thus the assumption of a relationship between these 

variables and the demand for Hajj tourism has been rejected. The obtained results  of 

research can help the policy makers of Hajj to good and strategic planning. 
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