
 أ‌‌

 

 

  



 ب‌‌

 

 

 

 

 و علوم ورزشی  تربیت بدنی ه دانشکد

 های تفریحی رشته مدیریت ورزشی گرایش اوقات فراغت و ورزش 

 نامه کارشناسی ارشد پایان

 

در   ایران  گردشگری ورزشیصنعت بررسی وضعیت 

 کرونا  دوران 

 

‌ریحانه‌رستمعلی‌‌‌نگارنده:

 

 استاد راهنما 

‌پوری‌حوریه‌دهقاندکتر‌

 استاد مشاور 

‌قری‌دکتر‌هادی‌با

‌

‌

‌ 1400شهریور



 ج‌‌‌

 

 تقدیم ب 
 

رصه  زندگی، ایستادگی را   ی پدرم که عالمانه ب من آموخت تا چگونه در ع

کاری و عشق که وجودم برایش  و ب مادرم، دریای بی  تجرب نمایم کران فدا

 ه رنج بود و وجودش برایم همه مهر. هم 

 . همراهم  بود  یلحص ت وهمسرم که در تمام مراحل  
 

  



 د‌‌

 

 قدردانی 

های او ندانند و کوشندگان، حق او را گزاردن نتوانند و سلام و دورد بر محمّد  در ستودن او بمانند و شمارندگان، شمردن نعمت سپاس خدای را که سخنوران

 وجودشان است؛ و نفرين پيوسته بر دشمنان ایشان تا روز رستاخيز... و خاندان پاك او، طاهران معصوم، هم آنان که وجودمان وامدار  

بی  زحمات  قدردانی از  مقام  در  که  است  از آن  اجّل  معلم،  منزلت  و  گاه  جای ناتوان، چيزی  شائبهبدون شک  دست  و  قاصر  زبان  با  ی او، 

گاریم.   بن

 اند،  هایی را که ب دستش سپرده کند و سلامت امانتمین میفرینش را تأی است که هدف و غایت آاما از آنجایی که تجلیل از معلم، سپاس از انسان 

غفلت کنار  کریمانه از  و  عفو کشیده  قلم  من،  درشتی  و  کوتاهی  بر  همواره  که  بزرگوارم...  معلم  اين دو  زیزم...  ع مادر  و  گذشتهازپدر  در تمام  هایم  و  اند 

رصه شت برای من بودهای زندگی یار و یاوری بیع پوری که در کمال سعه صدر،  خانم دکتر حوریه دهقاناز استاد با کمالات و شایسته سرکار   اند؛ه چشمدا

رصه بر من دریغ نن   با حسن خلق و فروتنی از استاد صبور و با تقوا، جناب    نامه را بر عهده گرفتند؛ مودند و زحمت راهنمایی اين پایاناز هیچ کمکی در اين ع

  رسید؛ نامه را در حالی متقبل شدند که بدون مساعدت ایشان، اين پروژه ب نتیجه مطلوب نمیحمت مشاوره اين پایانهادی باقری که زدکتر  قای  آ

 . باشد که اين خردترين، بخشی از زحمات آنان را سپاس گوید

 

  



 ه‌‌

 

 نامهتعهد

دانشجوی‌دوره‌کارشناسی‌ارشد‌رشته‌تربیت‌بدنی‌و‌علوم‌ورزشی‌گرایش‌مدیریت‌‌‌‌ریحانه‌رستمعلی‌اینجانب‌‌

دانشکده‌تربیت‌بدنی‌و‌علوم‌ورزشی‌دانشگاه‌صنعتی‌شاهرود‌نویسنده‌‌‌‌های‌تفریحیاوقات‌فراغت‌و‌ورزش‌

دکتر‌‌سرکار‌خانم‌‌تحت‌راهنمائی‌‌‌‌،در‌دوران‌کروناایران‌‌بررسی‌وضعیت‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌‌نامه‌‌پایان

‌.‌شوممتعهد‌می‌پوری‌ریه‌دهقانحو

‌برخوردار‌است. نامه‌توسط‌اینجانب‌انجام‌شده‌است‌و‌از‌صحت‌و‌اصالتتحقیقات‌در‌این‌پایان‌ •

 های‌محققان‌دیگر‌به‌مرجع‌مورد‌استفاده‌استناد‌شده‌است.‌در‌استفاده‌از‌نتایج‌پژوهش •

دریافت‌هیچ‌نوع‌مدرک‌یا‌امتیازی‌‌نامه‌تاکنون‌توسط‌خود‌یا‌فرد‌دیگری‌برای‌‌مطالب‌مندرج‌در‌پایان‌ •

 در‌هیچ‌جا‌ارائه‌نشده‌است.

به‌دانشگاه‌صنعتی‌شاهرود‌می‌ • اثر‌متعلق‌ این‌ و‌‌کلیه‌حقوق‌معنوی‌ نام‌‌باشد‌ با‌ مقالات‌مستخرج‌

 «‌به‌چاپ‌خواهد‌رسید.Shahrood University of Technologyدانشگاه‌صنعتی‌شاهرود«‌و‌یا‌»»

گذار‌بوده‌اند‌در‌مقالات‌‌تأثیرنامه‌حقوق‌معنوی‌تمام‌افرادی‌که‌در‌به‌دست‌آمدن‌نتایح‌اصلی‌پایان •

 گردد.‌نامه‌رعایت‌میمستخرج‌از‌پایان‌

ها(‌استفاده‌شده‌‌های‌آننامه،‌در‌مواردی‌که‌از‌موجود‌زنده‌)یا‌بافتدر‌کلیه‌مراحل‌انجام‌این‌پایان •

 است.‌است‌ضوابط‌و‌اصول‌اخلاقی‌رعایت‌شده

یا‌‌‌‌نامه،‌در‌مواردی‌که‌به‌حوزه‌اطلاعات‌شخصی‌افراد‌دسترسی‌یافتهدر‌کلیه‌مراحل‌انجام‌این‌پایان •

‌،‌ضوابط‌و‌اصول‌اخلاق‌انسانی‌رعایت‌شده‌است.استفاده‌شده‌است‌اصل‌رازداری

‌

‌تاریخ

‌امضا‌دانشجو‌

 

 

 

  

 مالکیت نتایج و حق نشر 

ها‌و‌‌افزار،‌نرمای‌های‌رایانه،‌برنامه)مقالات‌مستخرج،‌کتباثر‌و‌محصولات‌آن‌کلیه‌حقوق‌معنوی‌این‌

‌‌باشد.‌این‌مطلب‌باید‌به‌نحو‌مقتضیتجهیزات‌ساخته‌شده‌است(‌متعلق‌به‌دانشگاه‌صنعتی‌شاهرود‌می‌

 .‌در‌تولیدات‌علمی‌مربوطه‌ذکر‌شود

 .‌باشد‌نمی‌نامه‌بدون‌ذکر‌مرجع‌مجاز‌استفاده‌از‌اطلاعات‌و‌نتایج‌موجود‌در‌پایان‌

 



 و‌‌

 

 چکیده 

ا به‌ توجه‌ بیمار‌‌ینکهبا‌ حاضر‌ حال‌ جنبهها‌‌ی،بسیار‌‌19-یدکوو‌‌یدر‌ داده‌‌‌‌یبشر‌‌یزندگ‌‌یاز‌ قرار‌ خود‌ تأثیر‌ تحت‌ را‌

ا‌‌مطالعاتاست، به‌ بنابرا‌‌یباشندم‌‌یدمختلف‌جد‌‌یدر‌حوزهها‌‌یبیمار‌‌ینمربوط‌ دارند.‌ عین‌حال‌ضرورت‌ هدف‌‌‌‌ین،و‌در‌

پژوهش‌‌‌یمبود.‌پارادا‌‌یپیشنها‌‌یو‌ارائه‌راهکارها‌‌یرانا‌‌یورزش‌‌‌یبر‌صنعت‌گردشگر‌‌19-یداثرات‌کوو‌‌شناساییپژوهش‌حاضر

پژوهش‌تحلیل‌مضمون‌و‌‌‌یاستراتژ‌‌ی،روش‌پژوهش‌کیف‌‌یی،حاکم‌بر‌پژوهش‌استقرا‌‌یکردرو‌‌ی،اکتشاف‌‌آن‌‌ماهیت‌‌ی،تفسیر

کتابخانها‌‌بههاداده‌‌یابزار‌جمعآور نیمه‌‌یهاههدفمند‌و‌مصاحب‌‌یدو‌روش‌مطالعه‌ آمار‌‌یافتهساختارعمیق‌ ‌‌ی‌است.‌جامعه‌

رسیدن‌به‌‌‌‌یبر‌مبنا‌‌ی‌مرتبط‌با‌موضوع‌پژوهش‌بود.‌نمونهگیر‌‌ی‌آگاه‌و‌منابع‌اطالعات‌‌انسانی‌‌‌پژوهش‌شامل‌دو‌بخش‌منابع‌

‌‌ییدپذیریأ‌و‌ت‌‌‌یریانتقالپذ‌‌یری،اطمینان‌از‌اعتمادپذ‌‌ی.‌برا(مقاله‌‌17فرد‌مطلع‌و‌‌‌‌8)شد‌‌‌‌انجامو‌به‌روش‌هدفمند‌‌یاشباع‌نظر

تحلیل‌مضمون‌‌‌یاستراتژ‌یقاز‌طر‌یپژوهش‌کیف‌یکانجام‌‌یبرا‌یضرور‌یهاو‌گام‌مراحل‌شد‌تا‌تمام‌یپژوهش‌سع‌یندر‌ا

پیشینه‌‌‌ی،نظر‌‌ی‌با‌مطالعه‌مبان‌‌یهدهنده‌و‌پامضامین‌فراگیر،‌سازمان‌‌ینکهبر‌ا‌‌علاوه‌.شوند‌‌یت‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفته‌و‌رعا

‌‌ی‌خصوص‌لحاظ‌شد.‌برا‌یناز‌خبرگان‌نیز‌در‌ا‌ی‌گروه‌ینظرات‌و‌رهنمودها‌‌یید‌شدند،پژوهش‌و‌اهداف‌تحقیق‌انتخاب‌و‌تأ‌

ها‌از‌روش‌تحلیل‌‌قرار‌گرفت.‌جهت‌تحلیل‌داده‌یید‌استفاده‌شد‌که‌مورد‌تأ‌‌هولستی‌پژوهش‌نیز‌از‌روش‌یریسنجش‌اتکاپذ‌

مضمون‌فراگیر‌‌‌3مضمون‌سازماندهنده‌و‌‌‌‌‌‌13یه،مضمون‌پا‌‌‌‌67ی،کیف‌‌یهاداده‌‌یلتحلو‌‌یهتجز‌‌یمضمون‌استفاده‌شد.‌بر‌مبنا

‌‌2مضمون‌سازماندهنده‌و‌‌‌‌‌‌7یه،‌مضمون‌پا‌‌52همچنین،‌‌‌‌یران،در‌ا‌‌یورزش‌‌گردشگریبر‌‌19-ید‌کوو‌‌ی‌در‌ارتباط‌با‌پیامدها

شد.‌‌‌‌ییشناسا‌‌یراندر‌ا‌‌ی‌ورزش‌‌یربر‌گردشگ‌‌19-یدمقابله‌با‌تأثیرات‌کوو‌‌یبرا‌‌ی‌مؤثرمضمون‌فراگیر‌در‌ارتباط‌با‌راهکارها

‌‌ی‌تغییر‌الگو‌‌ی،ورزش‌‌یعبارتند‌از‌:‌رکود‌بازار‌گردشگر‌‌یورزش‌‌‌یبر‌گردشگر 19-یدکوو‌‌یدر‌ارتباط‌با‌پیامدها‌‌‌یمضامین‌اصل

-‌یدکوو‌‌یمؤثر‌بر‌پیامدها‌‌یشده‌در‌ارتباط‌با‌راهکارها‌‌یی‌شناسا‌‌‌ی‌اصل‌‌مضامین.یمحیط‌‌یست‌و‌بهبود‌ز‌‌یورزش‌‌یگردشگر

‌‌های‌یافته.‌براساس‌‌باشدیم‌‌‌"ید‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جد‌‌یطراح"و‌‌‌‌"یریت‌بحرانمد"نیز‌شامل‌‌‌‌یورزش‌‌یگردشگربر‌‌‌‌19

‌‌یادی‌دچار‌آسیب‌ز‌‌19-ید‌کوو‌‌یبا‌بروز‌بیمار‌‌یراندر‌ا‌‌یورزش‌‌گردشگری‌‌اظهار‌کرد،‌صنعت‌نحیف‌‌توانیپژوهش‌حاضر‌م

اقدامات‌‌‌‌یدکاهش‌مواجهه‌و‌تشد‌‌ی،‌بحران‌‌یطیعیت‌به‌عنوان‌شراوض‌‌این‌‌پژوهش‌توجه‌به‌‌ینشده‌است؛‌اما‌براساس‌پیشنهاد‌ا

همراه‌با‌نظارت‌‌‌‌یژه،و‌‌یطشرا‌‌ینبا‌ا‌‌یدادها‌رو‌‌ینحوه‌برگزار‌‌ی،انطباقورزش‌‌یحیتفر‌‌یهابرنامه‌‌یدر‌تورها‌و‌برگزار‌‌یبهداشت

‌در‌مسیر‌رونق‌قرار‌دهد.‌‌دوباره‌را‌یورزش‌یگردشگر‌تواندیها‌مکاهش‌آسیب‌یدقیق‌برا

‌

‌گیری،‌صنعت‌ورزش،‌صنعت‌گردشگری.،‌همه19-گردشگران،‌گردشگری‌ورزشی،‌کووید‌‌‌ها:کلید‌واژه
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 مقدمه-1 -1

روزها،‌ویروسی‌به‌نام‌کرونا‌جهان‌را‌درگیر‌خودش‌کرده‌است‌و‌تقریباً‌تمام‌صنایع‌تحت‌تأثیر‌کرونا‌‌این‌‌

گرفته از‌محدودیتقرار‌ بسیاری‌ کرونا‌ ویروس‌ شیوع‌ دلیل‌ به‌ کنترل‌‌اند.‌ با‌هدف‌ دنیا‌ در‌ اجتماعی‌ های‌

های‌مختلف‌و‌صنایع‌‌ها‌منجر‌به‌محدود‌شدن‌حوزهبیماری‌ایجاد‌شده‌است‌که‌بسیاری‌از‌این‌محدودیت

رسد،‌به‌شدت‌تحت‌تأثیر‌کرونا‌قرار‌گرفته‌است،‌‌ی‌این‌صنایع‌که‌به‌نظر‌می‌متفاوت‌شده‌است.‌از‌جمله‌

آید‌که‌انواع‌گوناگونی‌‌ساز‌به‌حساب‌می‌باشد.‌صنعت‌گردشگری‌در‌دنیا‌یکی‌از‌صنایع‌پولگردشگری‌می

د.‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌همانند‌دیگر‌‌چون:‌گردشگری‌فرهنگی،‌سلامت،‌درمانی،‌ورزشی‌و‌..‌دارهم

های‌گردشگری‌از‌ضررهای‌شیوع‌ویروس‌کرونا‌در‌امان‌نمانده‌است‌و‌شیوع‌این‌بیماری‌موجب‌توقف‌‌بخش

بخشبیش خدماتتر‌ است.‌‌های‌ شده‌ زمینه‌ این‌ در‌ بیماررسان‌ حاضرتأثیرات‌ حال‌ در‌‌‌‌19-ید‌کوو‌‌یدر‌

در‌‌‌‌یورزش‌‌‌یگردشگر‌‌روند‌بزرگ‌مطرح‌است‌و‌تأثیر‌آن‌در‌‌‌ینگران‌‌یکبه‌عنوان‌‌‌‌یورزش‌‌‌یگردشگری‌‌هحوز

‌‌یروس‌از‌شیوع‌و‌ناشی‌یداتدر‌معرض‌تهد‌‌یورزش‌‌‌یصنعت‌گردشگر‌ین.‌بنابرایباشد‌حال‌حاضر‌برجسته‌م

و‌خسارات‌‌‌‌ین‌مشکلات‌مختلف،‌ا‌‌ی‌هاصنعت‌با‌بخش‌‌ینو‌مؤثر‌ا‌‌یکو‌به‌دلیل‌ارتباط‌نزد‌‌باشد‌یکرونا‌م

‌‌.کند‌ی‌م‌‌ی‌جد‌‌‌مشکلاترا‌دچار‌‌ی‌ورزش‌‌‌یگردشگر‌‌یط،وضعیت‌با‌همین‌شرا‌‌ینا‌‌ی‌بیشتر‌شده‌است‌و‌ادامه

بود.‌از‌‌‌‌ی‌موجود‌و‌نیز‌در‌دوران‌پس‌از‌بیمار‌‌یط‌موضوع‌در‌شرا‌‌‌ین‌به‌فکر‌ا‌‌ید‌وضعیت،‌با‌‌ین‌در‌ا‌‌ین،بنابرا

تا‌تأثیرات‌‌‌‌شودیدر‌دوران‌کرونا‌پرداخته‌م‌‌یورزش‌‌‌یصنعت‌گردشگر‌‌یکل‌‌یپژوهش‌حاضر‌به‌بررس‌‌‌رو،درینا

صنعت‌‌‌‌ینها‌در‌اکاهش‌میزان‌آسیب‌‌یبرا‌‌یاحتمال‌‌یو‌راهکارها‌‌یورزش‌‌‌یبر‌صنعت‌گردشگر‌‌ویروس‌ینا

‌شود‌‌ییکرونا‌شناسا‌‌یگیر‌در‌دوران‌همه‌یروس‌و‌‌ینشیوع‌ا‌ی‌واسطه‌‌به

 

 بیان مسئله -1-2

بخش‌گردشگری‌است‌که‌چرخ‌اقتصادی‌بسیاری‌از‌کشورها‌‌های‌اقتصادی‌جهان،‌‌یکی‌از‌قدرتمندترین‌حوزه

ی‌قدرتی‌‌ی‌کشورهای‌دنیا‌است.‌گردشگری‌جهان‌با‌وجود‌همهی‌آن‌به‌بزرگی‌همهچرخاند‌و‌گسترهرا‌می
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،‌به‌دلیل‌جنگ‌‌2009،‌به‌دلیل‌شیوع‌بیماری‌سارس‌و‌بار‌دیگر‌در‌سال‌‌2003که‌دارد،‌یک‌بار‌در‌سال‌‌

نفر،‌‌‌700،‌پس‌از‌کشتن‌‌2003رو‌شده‌است.‌بیماری‌سارس‌در‌جولای‌سال‌گیری‌روبه‌عراق‌با‌افول‌چشم

ها‌تعطیل‌نشد‌و‌پروازها‌لغو‌نگردید‌و‌تنها‌با‌‌کشور‌را‌آلوده‌کرد،‌ولی‌هتل‌‌29کن‌شد.‌این‌بیماری‌‌ریشه

)صالحی،‌‌میلیارد‌دلار‌ضرر‌مواجه‌کرد‌‌‌‌50رو‌گشت‌و‌صنعت‌گردشگری‌جهان‌را‌با‌حدود‌‌افت‌تقاضا‌روبه

(.‌در‌این‌میان،‌انتشار‌ویروس‌کرونا‌به‌عنوان‌یکی‌از‌اتفاقات‌نادر‌در‌قرن‌حاضر،‌بر‌ابعاد‌گوناگون‌‌1398

ها‌تأثیر‌گذاشته‌و‌با‌دگرگون‌ساختن‌روند‌امور‌اقتصادی،‌محیط‌زیست،‌طبیعت‌و‌بسیاری‌از‌‌زندگی‌انسان

ندگی‌افراد‌را‌در‌سراسر‌جهان‌دستخوش‌‌(‌و‌سبک‌ز1399ها‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌داده‌است‌)فهیمی،‌‌حوزه

‌(.‌‌1399تغییرات‌کرده‌است‌)حقیقی،‌

-های‌مختلف‌مثل‌اقتصادی،‌اجتماعی،‌فرهنگی‌و‌...‌مصاحبهدر‌زمینه‌‌19-در‌مورد‌تأثیرات‌مختلف‌کووید‌

از‌کشور‌توسط‌‌ه نیز‌در‌خارج‌ انجام‌شده‌است‌و‌تحقیقات‌متعددی‌ ای‌علمی‌مختلفی‌در‌داخل‌کشور‌

،‌‌3و‌راموس‌‌‌یر‌آلچانگ،‌مک؛‌‌2‌‌،2020؛‌نپال‌1‌‌،2020،‌اسکات‌و‌هالینگگاسلر‌شده‌است‌)‌محققین‌منتش

،‌‌5و‌هو‌‌‌یو‌ون،‌وانگ،‌کوزاک،‌ل؛‌‌4‌‌،2020و‌آقا‌‌‌یوسفیدیس،‌کروان،‌الجابر،‌‌ی،‌سهراب‌ی،‌الصاف‌یکولان؛‌‌2020

2020‌.)‌

(.‌‌1399گردشگری‌است‌)حقیقی،‌هایی‌که‌از‌این‌ویروس‌تأثیر‌منفی‌پذیرفته،‌همین‌صنعت‌یکی‌از‌حوزه

های‌کسب‌و‌کار‌دنیا‌شده‌بود.‌‌ترین‌حوزهتا‌پیش‌از‌شیوع‌کرونا،‌سفر‌و‌گردشگری‌تبدیل‌به‌یکی‌از‌بزرگ

 

1. Gössling, Scott & Hall 

2. Nepal 

3. Chang, McAleer & Ramos 

4. Nicola, Alsafi, Sohrabi, Kerwan, Al-Jabir, Iosifidis & Agha 

5. Wen, Wang, Kozak, Liu & Hou 
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اطلاعات‌‌"،‌بخش‌سفر‌و‌گردشگری‌بعد‌از‌‌1یشورای‌جهانی‌مسافرت‌و‌گردشگرکه‌براساس‌آمار‌‌به‌طوری‌

‌‌2019در‌جهان‌به‌لحاظ‌رشد‌اقتصادی‌در‌سال‌‌‌‌،‌سومین‌بخش‌اقتصادی‌"خدمات‌مالی‌"و‌‌‌‌"و‌ارتباطات

درصد‌از‌تولید‌ناخالص‌داخلی‌‌‌‌3/10بوده‌است.‌سفر‌و‌گردشگری‌با‌صنایع‌وابسته‌به‌گردشگری‌در‌مجموع‌‌

چنین‌سهم‌مستقیم‌سفر‌و‌‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌و‌هم‌‌2019درصد‌از‌کل‌اشتغال‌دنیا‌را‌در‌سال‌‌‌‌4/10و‌‌

درصد‌از‌کل‌اشتغال‌‌‌‌8/3درصد‌و‌سهم‌مستقیم‌اشتغال‌آن‌‌‌2‌/3ان‌‌جهگردشگری‌از‌تولید‌ناخالص‌داخلی‌‌

جهان‌بوده‌است.‌در‌ایران‌هم‌بعد‌از‌افت‌شدید‌سهم‌گردشگری‌در‌اقتصاد‌)از‌نظر‌تولید‌ناخالص‌داخلی‌و‌‌

و‌سپس‌روند‌تقریباً‌ثابت‌آن،‌اهمیت‌این‌صنعت‌در‌اقتصاد‌کشور‌از‌سال‌‌‌2002به‌‌2001اشتغال(‌از‌سال‌

رو‌بوده‌است‌‌های‌اخیر‌با‌بهبود‌قابل‌توجهی‌روبهروندی‌فزاینده‌داشته‌است‌و‌در‌سال‌‌2019تا‌‌‌‌2011

‌(.‌‌1399)فروهی‌و‌ابونی،‌

ترین‌آسیب‌را‌از‌شیوع‌‌رسد‌که‌صنعت‌گردشگری‌در‌حال‌حاضر‌جزو‌صنایعی‌باشد‌که‌بیشبه‌نظر‌می

‌‌در‌‌‌چین‌‌‌،‌در19-کووید‌‌‌شیوع‌‌‌ابتدای‌‌‌در‌‌که‌‌حالی‌‌(.‌در‌1399ویروس‌کرونا‌داشته‌است‌)فروهی‌و‌ابونی،‌‌

‌‌رسمیت‌‌به‌‌‌زود‌‌‌خیلی‌‌جهان‌‌سراسر‌‌در‌‌‌آن‌‌اقتصادی‌‌اثرات‌‌محلی،‌‌موضوع‌‌‌یک‌‌عنوان‌‌‌به‌‌‌‌‌2020سال‌‌ژانویه‌

‌‌یک‌‌‌جهانی‌‌بحران.‌‌شد‌‌‌آغاز‌‌‌‌2020سال‌‌مارس‌‌‌و‌‌فوریه‌‌‌در‌‌‌جهان‌‌مناطق‌‌سایر‌‌به‌‌‌ویروس‌‌‌شد.‌شیوع‌‌شناخته

‌‌اظهار‌‌‌2گوترش‌‌‌آنتونیو‌‌متحد،‌‌ملل‌‌سازمان‌‌دبیرکل‌‌که‌‌طورهمان‌‌ای‌در‌این‌وضعیت‌دارد.سابقهبی‌‌مقیاس‌

این‌‌.‌‌شده‌است‌‌روبرو‌‌جهانی‌‌آزمایش‌‌ترینجدی‌با‌‌دوم‌‌جهانی‌‌جنگ‌‌زمان‌‌از‌‌در‌حال‌حاضر،‌جهان‌‌داشت،

‌‌ملی‌ادارات.‌باشد‌می‌تصور‌غیرقابل‌کاملاً‌پیش‌ماه‌چند‌‌از‌که‌‌است‌داده‌تغییر‌ایگونه‌‌‌به‌را‌وضعیت‌جهان

‌‌شد،‌‌‌بسته‌‌ملی‌‌‌مرزهای‌‌نتیجه‌‌‌در.‌‌است‌‌بیماری‌این‌‌شیوع‌‌تسهیل‌‌اصلی‌‌عامل‌‌سفر‌‌که‌‌‌فهمیدند‌‌‌سرعت‌‌به

‌‌منجر‌به‌‌‌اقدامات‌‌این‌‌همه‌‌‌.درآمد‌‌‌تعلیق‌‌حالت‌‌به‌‌المللیبین‌‌نقل‌‌‌و‌‌‌حمل‌‌و‌‌شد‌‌‌متوقف‌مردم‌‌مرزی‌‌حرکت

 

1. The World Travel & Tourism Council (WTTC( 

2. António Manuel de Oliveira Guterres 
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‌‌بیماری‌‌(.‌این‌1‌‌،2020کشورها‌شد‌)نوویادومسکی‌‌‌کل‌‌‌در‌‌‌انزوا‌‌‌به‌‌مردم‌‌‌ترغیب‌‌‌و‌‌‌رویدادهای‌بزرگ‌‌‌ممنوعیت

باشند‌‌‌انزوا‌‌در‌‌و‌‌بمانند‌‌‌خانه‌‌در‌‌زمانی‌‌مدت‌‌برای‌‌که‌‌‌است‌‌کرده‌‌وادار‌‌را‌‌جهان‌‌مردم‌‌از‌‌بسیاری‌‌‌گیرهمه

گیر‌شدن‌‌کاهش‌در‌تعداد‌گردشگران‌و‌زمین‌بدین‌ترتیب،‌‌(.‌‌2‌‌،2020،‌مور‌و‌کروستروپ‌ی،‌هرابیمامه)

‌(.‌‌1399)فروهی‌و‌ابونی،‌‌بوده‌است‌19-‌صنعت‌توریسم‌یکی‌از‌تأثیرات‌بسیار‌مهم‌بیماری‌کووید‌

به‌‌‌‌زیرا‌‌است.‌‌برخوردار‌‌بسیار‌بالایی‌‌اهمیت‌‌از‌‌ورزش‌‌‌گردشگری،‌‌ی‌حوزه‌‌در‌‌خاص،‌‌طور‌‌‌در‌این‌میان،‌به

‌‌،3کوپر‌)‌‌شودمحسوب‌می‌‌ی‌گردشگر‌‌هایجزو‌فعالیت‌‌واقع‌‌‌عنوان‌مثال،‌سفر‌به‌منظور‌تماشای‌مسابقات‌در

و‌‌‌‌ین‌ژانگ‌،‌هوانگ‌،‌گر؛‌‌4‌‌‌،‌‌2008هریس‌)باشند‌‌می‌‌دلبستگی‌‌‌و‌‌‌هویت‌‌تقویت‌‌برای‌‌‌سفرها‌‌‌این‌‌‌و‌‌‌،‌(‌2020

.‌‌است‌‌استادیوم‌‌‌به‌‌خانه‌‌از‌‌‌بدن‌‌حرکت‌‌صرفاً‌‌از‌‌بیش‌‌چیزی‌‌ورزشی‌‌ها‌و‌مسابقاتبازی‌‌به‌‌‌سفر‌‌(.‌5‌‌،2018یوچ

.‌‌(6،‌‌2003بیل)دهد‌‌می‌‌تشکیل‌‌را‌‌مکانی‌‌و‌‌اجتماعی‌‌روند‌‌‌یک‌‌که‌‌است‌‌عاطفی‌‌و‌‌‌جسمی‌‌سفر‌‌سفر،‌یک‌‌این

‌‌گذاشته‌‌‌تأثیر‌قهرمانی‌و‌همگانی‌هایورزش‌‌بر‌مختلف‌‌طرق‌به‌‌حاضر‌حال‌در‌‌،19-کووید‌‌فعلی‌‌گیری‌همه

‌‌عامل‌‌‌یک‌‌‌عنوان‌‌‌به‌‌‌اجتماعی‌‌ی‌فاصله‌‌کهاین‌‌به‌‌‌توجه‌‌‌با‌‌‌(.‌‌‌7،‌‌2020یلسون،‌باند‌و‌ویدوپپارنل،‌و)است‌‌

مسابقات‌‌‌شده‌‌شناخته‌‌‌19-کووید‌‌‌انتشار‌‌از‌‌‌جلوگیری‌‌‌در‌‌اصلی نمی‌‌است؛‌ برگزار‌ یا‌ بدون‌نیز‌ یا‌ ‌‌شوند‌

‌(.‌8‌،2020شوند‌)لیودویگسن‌و‌هایتونمی‌‌انجام‌‌طرفداران‌و‌تماشاگران

 

1. Niewiadomski 

2. Hammami, Harrabi, Mohr & Krustrup 

3. Cooper 

4. Harris 

5. Zhang, Huang, Green & Qiu 

6. Bale 

7. Parnell, Widdop, Bond & Wilson 

8. Ludvigsen & Hayton 
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ی‌گردشگری‌ورزشی‌در‌حال‌حاضر‌به‌عنوان‌یک‌نگرانی‌فعلی‌است‌و‌‌در‌حوزه‌19-تأثیرات‌بیماری‌کووید‌

؛‌سرافین‌‌1‌،2020یو‌اولف‌‌یس،‌هاکه،‌انیمکرباشد‌)دشگری‌در‌حال‌حاضر‌برجسته‌میتأثیر‌آن‌در‌روند‌گر

،‌تجمعات‌و‌راهبردهای‌جمعی‌ورزشی‌کاهش‌پیدا‌کرده‌‌19-(؛‌زیرا‌با‌انتشار‌کووید‌2‌‌،2020و‌دوسکوئست‌

( با‌‌و‌‌‌‌(2020و‌همکاران،‌‌‌‌پارنلاست‌ به‌این‌شده‌است‌که‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ بیماری‌منجر‌ این‌

ها،‌آمار‌گردشگران‌ورزشی‌بسیار‌سقوط‌‌ی‌این‌محدودیتهای‌بسیاری‌مواجه‌شود‌و‌به‌واسطه‌محدودیت

‌(.‌2020نوویادومسکی،‌‌های‌بسیار‌زیادی‌شود‌)‌نماید‌و‌این‌صنعت‌متحمل‌آسیب

به‌نظر‌می برنامه‌بنابراین‌ و‌ تر‌و‌غیرقابل‌‌ریزی‌در‌این‌زمینه‌مشکلات‌بیشرسد‌در‌صورت‌عدم‌حمایت‌

ای‌نیز‌در‌دوران‌پساکرونا‌پیش‌روی‌انسان‌قرار‌‌ها‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌جهان‌تازهبینیتر‌شوند.‌پیشکنترل

هایی‌‌ریزی(.‌بنابراین،‌با‌توجه‌به‌شرایط‌پیش‌آمده‌باید‌تمهیداتی‌اندیشه‌شود‌و‌برنامه1399دارد‌)فهیمی،‌‌

ی‌اصلی‌پژوهش‌حاضر‌این‌است‌مسئلهترین‌آسیب‌عبور‌کرد.‌بنابراین،‌صورت‌بگیرد‌تا‌از‌این‌بحران‌با‌کم

که‌وضعیت‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌نوپا‌و‌جوان‌در‌ایران،‌در‌شرایط‌موجود‌یعنی‌در‌وضعیتی‌که‌بیماری‌‌

؛‌به‌عبارتی‌این‌صنعت‌چه‌تأثیراتی‌را‌از‌شیوع‌این‌بیماری‌‌باشد‌شیوع‌پیدا‌کرده‌است‌چگونه‌می‌‌19-کووید‌

رو،‌در‌این‌کار‌‌از‌این‌‌توان‌از‌این‌شرایط‌عبور‌کرد؟اهکارهایی‌می‌پذیرفته‌است؟‌و‌چگونه‌و‌با‌توسل‌به‌چه‌ر

گیرد‌‌گیری‌کرونا‌در‌ایران‌مورد‌بررسی‌قرار‌می‌تحقیقی،‌وضعیت‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌همه‌

‌های‌احتمالی‌این‌بیماری‌در‌این‌صنعت‌باشد.ی‌آن‌در‌این‌شرایط‌و‌کاهش‌آسیبای‌برای‌توسعه‌تا‌زمینه

 پژوهش  اهمیت و ضرورت  -3-1

 کرونا، ویروس‌ است.‌شیوع مردم بین تعاملات بر مبتنی و اجتماع تأثیر تحت همواره گردشگری صنعت

 تغییرات و پیشرفت حال در که است.‌معضلی کرده‌ مواجه اساسی چالشی را‌با جهان‌‌گردشگری‌ بخش

 

1. Karim, Haque, Anis & Ulfy 

2. Seraphin & Dosquet 
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 ،2جهانی‌ بهداشت سازمان با را خود همکاری ،1جهانی‌گردشگری‌ سازمان‌روزها، این دلیل همین است.‌به

است‌)صالحی،‌‌ ویروس‌ این شیوع ها،‌ازبخش متأثرترین از حاضر،‌یکی حال در است.‌گردشگری،‌ کرده تقویت

درصدی‌سفر‌در‌جهان‌طی‌سه‌ماه‌‌‌‌14تا‌‌‌‌12(.‌شورای‌سفر‌و‌گردشگری‌جهانی،‌در‌خصوص‌کاهش‌‌1398

میلیون‌از‌آن‌متعلق‌‌‌‌30میلیون‌شغل‌در‌این‌صنعت‌جهانی‌)که‌‌‌‌50بینی‌از‌دست‌رفتن‌‌و‌پیش‌‌2020سال‌‌

‌(‌1399به‌آسیا‌است(‌خبر‌داده‌است‌)فروهی‌و‌ابونی،‌‌

‌‌چنین‌‌ی‌میانه‌‌در‌‌‌جهانگردی‌و‌گردشگری‌‌به‌‌‌مربوط‌‌های‌نگرانی‌‌که‌‌‌برسد‌‌‌نظر‌‌به‌‌‌است‌‌‌ممکن‌‌که‌‌‌حالی‌‌‌در‌

اما‌‌‌برخوردار‌‌‌ثانویه‌‌‌اهمیت‌‌‌از‌‌‌جهانی‌‌بحران‌ و‌‌‌‌که‌‌‌مهمی‌‌نقش‌‌‌دلیل‌‌‌ه‌ب‌‌‌لزوماً‌‌‌امر‌‌این‌‌باشد،‌ جهانگردی‌

‌‌گردشگری‌.‌‌نیست‌‌صادق‌‌کرده،‌‌‌ایفا‌‌هاملت‌‌از‌‌‌ی‌بسیاریتوسعه‌‌‌و‌‌‌اقتصادی‌‌‌رشد‌‌‌های‌برنامه‌‌در‌‌گردشگری‌

‌‌جهانی‌‌سازمان.‌‌است‌‌شده‌‌تعطیل‌‌بحران‌‌‌این‌‌بار‌تأسف‌‌تلفات‌‌عنوان‌‌‌به‌‌مؤثر‌‌بطور‌‌‌داخلی‌‌‌و‌‌‌المللیبین

تعدادی‌‌‌‌و‌‌"است‌‌گرفته‌‌قرار‌‌این‌بحران‌‌‌تأثیر‌‌تحت‌‌سختی‌‌به‌‌ما‌‌بخش"که:‌‌‌‌کرده‌است‌‌ادعا‌‌3جهانگردی

‌‌ثباتی‌بی‌و‌‌اقتصادی‌‌های‌آسیب‌بیکاری،‌‌افزایش‌.‌است‌‌کرده‌‌پیشنهاد‌را‌‌برای‌بهبود‌گردشگری‌دستورالعمل‌

سفر‌و‌‌‌که‌‌دهد‌می‌نشان‌‌را‌‌هانکته‌این‌‌همه‌‌اقتصادی،‌‌بحران‌‌رفع‌‌برای‌‌دولت‌‌مداخلات‌‌ی‌سابقه‌بی‌وسعت‌‌‌و

‌(.‌4‌،2020است‌)هیگنز‌جهان‌اقتصادهای‌از‌‌بسیاری‌‌گردشگری‌ستون

‌‌آسان‌‌‌را‌‌سفر‌‌‌که‌‌‌مهمی‌‌عوامل‌‌‌همه‌‌‌که‌‌‌جاییآن‌‌از‌.‌‌است‌‌قوی‌‌‌نیرویی‌‌‌،‌19-کووید‌‌‌شیوع‌‌رسد‌می‌‌‌نظر‌‌‌به‌

‌‌کامل‌‌طور‌‌‌به‌‌تقریباً‌‌است‌و‌‌شده‌‌‌متوقف‌‌اکنون‌‌دهد،می‌‌‌گسترش‌‌‌جهان‌‌در‌‌را‌‌گردشگری‌‌‌صنعت‌‌و‌‌کند‌می

‌‌گردشگری‌‌‌مختلف‌‌‌هایجاذبه‌‌و‌‌‌تفریحی‌‌‌مراکز‌‌‌ها،رستوران‌‌‌ها،هتل‌‌تعطیلی‌.‌‌است‌‌کرده‌‌‌درگیر‌‌‌را‌‌‌گردشگری‌

‌‌های‌مسافرت‌‌همزمان،‌‌طور‌‌به.‌‌گیرد‌‌قرار‌تحت‌تأثیر‌مسافرت‌‌و‌گردشگری‌‌صنعت‌‌کل‌‌که‌‌است‌‌شده‌‌باعث

 

1. UNWTO 

2. WHO 

3. UNWTO 

4. Higgins 



8 

 

‌‌در‌‌اند.شده‌‌محدود‌‌زیادی‌‌‌حد‌‌‌تا‌‌نیز‌‌داخلی‌‌‌سفرهای‌‌و‌‌‌درآمده‌‌‌تعلیق‌‌حالت‌‌به‌‌‌زیادی‌‌‌حد‌‌‌تا‌‌المللیبین

‌‌های‌بخش‌‌همه‌‌‌کروناویروس‌‌‌(.‌بیماری‌2020است‌)نوویادومسکی،‌‌‌‌شده‌‌‌متوقف‌‌گردشگری‌تقریباً‌‌نتیجه،‌

‌‌نقل،‌‌‌و‌‌‌حمل‌‌‌گردشگری،‌‌ورزش،‌‌‌تفریح‌و‌سرگرمی،‌‌‌از‌جمله‌است.‌‌‌‌داده‌‌قرار‌‌تأثیر‌‌‌تحت‌‌‌را‌‌‌جهانی‌‌اقتصاد‌

‌‌قرار‌‌‌تأثیر‌تحت‌سایرین‌از‌‌تربیش‌برخی‌‌اما‌(.1‌،2020)باندیوپادهای‌دیگر‌‌از‌موارد‌بسیاری‌و‌ساخت‌و‌ساز

گونه‌نبوده‌‌این‌‌هرگز‌‌قبلاً‌‌که‌‌است‌‌شکلی‌‌،‌به19-‌کووید‌‌‌بحران‌‌تأثیر‌‌تحت‌‌خصوصاً‌‌ورزش‌‌‌بخش.‌‌اند‌گرفته

‌‌مورد‌‌در‌‌‌تغییر،‌‌‌با‌‌مقابله‌‌‌برای‌‌‌که‌‌‌است‌‌ورزشی‌‌‌های‌شرکت‌‌اکثر‌‌‌برای‌‌‌فوری‌‌‌نیاز‌‌‌معنای‌‌‌به‌‌امر‌‌‌این.‌‌است

‌(.‌‌2‌،2020کنند‌)راتن‌‌فکر‌‌تجاری‌‌جدید‌‌هایمدل

‌‌های‌مکانیسم‌‌شده‌‌باعث‌‌و‌‌است‌‌کرده‌‌‌متوقف‌‌ایسابقه‌بی‌‌مقیاس‌‌‌در‌‌را‌‌جهانی‌‌،‌تحرک‌19-گیری‌کووید‌همه

،‌‌19-(.‌بیماری‌کووید‌3‌‌،2020ندیس‌و‌جیومسی‌شود‌)ایان‌‌‌مختل‌‌‌شدت‌‌به‌‌جهانی‌‌گردشگری‌ورزشی‌‌بازار

(‌‌4‌‌،2020داشته‌است‌)میلز‌و‌شیپوای‌های‌ورزشی‌‌جشنواره‌‌در‌برگزاری‌رویدادها‌و‌‌‌جهانی‌‌یگسترده‌‌تأثیر

‌‌را‌‌‌جهان‌‌سراسر‌‌‌در‌‌مردم‌‌‌از‌‌‌نفر‌‌میلیاردها‌‌‌در‌جهان‌شد‌و‌‌‌‌‌2020بهار‌‌‌در‌‌‌ورزشی‌‌رویدادهای‌‌لغو‌‌‌به‌‌و‌منجر‌

‌‌این‌(،‌در‌2020)‌6ی‌کوپر‌و‌آلدرمان‌(.‌به‌گفته5‌،2020بمانند‌)دیوس‌‌خانه‌‌در‌‌ماه‌‌چند‌‌برای‌‌تا‌‌کرد‌مجبور‌

‌‌به‌‌‌نیز‌‌هادوربین‌‌و‌‌ندارند‌‌‌حضور‌‌هاغرفه‌‌در‌‌طرفداران‌‌قفل‌شده‌قرار‌دارند؛‌‌هایاتاق‌‌در‌‌بازیکنان‌‌که‌‌مدت

‌‌باید‌‌‌دانشگاه‌‌و‌‌‌صنعت‌‌ورزشی‌در‌‌گردشگری‌‌مسئولین‌و‌متولیان‌شوند،نمی‌‌تنظیم‌سمت‌گزارش‌مسابقات

‌‌مهم‌‌‌بسیار‌‌آن‌‌بقای‌‌برای‌‌کاری‌‌چنین‌‌انجام‌‌کنند.‌‌مبارزه‌‌ساختار‌گردشگری‌‌و‌‌‌ماهیت‌‌تغییر‌‌برای‌‌تدریج‌‌به

 

1. Bandyopadhyay 

2. Ratten 

3. Ioannides & Gyimóthy 

4. Miles & Shipway 

5. Davis 

6. Cooper & Alderman 



9 

 

‌‌مهمی‌‌نقش‌‌‌و‌‌کنیم‌‌حمایت‌‌گردشگری‌‌‌از‌‌،‌19-گیری‌کووید‌همه‌‌‌از‌‌‌پس‌‌آینده‌‌ها،‌باید‌دراز‌نظر‌آن‌‌است.

دهیم.‌به‌نظر‌‌‌‌تشخیص‌‌باید‌‌‌را‌‌کنند‌می‌‌‌در‌این‌خصوص‌بازی‌‌‌جامعه‌‌در‌‌‌توریستی‌‌رویدادهای‌‌و‌‌ورزش‌‌‌که

خصوصاً‌گردشگری‌ایجاد‌نموده‌است،‌‌ها‌‌هایی‌که‌این‌بیماری‌در‌تمامی‌حوزهرسد‌با‌وجود‌تمام‌آسیبمی

بحران کووید‌همه‌‌این‌ ممکن19-‌گیر‌ ‌‌مجدد‌‌تنظیم‌‌و‌‌نظر‌‌تجدید‌‌‌برای‌‌ارزشمند‌‌‌و‌‌نادر‌‌فرصتی‌‌است‌‌،‌

‌(.‌‌1‌،2020کند‌)هیگنز‌‌‌فراهم‌آینده‌برای‌بهتر‌مسیر‌‌یک‌سمت‌به‌‌گردشگری

های‌بسیاری‌‌محدودیتبه‌طور‌کلی،‌این‌بیماری‌منجر‌به‌این‌شده‌است‌که‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌با‌‌

ها،‌آمار‌گردشگران‌ورزشی‌بسیار‌سقوط‌نماید‌و‌این‌صنعت‌متحمل‌‌ی‌این‌محدودیتمواجه‌شود‌و‌به‌واسطه‌

اند‌و‌در‌صورت‌برگزاری،‌‌های‌بسیار‌زیادی‌شود.‌به‌عنوان‌مثال‌بسیاری‌از‌مسابقات‌ورزشی‌لغو‌شدهآسیب

ی‌بماند،‌مطمئناً‌میزان‌گردشگران‌ورزشی‌بسیار‌‌ها‌همچنان‌باق‌بدون‌تماشاگر‌هستند.‌اگر‌این‌محدودیت

که‌آثار،‌‌کند‌و‌تبعات‌منفی‌آن‌بر‌این‌صنعت‌بسیار‌خواهد‌بود.‌از‌طرف‌دیگر‌با‌توجه‌به‌اینکاهش‌پیدا‌می

باشد؛‌بنابراین‌‌ی‌گردشگری‌ورزشی‌بر‌کشورهای‌مختلف‌متغیر‌میتبعات‌و‌پیامدهای‌این‌بیماری‌در‌حوزه

های‌فعال‌‌ی‌گردشگری‌ورزشی،‌افراد‌و‌گروهعبور‌از‌این‌شرایط‌بسیار‌دشوار‌در‌حوزهرسد،‌برای‌‌به‌نظر‌می

در‌این‌حوزه‌باید‌با‌همدیگر‌تعامل‌داشته‌باشند.‌در‌همین‌راستا‌و‌با‌توجه‌به‌اهمیت‌گردشگری‌ورزشی‌و‌‌

هدف‌‌‌‌ی‌گردشگری‌ورزشی،‌این‌پژوهش‌بادر‌جهت‌کنترل‌تأثیرات‌آنی‌و‌آتی‌شیوع‌این‌بیماری‌در‌حوزه

شود.‌در‌این‌پژوهش،‌ضمن‌بررسی‌وضعیت‌‌گیری‌کرونا‌انجام‌میبررسی‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌همه‌

شود‌تا‌تأثیرات‌این‌ویروس‌در‌دوران‌کرونا‌بررسی‌‌گیری‌کرونا،‌تلاش‌میگردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌همه

امر‌قرار‌داده‌شود.‌امید‌است‌‌‌‌شود،‌و‌راهکارهایی‌برای‌حمایت‌از‌این‌صنعت‌نوپا‌و‌جوان‌در‌اختیار‌متولیان

‌.ای‌نه‌چندان‌دور‌در‌تمام‌دنیا‌و‌کشور‌عزیزمان‌ایران‌باشیمکه‌شاهد‌رونق‌گردشگری‌ورزشی‌در‌آینده

‌

 

1. Higgins 
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 پژوهش اهداف   -4-1

 هداف کلی ا 1-4-1

باشد.میدر‌دوران‌کرونا‌‌ایران‌بررسی‌وضعیت‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌هدف‌کلی‌پژوهش‌حاضر،‌  

 اختصاصی اهداف  1-4-2

‌‌‌‌باشد:اهداف‌اختصاصی‌پژوهش‌حاضر،‌شامل‌موارد‌زیر‌می

 بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌19-‌پیامدهای‌کووید‌‌یینتع .1

‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌ایران‌‌در‌19-‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌تأثیرات‌کووید‌تعیین‌ .2

 پژوهش  سئوالات -5-1

‌‌‌باشد:موارد‌زیر‌میسئوالات‌مطرح‌شده‌در‌پژوهش‌حاضر،‌شامل‌

 یست؟چ‌‌ایران‌‌یورزش‌‌ی‌گردشگرصنعت‌بر‌‌19-‌ید‌کوو‌یامدهایپ -1

 صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌چیست؟‌در‌‌19-برای‌مقابله‌با‌تأثیرات‌کووید‌مؤثر‌‌یراهکارها -2

 های پژوهشفرضپیش -1-6

‌شوند:های‌زیر‌مطرح‌میفرضدر‌پژوهش‌حاضر‌ملاحظات‌و‌پیش

 .اند‌هداد پاسخ مصاحبه سؤالات به صادقانه کنندگان‌به‌طورمشارکت‌تمامی‌ -

‌افراد‌درگیر‌در‌حیطة‌گردشگری‌از‌اطلاعات‌کافی‌در‌حوزۀ‌کاری‌خود‌برخوردارند.‌ -

تواند‌اطلاعات‌بهتری‌را‌نسبت‌به‌موضوع‌مورد‌‌مصاحبه‌به‌عنوان‌یک‌ابزار‌با‌صراحت‌پایین‌می -

 مطالعه‌به‌دست‌دهد.
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 پژوهشقلمرو  -1-7

ی‌موضوعی‌‌های‌قابل‌کنترل‌تحقیق،‌مطابق‌با‌سه‌محدوده‌و‌حیطهی‌حاضر‌از‌حیث‌قلمرو‌و‌محدودهمطالعه‌

‌یا‌محتوایی،‌زمانی‌و‌مکانی‌به‌شرح‌زیر‌انجام‌گرفته‌است:

 قلمرو زمانی  1-7-1

تا‌شهریور‌‌‌‌1398زمان‌شیوع‌کرونا‌در‌ایران‌یعنی‌از‌ابتدای‌اسفند‌سال‌‌‌‌ی‌زمانی‌پژوهش‌حاضر،محدوده

‌.‌باشد‌وجود‌دارد(‌می‌‌19-)که‌همچنان‌بیماری‌کووید‌‌1400سال‌

 قلمرو مکانی   1-7-2

‌انجام‌شده‌است.‌این‌پژوهش‌در‌کشور‌ایران‌

 قلمرو موضوعی   1-7-3

قرار‌داشته‌و‌به‌بررسی‌وضعیت‌‌‌‌و‌ورزشی‌‌گردشگریی‌اجتماعی،‌‌این‌تحقیق‌از‌نظر‌موضوعی‌در‌حوزه‌

‌در‌دوران‌کرونا‌تمرکز‌دارد.‌ایرانصنعت‌گردشگری‌ورزشی‌

 تعریف واژه ها -8-1

 گردشگری -1-8-1

 تعریف مفهومی گردشگری

فعالیت‌مگردشگری‌‌ و‌‌جموعه‌ مسافرت‌ زندگی‌خود‌ عادی‌ مکان‌ از‌ غیر‌ مکانی‌ به‌ که‌ افرادی‌ یا‌ فرد‌ های‌

کنند‌و‌هدف‌از‌مسافرت‌آنان‌نیز‌گذراندن‌اوقات‌‌حداکثر‌یک‌سال‌در‌آنجا‌اقامت‌می‌حداقل‌یک‌شب‌و‌‌

‌‌شامل‌‌‌که‌‌‌کسانی‌‌اساس‌‌‌این‌‌‌بر.‌‌شودغال‌و‌کسب‌درآمد‌شامل‌آن‌نمی‌فراغت‌است.‌البته‌اهدافی‌نظیر‌اشت

‌(.‌‌1389،‌حیدری)‌د‌نشومی‌‌نامیده‌گردشگر‌نیز‌شوند‌می‌‌تعریف‌‌این

 تعریف عملیاتی گردشگری

‌باشد.پژوهش‌حاضر،‌منظور‌از‌گردشگری،‌از‌نوع‌گردشگری‌ورزشی‌میدر‌
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 گردشگری ورزشی -1-8-2

 تعریف مفهومی گردشگری ورزشی    

های‌‌به‌طور‌کلی،‌گردشگری‌ورزشی‌به‌مسافرتی‌که‌به‌دلایل‌غیرتجاری‌برای‌مشاهده‌یا‌شرکت‌در‌فعالیت

(‌شرکت‌کردن‌‌1گیرد:‌‌رفتار‌عمده‌را‌در‌بر‌میشود‌و‌سه‌‌ورزشی‌که‌دور‌از‌محل‌زندگی‌باشد،‌تعریف‌می

فعال(؛‌‌ یا‌غیرفعال(؛‌‌2)گردشگری‌ورزشی‌ رویداد‌ تماشا‌کردن‌)گردشگری‌ورزشی‌ از‌‌3(‌ بازدید‌کردن‌ ‌)

های‌‌های‌ورزشی،‌ورزشگاههای‌ورزشی،‌موزههای‌مشهور‌مربوط‌به‌ورزش‌مثل:‌بازدید‌از‌شخصیتجذابیت

‌(.‌1397مرزنکلاته،‌شجاعی‌و‌حامی،‌‌)اسلامی‌مهم‌و‌غیره‌)گردشگری‌خاطرات‌ورزشی(‌

 تعریف عملیاتی گردشگری ورزشی 

‌باشد.منظور‌از‌گردشگری‌ورزشی‌در‌این‌پژوهش،‌گردشگری‌فعال‌و‌غیرفعال‌ورزشی‌می

 صنعت گردشگری -1-8-3

 صنعت گردشگری  یتعریف مفهوم

شود‌و‌این‌صنعت‌به‌‌نامبرده‌میدر‌سالیان‌اخیر‌به‌دلیل‌اهمیت‌گردشگری‌از‌آن‌به‌عنوان‌یک‌صنعت‌‌

باشد‌که‌بسیاری‌از‌کشورها‌به‌اندازه‌درآمد‌نفتی‌کشورمان‌ایران‌از‌این‌صنعت‌‌ای‌درآمدزا‌و‌پر‌سود‌می‌اندازه

زا‌‌اند.‌صنعت‌گردشگری‌به‌عنوان‌یک‌صنعت‌مولد‌سرمایه‌و‌اشتغالهزینه‌و‌پرسود،‌درآمدزایی‌کردهکم

‌(.‌1391حسنی،‌‌‌سریزدی‌و‌غلامشود‌)حاجینامیده‌می

 صنعت گردشگری  یتعریف عملیات

‌باشد.منظور‌از‌صنعت‌گردشگری‌در‌پژوهش‌حاضر،‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌می
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 صنعت گردشگری ورزشی  -1-8-4

 تعریف مفهومی صنعت گردشگری ورزشی  

 عنوان به‌‌"گردشگری"و‌‌ کنونی دنیای در و‌با‌اهمیت بزرگ صنایع از یکی عنوان‌ به‌‌"ورزش‌"از‌‌ تلفیقی

 گردشگری"نام‌صنعت‌‌ به را مدرن خدماتی صنایع انگیزتریناز‌شگفت صنعت‌جهان،‌یکی ترینبزرگ

‌(.‌1394،‌پور،‌الماسی‌و‌نقیجاوید‌)است‌ وجود‌آورده به‌"ورزشی

 تعریف عملیاتی صنعت گردشگری   

چون:‌تماشا‌‌منظور‌از‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌پژوهش‌حاضر،‌گردشگری‌فعال‌و‌غیرفعال‌ورزشی‌هم

های‌ورزشی‌به‌عنوان‌ورزشکار،‌هوادار‌یا‌مربی‌و‌‌های‌ورزشی،‌شرکت‌کردن‌در‌فعالیتکردن‌فعالیت

‌باشد.ی‌تولید‌رویدادهای‌ورزشی‌میآورن‌زمینهفرآهم

 191-کووید -1-8-5

 19-یدکوو  یمفهوم یفتعر 

به‌آن‌کرونا‌‌‌‌یشکل‌عمومبه‌‌‌یا‌‌20192-کاوحاد‌ان‌‌‌ی‌تنفس‌‌یماری،‌که‌به‌آن‌ب‌‌2019یروس‌کروناو‌‌یماریب 

‌‌یماری‌ب‌‌‌ین.‌اشودیم‌‌‌یجاد‌ا‌‌‌‌3ی‌سندرم‌حاد‌تنفس‌‌یروس‌است‌که‌بر‌اثر‌کروناو‌‌ی‌عفون‌‌‌یماری‌ب‌‌گویند،ی‌م‌‌یزن

تنگ‌‌‌علایم‌ .است‌‌یروس‌کرونا‌و‌‌2019–‌‌2020یاگیری‌دن‌‌یلدل نابو‌‌یمعمول‌آن‌تب،‌سرفه،‌ و‌ ‌‌یایی‌نفس‌

کمتر‌معمول‌آن‌‌‌‌یهاچشم‌از‌جمله‌نشانه‌‌‌یو‌سرخ‌‌ییخلط،‌گلودرد،‌ناچشا‌‌ید‌تول‌‌‌ی،‌هستند.‌درد‌عضلان

پهلو‌و‌‌‌‌ینه‌از‌موارد‌به‌س‌‌‌یبعض‌‌شود،ی‌م‌‌یفخف‌‌یمباعث‌علا‌‌یماریب‌‌ینموارد‌ا‌‌یتکه‌اکثر‌‌‌ینهستند.‌با‌ا

اندام‌‌یینارسا از‌طر‌‌یماریب‌‌ین‌.‌اکند‌ی‌م‌‌یشرفتپ‌‌یچند‌ ‌‌ی‌افراد‌مبتلا،‌وقت‌‌ینفست‌‌یز‌قطرات‌ر‌‌یق‌اساساً‌

 

1. Coronavirus disease 2019, COVID-19 

2. 2019-nCoV acute respiratory disease 

3. SARS-CoV-2 
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و‌‌‌‌یایوا،‌گل،‌گروت،‌دروستنیک‌،‌باریکر،‌بیا)گوربالن‌‌کند‌ی‌م‌‌یتافراد‌سرا‌‌یربه‌سا‌‌کنند،ی‌عطسه‌م‌‌یاسرفه‌‌

‌(.‌1‌‌،2020یبور‌ز

 19-کوویدتعریف عملیاتی 

‌.باشد‌می‌2019،‌در‌پژوهش‌حاضر،‌بیماری‌کرونا‌ویروس‌19-‌منظور‌از‌کووید‌

  

 

1. Gorbalenya, Baker, Baric, Groot, Drosten, Gulyaeva, ... & Ziebuhr   
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‌

 یپیشینهنظری و مبانی   :فصل دوم

 پژوهش 

‌

‌
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 مقدمه -1-2

به‌‌‌ینظر‌یپژوهش‌پرداخته‌شده‌است.‌در‌بخش‌مبان‌ییشینه‌و‌سپس‌پ‌‌ینظر‌یفصل‌ابتدا‌به‌مبان‌یندر‌ا

‌‌ی‌گردشگر‌‌ی،ورزش‌‌‌یصنعت‌گردشگر‌‌‌ی،ورزش‌‌‌یگردشگر‌‌ی،‌صنعت‌گردشگر‌‌ی،گردشگر‌‌یم‌مفاه‌‌یبررس‌

غ و‌ ورزش‌‌‌یر‌فعال‌ ن‌‌‌یفعال‌ پ‌‌19-ید‌کوو‌‌یماری‌ب‌‌یزو‌ است.‌در‌بخش‌ ن‌‌ی‌یشینهپرداخته‌شده‌ ‌‌یز‌پژوهش‌

ارائه‌‌‌‌یدر‌خصوص‌موضوع‌مورد‌بررس‌‌‌یران،‌و‌خارج‌از‌کشور‌ا‌‌یران‌انجام‌شده‌در‌داخل‌کشور‌ا‌‌تحقیقات

‌شده‌است

   مبانی نظری 2-2

‌‌سپس‌مبانی‌نظری‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌و‌در‌این‌قسمت‌ابتدا‌مبانی‌نظری‌مرتبط‌با‌گردشگری،

‌.استارائه‌شده‌19-نهایت‌مبانی‌نظری‌مرتبط‌با‌بیماری‌کووید‌در‌

 گردشگری مبانی نظری مربوط به  -1-2-2

 مفاهیم و واژه گردشگری -2-2-1-1

نظران‌در‌‌بسیاری‌وجود‌دارد‌و‌صاحب‌تعاریف‌.گویند‌که‌در‌فارسی‌به‌آن‌گردشگری‌می‌1برای‌واژۀ‌توریسم‌

اند.‌برای‌مثال،‌واژۀ‌توریست‌را‌به‌کسی‌که‌به‌دلیل‌خشنودی‌‌ارائه‌کردهسطح‌جهان‌مفاهیم‌متفاوتی‌از‌آن‌‌

می مسافرت‌ کنجکاوی‌ کردهو‌ معنا‌ فعالیت .اند‌کند،‌ معنای‌ به‌ لغت،‌ فرهنگ‌ در‌ توریسم‌ های‌‌همچنین،‌

آورند.‌از‌نظر‌‌ها‌و‌دیگر‌کسانی‌است‌که‌برای‌آنان‌تدارکات‌لازم‌را‌فراهم‌میگرفته‌توسط‌توریست‌صورت

منظور‌تفریح‌‌نیز،‌»جهانگردی‌فعالیتی‌انسانی‌است‌و‌دربرگیرندۀ‌سفر‌از‌مبدأ‌به‌مقصد‌است‌که‌به‌‌مفهوم

نیز‌شامل‌مییا‌تجارت‌صورت‌می‌ اقتصادی‌و‌اجتماعی‌را‌ این‌مفهوم،‌تبادل‌فرهنگی،‌ شود‌و‌این‌‌گیرد.‌

ی‌جزئی‌از‌توریسم‌به‌شمار‌‌های‌تفریحبنابراین،‌تفریح‌و‌فعالیت«.‌عناصر،‌ارتباط‌تنگاتنگی‌با‌یکدیگر‌دارند‌

های‌ویژه،‌یا‌جنبة‌‌ها‌و‌سرگرمیهایی‌که‌یا‌جنبة‌رسمی‌دارند،‌همچون‌بازیروند.‌بدین‌معنا‌که‌فعالیتمی

 

1. Tourism 
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گشت(،‌راهپیمایی،‌کوهنوردی‌و‌ماهیگیری.‌اختیاری‌بودن،‌نبود‌‌گل)نیک‌‌غیر‌رسمی‌دارند،‌همانند‌پیک

‌.هاستهای‌اینگونه‌فعالیتویژگی‌‌انجام‌دادن‌و‌رغبت‌کامل‌ازاجبار،‌غیر‌رسمی‌بودن،‌از‌روی‌طیب‌خاطر‌

جغرافیایى‌و‌حکومتى‌نسبت‌به‌‌‌‌یه‌مشخصى‌از‌منزلگاه‌یا‌حوز‌‌یه‌گر‌شیوهای‌از‌فعالیت‌است‌که‌فاصلبیان

ات‌و‌انتظارات‌کسانی‌که‌به‌‌گیرد.‌توریسم‌مشتمل‌است‌بر‌انگیزش،‌تجربییمحل‌اقامت‌دائم‌فرد‌صورت‌م

گیرد،‌یعنى‌‌یازگارى‌و‌مداراى‌ساکنان‌را‌دربرمعنى‌گردشگران.‌همچنین‌توریسم‌تدبیر،‌س‌روند؛‌ییسفر‌م‌

نیازها،‌احتیاجات‌و‌‌‌‌ها،‌نهادها‌و‌مؤسسات‌را‌درگیر‌ارضاىمیزبانان.‌و‌به‌همین‌ترتیب؛‌بسیارى‌از‌سازمان

ه‌ی‌‌به‌واسط‌‌‌ابزارى‌است‌که‌نظر‌برخى‌دیگر،‌توریسم‌‌از(.‌‌1،‌‌1992والر‌و‌هال‌)‌‌کند‌ی‌هاى‌مهمانان‌مخواسته

توانند‌یکدیگر‌را‌بشناسند‌و‌درک‌کنند؛‌و‌این‌مهم‌در‌حالی‌است‌که‌تفاهم‌بشرى‌در‌دنیاى‌‌یم‌‌‌آن‌مردم

است ضرورى‌ بسیار‌ ‌حاضر‌ ‌تئوبولد‌)‌ ‌2،‌ ‌1948‌ توریست(‌ یا‌ درونگردشگران‌ )داخلى(‌‌هاى‌ مرزى‌

می شمار‌ به‌ کشور‌ داخل‌ جابهبازدیدکنندگان‌ یا‌ سفر‌ طی‌ که‌ )محل‌‌روند‌ مبدأ‌ محل‌ از‌ موقت‌ جایی‌

همچنین‌آنان‌برای‌تجارت‌یا‌غیر‌‌ ند.کنسفر‌می‌مشخصمقصدی‌به‌‌گروهی‌‌یا‌‌انفرادی‌‌صورت‌‌‌بهکاریازندگی(‌‌

منظور‌تفریح،گذران‌اوقات‌فراغت،‌ورزش،‌تجارت،‌دیدار‌‌ساعت‌و‌نه‌بیشتر‌از‌یک‌سال‌را‌به‌24آن،‌حداقل‌‌

ى‌و‌تاریخی‌در‌‌ها،دلایل‌بهداشتى،‌تحصیل‌و‌دلایل‌مذهبدرکنفرانسدوستان‌و‌بستگان،‌مأموریت،‌شرکت‌‌

با‌‌‌‌را‌کشورى‌دیگر‌‌المللى‌مردمان‌مقیم‌کشوری‌هستند‌که‌هاى‌بینکنند.‌توریستیداخل‌کشور‌اقامت‌م‌

‌(.‌‌‌1387،مجتبویکنند‌)‌های‌درون‌مرزی‌بازدید‌میبرخی‌از‌مقاصد‌مشابه‌توریست

را .استکردهارائه گردشگری‌‌جهانیسازمان‌‌را‌ازتوریسم‌‌تعریفترینهجامع توریسم‌ سازمان‌ گونه‌‌ این‌ هر‌

خانه‌‌که‌شامل‌اقامت‌دست‌کم‌یک‌شب،‌ولی‌کمتر‌از‌یک‌سال‌و‌دور‌از‌‌‌‌،کند‌شکلی‌از‌سفر‌تعریف‌می

‌(.‌1387مجتبوی،) است

 

1.Valer and hal  

2. Theobold 
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  تاریخچة گردشگری- 2- 2-2-1

ها‌بوده‌است.‌این‌سفرها‌‌کنجکاوی‌و‌سفر‌به‌ناشناختهانسان‌نخستین،‌از‌سرآغاز‌آفرینش‌همیشه‌در‌پی‌‌

چراگاه کردن‌ پیدا‌ همچون‌ ویژهای‌ مقاصد‌ با‌ مکانچه‌ یا‌ شکار‌ روی‌‌ها،‌ از‌ چه‌ بوده،‌ بهتر‌ زیستی‌ های‌

رفته‌است.‌این‌پدیده‌در‌طول‌تاریخ‌بنا‌بر‌وضعیت‌اجتماعی،‌‌شمار‌میکنجکاوی،‌به‌هر‌روی‌نوعی‌سفر‌به

اقتصادی‌کشورها‌ و‌ میبه‌شکل‌‌فرهنگی‌ متفاوتی‌صورت‌ »رومیهای‌ مثال،‌ برای‌ ثروتمند‌‌پذیرفت.‌ های‌

منظور‌بازدید‌از‌اماکن‌مقدس،‌حمام‌در‌استخرهای‌آبگرم‌و‌نیز‌به‌قصد‌استراحت،‌به‌مصر‌و‌یونان‌سفر‌‌به

بر،‌‌رفتند.‌در‌منابع‌معتعمدتا‌برای‌اهداف‌مذهبی‌به‌مسافرت‌میدند.‌بعدها‌در‌قرون‌وسطی،‌مردم‌‌کر‌می

توریستی‌که‌در‌سال‌‌‌‌1فرانسوی‌به‌نام‌ایمری‌دوپیکاد‌ نخستین‌راهنمای‌‌ه‌یبه‌عنوان‌نویسند‌از‌کشیشی‌‌

در‌‌‌‌شود‌نوشته‌شده‌بود،‌یاد‌می(‌‌2سانتیاگو‌دکامپوستل‌)‌‌میلادی‌برای‌راهنمایی‌زائران‌مکان‌مقدس‌‌‌1130

در‌اوایل‌سده‌هفدهم،‌ایدۀ‌‌‌‌داشت،‌تا‌این‌کههای‌مذهبی‌ادامه‌‌گونه‌سفرها‌بیشتر‌با‌انگیزههای‌بعد‌اینسده

بز جوانانگلیسیاغازشد.‌‌‌‌3رگ‌تور‌ می‌‌های‌ فرانسه‌ به‌ مانش‌ دریای‌ طریق‌ از‌ از‌‌ثروتمند‌ سپس‌ و‌ رفتند‌

کشید‌و‌‌سال‌به‌درازا‌می‌ 4تا‌‌‌‌2کردند.‌این‌تور‌‌ترین‌شهرهای‌اروپای‌آن‌روزگار‌بازدید‌میزیباترین‌و‌مهم‌

کردند،‌تور‌بزرگ‌بخش‌مهمی‌از‌آموزش،‌البته‌تنها‌‌ماه‌در‌هر‌شهر‌اقامت‌می‌‌‌ها‌چند‌هفته‌یا‌چند‌توریست

های‌بخار،‌‌آهن،‌کشتیبرای‌مردمان‌بسیار‌ثروتمند‌بود.‌صنعتی‌و‌اختراع‌وسایل‌نقلیة‌فراوانی‌همانند‌راه

ن‌وسایلی‌‌ای‌که‌مسافران‌با‌استفاده‌از‌چنیهواپیما‌و‌اتومبیل‌تأثیر‌بسیاری‌بر‌گردشگری‌داشتند؛‌به‌گونه

در‌‌‌‌آن‌‌ه‌یتغییرات‌سفر‌و‌نیز‌انواع‌و‌نحو‌‌‌ه‌یای‌بیشتر‌و‌دورتری‌سفر‌کنند.‌عمد‌هتوانستند‌به‌مکانمی

 

1. Aimeri de Picaud 

2. Santiagode deostela  

3. Great Tour 
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را‌بنا‌کرد‌و‌‌(‌‌2)هوریزن‌هلی‌دیز‌‌شرکتی‌به‌نام‌‌‌1ولادیمیر‌رایت‌‌1949بیستم‌شکل‌گرفت.‌در‌سال‌‌‌‌ۀسد‌

پکیج،‌این‌شرکت‌همة‌ملزومات،‌از‌قبیل‌بلیت‌‌آغاز‌شد.‌در‌تعطیلات‌‌‌‌ز‌آنجاا‌‌3تعطیلات‌موسوم‌به‌پکیج‌

می مهیا‌ را‌ غذا‌ حتی‌ و‌ هتل‌ هزینههواپیما،‌ همة‌ کند،‌ مبدأ‌ ترک‌ آنکه‌ از‌ پیش‌ گردشگران‌ و‌ را‌‌کند‌ ها‌

)مجتبوی‌‌د.‌‌ها‌در‌سدۀ‌بیستم،‌صنعت‌گردشگری‌مدرن‌آغاز‌ش‌گونه‌تورها‌و‌شرکتپردازد.‌با‌گسترش‌اینمی

،‌1387(‌‌‌

   گردشگری جهان  -3- 2-2-1

ی‌‌صنعت‌خدمات‌‌ینتر‌عنوان‌گسترده‌‌از‌منابع‌مهم‌درآمد‌است‌و‌به‌‌یکی‌‌یا،در‌دن‌‌یمروزه‌صنعت‌گردشگرا

یش‌‌افزا‌‌ی‌و‌فشرده،‌در‌پ‌‌یک‌نزد‌‌ی‌از‌کشورها‌در‌رقابت‌‌یاری‌بس‌‌رو‌یناست.‌ازا‌‌یژهای‌و‌‌یگاهحائز‌جا‌‌جهان،

‌‌ی‌گردشگری،‌سازمان‌جهان‌یهستند.‌طبق‌آمارها‌المللیینب‌‌یتفعال‌ین‌خود‌از‌ا‌ید‌منافع‌و‌عوا‌ازپیشبیش

بر‌‌بالغ‌‌ین‌صنعتنفر‌و‌درآمد‌حاصل‌از‌ا‌‌یلیاردم‌‌1‌‌‌.3از‌‌‌‌یشبه‌ب‌‌المللیینتعداد‌گردشگران‌ب‌‌2017در‌سال‌‌

است‌که‌‌ ‌‌2021سرانه‌تا‌سال‌‌ی‌درصد‌‌‌‌‌4‌‌.2یشافزا‌‌ی‌به‌معن‌‌یزان‌م‌‌یناست.‌ا‌‌یده‌ر‌رس‌لاد‌‌یلیون‌تر‌‌1‌‌‌.23

پ بینیطبق‌ آمرلاد‌‌یلیاردم‌‌2860به‌‌‌‌هایش‌ ارسد‌یم‌‌یکار‌ بر‌ با‌‌ین.‌ صنعت‌‌‌‌امروزه‌‌که‌‌ییمبگو‌‌ید‌اساس‌

گذران‌‌‌‌منظور‌‌یژه‌‌به‌و‌‌به‌‌یاست.‌صنعت‌گردشگر‌‌شده‌‌یل‌تبد‌‌‌یاسودآور‌دن‌‌یهااز‌صنعت‌‌یکیبه‌‌‌‌یگردشگر

ن‌‌یکی‌اوقات‌فراغت‌‌ درصد‌‌‌‌‌‌10تخصیص‌با‌‌‌یدهپد‌‌‌ینا‌‌یکه‌طوربه‌‌شود؛ی‌انسان‌محسوب‌م‌‌یاصل‌‌یازهایاز‌

توسعه‌‌.‌‌(‌‌2018گردشگری،‌‌‌ازمان‌جهان‌س‌)‌‌شودیبشر‌محسوب‌م‌‌‌یختار‌‌یزآمصلح‌‌یی‌جاجهان،‌جابه‌‌یتجمع

خواهد‌‌‌‌ی‌و‌خارج‌‌یمنابع‌داخل‌‌‌همزمان‌‌‌یری‌کارگو‌به‌‌یب‌در‌کشور،‌سبب‌ترک‌‌ی‌صنعت‌گردشگر‌‌یو‌بالندگ‌

درآمد‌و‌‌‌‌یجادا‌‌یی،زا‌اشتغال‌‌یده،موجبتنوع‌بخش‌‌یبه‌اقتصاد‌محل‌‌‌ی،‌راهبرد‌‌‌ی‌شد‌و‌با‌فراهم‌آوردن‌فرصت

توسعه‌‌‌‌درحال‌‌یکشورها‌‌یبرا‌‌‌گردشگری،‌‌.‌صنعتشودیمی‌‌محل‌‌یط‌ارزش‌منابع‌وارد‌شونده‌به‌مح‌‌‌یشافزا

 

1. Vladimir Raitz 

2. Holidays Holidays 

3. Package 
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‌‌یت‌مواجه‌هستند،‌از‌اهم‌‌ی‌محصول‌‌تک‌‌‌اقتصاد‌‌و‌‌یمنابع‌انرژ‌‌‌یت‌،‌محدودلابا‌‌یکاریازجمله‌ب‌‌ی‌تلاکه‌با‌معض‌

‌(.‌‌‌‌1398)نجفی،‌‌برخوردار‌است

 گردشگری ایران  -2-2-1-4

‌‌ی‌از‌کشورها‌در‌سراسر‌جهان‌محسوب‌م‌‌یاریدر‌بس‌‌یمهم‌اقتصاد‌‌‌یتفعال‌‌یک‌‌یصنعت‌سفر‌و‌گردشگر

‌‌ین‌مثبت‌دارد.‌ا‌‌یردر‌حال‌توسعه‌تاث‌‌‌یخص‌کشورهالاکشورها‌ب‌‌ی‌رشد‌و‌توسعه‌اقتصاد‌‌روند‌شود‌که‌بر

بالقوه‌و‌بالفعل‌آن‌بر‌‌‌یاقتصاد‌‌یراثدر‌حال‌توسعه‌است‌که‌ت‌یرشد‌در‌کشورها‌بهرو‌یعاز‌صنا‌یکیصنعت‌

با‌توجه‌به‌دارا‌‌‌‌یزن‌‌یران‌و‌اشتغال‌مشهود‌است.‌کشور‌ا‌‌گذارییه‌سرما‌‌ید،مصرف،‌اقتصاد‌کشورها‌از‌جمله‌تول

مطابق‌آمار‌‌‌‌ینکه‌رغم‌ا‌‌ی‌در‌جذب‌گردشگر‌دارد.‌عل‌‌یاری‌بس‌‌پتانسیلو‌‌یتظرف‌‌یستی،تور‌‌ی‌هابودن‌جاذبه

‌‌یران‌ا‌‌یسه‌رشد‌داشته‌اما‌مقا‌‌یراخ‌‌ی‌هاسال‌‌یکشور‌ط‌‌ی‌‌بهورود‌‌یالملل‌‌ینتعداد‌گردشگران‌ب‌‌ی،جهانک‌‌بان

نداشته‌‌‌‌یچندان‌‌ییرتغ‌‌یگردشگر‌‌پذیریرقابت‌‌در‌شاخص‌‌یراندهد‌که‌رتبه‌ا‌‌یکشورها‌نشان‌م‌‌یربا‌سا

با‌‌‌‌یسهقادر‌م‌‌‌یراندر‌ا‌‌اشتغال‌‌یجادو‌ا‌‌یناخالص‌داخل‌‌ید‌بر‌رشد‌تول‌‌یاثر‌بخش‌گردشگر‌‌یناست.‌همچن

بر‌اقتصاد‌کشورها‌‌ی‌‌صنعت‌سفر‌و‌گردشگر‌‌باشد.‌‌ی‌برخوردار‌نم‌‌یخوب‌‌یگاهاز‌جا‌‌یاو‌دن‌‌یانه‌خاورم‌‌یانگینم

بخش‌‌‌‌یزن‌‌یران‌.‌در‌ایشودو‌القا‌شده‌واقع‌م‌‌یرمستقیمغ‌‌مستقیم،‌‌به‌طور‌‌یاثرگذار‌‌ینگذارد‌که‌ا‌‌ی‌اثر‌م

‌‌ی‌شامل‌اثرات‌‌یگردشگر‌‌یماست.‌آثار‌مستق‌‌اثرگذاریق‌‌‌سه‌طر‌‌ینبر‌اقتصاد‌کشور‌از‌ا‌‌ی‌سفر‌و‌گردشگر

به‌طور‌مستق تغ‌‌‌یماست‌که‌ به‌ تول‌‌‌ییرمنجر‌ داخل‌‌ید‌در‌ آثار‌غ‌‌ی‌م‌‌اشتغال‌‌و‌‌‌ی‌ناخالص‌ ‌‌یرمستقیم‌شوند.‌

در‌کشور‌اثر‌‌‌‌اشتغال‌‌و‌‌یناخالص‌داخل‌‌ید‌بر‌تول‌‌یرمستقیم‌است‌که‌به‌طور‌غ‌‌ی‌ها‌‌ینهشامل‌هز‌‌یگردشگر

‌‌،‌ییدستنا‌‌یمی‌کر)‌‌کارکنان‌آن‌صنعت‌است‌‌یرمستقیمو‌غ‌‌یم‌مخارج‌مستق‌‌شامل‌‌یزن‌‌‌ییو‌آثار‌القا‌‌گذارد‌یم

1395‌.)‌

 گونه های گردشگری  -5- 2-2-1

-یچیدگیپ‌‌یدارا‌‌‌یو‌اجتماع‌‌ی‌جهان‌‌یایپو‌‌یدهپد‌‌‌یکمثابه‌‌‌‌صنعت‌به‌‌یکفراتر‌از‌‌‌‌یمروزه‌صنعت‌گردشگرا

گرد(.‌‌1391)حیدری،‌‌است‌‌خویش‌‌‌خاص‌‌های انواع‌ از‌ نوع‌خا‌ص‌‌یشگرمنظور‌ و‌ از‌‌‌‌یهمانگونه،‌شاخه‌
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‌‌ی‌شگرسم،‌گردیاکوتور‌‌یابوم‌‌ستیز‌‌‌یشگرگرد‌‌یحی،‌تفر‌‌ی‌شگرگرد‌ی،فرهنگ‌‌یشگر:‌گردی‌‌نظیرشگرگرد

(.‌‌1393زاده،‌‌)یعقوب‌‌‌است‌‌یره‌و‌غ‌‌یانه‌ماجراجو‌‌یگردشگر‌‌‌ی،‌مذهب‌‌ی‌گردشگر‌‌ی‌روستایی،‌گردشگر‌‌ی،شهر

 نمود:‌‌یمتقس‌‌یربه‌شرح‌ز‌ی‌گروه‌اصل‌‌یازده‌به‌‌‌توانیرا‌م‌یاساس،‌انواع‌مختلف‌گردشگر‌ینبر‌ا

به‌سواحل‌‌‌‌موردتوجه‌است‌و‌گردشگران‌‌یاربس‌‌یساحل‌‌ی‌گردشگر‌‌ی،نوع‌گردشگر‌‌ین:‌در‌ایحیتفر‌‌یگردشگر

‌یکنند.‌‌نقاط‌مختلف‌سفر‌م

فضایعتطب‌‌ی‌گردشگر مح‌‌ین‌ا‌‌یی:‌گستره‌ نظ‌‌مثل‌ساحل،‌جنگل،‌‌‌یعیطب‌‌یط‌الگو،‌ و‌ غار‌ ‌‌ها‌ینا‌‌یر‌کوه،‌

‌(.‌‌1394.)هوشمند،است

‌.شودیو‌تجارت‌انجام‌م‌‌‌یکه‌باهدف‌بازرگان‌یی:‌در‌سفرهایتجار‌‌یگردشگر

محسوب‌‌‌‌یمهم‌‌یدارند‌غالباً‌مقاصد‌گردشگر‌‌یاربس‌‌یهابه‌علت‌آنکه‌جاذبه‌‌یشهر‌‌ی:‌نواحیشهر‌‌گردشگری

‌‌‌.شوند‌یم

‌‌یا‌‌‌ینصد‌ورزش‌و‌تمرکه‌با‌ق‌‌اند‌یصمختلف‌اشخا‌‌ی‌شورهاک‌‌یهماناناز‌م‌‌یادی:‌شمار‌زیش‌ورز‌‌یشگرگرد

‌‌ی‌گذراندن‌اردوها‌‌یاشان،‌‌قهموردعلا‌‌یکنانباز‌‌یا‌‌یمها‌مسننابقه‌ت‌‌یتماشننا‌‌ی،ورزشنن‌‌مسننابقات‌‌شرکت‌در

‌(.‌‌1394)گنجه‌ای‌،‌‌اند‌به‌سفر‌رفته‌یورزش‌

مت‌لابهداشنت‌و‌س‌‌‌ینکه‌باهدف‌تأم‌‌ود‌ش‌یم‌‌یگوناگون‌‌‌هاییتامل‌فعالش‌‌‌یفرس‌‌‌ینمت:‌چنلاس‌‌‌یگرگردش‌

‌(.‌‌1393ی‌)فتان‌،‌و‌گذراندن‌دوره‌نقاهت‌و‌بازپرور‌‌‌یمانند‌مراقبت‌بهداشت‌‌شودیانجام‌م‌یاگردشگرفرد‌

‌.شده‌است‌آغاز‌‌یراخ‌یمسافرت‌به‌فضا‌است‌که‌در‌سالها‌ی‌از‌گردشگر‌یگری:‌نوع‌دییفضا‌‌یگردشگر

ها،‌‌از‌موزه‌‌ید‌شود،‌به‌بازد‌‌یم‌‌‌یدهنام‌‌‌یزن‌‌یراثم‌‌یشگرکه‌گرد‌‌یاز‌گرد‌شگر‌‌ینگونه:‌ایخیتار‌‌یشگرگرد

‌.را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌است‌‌یاز‌گردشگر‌یامروزه‌بخش‌عمدها‌یپردازد،م‌تاریخی‌‌‌یهها‌و‌ابنمکان

عبارت‌اسننت‌از‌مسننافرت‌افراد‌از‌محل‌سننکونت‌خود‌به‌‌‌‌ی‌فرهنگ‌‌‌ی:‌گردشننگریفرهنگ‌‌‌گردشننگری

‌‌یازهاین‌‌یارضا‌‌یعات‌و‌تجارت‌برالاقصد‌کسب‌اطبه‌‌ییجابه‌‌ینجادارند.‌ا‌‌یفرهنگ‌‌‌هایجاذبه‌‌‌که‌‌ییهامکان

‌(.‌‌1397ی‌،علمدار‌یکاموس‌‌‌ی‌واردجانیشهمار)‌شودمی‌‌گردشگران‌انجام‌‌یفرهنگ‌
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 مبانی گردشگری  -6- 2-2-1

مدت‌‌‌‌برای‌خود،‌‌یاست‌که‌گردشگران‌در‌خارج‌از‌محیط‌معمول‌زندگ‌‌ییهاشامل‌کلیه‌فعالیت‌‌ی‌گردشگر

حداکثر‌‌‌‌یزمان هدفگ‌‌یک‌تا‌ با‌ کسبسال‌ فراغت،‌ اوقات‌ س‌ذاران‌ سالاوکار،‌ و‌ -یم‌‌انجام‌‌اهداف‌‌یرمت‌

م‌‌گردشگری‌.دهند‌ ز‌‌‌توان‌ی‌را‌ گردشگر‌‌هایییرمجموعهبه‌ ‌‌گر‌طبیعت‌‌/‌محیطییستز‌‌یحی،تفر‌‌ی‌مانند‌

میان‌‌‌‌ینا‌‌یم‌‌کرد.درو...‌تقس‌‌یسیاس‌‌‌ی،تجار‌‌ی،مذهب‌‌‌ی،مجاز‌‌ید،خر‌‌ی،رماند‌ی،ورزش‌‌‌ی،اجتماع‌‌ی،فرهنگ‌

‌‌ی‌هااز‌فعالیت‌‌یکی‌‌‌‌ورزش‌‌‌یگر،‌عبارت‌دانگیزه‌در‌گردشگران‌است؛‌به‌‌یجادا‌‌‌یاز‌عوامل‌اصل‌‌یکی‌ورزش‌‌

و‌گردشگر فراغت‌است‌ انواع‌مختلف‌‌یمهم‌گردشگران‌در‌حین‌ با‌ نیز‌ ‌‌ینتیجه‌گردشگر‌‌در‌‌‌و‌مسافرت‌

و‌برتر‌جهان‌و‌ورزش‌‌‌‌مهم.ورزش‌همراه‌است‌‌‌یعاز‌صنا‌‌یکیعنوان‌‌به‌‌یفیق‌صنعت‌گردشگربا‌تل‌‌یورزش‌

‌‌ی،‌خدمات‌‌یعصنا‌‌انگیزترینزشگفتا‌‌یکیآمدن‌‌‌‌ید‌اهمیت‌دنیا،‌موجب‌پد‌‌‌قدرتمند‌و‌با‌‌یع‌از‌صنا‌‌یکی‌عنوان‌‌به

گردشگر به‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌صنعت‌ است؛‌ مختلفکشورها‌‌یکهطورشده‌ ‌ م‌‌ی‌ همواره‌ تدو‌‌‌کوشند‌یدنیا،‌ ‌‌ین‌با‌

بیشتر‌‌‌هاییاستراتژ ا‌‌ینمختلف،‌ از‌ را‌ بزرگ‌‌‌‌ینبهره‌ فرمحمدرضا‌‌‌‌ارزشمند‌کسبکنند‌و‌‌صنعت‌ )معینی‌

 (.‌1385؛

  اثرات گردشگری   -2-2-1-7

‌‌به‌‌‌یدنرس‌‌‌یدو‌بخش‌برا‌‌ینا‌‌ینو‌مسئول‌‌یرانو‌ورزش‌مد‌‌یو‌اعتبار‌دو‌مقوله‌گردشگر‌‌یتبا‌توجه‌به‌اهم

‌‌ین‌صنعت‌متوسل‌شده‌اند‌و‌ا‌‌یورزش‌‌‌یبه‌گردشگر‌‌(یاسیو‌س‌‌‌ی‌فرهنگ‌‌‌ی،اجتماع‌‌ی،اقتصاد‌)خود‌‌‌‌اهداف

‌‌یشرفتبه‌پ‌‌یاقتصاد‌‌اشتغال‌و‌رونق‌‌‌یجاد‌آن‌عالوه‌بر‌ا‌‌یقاز‌طر‌‌‌یتوان‌در‌نظر‌گرفته‌اند‌که‌م‌‌ی‌را‌بهعنوان‌بعد‌

‌(.‌1398امینی‌،‌)‌کمک‌کرد‌یز‌کشور‌ن

 برنامه ریزی و توسعه گردشگری   -2-2-1-8

‌‌ی،‌در‌بخش‌گردشگر‌‌ید،‌ف‌بخش‌توللا‌‌که‌برخ‌‌یرامتفاوت‌است؛‌ز‌‌یگرد‌‌یبا‌تمام‌بخشها‌‌یگردشگر‌‌صنعت

ی‌‌‌رقابت‌در‌سطح‌جهان‌‌ی.‌در‌هرزمانیرسد‌به‌فروش‌م‌‌دهد،ی‌اضافه‌تمام‌آنچه‌آن‌مکان‌ارائه‌م‌‌به‌‌‌یک‌‌مکان‌

‌‌مکان‌‌‌یک‌بب‌توسعه‌گردد.‌‌دارد‌تا‌س‌‌‌یاز‌خالق‌و‌ناب‌ن‌‌های‌یدهبه‌ا‌‌ی،دارد‌و‌ارتقاء‌مقاصد‌گردشگر‌‌وجود‌
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‌‌و‌درآمد‌‌‌ید،‌در‌گسترش‌تول‌‌یتواند‌م‌‌یغاتدارند.‌تبل‌‌یکدیگربا‌‌‌‌یتنگاتنگ‌‌‌یوند‌پ‌‌یغاتو‌تبل‌‌ی‌گردشگر‌‌توسعه

‌(.‌‌1395یگانه،‌‌یمحمد‌)داشته‌باشد.‌‌ینقش‌مهم‌و‌اساس‌‌یاشتغال‌در‌گردشگر‌یجادا

   تاثیرات اقتصادی گردشگری  -9- 2-2-1

از‌منابع‌‌‌‌یکی‌‌دنیا،در‌‌یکه‌امروزه‌صنعت‌گردشگری‌‌گردشگر‌‌ی‌توسعهفرهنگ‌‌‌-‌یو‌اجتماع‌‌یاقتصاد‌‌یراتتأث

‌‌ین‌گسترده‌تر‌‌عنوان‌‌کشورها‌است‌و‌به‌‌‌ینب‌‌یت‌فرهنگ‌لااز‌عوامل‌مؤثر‌در‌تباد‌‌ین‌حالمهم‌درآمد‌و‌درع

‌‌‌(‌‌1391،‌‌یو‌رستم‌‌یدایی‌ص)‌.است‌یژهایو‌یگاهجهان‌حائز‌جا‌یصنعت‌خدمات

 ردشگری ازاریابی گب -2-2-1-10

عنوان‌یکی‌‌به‌‌‌ای‌و‌محلنیمایشنی‌اعنم‌از‌ملنی،‌منطقنهزهای‌آ‌صنعت‌گردشگری‌امروزه‌در‌چارچوب‌طرح

ترین‌عوامل‌‌که‌از‌مهم‌‌‌رود.‌گردشنگریزدایی‌به‌شمار‌منی‌‌های‌مهم‌توسعه‌و‌محرومیتاز‌ابزارها‌و‌مؤلفه

اقتصنادی‌واجتماعی‌در‌سطح‌منطقه‌و‌توزیع‌‌ی‌ای‌است؛‌فعالیتی‌اسنت‌کنه‌موجنب‌توسنعهعمران‌ناحیه

بنه را‌ اشتغال‌ سطح‌ رفتن‌ بالا‌ همچنین‌ و‌ شده‌ درآمد‌ از‌‌‌‌عادلانه‌ ناشی‌ درآمد‌ حقیقت‌ در‌ دارد.‌ همراه‌

عنوان‌»صادرات‌‌کشورهاست‌که‌در‌جهان‌از‌آن‌به‌‌صنورت‌یکنی‌از‌بزرگتنرین‌مننابع‌درآمند‌گردشگری‌بنه

‌(.‌1392،‌‌مهدی‌چراغی،‌مهدی‌‌‌حسام‌،سیدعلی‌دری‌)ب‌برند.نامرئی«‌نام‌می

  ینده گردشگری آ  -2-2-1-11

تغ‌‌یتهایفعال‌‌یناز‌مهمتر‌‌یگردشگر به‌وجود‌آوردن‌ با‌ در‌‌‌‌ییراتیانسان‌معاصر‌است‌که‌همواره‌ شگرف‌

‌‌ی‌گردشگر.‌‌‌‌انسانها‌را‌دگرگون‌ساخته‌است‌‌‌یو‌روش‌زندگ‌‌یفرهنگ‌‌‌ی،‌اقتصاد‌‌یاسی،س‌‌‌اوضاع‌‌‌ین‌زم‌‌یمایس‌

از‌مناطق‌‌‌یو‌نگهدار‌یااح‌یگردشگر‌توسعه‌کشورهاست‌یو‌اقتصاد‌‌یاجتماع‌هاییاستاز‌س‌‌یبخش‌مهم

حفظ‌‌‌‌ی‌برا‌‌یلیو‌دل‌‌کند‌می‌‌را‌فراهم‌‌یگردشگر‌‌یشناس‌باستان‌‌هایینهو‌گنج‌‌یآثار‌باستان‌‌یعی،‌مهم‌طب

‌‌ی‌فضاباشد‌‌یروستاها‌و‌بنادر‌م‌‌‌ی،‌سنت‌‌ی‌هاساخت،‌شهرها‌و‌محله‌‌انسان‌‌‌یخیتار‌‌‌یهانو‌مکا‌‌یعی‌مناظر‌طب

فضا‌‌یبخش‌‌ی،شهر‌‌یگردشگر گردشگر‌‌یعموم‌‌یاز‌ منابع‌ که‌ است‌ آن‌‌‌یشهر‌ دارد‌‌در‌ امروزه‌‌‌‌وجود‌

گسترده‌در‌شهرها‌‌‌‌یی‌فضا‌‌تغییرات‌‌‌مهم‌درآمده‌است‌که‌سبب‌‌یتی‌به‌صورت‌مسأله‌و‌فعال‌‌یشهر‌‌ی‌گردشگر
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ها‌‌از‌جاذبه‌‌برخورداری‌‌‌‌‌هستند‌و‌با‌توجه‌به‌‌یفرهنگ‌‌‌یاییو‌تحول‌و‌پو‌‌ییرها‌تغسال‌‌یراثاست.‌شهرها‌م‌‌شده

تأس‌ گردشگر‌‌یساتو‌ م‌‌‌ی‌مذهب‌‌ی،‌فرهنگ‌‌‌یخی،‌تار‌‌یهاجاذبه‌‌یرنظ‌‌یمختلف‌ ‌... ‌‌عظیم‌جاذب‌‌‌‌توانند‌یو‌

که‌در‌گذشته‌‌‌‌یداریپاد‌.خود‌کن‌‌یبرا‌نص‌‌یسرشار‌‌یباشند‌و‌منافع‌اقتصاد‌‌یو‌خارج‌‌یگردشگران‌داخل

‌‌توسعه‌در‌‌‌یو‌مشارکت‌جامعه‌محل‌تمرکز‌داشته‌است،‌حال‌به‌سمت‌کاهش‌فقر‌‌‌‌یطی‌بر‌جنبه‌مح‌‌یشترب

‌‌یق‌از‌طر‌‌ی‌است‌که‌مردم‌محل‌‌ییابزارها‌‌ی‌ساز‌‌مستلزم‌فراهم‌‌یتوجه‌دارد.‌مشارکت‌جامعه‌محل‌‌‌ی‌گردشگر

است‌که‌با‌‌‌‌هایییتمجموعه‌فعال‌‌‌ینده‌پژوهی‌آ.‌‌پاسخ‌دهند‌‌‌یگردشگر‌‌یهاو‌بهبود‌فرصت‌‌افزایش‌‌‌‌آنها‌به‌

‌‌یزی‌ر‌‌بالقوهّ‌و‌برنامه‌‌‌آیندههای‌‌ثبات،‌به‌تجسّم‌‌‌یا‌‌ییرمنابع،‌الگوها،‌و‌عوامل‌تغ‌‌یل‌و‌تحل‌‌یه‌استفاده‌از‌تجز‌

به‌‌‌‌شد‌‌‌خواهد‌‌‌یجادامروز،‌فردا‌ا‌‌یرمتغ‌‌هاییتکه‌چگونه‌از‌واقع‌‌کند‌ی‌م‌‌یانب‌‌‌پژوهیینده.‌آپردازدیآنها‌م

‌(.‌‌1395،‌رنص‌.‌)‌شود‌‌ی‌او‌شناخت‌فردا‌است‌مستقل‌از‌آنکه‌چگونه‌از‌آن‌بهره‌بردار‌یفه‌وظ‌یعبارت

   مشارکت گردشگری و ورزش -2-3

ردشگری‌بهتر‌‌رو‌ابداع‌شده‌است‌که‌استفاده‌از‌ورزش‌را‌به‌عنوان‌تلاش‌گاز‌آن‌‌1گردشگری‌ورزشى‌‌‌ه‌ی‌‌واژ

وجود‌آمده‌است‌که‌‌ای‌به‌یمیلادی(،‌رشد‌فلسفى‌و‌اقتصاد‌ نود‌‌ه‌ی‌گذشته‌)ده‌‌‌ه‌یتفهیم‌کند.‌در‌طی‌ده

‌‌پدیدۀ‌گردشگری‌ورزشى‌از‌طریق‌رویدادهاى‌ورزشى‌بزرگ‌‌‌شود‌منتهی‌میگیری‌‌به‌چنین‌واقعیت‌چشم

تماشا‌قرار‌داده‌شده،‌مطرح‌‌‌درمعرضی‌جهان‌قهرمان‌لمپیک‌و‌مسابقاتاهاىیجهانى،همانند‌بازمقیاس‌و‌

مشارکت‌در‌حرکتهای‌مختلف‌ورزشی‌فعال‌و‌یا‌غیر‌فعال‌‌(.‌‌2،‌‌1991اتیز‌)ب‌‌بازارعرضه‌شده‌است‌‌شده‌و‌به

آمده‌در‌‌کشور‌مقصد‌و‌سفرهای‌پیش های‌سازماندهی‌عوامل‌اقتصادی‌و‌تجارتی‌از‌کشور‌مبدأ‌به‌‌روش‌و‌‌

کنند،‌‌ها‌مشارکت‌مینامند.‌همچنین،‌کسانی‌را‌که‌در‌اینگونه‌برنامهمی این‌میان‌را،‌گردشگری‌ورزشی

 .(1387،‌‌مجتبوی).‌‌نهند‌گردشگر‌ورزشی‌نام‌می

 

1. Sport tourism 

2. Batis 
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   فرهنگمشارکت گردشگری و  -2-4

هاى‌سفر‌سر‌و‌کار‌دارند.‌مردم‌دربارۀ‌یکدیگر،‌نحوۀ‌‌ها‌و‌انگیزهگردشگری‌و‌فرهنگ‌با‌بسیارى‌از‌جنبه

اندیشه مافرد‌خود،‌میها‌و‌علایق‌منحصر‌بهزندگى،‌ آموزند.‌در‌این‌معنا‌گردشگری‌»‌راه‌و‌‌یندیشند‌و‌

ارتباطی‌است.‌به‌علاوه،‌عناصر‌فرهنگى‌هر‌‌منظور‌اشاعه‌و‌ارتقاى‌دانش‌فرهنگى‌و‌‌مهم‌و‌حیاتى‌به‌ «ابزاری

مناطق‌‌  در‌بسیارى‌از .رودهاى‌منابع‌مطمئن‌و‌سودمندی‌براى‌جذب‌بازدیدکنندگان‌به‌شمار‌می‌جامع

ترتیب،‌‌‌‌اند.‌بدینهاى‌دولتى‌مشخص‌به‌هم‌زنجیر‌شدهجغرافیایى‌جهان،‌فرهنگ‌و‌گردشگری‌با‌سیاست

‌.‌‌(1387،مجتبوی‌‌د.‌)ان‌اجتماعى‌مربوطه‌شدهسبب‌ارتقاى‌دانش،‌تفاهم‌و‌تصویر‌

 مبانی نظری مربوط به گردشگری ورزشی -5-2 

 گردشگری ورزشی -2-5-1

تفریح‌یا‌تماشای‌ورزش،‌‌‌‌یپایه‌‌بر‌‌و‌‌رسمی‌‌غیر‌‌یا‌‌رسمی‌‌صورتسفری‌است‌که‌به‌دلایل‌غیر‌تجاری‌به

‌‌از‌‌‌خارج‌‌‌یا‌‌داخل‌‌‌در‌‌شده‌‌تعریف‌‌‌یا‌‌مدت‌‌کوتاه‌‌صورت‌تشویق‌ورزشکاران،‌حضور‌در‌رویدادهای‌ورزشی،‌به

‌ (.‌1386،‌مجتبوی‌)‌گیردمی‌‌صورت‌‌کشور

 ورزشی   گردشگران -2-5-2

‌‌زندگی‌‌‌محل‌‌از‌‌خارج‌‌هایساعت‌و‌حداکثر‌شش‌ماه(‌به‌محیط‌‌‌24که‌برای‌مدت‌محدود‌)حداقل‌‌‌‌کسانی

‌‌یا‌‌‌رقابتی‌‌‌هایفعال‌در‌ورزش‌‌‌غیر‌‌‌یا‌‌فعال‌‌مشارکت‌‌آنان‌‌اصلی‌‌هدف‌‌‌و‌‌‌انگیزه‌‌و‌‌‌کنند‌می‌‌‌سفر‌‌‌خود‌‌‌دائمی

است‌‌‌‌ورزشکاران‌‌نمودن‌‌تشویق‌‌و‌‌بردن‌‌‌لذت‌‌منظور‌به‌‌ورزشی‌‌رویدادهای‌‌در‌‌حضور‌‌حتی‌‌یا‌‌تفریحی

‌  .(1386ی،)مجتبو‌

 اهمیت گردشگری ورزشی   -3-5-2

بخش‌درآمدزا‌‌‌‌ینبه‌عنوان‌چهارم‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌یجهان:‌گردشگر‌‌یبخش‌درآمدزا‌‌ینچهارم‌‌یورزش‌‌‌یردشگرگ

‌‌ی‌گردشگر‌‌یدرصد‌‌‌1300از‌‌‌‌یش‌رشد‌ب‌‌رود‌یاست‌و‌انتظار‌م‌‌ی‌و‌گردشگر‌‌یبعد‌از‌حمل‌و‌نقل،‌خودروساز
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ظرف‌‌‌‌20ی‌ط‌‌یورزش‌ از‌ نشان‌ جهان‌ در‌ گذشته‌ برا‌‌ینا‌‌یتسال‌ معاون‌‌‌‌ی‌حوزه‌ ‌ ‌ دارد.‌ توسعه‌

قابل‌‌‌‌یرغ‌‌-بنا‌‌ید‌قابل‌تجد‌"را‌به‌دو‌گروه:‌‌‌‌یورزش‌‌‌یگردشگر‌‌یها‌‌یط‌(‌محیانجهان‌‌منوچهر)یگردشگر

ها،‌‌مانند‌سالن‌‌یورزش‌‌‌ی‌گردشگر‌‌یها‌‌یط‌از‌مح‌‌یکرد‌وگفت:‌برخ‌‌یمتقس‌‌"قابل‌انتقال‌‌‌یربنا‌و‌غ‌‌ید‌تجد‌

‌‌یط‌مح‌‌‌ند‌مان‌‌یگردشگر‌‌ی‌ها‌‌یط‌از‌مح‌‌یهستند‌اما‌برخ‌‌یگربه‌مکان‌د‌‌یقابل‌انتقال‌از‌مکان‌‌یورزش‌‌‌امکانات

‌‌یتوسعه‌گردشگر‌‌یموجود‌برا‌‌‌ی‌ها‌‌یتتوان‌از‌قابل‌‌ی‌م‌‌یان‌م‌‌ین‌قابل‌انتقال‌هستند.‌در‌ا‌‌یرغ‌‌یعی‌طب‌‌یها

نام‌برد‌و‌گفت:‌‌‌‌یتوسعه‌گردشگر‌‌یبرا‌‌یبه‌عنوان‌مکمل‌‌یورزش‌‌‌یاز‌گردشگر‌‌یانبهره‌جست.‌‌جهان‌‌یورزش‌

‌‌یدر‌استانها‌‌یبزرگ‌ورزش‌‌‌ی‌هایدادو‌خلق‌رو‌‌یورزش‌‌‌ی‌توان‌با‌توسعه‌گردشگر‌‌ی‌کم‌مسافر‌م‌‌یدر‌زمان‌ها

‌(.‌1392)سارانی،مناطق‌رونق‌داد.‌‌یمختلف،‌به‌گردشگر

 انواع گردشگری ورزشی   -4-5-2

و‌گردشگران‌‌‌«فعال»‌یو‌در‌دو‌دسته‌گردشگران‌ورزش‌‌‌شوند‌یتفکیک‌م‌یکدیگراز‌‌یانواع‌گردشگران‌ورزش‌

که‌‌‌‌«یفعال،‌خود‌ممکن‌است‌در‌»تعطیلات‌ورزش‌‌‌ی.‌گردشگران‌ورزش‌گیرند‌ی‌م‌‌ی»غیرفعال«‌جا‌‌یورزش‌

ورزش‌در‌‌‌‌جام‌در‌تعطیلات‌که‌ان‌‌یورزش‌‌‌هایدر‌فعالیت‌‌یاسفر،‌تنها‌ورزش‌است‌درگیر‌شوند‌و‌‌‌‌ی‌هدف‌اصل

‌(.‌‌‌1398فریشته‌باشند.‌)معین‌است‌مشارکت‌دا‌تصادفی‌‌صورت‌‌سفر‌به

 تاریخچه گردشگری ورزشی   -5-5-2

و‌‌‌‌یدادهاانجام‌رو‌‌یبرا‌‌یز‌ن‌‌یشها‌پها‌سال.‌بلکه‌انسان‌یستن‌‌‌یتنها‌متعلق‌به‌دوره‌کنون‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌گردشگر

باستان‌‌‌‌یوناندر‌‌‌‌یشهر‌‌یامروز‌‌‌یکالمپ‌‌هایی‌.‌به‌عنوان‌مثال‌بازشوند‌ی‌دور‌هم‌جمع‌م‌‌یورزش‌‌‌هاییوال‌فست

و‌در‌تمام‌‌‌‌شدند‌ی‌دور‌هم‌جمع‌م‌‌لمپیابه‌نام‌ا‌‌یدر‌مکان‌بزرگ‌‌‌یونانیان‌‌یح،مس‌‌یلاد‌سال‌قبل‌از‌م‌‌700دارد.‌‌

امکان‌‌‌‌ینا‌‌یتکنولوژ‌‌‌یشرفتپ‌‌اما.پرداختند‌ی‌با‌هم‌به‌رقابت‌م‌‌ی‌دسته‌جمع‌‌هایی‌و‌باز‌‌یورزش‌‌‌یهارشته‌

پرواز‌خودمان‌‌‌‌یکجود‌در‌کشور‌خودمان‌با‌مو‌‌ی‌ورزش‌‌یدادهای‌ما‌فراهم‌کرده‌است‌که‌علاوه‌بر‌رو‌‌ی‌را‌برا

دورتر کن‌‌یمبرسان‌‌یادن‌‌ی‌ورزش‌‌‌یدادرو‌‌ینرا‌ شرکت‌ آن‌ در‌ نیمو‌ گذشته‌ در‌ بازار‌‌‌‌یورزش‌‌‌یدادهایرو‌‌یز.‌

باعث‌‌‌‌یمسافران‌ورزش‌‌‌یاد.‌تعداد‌زکردند‌ی‌را‌گرم‌م‌‌شد‌ی‌ها‌انجام‌مکه‌مسابقات‌در‌آن‌‌‌ییشهرها‌‌یاقتصاد
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ب اقتصاد‌‌یشتر‌فروش‌ رونق‌ و‌ م‌‌ی‌محصولات‌ شهر‌‌‌‌امروزه.شد‌ی‌م‌‌یزبان‌شهر‌ بر‌ م‌‌یاعلاوه‌ ‌‌یزبان،‌کشور‌

.‌‌برند‌ی‌ها‌سود‌مآن‌‌یقو‌از‌طر‌کنند‌ی‌استقبال‌م‌ی‌ورزش‌‌‌یدادهای‌از‌رو‌یااز‌سراسر‌دن‌یاری‌بس‌گذارانیهسرما

دارد‌‌‌‌یز‌ن‌‌یبی‌معا‌‌آوردی‌با‌خود‌به‌همراه‌مه‌‌ک‌‌‌یعلاوه‌بر‌سود‌اقتصاد‌‌‌یبزرگ‌ورزش‌‌‌یهاجشنواره‌‌‌ی‌برگزار

کشور‌‌‌‌یممکن‌است‌برا‌‌یرد‌صورت‌نگ‌‌‌یو‌درست‌‌یقدق‌‌یزیرآن‌برنامه‌‌‌ی‌و‌برا‌‌ودشناخته‌نش‌‌‌یبکه‌اگر‌آن‌معا

‌‌یداد‌کنندگان‌در‌رو‌شرکت‌‌یبی‌تقر‌‌یزان‌از‌م‌‌یدرست‌‌ین‌تخم‌‌ید‌با‌‌یزبانبرگزارکننده‌مخرب‌باشد.‌کشور‌م

‌‌یستز‌‌یط‌گردشگران‌به‌مح‌‌یاد‌کند‌تا‌حجم‌ز‌‌یازامکانات‌مورد‌ن‌‌‌یزو‌تجه‌‌یه‌داشته‌باشد‌و‌اقدام‌به‌ته‌‌یورزش‌

‌(‌1392،‌یساران)‌وارد‌نکند.‌‌یبیآس‌‌‌منطقه

 گردشگری ورزشی در ایران  -6-5-2

‌هاییلداشتن‌پتانس‌‌ینو‌همچن‌‌یژهو‌‌یو‌فرهنگ‌‌‌یخی‌تار‌‌یایی،جغراف‌‌یط‌دارا‌بودن‌شرا‌‌یلبه‌دل‌‌‌یرانشور‌اک

از‌جمله‌غن‌‌یعیطب بس‌‌یا‌دن‌‌ی‌کشورها‌‌ترینی‌لازم،‌ توان‌جذب‌گردشگران‌ از‌‌‌‌یکی‌را‌دارد.‌‌‌‌یاریبوده‌که‌

مورد‌‌‌‌یممنبع‌درآمد‌عظ‌‌یکبه‌عنوان‌‌‌‌تواند‌ی‌مختلف‌م‌‌یط‌که‌بنا‌به‌شرا‌‌یراندر‌ا‌‌ی‌مهم‌گردشگر‌‌یهاحوزه‌

منطقه‌‌‌‌ی‌کشورها‌‌ینسبت‌به‌تمام‌‌‌یی‌از‌نظر‌آب‌و‌هوا‌‌ایران.است‌‌ی‌ورزش‌‌‌یگردشگر‌‌یرد،‌قرار‌گ‌‌اییژه‌توجه‌و‌

حاکم‌‌‌‌ییفرساطاقت‌‌یگرما‌‌‌ی،‌عرب‌‌ی‌که‌در‌کشورها‌‌ی‌دارد.‌زمان‌‌ی‌کل‌‌یت‌از‌نقاط‌جهان‌مز‌‌یگرد‌‌یو‌بعض‌

مساعد‌‌‌‌یار‌بس‌‌ییوجود‌دارد‌که‌از‌لحاظ‌آب‌و‌هوا‌یراندر‌ا‌‌ی‌مناطق‌یده،‌بار‌‌ینیدر‌اروپا‌برف‌سنگ‌‌یااست‌و‌‌

دلپذ‌ پ‌‌یرو‌ آماده‌ ت‌‌ذیرایی‌و‌ برپا‌‌یورزش‌‌‌هاییم‌از‌ به‌‌‌‌.باشد‌ی‌م‌‌یورزش‌‌‌ی‌اردوها‌‌ییجهت‌ توجه‌ با‌

با‌گردشگر‌‌هایییت‌محدود ارتباط‌ ما‌در‌ دارد،‌موضوع‌گردشگر‌‌ی‌که‌در‌کشور‌ ‌‌تواند‌ی‌م‌‌ی‌ورزش‌‌‌یوجود‌

‌‌یران،کشور‌ما‌ا‌‌(.‌‌1392،‌‌‌‌ی)ساران‌‌ید‌نما‌‌یجادا‌‌یو‌ارزش‌‌‌یرا‌به‌لحاظ‌فرهنگ‌‌‌یتر‌تر‌و‌مناسبمطلوب‌‌‌یط‌شرا

جذب‌گردشگر‌‌‌‌یبرا‌‌یادیز‌‌یها‌‌یل،‌پتانس‌‌یاییو‌جغراف‌‌‌یو‌فرهنگ‌‌یخیمنحصر‌به‌فرد‌تار‌‌یط‌شرا‌‌یلبه‌دل‌

‌‌یی‌آب‌و‌هوا‌‌یط‌که‌شرا‌‌ییو‌اروپا‌‌یعرب‌‌یبا‌کشورها‌‌یسه‌دارد.‌در‌مقا‌‌ی‌ورزش‌‌‌یگردشگر‌‌‌ینهمخصوصا‌در‌زم

‌‌یفصل‌است‌که‌در‌اکثر‌مواقع‌م‌‌رکشور‌چها‌‌یک‌‌یراناز‌فصول‌طاقت‌فرسا‌گزارش‌شده،‌ا‌‌ی‌شان‌در‌برخ

جذب‌گردشگر،‌‌‌‌یکشور‌برا‌‌یها‌‌یت‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌محدود‌‌ین،باشد.‌‌بنابرا‌‌یگردشگران‌ورزش‌‌‌یزبان‌تواند‌م
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کشور‌‌‌‌یط‌و‌شرا‌‌یدهرا‌بهبود‌بخش‌‌‌یراندر‌ا‌‌یورزش‌‌‌یگردشگر‌‌یت‌توانند‌وضع‌‌یگذران‌م‌‌‌یاستو‌س‌‌‌ینمسئول

و‌‌‌‌یفرهنگ‌‌‌یراثسازمان‌م‌‌ینب‌‌یمنظور،‌تفاهم‌نامه‌ا‌‌مینکنند.‌به‌ه‌‌یلتعد‌‌‌یو‌ارزش‌‌‌یرا‌از‌نظر‌فرهنگ‌

و‌‌‌ی‌به‌جذب‌گردشگر‌ورزش‌‌ی‌و‌اصول‌یق‌دق‌‌یزیمنعقد‌شده‌که‌با‌برنامه‌ر‌یکالمپ‌‌یمل‌‌یته‌و‌کم‌‌یگردشگر

‌(‌1392،‌یساران)‌.کند‌‌ی‌کمک‌م‌ی‌رونق‌اقتصاد

 گردشگری ورزشی در جهان  -7-5-2

دور‌‌‌‌یونان‌از‌سراسر‌‌‌‌رسید‌یهزار‌نفر‌م‌‌41را‌که‌شمار‌آنها‌به‌حدود‌‌‌‌یادی‌مسابقات‌در‌المپیا‌افراد‌ز‌‌ی‌برگزار

‌‌شود‌‌‌باعث‌‌که‌‌نداشت‌‌وجود‌‌ورزش‌‌‌جز‌‌در‌دوران‌باستان‌به‌‌یگریو‌احتمالا‌هیچ‌دلیل‌د‌‌کردیهم‌جمع‌م‌

زمان‌واحد‌در‌حال‌سفر‌‌‌‌یکمقصد‌واحد،‌در‌‌‌‌یکرسیدن‌به‌‌‌‌یبرا‌‌دریاها‌‌و‌‌هاجاده‌‌طریق‌‌از‌‌مردم‌‌اکثر

البته‌‌‌‌داد؛‌ی‌را‌مدنظر‌قرار‌م‌‌یاغلب‌اهداف‌سیاس‌‌‌یم‌مسابقات«‌در‌دوران‌قد‌‌‌ینوع‌از‌»گردشگر‌‌ینباشند.‌ا

باعث‌‌‌یدادها‌رو‌‌ینا‌‌ی‌برگزار‌‌یرانیز‌به‌صورت‌توأمان‌مورد‌توجه‌بوده‌است.‌ز‌‌‌ی‌و‌گردشگر‌‌ی‌اهداف‌ورزش‌

از‌سرز‌‌ییگردهما .‌هدف‌‌شد‌می‌‌هم‌‌به‌‌‌هاشدن‌فرهنگ‌‌تر‌نزدیکمختلف‌و‌‌‌‌هایمینو‌جمع‌شدن‌مردم‌

مختلف‌بود.‌)‌‌‌‌یدر‌قلمروها‌‌یقو‌‌‌ی‌اتحاد‌فرهنگ‌‌‌یجادعهد‌باستان‌نیز‌ا‌‌یمسابقات‌ورزش‌‌‌یبرگزار‌‌یکلید‌

‌‌دهد‌یاست‌و‌نشان‌م‌‌یم‌در‌قد‌‌ی‌ورزش‌‌‌یبه‌گردشگر‌ی‌از‌توجه‌ابزار‌یمطالب‌حاک‌ین‌(.‌ا1389فرد‌،‌‌‌ینیمع

نه‌‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌یداشته‌است.‌امروزه‌گردشگر‌‌ی‌مؤثر‌‌ی‌کاربرد‌فرهنگ‌‌‌رزشی،‌و‌‌یکه‌در‌آن‌زمان‌هم‌گردشگر

در‌اقتصاد‌هر‌کشور‌است‌که‌‌‌ی‌چند‌میلیارد‌دلار‌‌ی‌جوامع‌مفید‌است‌بلکه‌تجارت‌ی‌توسعه‌فرهنگ‌‌‌یتنها‌برا

‌‌رغم.‌البته‌بهدهد‌یرا‌نشان‌م‌‌‌المللی‌و‌اقتصاد‌جوامع‌بین  در‌فرهنگ‌‌یورزش‌‌‌یصنعت‌گردشگر‌‌‌یگاهخود،‌جا

‌(.‌‌‌‌1392.)‌شالبافیان‌،شودیصنعت‌مشاهده‌م‌‌یننیز‌در‌ا‌هاییناکامی‌و‌مضرات‌‌معدود‌متعدد،‌‌توفیقات

   تاثیرات گردشگری ورزشی - 8-5-2

ای‌‌ ویژه‌ اهمیت‌ از‌ دراین‌میان‌ دیگری‌که‌ نکته‌ برصنعت‌گردگشری‌ ورزشی‌ تاثیرات‌گردشگری‌ درکنار‌

است،تاثیر‌ورزش‌ودگرگونی‌بر‌اقتصاد‌کشورهاست.برگزاری‌تورنمنت‌های‌ورزشی‌در‌سطح‌بالای‌‌برخوردار‌‌

اورد‌‌بین‌المللی‌اوردن‌تحولات‌عظیم‌اقتصادی،‌ورزشی،فرهنگی‌واحتماعی‌برای‌کشور‌میزبان‌به‌ارمغان‌می
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برای‌به‌دست‌‌واین‌موضوع‌به‌حدی‌برای‌دولت‌مردان‌کشورهای‌توسعه‌یافته‌مترقی‌دارای‌اهمیت‌است‌که‌‌

شوند‌‌اوردن‌میزبانی‌رقابت‌های‌بین‌المللی‌نظیر‌المپیک،جام‌جهانی‌و....به‌انواع‌راه‌ها‌و‌روش‌ها‌متوسل‌می

زاده، فرهنگ‌‌‌ی‌م‌‌یگردشگر‌‌‌(.1388)محرم‌ نظر‌ از‌ اقتصاد‌‌‌یاجتماع‌‌ی،تواند‌ م‌‌ی‌و‌ رشد‌‌‌‌یزانبر‌ و‌ درآمد‌

تاث و‌‌‌‌یرکشورها‌ زا‌‌یکیگذاشته‌ اشتغال‌ مهم‌ منابع‌ ک‌‌ییاز‌ نو‌ درآمد‌ م‌‌یز‌سب‌ امروزه‌‌‌‌یمحسوب‌ شود.‌

‌‌یگردشگر‌‌یراتاز‌تاث‌‌یکی‌مورد‌علاقه‌و‌توجه‌عامه‌مردم‌و‌ورزشکاران‌هستند.‌‌‌‌یاربس‌‌ی‌ورزش‌‌‌یدادهایرو

)کشور‌‌‌‌یزبان‌کشور‌م‌‌ی‌مختلف‌فرهنگ‌و‌جاذبه‌ها‌‌یتوانند‌با‌جنبه‌ها‌‌یاست‌که‌گردشگران‌م‌‌ینا‌‌یورزش‌

مفهوم‌‌‌‌ی،ورزش‌و‌گردشگر‌‌یبترک‌‌ین،‌کنند.‌‌علاوه‌بر‌ا‌‌ی‌برگزار‌کننده‌مسابقات(‌اشنا‌شده‌و‌تبادل‌فرهنگ‌

جهت،‌‌‌ین.‌از‌اتو‌نشاط‌فراهم‌آورده‌اس‌‌‌یشاد‌‌یجادپرکردن‌اوقات‌فراعت‌و‌ا‌‌یرا‌برا‌‌یدیو‌ساختار‌جد‌

‌‌ین،‌داشته‌باشد.‌همچن‌‌ی‌موثرو‌بهبود‌سلامت‌جوامع‌نقش‌‌‌‌ی‌در‌ارتقا‌سرزندگ‌‌یتواند‌م‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌گردشگر

‌‌ی‌م‌‌یتاز‌ورزش‌حما‌‌یوستهو‌پ‌‌یکرده‌و‌به‌صورت‌جد‌‌‌یگذار‌‌یهورزش‌سرما‌‌ینهدر‌زم‌‌یشرفتهپ‌‌یکشورها

‌‌یر‌و‌کاهش‌چشمگ‌‌‌یی‌کارا‌‌یشافزا‌‌هکار،‌منجر‌ب‌‌یروی‌،‌توجه‌به‌شور‌و‌نشاط‌افراد‌و‌مخصوصا‌ن‌‌یراکنند.‌ز

‌(.‌1392)سارانی، .شود‌یجرم‌و‌بزه‌م‌‌یزانم

  نقش صنعت گردشگری در گسترش ورزش -2-5-9

نظر‌به‌آن‌که،‌هدف‌اصلی‌و‌ذاتی‌ورزش‌افزایش‌سلامتی‌از‌طریق‌پرداختن‌به‌آن‌است،‌از‌این‌رو،‌گسترش‌‌

‌‌گرفته‌‌‌مدارس‌‌‌و‌‌آموزشی‌‌ورزش‌‌‌از‌‌مختلف،‌‌‌سطوح‌‌در‌‌ورزش‌‌‌در‌‌مشارکت‌‌میزان‌‌افزایش‌‌به‌‌توانورزش‌را‌می

‌‌یک‌‌‌از‌‌‌تواند‌می‌‌‌ورزش‌‌‌ی‌د.‌از‌دیدگاه‌گردشگری،‌توسعه‌‌کر‌‌تعبیر‌‌ای‌حرفه‌‌و‌‌‌قهرمانی‌‌‌همگانی،‌‌‌ورزش‌‌‌تا

ورزشی‌غیر‌فعال‌در‌حین‌گردشگری‌‌‌‌ی‌‌تجربه‌‌تا‌‌تعطیلات‌‌غیر‌‌یا‌‌تعطیلات‌‌زمان‌‌در‌‌ورزش‌‌‌در‌‌‌فعال‌‌مشارکت

-آموزش‌‌‌حتی‌‌و‌‌هایا‌در‌محل‌مبداء‌اتفاق‌افتد.‌توسعة‌ورزش‌در‌مبدأ‌به‌کمیت‌و‌کیفیت‌تأسیسات،‌برنامه‌

‌‌ی‌.‌تجارب‌گردشگری‌که‌سبب‌توسعه‌‌داردگردشگران‌فراهم‌شده‌است،‌بستگی‌‌‌‌برای‌‌‌صل‌ا‌‌در‌‌‌که‌‌‌هایی

طبیعی،‌همانند‌مناظر‌زمینی،‌دریایی‌و‌هوایی،‌یا‌‌‌‌ی‌‌جاذبه‌‌یک‌‌‌از‌‌بازدید‌‌‌طی‌‌است‌‌ممکن‌‌شوند،‌ورزش‌می
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‌‌یا‌‌‌شده‌‌‌دهیسازمان‌‌حالت‌‌دو‌‌‌به‌‌‌تواند‌فرهنگی‌و‌مصنوعی‌اتفاق‌افتد.‌همچنین،‌گسترش‌دادن‌ورزش‌می

 (‌1387،‌‌مجتبوی.‌)گردشگری‌باشد‌‌‌مستقل‌‌های‌فعالیت‌از‌ناشی

 گردشگری ورزشی  هاییژگیو - 2-5-10

   :های گردشگری ورزشی به شرح زیر استویژگی

 ‌‌.نهلاگیرد،‌نه‌از‌روی‌اجبار‌و‌جاهگذران‌اختیاری:‌شخص‌آزادانه‌و‌آگاهانه‌تصمیم‌به‌انجام‌سفر‌می •

‌(‌چند‌ساعت)‌‌ورزشی‌باید‌برای‌پر‌کردن‌اوقات‌فراغت‌باشد،‌نه‌کوتاهپرکننده‌اوقات‌فراغت:‌سفر‌‌ •

 (.‌‌چندین‌سال)‌‌و‌نه‌بلند‌

شود‌که‌از‌محل‌‌سفر‌به‌مکانی‌غیر‌از‌مکان‌سکونت:‌فرد‌در‌صورتی‌گردشگر‌ورزشی‌محسوب‌می •

 (.1394معینی‌فر،)‌معمول‌زندگی‌خود‌خارج‌شود

   های گردشگری ورزشیمحیط-2-5-11

توان‌آنها‌بندی‌میشوند؛‌در‌یک‌طبقهبندی‌میهای‌متعددی‌طبقهگردشگری‌ورزشی‌از‌جنبههای‌‌محیط‌

محیط‌ دسته‌ دو‌ به‌ محیط‌را‌ و‌ انتقال‌ قابل‌ یا‌ تجدید‌ قابل‌ انتقال‌‌های‌ قابل‌ غیر‌ یا‌ تجدید‌ غیرقابل‌ های‌

پارکتقسیم کرد.‌وسایل‌ استادیومبندی‌ تجهیزات‌ و‌ به‌سهولت‌میها‌ را‌ کرد‌‌ها‌ تجدید‌ اماکن‌‌توان‌ در‌ و‌

هایی‌ورزش‌ .طور‌کلی‌قابل‌تجدید‌نیستند‌‌‌گوناگون‌توسعه‌داد؛‌برعکس،‌مناظر‌طبیعی‌و‌میراث‌فرهنگی‌به

هایی‌هستند‌که‌بر‌پایه‌محیط‌طبیعی‌‌سواری،‌قایقرانی‌و‌کوهنوردی‌ورزش‌تسواری،‌اسکی،‌کایچون‌موج

آسانی‌‌‌‌های‌دیگر‌به‌هستند؛‌برعکس،‌بعضی‌از‌ورزش‌طور‌ذاتی‌غیرقابل‌انتقال‌‌‌‌اند‌و‌به‌وجود‌آمده‌‌ویژهای‌به‌

های‌شنا،‌شیرجه،‌اسکواش‌و‌راکدبال‌که‌در‌مراکز‌ورزشی‌‌ها‌همانند‌رقابتاند؛‌بسیاری‌از‌ورزش‌قابل‌انتقال

توان‌‌هایی‌مانند‌هاکی‌روی‌یخ‌را‌می‌های‌داخلی‌ورزش‌شوند‌به‌راحتی‌قابل‌انتقال‌هستند.‌میدانانجام‌می

ها‌از‌نظر‌فضایی‌از‌عرض‌کم‌تا‌عرض‌زیاد‌و‌از‌نظر‌زمانی،‌‌زمانی‌تغییر‌داد؛‌درواقع،‌ورزش‌‌‌به‌نسبت‌فضایی‌و‌

‌(.‌‌1388،‌)اصفهانی‌یافته‌اند‌های‌سالیانه‌‌گسترش‌های‌زمستانی‌و‌فصلی‌تا‌فعالیتاز‌فعالیت
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 موانع و عوامل بازدارنده گردشگری ورزشی-2-5-12

بازدارنده‌گردشگر‌‌یادیز‌‌مطالعات نتا‌‌یورزش‌‌‌یدر‌خصوص‌عوامل‌ ‌‌نشان‌‌هاپژوهش‌‌یجانجام‌شده‌است.‌

و‌‌‌‌1ها‌بازدارنده‌‌عوامل:‌‌‌ینهستند.‌از‌جمله‌ا‌‌یورزش‌‌‌ی‌گردشگراز‌عوامل،‌به‌عنوان‌موانع‌‌‌‌ی‌که‌برخ‌دهد‌می

ها،‌بر‌تمایل‌آنها‌به‌‌موانع‌موجود‌بر‌سر‌راه‌گردشگران‌و‌همچنین‌چگونگی‌ادراک‌گردشگران‌از‌محدودیت‌

‌‌(‌عوامل‌جاذب)های‌قویعبارتی،‌وجود‌صرف‌جاذبهگذارد؛‌بهمسافرت‌و‌حضورشان‌در‌یک‌رویداد‌تأثیر‌می

توانند‌با‌شدت‌‌کند؛‌زیرا‌عوامل‌بازدارنده‌میبرای‌شرکت‌در‌یک‌رویداد،‌حضور‌در‌آن‌رویداد‌را‌تضمین‌نمی

تأثیر‌قرار‌‌بیشتری‌حضور‌‌ طور‌کلی‌مواردی‌چون‌مشکالت‌‌به (.1392،میرزایی)‌‌دهند‌در‌رویداد‌را‌تحت‌

و‌دوستان‌عالقمند‌)نتی،‌مالی،‌شخصی‌‌لامس‌ امکانات‌سفر‌ امنیتی‌‌(بود‌ احتمالی؛‌کافی‌‌مسائل‌ و‌خطرات‌

ها‌و‌موانع‌‌ریزی‌برای‌سفر؛‌محدودیت‌شغلی؛‌محدودیت‌اوقات‌فراغت‌ازجمله‌محدودیتنبودن‌زمان‌برنامه

‌(.‌‌1384هنرور،)‌مهم‌گردشگران‌برای‌حضور‌در‌رویدادهای‌ورزشی‌هستند‌

   دهنده به گردشگری ورزشی عوامل سوق-2-5-13

‌‌نشان‌‌‌پژوهش‌‌یجانجام‌شده‌است.‌نتا‌‌یورزش‌‌‌یدر‌خصوص‌عوامل‌سوق‌دهنده‌به‌گردشگر‌‌‌یادیمطالعات‌ز

‌‌به‌‌‌دهنده‌‌‌و‌به‌عنوان‌عوامل‌سوق‌‌‌شوند‌یم‌‌یورزش‌‌‌ی‌از‌عوامل‌منجر‌به‌توسعه‌گردشگر‌‌یکه‌برخ‌‌‌دهد‌می

ا‌‌ی‌ورزش‌‌‌گردشگری‌ جمله‌ از‌ ملی‌میهن:‌‌‌‌عوامل‌‌‌ینهستند.‌ و‌ با‌‌پرستی‌ شدن‌ همراه‌ رویدادها/‌‌گرایی؛‌

مسیر‌‌ جذابیت‌ و‌ زیبا‌ طبیعت‌ محلی؛‌ خاص‌ فرهنگ‌ استرس؛‌ از‌ رهایی‌ و‌ سرگرمی‌ آرامش،‌ ورزشکاران؛‌

های‌‌های‌رویدادها؛‌جذابیت‌شهر‌میزبان؛‌حس‌بازدید‌از‌یک‌کشور‌خارجی؛‌دیدن‌مکانروی؛‌ویژگیپیاده

های‌جانبی؛‌‌دیگر‌برنامه‌‌های‌سنتی‌وها،‌مراسممختلف؛‌یادگیری‌مطالب‌جدید؛‌داشتن‌فعالیت‌بدنی؛‌جشن

و‌مکانلاع به‌فرهنگ،‌هنر،‌معماری‌ تجربه‌‌قه‌ میزبان؛‌ بستگان‌در‌کشور‌ و‌ باستانی؛‌وجود‌دوستان‌ های‌

گسترش‌اعتماد‌به‌نفس‌و‌خودشکوفایی؛‌همگی‌از‌علل‌حضور‌‌‌گرایی؛محیط‌مناسب‌و‌جدید؛‌تازگی؛‌گروه

 

1. Deterrents 
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ترین‌عاملی‌است‌که‌به‌سبب‌‌مهم‌‌‌«ماعی‌شدناجت»در‌این‌میان،‌‌.‌‌ورزشی‌هستند‌‌‌گردشگران‌در‌رویدادهای‌

عامل‌ .شودو‌در‌نتیجه‌یافتن‌دوستان‌جدید‌ایجاد‌می‌‌(از‌فرهنگهای‌دیگر)فرصت‌آشنایی‌با‌افراد‌جدید‌‌

ها‌برای‌افراد‌حاضر‌‌است؛‌درواقع‌جشن‌‌«‌سرگرمی»‌تأثیرگذار‌مهم‌بعدی‌برای‌حضور‌در‌رویدادهای‌ورزشی،‌‌

این‌‌‌.کند‌های‌جامعه‌میزبان‌را‌ایجاد‌می‌ن‌و‌آشنایی‌با‌خرده‌فرهنگدر‌رویدادهای‌ورزشی‌فرصت‌شاد‌بود

جذب‌گردشگران‌از‌‌‌‌هاجاذبه‌‌(.‌‌2006همکاران‌‌‌‌،1)اوتونگر‌.‌‌تر‌استهم‌مهم‌‌‌«فضای‌رویداد‌»عامل‌حتی‌از‌‌

مانند‌‌ تسهیلات‌ انواع‌ فراهم‌ساختن‌ است.‌صرفاً‌ مقصد‌ و‌جاذبه‌در‌ منابع‌ وجود‌ مستلزم‌ مختلف‌ مناطق‌

حمل گردشگر‌‌دیگر‌‌و‌‌ونقلاسکان،‌ صنعت‌ توسعه‌ به‌ منجر‌ جاذبه‌‌شود؛‌ینم‌‌ی‌خدمات‌ ‌‌منابع‌‌و‌‌هابلکه‌

عبارت‌است‌از‌‌‌‌ی‌جاذبه‌گردشگر‌‌یف،‌.‌بر‌طبق‌تعارشوند‌یصنعت‌محسوب‌م‌‌ین‌ا‌‌ی‌ارکان‌کلید‌‌‌گردشگری‌

‌‌یدمختصر‌در‌مورد‌محل‌بازد‌‌‌یو‌جزوه‌راهنما‌که‌شامل‌اطلاعات‌‌ید‌بین‌گردشگر،‌محل‌بازد‌‌یرابطه‌تجرب

مکان،‌موقعیت‌‌‌‌یی.‌از‌منظر‌جغرافیادهد‌یرا‌شکل‌م‌‌یجاذبه‌گردشگر‌‌یکدیگر،سه‌عنصر‌با‌‌‌‌یناست.‌ترکیب‌ا

‌‌هایهستند.‌درواقع،‌جاذبه‌‌یورزش‌‌‌یگردشگر‌‌وسعهت‌‌یاصل‌‌هایپایه‌‌و‌‌هاو‌محیط‌مناسب‌از‌جمله‌پتانسیل

‌‌کنند؛‌یگردشگران‌مهیا‌م‌‌یمربوط‌به‌ورزش‌را‌جهت‌تماشا‌‌ی‌هستند‌که‌موارد‌‌یمقاصد‌‌‌ی،ورزش‌‌‌یگردشگر

فعالیت‌مرتبط‌با‌‌‌‌یکانجام‌‌‌‌یا‌‌یدن‌د‌‌یاست‌که‌گردشگر‌را‌برا‌‌یجاذبه‌همان‌چیز‌‌ینوع‌گردشگر‌‌یندر‌ا

ساخته‌دست‌‌‌‌یا‌(و‌‌‌‌ی‌جنگل‌‌هایپارک‌‌و‌‌ها)مانند‌کوه‌‌یاست‌طبیع‌‌‌ممکن‌‌هاجاذبه‌‌ین.‌اکند‌یورزش‌ترغیب‌م

-به‌موجب‌داشتن‌جذابیت‌‌یراناز‌ا‌‌توانیوصف‌م‌‌ین(‌باشند.‌با‌ایورزش‌‌‌هایو‌موزه‌‌‌هایومبشر‌)مانند‌استاد

‌‌یگردشگر‌‌یمقصد‌عال‌‌یک‌‌عنوانبه‌‌ی،‌ورزش‌‌‌هایبسیار‌در‌کنار‌فعالیت‌‌یمتنوع‌و‌آثار‌باستان‌‌ی‌طبیع‌‌های

برد.‌جاذبه‌‌یورزش‌ در‌هر‌‌‌‌یطبیع‌‌هایان‌هستند.‌جاذبهمنشأ‌جذب‌گردشگر‌‌یو‌فرهنگ‌‌‌یطبیع‌‌هاینام‌

است‌که‌توجه‌‌‌‌یگلف،‌تنیس‌و...(‌اغلب‌اولین‌موضع‌‌ی،اسک‌‌ای‌زمینه‌‌ها،رودخانه،‌پارک‌‌یا،‌مقصد‌(ساحل‌در

‌‌یژه‌و‌‌شتریانخاص‌خود،‌م‌‌ییآب‌و‌هوا‌‌یط‌با‌توجه‌به‌شرا‌‌ای.‌هر‌ناحیهکند‌ی‌گردشگر‌را‌به‌خود‌جلب‌م
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‌‌های‌دارند،‌مکان‌‌یمتنوع‌دسترس‌‌‌هوای‌‌‌و‌‌‌آب‌‌و‌‌‌هاسواحل،‌کوه‌‌یا،‌که‌به‌در‌‌مناطقی‌‌‌مثال‌‌طورخود‌را‌دارد؛‌به

‌‌ی‌وسیع‌با‌آب‌و‌هوا‌‌هایجلگه‌و‌دشت‌‌یمناطق‌دارا‌‌کهطوری.‌بهاند‌یورزش‌‌‌یتوسعه‌گردشگر‌‌‌یبرا‌‌یمناسب

-گسترش‌ورزش‌‌‌یبرا‌‌‌ی،مانند‌گلف،‌بیسبال،‌چوگان‌و...‌و‌مناطق‌کوهستان‌‌هاییگسترش‌ورزش‌‌‌یگرم،‌برا‌

در‌‌‌‌یرانا‌‌هوایی‌‌و‌‌آب‌‌‌تنوع‌‌خوشبختانه.‌‌اند‌و...‌مناسب‌‌ی‌و‌کوهنورد‌‌یمانند‌اسک‌‌یو‌زمستان‌‌یوهستانک‌‌یها

مسابقات‌‌‌‌ییتطابق‌آب‌و‌هوا‌‌ی‌که‌برا‌‌ی‌و‌خارج‌‌یداخل‌‌‌یزمینه‌به‌جذب‌هرچه‌بیشتر‌گردشگران‌ورزش‌‌‌ینا

‌‌هایاز‌پتانسیل‌‌ی‌با‌برخوردار‌‌یران‌.‌مشهود‌است‌که‌کشور‌اکند‌ینیاز‌دارند،‌کمک‌م‌‌‌یطولان‌‌ی‌به‌اردوها

‌‌زارهایپیست‌چمن‌‌ی،‌سوارکار‌‌‌هایبالا،‌پتانسیل‌‌یان‌با‌شدت‌جر‌‌های‌در‌حوزه‌ورزش)‌مانند‌رودخانه‌‌یطبیع

‌‌ی‌مطلوب‌‌یگاهبه‌جا‌‌تواند‌ی‌(‌میهمچون‌اسک‌‌یزمستان‌‌های‌‌‌ورزش‌‌‌پیست‌‌‌و‌‌مختلف‌‌ارتفاعات‌‌و‌‌هامناسب،‌کوه

از‌عوامل‌‌‌‌یکی‌کشور‌‌‌‌یک‌در‌‌‌‌ی‌سنت‌‌های‌فرهنگ،‌ورزش‌‌‌.‌در‌حوزه‌یابد‌دست‌‌‌‌یورزش‌‌‌ی‌در‌عرصه‌گردشگر

و‌گسترش‌‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌که‌توسعه‌گردشگر‌‌دهد‌یمهم‌جذب‌گردشگران‌به‌منطقه‌است.‌تحقیقات‌نشان‌م‌

اماکن‌‌‌‌یفرهنگ‌‌‌هایاز‌جاذبه‌‌یگرد‌‌یکی‌اوقات‌فراغت‌تأثیر‌دارد.‌‌‌‌سازییدر‌غن‌‌یورزش‌‌‌-یحی‌تفر‌‌هایمکان

بیسبال‌‌‌‌المللیاز‌آن‌است‌که‌موزه‌و‌ساختمان‌بین‌‌حاکی‌‌هازمینه‌گزارش‌‌‌ینهستند؛‌در‌ا‌‌یورزش‌‌‌-‌‌ریخیتا

بیسبال‌‌‌‌المللیدر‌تورنتو‌کانادا‌و‌موزه‌و‌ساختمان‌بین‌‌ی‌هاک‌‌المللی‌موزه‌و‌ساختمان‌بین‌‌یکا،‌آمر‌‌یورک‌در‌نیو

‌.‌(1388،‌فهانینفر‌گردشگرند.‌‌)اص‌‌300000یرای‌ژاپن،‌سالیانه‌پذ‌‌ی‌ژاپن‌در‌توکیو

   آثار مثبت گردشگری ورزشی-2-5-14

 :آثار اقتصادی

 اشتغال‌زایی ✓

 ورود‌ارز‌ ✓

 نه‌درآمد‌دلاتوزیع‌عا ✓

 تسریع‌گردش‌پول‌ ✓

 توسعه‌صنایع‌دستی‌و‌تولیدات‌صادراتی‌ورزشی‌ ‌ ✓
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 ای‌و‌کشوری‌‌توسعه‌اقتصادی‌ناحیه ‌ ✓

 کرد‌گردشگران‌‌‌افزایش‌هزینه‌  ✓

 ها‌توسعه‌زیرساخت  ✓

  توسعه‌مناطق‌روستایی‌و‌کم  ✓

 : آثار فرهنگی

 تبادل‌فرهنگی‌‌ ✓

 توسعه‌و‌بهبود‌ورزش‌‌  ✓

 های‌فرهنگی‌‌توسعه‌فعالیت ✓

 عات‌عمومی‌لایش‌سطح‌دانش‌و‌مهارت‌ورزشی‌و‌اطافزا  ✓

 تحکیم‌وحدت‌ملی‌ ‌ ✓

 ها‌‌فرهنگ‌‌آشنایی‌با‌خرده ‌ ✓

 افزایش‌آگاهی‌جامعه‌میزبان‌  ✓

 افزایش‌تجهیزات‌و‌امکانات‌منطقه‌میزبان‌ ‌ ✓

 .‌‌)آشپزی،‌زبان‌و‌غیره)افزایش‌مهارت‌و‌دانش‌خدمات‌مهمانداری‌ ‌ ✓

✓  

 :  آثار اجتماعی

 افزایش‌ظرفیت‌مهمانسراها‌ ✓

 رشد‌و‌توسعه‌امکانات‌و‌تجهیزات‌ورزشی‌‌  ✓

 کارگیری‌نیروی‌داوطلب‌‌به  ✓

 افزایش‌غرور‌ملی‌کشور‌میزبان‌  ✓

  پذیرش‌اجتماعی،‌حمایت‌و‌همکاری‌  ✓
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 مناطق‌کم‌برخوردار‌افزایش‌دارایی‌ساکنان‌‌ ✓

 های‌ناامن‌تر‌و‌کنترل‌موقعیتایجاد‌محیط‌سالم‌ ✓

 (.‌1392،میرزایی‌. (‌زیر‌ساخت‌ها‌توسعه‌و‌بهبود‌‌ ✓

 های گردشگری ورزشی در کشور پتانسیل-2-5-15

عنوان‌سه‌عنصر‌مهم‌و‌موتور‌توسعه‌پایدار‌گردشگری‌شناخته‌‌‌‌های‌فرهنگی،‌طبیعی‌و‌ورزشی‌بهجاذبه

های‌طبیعی‌و‌ورزشی‌هر‌منطقه‌نخستین‌گام‌در‌‌ها،‌منابع‌و‌جاذبهتحلیل‌و‌ارزیابی‌توانمندیاند‌و‌‌شده

-ها،‌جاذبه‌که‌مقاصد‌مختلف‌دارای‌ویژگیجهت‌توسعه‌و‌مدیریت‌مقاصد‌گردشگری‌ورزشی‌است.‌از‌آنجایی

تند؛‌‌های‌خاص‌ورزشی‌و‌گردشگری‌جهت‌توسعه‌این‌نوع‌گردشگری‌و‌جذب‌گردشگران‌هسها‌و‌توانمندی

های‌گردشگری‌ورزشی‌عامل‌مهمی‌در‌توسعه‌صنعت‌از‌این‌گردشگری‌ورزشی‌‌ها‌و‌ظرفیتشناخت‌قابلیت

‌(.‌‌1390،‌‌زیتونلی).رودمیشمار‌به‌المللی‌های‌مهم‌کسب‌میزبانی‌رویدادهای‌بینو‌از‌مؤلفه

 19-مبانی نظری مربوط به بیماری کووید-2-6

‌‌شناخته‌شده‌‌هادر‌مواجه‌با‌انواع‌بحران‌‌یعصنا‌‌پذیرترینیباز‌آس‌‌‌یکیبه‌عنوان‌‌‌‌یرباز‌از‌د‌‌یصنعت‌گردشگر

‌‌ی‌منف‌‌یرتأث‌‌مستقیم‌طوربه‌‌توانند‌یم‌‌‌هاگیریمانند‌همه‌یمرتبط‌با‌سلاممت‌‌هایبحران‌‌یان،م‌‌این‌‌در.‌‌است

(.از‌‌1‌‌‌‌‌،2020یو‌کند‌)‌‌یلرا‌تسه‌‌هاگیریهمه‌‌‌یوعش‌‌‌تواند‌می‌‌‌هاتمسافر‌‌یرابگذارند‌ز‌‌یبر‌صنعت‌گردشگر

‌‌معرض‌‌‌در‌‌‌با‌‌‌ابتدا‌‌در‌‌که‌‌‌است‌‌شده‌‌‌«گزارش‌ناشناخته‌‌یروسی‌و‌‌الریه‌از‌»ذات‌‌ی‌،موارد‌‌2019دسامبر‌سال‌‌

‌‌‌‌2020یهژانو‌‌6مرتبط‌بودند؛‌که‌متعاقب‌آن‌در‌‌‌‌ینهوانا‌در‌ووهان‌چ‌‌یاییدر‌‌غذاهای‌‌بازار‌‌در‌‌گرفتن‌‌قرار

-ید‌شد.‌کوو‌‌یدهنام‌‌19-کووید‌‌‌که‌‌بود‌‌هاشد‌که‌قادر‌به‌آلوده‌کردن‌انسان‌‌فکش‌‌‌ید‌جد‌‌‌یروس‌کرونا‌و‌‌‌ینوع

(.‌‌2‌‌،2020چانگداشته‌است‌)‌‌یگردشگر‌‌یدر‌تقاضا‌‌ییبسزا‌‌یر‌داد‌و‌تأث‌‌ییرجهان‌را‌تغ‌‌یراز‌هر‌نظر‌تصو‌‌19

 

1. Yu 

2 .Chang 
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ابقهس‌یجهان‌و‌از‌جمله‌کشور‌ما‌را‌به‌شکل‌ب‌‌یصنعت‌گردشگر‌‌‌یبان‌گر‌‌19-‌ید‌کوو‌‌یروس‌و‌‌یوع‌بحران‌ش‌

از‌کرونا‌‌‌‌یضرر‌ناش‌‌‌یران،‌ا‌‌ی‌دست‌‌یعو‌صنا‌‌یگردشگر‌‌ی،فرهنگ‌‌‌یراثکه‌وزارت‌م‌‌یگرفته‌است.‌به‌طور‌‌یا

با‌ا‌‌یلیارد‌م‌‌344هزار‌و‌‌‌‌3را‌‌‌‌ی‌در‌صنعت‌گردشگر ‌‌ی‌وجود،‌صنعت‌گردشگر‌‌ین‌تومان‌اعلام‌کرده‌است.‌

کرده‌است‌افراد‌‌‌‌تغییرکرونا‌‌‌‌یروس‌و‌‌یوع‌ش‌‌‌یامنرفته‌است‌و‌شکل‌سفرها‌در‌ا‌‌ین‌به‌طور‌کامل‌از‌ب‌‌یداخل

و‌‌‌‌یشخص‌‌‌یاز‌خودورها‌‌ییحمل‌و‌نقل‌هوا‌‌یبه‌جا‌‌یاکوتاه‌مدت‌تر‌بروند‌و‌‌‌‌یبه‌سفرها‌‌دهد‌یم‌‌یحترج

ر نقل‌ و‌ ا‌‌یلی‌حمل‌ با‌ بس‌‌یناستفاده‌کنند.‌ برنامه‌‌یاریوجود،‌ نگران‌ گردشگران‌ خود‌‌‌‌یلاتتعط‌‌های¬از‌

‌‌یر‌ممکن‌است‌تحت‌تأث‌کنند‌یآن‌سفر‌م‌هکه‌ب‌‌ی‌است‌که‌مقصد‌‌ینآنها‌شامل‌ا‌یاز‌نگران‌ی.‌برخباشند‌یم

(.‌سه‌‌2020)‌یگردشگر‌ینباشد.‌مطابق‌اعلام‌سازمان‌جهان‌یمنمسافرت‌ا‌یقرارگرفته‌و‌برا‌‌یماری‌ب‌یوعش‌

‌‌ین‌از‌آخر‌‌یروی‌باشند.‌نخست،‌پ‌‌یمنمقصد‌ا‌‌یکراه‌وجود‌دارد‌که‌گردشگران‌بتوانند‌هنگام‌مسافرت‌به‌‌

امکان.‌د‌‌یبهداشت‌‌هایدستورالعمل ‌‌کامل،‌‌‌و‌‌مرتب‌‌طوربه‌‌‌هاگردشگران‌ملزم‌به‌شستن‌دست‌‌وم،تا‌حد‌

حفظ‌فاصله‌حداقل‌‌‌‌یت،شلوغ‌هستند؛‌و‌درنها‌‌هایاز‌دست‌دادن،‌لمس‌صورت‌و‌حضور‌در‌مکان‌‌خودداری‌

‌‌19-‌ید‌کوو‌یوعش‌‌‌ین‌گردشگران‌در‌ح‌‌یاآ‌‌ینکهدرک‌ا‌‌ی‌برا‌‌رو،ین.‌ازاباشد‌یم‌‌یگران‌خود‌و‌د‌‌ینب‌‌ی‌متر‌‌یک

‌‌یوع‌(.‌ش‌2020آنها‌است.)وو‌وچانگ،‌‌‌‌‌ی‌آت‌‌ی‌تجرب‌‌یاتن‌‌بینی‌یشبه‌پ‌‌یاز‌ن‌‌کنند،ی‌م‌‌سفر‌بالا‌‌‌‌یت‌و‌امن‌‌ییمنبا‌ا

‌‌علائم‌‌آلوده‌‌افراد‌‌‌از٪‌‌32بود.‌حدود‌‌‌‌المللی‌ینب‌‌گردشگری‌‌‌و‌‌‌هامسافرت‌‌ی‌بد‌برا‌‌ی‌خبر‌‌19ن‌‌‌‌ید‌کوو‌‌یماریب

ا‌‌یبدون‌عفونت‌دارند‌و‌دوره‌نهفتگ‌‌‌یا‌‌خفیف باعث‌‌‌ینآن‌ممکن‌است‌حدود‌دو‌هفته‌طول‌بکشد.‌ امر‌

افراد‌سالم‌و‌بدون‌علائم‌‌‌‌یا‌‌تر‌افراد‌جوان‌‌یراباشد‌ز‌‌یمعمول‌‌‌آنفولانزای‌‌‌از‌‌‌ترخطرناک‌‌‌‌19-ید‌کوو‌‌‌شودیم

‌‌ی‌برا‌‌یروس‌نا‌ومنتقل‌کنند‌که‌ممکن‌است‌کرو‌‌یف‌را‌به‌افراد‌مسن‌و‌ضع‌‌یروس‌عفونت‌کرونا‌و‌‌توانند‌یم

تا‌‌‌‌ین.)‌فرورد‌‌2020یه‌تا‌ژانو‌‌یل‌آور‌‌هایدر‌ماه‌‌ی‌بر‌صنعت‌گردشگر19-‌‌ید‌کوو‌‌یراتآنها‌کشنده‌باشد.‌تاث

م1399،‌‌‌یرماهت نشان‌ جهان‌ سراسر‌ در‌ محدود-ی(.‌ افت‌‌‌‌یمسافرت‌‌یجهان‌‌هاییتدهد.‌ ‌‌ی‌درصد‌97به‌

‌‌یه‌ژانو‌‌بین.‌‌است‌‌مارس‌‌‌ماه‌‌در٪ ‌‌55به‌دنبال‌کاهش‌‌‌‌یندر‌سطح‌جهان‌منجر‌شد.‌ا‌‌المللیینب‌‌یگردشگر

‌‌یانرقم‌باعث‌وارد‌آوردن‌ز‌‌ینو‌ا‌‌یافتکاهش‌‌‌‌د‌درص‌‌‌44المللیین،ورود‌گردشگران‌ب‌‌2020سال‌‌‌‌یل‌و‌آور
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به‌عنوان‌‌‌ی(.‌گردشگر2020ی،گردشگر‌یشد.‌)سازمان‌جهان‌المللیینب‌یبه‌گردشگر‌یدلار‌‌یلیاردم‌‌195

(.‌‌1399،‌‌ی‌اکبر‌‌ی)عل‌‌رود‌یجهان‌به‌شمار‌م‌‌یاییدر‌پهنه‌جغراف‌‌ی‌تحرک‌اجتماع‌‌ینانبوهْ‌بزرگتر‌‌یدهپد‌‌‌یک

در‌توقف‌‌‌‌یی‌داده‌و‌نقش‌بسزا‌‌ییر‌تغ‌‌یشه‌هم‌‌یرا‌برا‌‌یااز‌هر‌نظر‌دن‌‌‌‌2019یلدر‌اوا‌‌یروس‌راستا،‌کرونا‌و‌‌ین‌ر‌ا

داشته‌است‌‌‌‌ین‌نوازو‌صنعت‌مهما‌‌یگردشگر‌‌یتقاضا‌‌المللی،‌ینب‌‌یبزرگ،‌‌سفرها‌‌یتحرک‌اجتماع‌‌ینا

‌‌ها،‌لسا‌‌ی‌و‌انسان‌ساخت‌قرار‌دارند‌و‌ط‌‌یعیطب‌‌یهابحران‌‌یر‌از‌مقاصد‌تحت‌تأث‌‌یاری(.‌بس1‌‌،2020)چانگ

‌‌‌ریچی‌)‌‌است‌‌شده‌‌داده‌‌توسعه‌‌هابحران‌‌ینکاهش‌اثرات‌ا‌یبرا‌‌آوری‌‌بمختلف‌تا‌هاییراهکارها‌و‌استراتژ

ج همه‌‌2‌‌،2020یانگو‌ گردشگر‌‌یقی‌عم‌‌یرتأث‌‌یروس‌و‌‌ینا‌‌گیری(.‌ بخش‌ )استرلکوسک‌‌یبر‌ ‌‌‌3ی‌گذاشت‌

‌‌یرابرساند،‌ز‌پاشیرا‌تا‌مرز‌فرو‌ی‌صنعت‌گردشگر‌‌ی‌اصل‌هایتوانسته‌است‌محرک‌‌گیریهمه‌ین‌(.‌وا2020،

  را‌به‌شدت‌در‌سرتاسر‌جهان‌‌‌ی‌و‌فرهنگ‌‌‌ی‌هنر‌‌ی،ورزش‌‌‌ی،‌مذهب‌‌ی،‌اعم‌از‌اجتماع‌‌ی‌انسان‌‌های‌یتفعال‌‌ی‌همه‌‌

تأث )فول‌‌یر‌تحت‌ است.‌ داده‌ پ‌‌4‌‌،2020نس‌یاقرار‌ گردشگر‌‌یروس‌و‌‌یمنف‌‌‌یامدهای(.‌ بر‌صنعت‌ و‌‌‌‌ی‌کرونا‌

‌‌یاتکردند؛‌در‌مقاله‌آنها‌ادب‌‌‌ی‌را‌بررس‌‌‌افرانمس‌‌یحاتگردشگران‌و‌رفتارها‌و‌ترج‌‌یسبک‌زندگ‌‌‌ییراتتغ

آنها‌نشان‌‌یجگردشگران‌مورد‌مطالعه‌قرار‌گرفت‌و‌نتا‌یو‌رفتارها‌یگردشگر‌یریت‌مد‌‌ی،گردشگر‌یابیبازار

‌‌ی‌یندهآ‌‌هاییتو‌فعال‌‌گذاردیم‌‌یر‌تاث‌‌ی‌و‌گردشگر‌‌ی‌الگوها‌مسافرت‌‌ی‌رو‌‌‌19-‌‌ید‌کوو‌‌یروس‌داد‌که‌بحران‌و

گردشگر گرد‌‌یمبتن‌‌یصنعت‌ م‌‌شگریبر‌ ا‌‌باشد‌یهوشمند‌ م‌‌ییراتتغ‌‌ینو‌ ا‌‌شودی‌باعث‌ مشاغل‌ ‌‌ینکه‌

‌‌یسازمان‌جهان‌‌یخدمات‌خود‌گردند.طبق‌بررس‌‌ینظر‌در‌طراح‌‌ید‌ه‌تجد‌مجبور‌ب‌‌‌یاتادامه‌ح‌‌یصنعت‌برا

تأث‌‌یروس‌کروناو‌‌ی،‌گردشگر غ‌‌یراتبا‌ و‌ مع‌‌‌بینی،یشپ‌‌‌یرقابلگسترده‌ و‌ اقتصادها‌ در‌‌‌‌یشتجوامع،‌ مردم‌

و‌از‌دست‌رفتن‌گسترده‌مشاغل‌در‌‌‌‌ی‌در‌جهت‌رکود‌جهان‌‌ی‌انداخته‌و‌هشدار‌‌رسراسر‌جهان‌را‌به‌خط
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کرونا‌‌‌‌یروس‌و‌‌یربحران،‌برآورد‌تأث‌‌یع‌و‌در‌حال‌تحول‌سر‌‌سابقهیب‌‌یت‌سراسر‌جهان‌است‌و‌با‌توجه‌به‌ماه

گردشگر برانگ‌‌‌یاربس‌‌المللی‌ینب‌‌ی‌در‌ )وون‌‌‌‌یزچالش‌ سال(.‌1‌‌،2020است.‌ دسامبر‌ اواخر‌ ‌‌2019در‌

از‌ووهان‌‌(فونت‌های‌رایج‌ریه)عپنومونی‌‌عث‌آغاز‌شیوع‌،با‌‌2019-،کروناویروس‌جدیدی،‌با‌نام‌کروناویروس‌‌

،‌به‌سراسر‌کشور‌چین‌شد‌که‌در‌حال‌حاضر‌تهدیدات‌بهداشتی‌بزرگی‌را‌برای‌‌(بازار‌غذاهای‌دریایی‌هانان)

در‌‌‌‌2019-ناشی‌از‌کرونا‌ویروس‌ن‌‌‌19-سلامتی‌عمومی‌جهان‌ایجاد‌کرده‌است.‌بیماری‌همه‌گیر‌کووید‌

کشور،‌از‌جمله‌ایران‌را‌مبتلا‌و‌درگیر‌‌‌‌67تعداد‌‌‌‌‌‌2020سراسر‌جهان،‌در‌حال‌گسترش‌است‌و‌تا‌اول‌مارس‌

‌‌‌.‌کرده‌است

    19-تعریف کووید-2-6-1

ویروس‌ ساویروس‌‌‌،هاکرونا‌ باردر‌ اولین‌ که‌ هستند‌ قدیمی‌ نسبتاً‌ عامل‌‌‌‌1930ل‌‌های‌ ویروس‌ عنوان‌ به‌

شناسایی‌شدند.‌‌ا‌‌هک‌به‌عنوان‌عامل‌گاسلتروانتریت‌در‌خو‌‌‌‌‌1940ل‌‌ساو‌در‌‌‌برونشیت‌عفونی‌در‌پرندگان

 (‌‌2سلار‌کرونا‌)‌‌خورشیدیاج‌‌داشتن‌زوائد‌سطحی‌شبیه‌به‌ت‌‌ی‌به‌علتااز‌نظر‌مشکل‌شناس‌‌‌ا‌‌هاین‌ویروس‌

‌(.‌1399،‌‌شهرآبادی)‌اری‌شد‌ند‌ذ‌گباشند‌و‌به‌همین‌دلیل‌به‌نام‌کروناویروس‌نام‌می

   19-علائم کووید -2- 2-6

 روز‌ذکر‌شده‌‌7الی‌‌‌‌4روز‌و‌با‌دامنه‌بین‌‌‌‌5جدید‌بهطور‌میانگین‌‌‌‌دوره‌نهفتگی‌و‌یا‌کمون‌کرونا‌ویروس‌

شخص‌با‌ویروس‌تا‌زمان‌بروز‌علائم‌بالینی‌‌‌‌است.‌ولیکن‌با‌توجه‌به‌تعریف‌دوره‌نهفتگی‌که‌از‌زمان‌برخورد

‌(.‌‌1399،مفرد‌کاشانی)‌‌ز‌استرو‌‌14-10با‌توجه‌به‌گزارش‌سازمان‌بهداشت‌جهانی‌‌‌‌زمان‌‌میباشد‌این‌مدت

 

1.Voon 

2. Solar corona 
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   19-منشا کووید -3- 2-6

از‌موارد،‌‌‌یاری‌نشان‌داد‌که‌بس‌2019-ین‌نو‌یروس‌کروناو‌‌‌یابتلا‌به‌پنومون‌‌یه‌موارد‌اول‌یدمیولوژیک‌اپ‌یبررس‌

‌یزن‌‌یش‌سازمان‌بهداشت‌جهانرقرار‌داشته‌اند.‌گزا‌‌ین)هانان‌(‌در‌ووهان‌چ‌‌یاییدر‌‌یدر‌معرض‌بازار‌غذاها

هانان‌‌‌یاییدر‌یاز‌بازار‌غذاها‌هشد‌‌ی‌جمع‌آور‌یطیمح‌‌یدر‌نمونه‌ها‌‌2019یروس‌کند‌که‌کروناو‌‌یم‌یانب

‌(.‌‌‌2020یهبهداشت‌فور‌یمل‌‌یسیون)کم‌‌داده‌شده‌است‌‌یصتشخ

   19-انتشار کووید-4- 2-6

دهان‌‌-انتقال‌مدفوع‌‌‌ید‌آئروسل‌و‌شا‌‌یک،‌قطرات،‌تماس‌نزد‌‌یق‌از‌طر‌‌2019یروس‌شود‌که‌کروناو‌‌ی‌تصور‌م

‌‌یروسی‌و‌‌یرنده‌گ  یع.‌توزیند‌منتقل‌نما‌‌یگررا‌به‌افراد‌د‌‌‌یروس‌توانند‌و‌‌یدر‌دوره‌انکوبه‌م‌‌‌یمارانمنتقل‌شود‌و‌ب

‌‌)‌دهد.‌‌یحرا‌توض‌‌‌2019-یروس‌انتقال‌کروناو‌‌یرهایو‌مس‌‌ینیتظاهرات‌بال‌‌یماری‌زا،ب‌‌یها‌‌یسمتواند‌مکان‌‌یم

‌(.‌2020وانگ‌‌،

  19-تشخیص کووید  - 5- 2-6

‌‌یا‌‌‌یف‌سندرم‌خف‌‌یدارا‌‌‌یماران‌ب‌‌یشتر‌ب‌‌یرا‌است،‌ز‌‌یرضروری‌موارد‌عفونت‌ها‌غ‌‌یشتر‌در‌ب‌‌یروس‌کرناو‌‌یصشخ

در‌مطالعات‌‌‌‌یولوژیک‌عامل‌ات‌‌یک‌‌ییحال،‌ممکن‌است‌شناسا‌‌ینهستند.‌با‌ا‌‌ی‌قو‌‌یآگه‌‌یشمتوسط‌با‌پ

در‌‌‌2019-یننو‌اویروس‌باشد.‌از‌آنجا‌که‌قبلاً‌کرون‌ی‌ضرور‌یدمی،اپ‌یوعدر‌هنگام‌ش‌‌یژه‌به‌و‌‌یدمیولوژیک،‌اپ

تاکنون‌واکسن‌‌‌‌یافتانسان‌‌ ارائه‌نشده‌است.‌در‌شرا‌‌یبرا‌‌یدرمان‌خاص‌‌یانشده‌است،‌ ‌‌ی‌اضطرار‌‌یط‌آن‌

همه‌موارد‌مشکوک‌در‌اسرع‌وقت‌و‌‌‌‌یص‌تشخ‌‌ین،است.‌بنابرا‌‌یشتعداد‌موارد‌به‌سرعت‌در‌حال‌افزا‌ی،فعل

مانند‌‌‌‌یصی،مرسوم‌تشخ‌‌یشآزما‌‌های¬وش‌مهم‌است.‌ر‌‌یارمنبع‌عفونت‌بس‌‌قطع‌‌یآنها،‌برا‌‌یعجدا‌کردن‌سر

و‌‌‌‌یافته‌توسعه‌‌‌‌ینیازنظر‌بال‌‌یروسی،‌و‌‌های‌ژنیآنت‌‌‌یا‌‌‌یروسی‌ضد‌و‌‌ی‌ها‌‌ی‌باد‌‌ی‌آنت‌‌‌یص‌تشخ‌‌ی‌سنجش‌برا‌

‌(.‌1‌‌،2020ژوو‌)‌مورد‌استفاده‌قرار‌گرفته‌است

 

1. Zou 
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  19-درمان کووید -6- 2-6

‌‌ی‌داروساز‌‌یهاشرکت‌‌ینها‌و‌همچن‌دولت‌‌که‌‌باعث‌شده‌است‌‌یو‌ناگهان‌‌یکبه‌صورت‌پاندم‌‌19-ید‌کوو‌‌یوعش‌

نوامبر‌‌‌‌23باشند.‌تا‌‌‌‌ین‌بیماری‌و‌درمان‌ا‌‌یشگیریپ‌‌ی‌برا‌‌یی‌به‌دنبال‌کشف‌واکسن‌و‌دارو‌‌در‌سراسر‌جهان

کاهش‌‌ها‌به‌علتواکسن‌‌وجود‌نداشته‌است‌19-ید‌کوو‌‌یواکسن‌برا‌‌ی‌و‌دارو‌ی‌درمان‌اختصاص‌یچ‌ه‌2020

هستند.‌‌‌‌یعفون‌‌‌هاییماریاز‌ب‌‌یری‌جلوگ‌‌ی‌برا‌‌راهکارینو‌مقرون‌به‌صرفه‌بودن‌مؤثرتر‌‌یر‌م‌عوارض،‌مرگ‌و

در‌سراسر‌جهان‌‌‌تحقیقاتی‌‌یهاوجود‌ندارد.‌گروه‌‌19-ید‌کوو‌‌یبرا‌‌یشدها‌‌یید‌تأ‌‌هایواکسنهنوز‌‌‌ینکه،با‌ا

از‌روشها ‌‌یهاول‌‌هاییشآزمابا‌وجود‌‌کنند‌‌یم‌‌یعرا‌تسر‌‌19-‌ید‌واکسن‌کوو‌‌یشرفت‌پمختلف‌‌‌‌یبا‌استفاده‌

‌‌نیازمند‌‌‌موضوع‌‌ینمؤثر‌خواهد‌بود،‌اما‌ا‌‌19-ید‌کوو‌‌یوع‌از‌ش‌‌‌ی‌پیشگیریبرا‌‌یشود‌که‌ادعا‌م‌‌ییهاواکسن

ها‌به‌‌واکسن‌ینورود‌ا‌یناست؛‌بنابرا‌ینظارت‌هایسازمان‌توسط‌‌ینیعات‌باللااط‌‌یابیو‌ارز‌ینیبال‌یشاتآزما

از‌‌‌‌یبرخ‌‌یلدل‌‌ینبه‌هم‌‌ینجامد‌طول‌ب‌‌به‌‌ماه‌‌‌ینقرار‌گرفتن‌آنها‌در‌دسترس‌عموم‌ممکن‌است‌چند‌‌‌وبازار

‌‌یتمرکز‌کردهاند.‌گروهها‌‌ی‌درمان‌‌سمالاو‌پ‌‌‌‌19-ید‌مؤثر‌در‌درمان‌کوو‌‌یاستفاده‌از‌داروها‌‌روی‌‌محققان

ین‌‌مونه‌کلروکن‌‌دارو‌به‌عنوان‌‌ین‌چند‌‌‌ی‌سراسر‌جهان‌بر‌رو  در‌‌‌19-ید‌کوو‌‌درمان‌جهت‌‌ی‌متعدد‌‌یقاتی‌تحق

‌‌در‌داروها‌‌یناز‌ا‌‌یاریهستند‌که‌بس‌‌یشدر‌حال‌آزما‌‌5یویر‌و‌رمدس‌‌‌4اوسلتامی‌وی‌‌‌3یباویرین‌ر‌‌2یپیراویر‌فاو‌‌1

‌بالینیو‌کارآزما‌‌یقاتیتحق‌‌یفازها‌‌ینی،‌بال‌‌‌ینی،بال‌‌یشمراحل‌پ ،‌‌کاشانیمفردبخشی)‌‌‌هستند‌‌‌یتصادف‌‌‌یی‌

‌(.‌1400،ایلخچیبدیعار،‌مهصلانیا

 

1. Chloroquine 

2. Favipiravir 

3. Ribavirin 

4. Oseltamivi 

5. Remdesivir 
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 بر گردشگری   19-تاثیر کووید - 2-6-7

‌‌شدهشناخته‌هادر‌مواجه‌با‌انواع‌بحران‌‌یعصنا‌پذیرترینیباز‌آس‌‌یکیبه‌عنوان‌‌یربازاز‌د‌ی‌صنعت‌گردشگر

بر‌‌‌‌یمنف‌‌یرتأث‌‌‌مستقیم‌طور‌به‌توانند‌ی‌م‌‌هایریگمانند‌همه‌‌ی‌متلامرتبط‌با‌س‌‌یها‌بحران‌‌یان،‌م‌‌‌یناست.‌در‌ا

‌‌یوع‌بحران‌ش‌‌‌(.‌‌2020)یو،‌‌کند‌‌‌تسهیلرا‌‌هایرگهمه‌‌یوعش‌‌‌تواند‌یها‌ممسافرت‌‌یرابگذارند‌ز‌‌ی‌صنعت‌گردشگر

گرفته‌است.‌‌‌‌ای‌سابقهیب‌‌شکل‌‌‌جهان‌و‌از‌جمله‌کشور‌ما‌را‌به‌‌‌یصنعت‌گردشگر‌‌یبان‌گر‌‌11-ید‌کوو‌‌یروس‌و

طور م‌‌ی‌به‌ وزارت‌ صنا‌‌ی‌گردشگر‌‌ی،فرهنگ‌‌‌یراثکه‌ ایران،‌دست‌‌یعو‌ ناش‌‌‌ی‌ صنعت‌‌‌‌یضرر‌ در‌ کرونا‌ از‌

به‌طور‌‌‌‌یداخل‌‌یوجود،‌صنعت‌گردشگر‌‌یناست.‌با‌ا‌‌کرده‌‌ملاتومان‌اع‌‌یلیاردم‌‌‌344هزار‌و‌‌‌‌3را‌‌‌‌یگردشگر

به‌‌‌‌یدهد‌م‌‌یحکرده‌است‌افراد‌ترج‌‌ییرکرونا‌تغ‌‌یروس‌و‌‌یوعش‌‌‌یامدر‌ا‌‌سفرها‌‌نرفته‌است‌و‌شکل‌‌ینکامل‌از‌ب

یلی‌‌و‌حمل‌و‌نقل‌ر‌‌یشخص‌‌یاز‌خودورها‌‌ییاحمل‌و‌نقل‌هو‌‌ی‌به‌جا‌‌یاتر‌بروند‌و‌‌‌‌مدت‌‌کوتاه‌‌‌یسفرها

‌‌ی‌از‌نگران‌‌برخی‌‌.باشند‌یخود‌م‌‌‌یالت‌تعط‌‌یاز‌گردشگران‌نگران‌برنامهها‌‌یاریوجود،‌بس‌‌ین‌کنند.‌با‌ا‌‌استفاده‌

‌‌ی‌قرارگرفته‌و‌برا‌‌یماریب‌‌یوع‌ش‌‌‌تأثیر‌‌‌ممکن‌است‌‌یکنند‌که‌به‌آن‌سفر‌م‌‌یاست‌که‌مقصد‌‌‌ین‌آنها‌شامل‌ا

سه‌راه‌وجود‌دارد‌که‌گردشگران‌‌‌‌(،2020)‌‌ی‌گردشگرینباشد.‌مطابق‌اعالم‌سازمان‌جهان‌‌یمنمسافرت‌ا

تا‌‌‌‌یبهداشت‌‌یهادستورالعمل‌‌ین‌از‌آخر‌‌یرویباشند.‌نخست،‌پ‌‌ایمن‌‌‌مقصد‌‌‌یکبتوانند‌هنگام‌مسافرت‌به‌‌

س‌‌از‌دست‌دادن،‌لم‌‌ی‌طور‌مرتب‌و‌کامل،‌خوددارها‌بهبه‌شستن‌دست‌‌ملزم‌‌حد‌امکان.‌دوم،‌گردشگران

-یگرانخود‌و‌د‌ینب‌‌یمتر‌‌یکحفظ‌فاصله‌حداقل‌‌یت،شلوغ‌هستند؛‌و‌درنها‌‌یهامکان‌درصورت‌و‌حضور‌

ازاباشد‌می ا‌‌یبرا‌‌رو،ین.‌ ا‌‌19-ید‌کوو‌‌یوعش‌‌‌ینگردشگران‌در‌ح‌‌یاآ‌‌ینکهدرک‌ امن‌‌یمنیبا‌ سفر‌‌‌‌لابایت‌‌و‌

‌(.‌1399،عابدی‌و‌‌زاده‌کنند‌)قربان‌یم
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 ی  ورزش یکرونا بر گردشگر یرتأث - 2-6-8

ن‌‌یتبشر وقا‌‌‌یز‌در‌گذشته‌ آنفولانزا‌‌‌‌یعیبا‌ مانند‌ ‌‌2،‌سارس‌‌‌1مشابه‌ ابولا‌‌ س‌‌‌3،‌ ‌سال‌‌4یاه،‌مرگ‌ )در‌ ‌،‌-

(.‌در‌زمان‌‌6‌‌‌،2020یوانس)در‌قرن‌شانزدهم(‌روبرو‌شده‌است)ا‌‌5یتزی‌کوکول‌‌یدمیاپ‌‌یا‌(.‌‌1353-‌1346ی،ها=

‌‌ی‌و‌جام‌جهان‌‌2010ونکوور‌‌‌‌مستانیز‌‌یک‌المپ‌‌هاییباز‌‌‌یبزرگ‌ورزش‌‌‌یدادآنفولانزا،‌دو‌رو‌‌یروس‌و‌‌گیری‌همه

‌‌‌‌2015یقایآفر‌‌یهاابولا،‌مسابقات‌جام‌ملت‌‌یروس‌و‌‌‌یوعش‌‌‌‌یانبرگزار‌شد.‌در‌جر‌‌ی‌جنوب‌‌یقایفوتبال‌در‌آفر

در‌‌‌‌یژه‌بو-از‌ورزشکاران‌‌‌‌یبرپا‌شد‌)اگرچه‌برخ‌‌یل‌برز‌‌‌‌2016یور‌‌یکالمپ‌‌،7یکاز‌‌یروس‌و‌‌یوع،و‌در‌زمان‌ش‌

‌‌یجاد‌ا‌‌یع،شدن‌اکثر‌صنا‌‌یلموجب‌تعط‌‌19-‌‌ید‌عفونت‌شرکت‌نکردند(.‌کو‌‌یوعخطر‌ش‌‌‌یلبه‌دل‌‌-رشته‌گلف‌

به‌کار،‌اختلال‌در‌مسافرت‌‌هایچالش‌‌ی،مال‌‌یفشارها با‌سطح‌‌‌‌ینته‌شدن‌مرزها‌و‌همچنبس‌‌ها،مربوط‌

و‌با‌‌‌‌یماریب‌‌ینا‌‌یت(.‌لذا‌با‌توجه‌به‌اهم2020،‌‌یوانس)ا‌‌همراه‌بوده‌است‌‌ایاز‌پوشش‌رسانه‌‌‌ی‌ا‌‌-گسترده‌

‌‌یحاضر‌و‌آت‌‌هایکه‌چالش‌‌بد‌یا‌‌ی‌گذاشته‌است،‌ضرورت‌م‌‌یع‌صنا‌‌ی‌که‌بر‌تمام‌‌ی‌ر‌قابل‌توجهی‌نظر‌به‌تاث

‌‌یاقابله‌و‌‌در‌جهت‌م‌‌‌یریآن‌تداب‌‌ی‌شود‌و‌در‌راستا‌‌ییشناسا‌‌یورزش‌‌‌یبر‌گردشگر‌‌یروس‌و‌‌ینحاصل‌از‌ا

‌‌رار‌ق‌‌یرگردشگری‌را‌تحت‌تاث‌‌2020که‌در‌سال‌‌‌‌هاییاز‌بحران‌‌یکی.یشید‌اند‌‌‌ی‌موجود‌و‌آت‌‌یتبهبود‌وضع

‌‌یروس‌)و‌‌یماریب‌‌یوعاز‌ش‌‌‌یجدی‌وارد‌کرد‌بحران‌سلامت‌ناش‌‌‌یببه‌صنعت‌مهمان‌نوازی‌آس‌‌‌یژهداده‌و‌به‌و‌

‌‌وارد‌‌‌جهان‌‌داری‌از‌سه‌ماه‌به‌صنعت‌هتل‌‌یشبه‌مدت‌ب‌‌یکرونا(‌است‌که‌ضربه‌اقتصادی‌بزرگ‌‌‌‌‌19-‌ید‌کوو

 

1. Influenza 

2. Ebola 

3. SARS 

4. Black Death 

5. Cocolitzli Epidemics 

6. Eevans 

7. The Zika virus 
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‌‌های‌با‌تمرکز‌بر‌اقامتگاه‌‌ربخش‌شده‌است.‌پژوهش‌حاض‌‌ین‌در‌ا‌‌یانسان‌‌یروین‌‌یلو‌تعد‌‌‌تعطیلی‌‌باعث‌‌و‌‌‌کرده‌

‌‌-‌کووید‌‌‌پسا‌‌دوران‌‌در‌‌هاراهکارهای‌مناسب‌برای‌رونق‌دوباره‌کسب‌و‌کار‌اقامتگاه‌‌ییبه‌دنبال‌شناسا‌‌ایران،

‌‌یشترین‌که‌ب‌یعی(.‌صنا‌1399،‌یباشد.)تراب‌می‌‌هااقامتگاه‌صاحبان‌‌هاو‌هتل‌یراند‌خبرگان‌،‌م‌یدگاه‌از‌د‌19

کوو‌‌یرپذیریتاث از‌ ناش‌‌‌و‌19-ید‌را‌ م‌‌یبحران‌ داشتند،‌ آن‌ گردشگر‌‌‌توانیاز‌ صنعت‌ و‌‌‌‌یبه‌ کل‌ طور‌ به‌

و‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌گردشگر طور‌ کوو‌‌یژه‌به‌ از‌ متاثر‌ که‌ کرد.‌ تغ‌‌19-ید‌اشاره‌ رکود‌‌‌‌یاساس‌‌‌ییرات،دستخوش‌ و‌

سفر‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌گردشگری‌.‌‌اند‌شده از‌ است‌ فعال‌‌انگیزه‌‌با‌‌را‌‌‌افراد‌‌‌که‌‌آور‌نشاط‌‌‌یعبارت‌ در‌ ‌‌های‌یتشرکت‌

از‌جاذبه‌‌یاو‌‌‌‌یزیکیف دور‌‌یق‌تشو‌‌ی،ورزش‌‌‌یها-‌لذت‌ و‌ م‌‌یبه‌سفر‌ از‌محل‌سکونت‌خود‌ .‌‌کند‌ی‌موقت‌

ورزش‌ توسط‌‌‌‌ی‌شخص‌‌یگردشگر‌ که‌ ورزش‌‌‌یکاست‌ ورزش‌‌‌ی،تور‌ رشته‌ به‌‌یاز‌ خود‌ نظر‌ ‌‌عنوان‌¬مورد‌

‌‌یدادها‌دارند‌در‌رو‌‌یلتما‌‌یاو‌‌‌‌ید‌بانوان‌بازد‌‌یژه‌و‌‌یهایباز‌‌یا‌و‌‌‌‌یجهان‌‌یایی،آس‌‌‌هاییهمانند‌باز‌‌تماشاچی،

مجتبویند‌نما‌‌تمشارک و‌‌1384ی؛‌.)‌ توسعه‌ گردشگر‌‌یا‌(.‌ بس‌‌ی‌ورزش‌‌‌یرکود‌ عوامل‌ از‌ مانند‌‌‌‌یاری‌متاثر‌

انجمن‌‌‌‌یتفعال‌‌یلازم‌برا‌‌ی‌بسترساز‌‌ی،‌ش‌و‌گردشگردر‌حوزه‌ورز‌‌یربط‌مسئولان‌ذ‌‌یشتر‌و‌توجه‌ب‌‌یریتمد‌

‌‌ستخداما‌‌ی،‌انسان‌‌نیروی‌‌آموزش‌‌‌ها،در‌استان‌‌یورزش‌‌‌ی‌گردشگر‌‌هاییتهو‌کم‌‌یراندر‌ا‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌گردشگر

و‌‌‌‌هایهجذب‌سرما‌‌گذاری،‌یهسرما‌‌یح،صح‌‌یتو‌درا‌‌یریت‌کرده،مد‌‌‌یلمتخصص‌و‌کارشناسان‌تحص‌‌یروی‌ن

-یهسرما‌‌یل‌(.‌تعد‌1396،‌‌یلوند‌)جل‌‌ی‌خارج‌‌های¬مسافرت‌‌‌به‌‌‌مندان‌¬علاقه‌‌یمطلوب‌برا‌‌یطی‌شرا‌‌سازی‌آماده

‌‌یم‌و‌تنظ‌‌یغاتیتبل‌‌‌هایفعالیت‌‌ی،گردشگر‌‌یها-توجه‌به‌جاذبه‌‌‌ها،یرساختتوسعه‌ز‌‌ی،کلان‌کشور‌‌‌ذاریگ

(.‌است.‌‌1396و‌،‌‌ییکشکو‌‌یزاده؛و‌عل1397ی،زرند‌یو‌پورسلطان‌‌همتیان‌‌)ها،جاذبه‌‌یع‌راهبردها‌بر‌اساس‌توز

‌‌های‌حاصل‌از‌آن،‌مسافرت‌‌یو‌محل‌‌‌های‌منطق‌‌المللی،‌ینب‌‌ی‌مسافرت‌‌هاییتو‌محدود‌19-‌‌ید‌با‌تداوم‌کوو‌

‌‌ی‌سفرها‌‌یی،متنوع‌از‌جمله‌حمل‌و‌نقل‌هوا‌‌هاییروزانه‌و‌بخش‌‌یدهای‌بازد‌‌ی،داخل‌‌ی‌گردشگر‌‌المللی،ینب

‌‌تحت‌‌را‌‌‌جلسات‌‌و‌‌ها‌جشنواره‌‌ها،همایش‌‌ها،رستوران‌‌و‌‌هاکافه‌‌ها،‌گاهاقامت‌‌ی،‌حمل‌و‌نقل‌عموم‌‌یایی،‌در

را‌‌‌‌ینه‌قرنط‌‌‌های‌دوره‌‌یمعرف‌‌یاسفر،‌بستن‌مرزها‌‌‌‌یم‌تحر‌‌هایاز‌کشورها‌برنامه‌‌یاری‌قرار‌گرفت.‌بس‌‌تأثیر‌

.‌رویداد‌های‌ورزشی‌‌(2020،ینگ)گوسل‌‌یافتبه‌شدت‌کاهش‌‌‌‌ی‌و‌داخل‌‌المللیینب‌‌ی‌اتخاذ‌کردند‌و‌گردشگر
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یافت‌‌ کاهش‌ سرعت‌ )پارنل‌به‌ توکیو‌ المپیک‌ وپارا‌ المپیک‌ بازی‌ افتادن‌ تعویق‌ به‌ مانند‌ و‌‌‌‌واتفاقاتی‌

فوتبال‌‌‌‌یگ‌معتبر‌و‌مهم‌مانند‌ل‌‌ی‌ورزش‌‌‌هاییگافتادن‌ل‌‌یق‌به‌تعو‌‌یالغو‌و‌‌‌(‌‌1،2020گانگو‌‌‌؛‌و‌2020،همکاران

‌‌‌3یرخ‌داد‌)هامان‌‌یو‌اماکن‌ورزش‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌_یاجتماع‌‌یدادهای‌رو‌‌یلی‌و‌تعط(‌‌2،2020لارکسون‌یس‌)کانگل

،2020‌.)‌

 ق پیشینه تحقی =7-2

 تحقیقات انجام شده درداخل کشور -1 -2-7

انصاری‌‌اکبری عنوان‌‌پژوهشی‌‌در‌‌‌‌(‌1399)‌‌و‌ محرک"با‌ رقابتبازشناسی‌ بر‌ مؤثر‌ و‌‌های‌ سفر‌ پذیری‌

های‌‌،‌با‌استفاده‌از‌روش‌تحلیل‌ساختاری،‌محرک")مطالعه‌موردی:‌ایران(‌اگردشگری‌برای‌دوران‌پساکرون

بندی‌‌پذیری‌گردشگری‌کشور‌ایران‌را‌برای‌دوران‌پسا‌کرونا‌بازشناسی‌و‌خوشهمؤثر‌بر‌وضعیت‌آینده‌رقابت

رایط‌و‌چارچوب‌قانونی‌گردشگری،‌‌بعد‌توانمندسازی‌محیطی،‌آمادگی‌ش‌‌‌4محرک‌در‌‌‌‌‌‌41در‌نهایت‌‌کردند.‌

ها‌‌شناسایی‌کردند.‌همچنین‌نتایج‌پژوهش‌آندسازی‌منابع‌طبیعی‌و‌فرهنگ‌‌ندگی‌زیرساختی‌و‌توانماآم

های‌تقویت‌تورهای‌مسافرتی‌برای‌جذب‌گردشگر‌)آمادگی‌زیرساختی(،‌انتخاب‌ایران‌به‌‌نشان‌داد،‌محرک

انی‌شایسته‌‌دلیل‌تجربة‌قبلی‌)آمادگی‌شرایط‌و‌چارچوب‌قانونی‌گردشگری(‌و‌آمادگی‌جهش‌سفر‌و‌میزب

‌قرار‌گرفتند.‌تأثیرگذاری‌از‌گردشگران‌)آمادگی‌زیرساختی(‌به‌ترتیب‌در‌جایگاه‌اول‌تا‌سوم

،‌به‌این‌نتیجه‌دست‌‌"ونارکود‌در‌صنعت‌گردشگری‌دنیا‌با‌شیوع‌کر‌"در‌پژوهشی‌با‌عنوان‌‌(‌‌1399صالحی‌)‌

های‌‌بر‌صنعت‌گردشگری‌جهان‌داشته‌است‌و‌یکی‌از‌راهشیوع‌ویروس‌کرونا‌تأثیر‌بسیار‌شدیدی‌یافت‌که‌

 

1. Gallego 

2 . Clarkson 

3 . Hammami 
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ها‌و‌افزایش‌منابع‌‌کمک‌به‌صنعت‌گردشگری‌را‌بعد‌از‌کنترل‌کرونا،‌حذف‌شرایط‌ویزا،‌لغو‌یا‌کاهش‌مالیات

‌برای‌ترویج‌گردشگری‌معرفی‌کرده‌است.

در‌‌‌‌یانمشتر‌‌ینقش‌تبلیغات‌بر‌نیات‌رفتار‌‌یبه‌واکاو‌‌یپژوهشدر‌‌‌‌(1399)‌‌‌‌ی‌مؤید‌منصورگهر‌و‌‌یاوری

‌دوران‌

‌‌یان‌در‌مشتری‌پرداختند.‌هدف‌از‌پژوهش‌آنها‌نقش‌تبلیغات‌بر‌نیات‌رفتار‌‌یکرونا‌در‌صنعت‌گردشگر‌‌پسا

‌‌بودند‌که‌سابقه‌‌‌یانیها‌کلیه‌مشترپژوهش‌آن‌‌یها‌در‌دوران‌پساکرونا‌بود.‌جامعه‌آماراستفاده‌از‌رستوران

‌‌اخبار‌مرتبط‌‌یحاصل‌از‌پژوهش‌آنها‌نشان‌داد‌که‌متغیرها‌یجها‌را‌داشتند.‌نتااز‌خدمات‌رستوران‌استفاده‌

‌و‌پاسخ‌‌یتدر‌تبلیغات‌بر‌رضا‌‌ی‌برند‌در‌تبلیغات،‌محرک‌بودن‌در‌تبلیغات‌و‌سردرگم‌‌یت‌تبلیغات،‌تقو‌‌در

‌‌یت(‌رضا)‌‌یانمشتر‌‌یها‌نشان‌داد‌پاسخ‌هیجانپژوهش‌آن‌‌یجگردشگران‌تأثیر‌دارد.‌همچنین‌نتا‌‌هیجانی

‌‌و‌ارزش‌‌‌ییسودمندگرا‌یتأثیر‌مثبت‌دارد‌و‌ارزشها‌‌یانمشتر‌ی‌و‌ارزش‌لذت‌و‌خوش‌‌‌ییسودمندگرا‌ارزش‌بر

ی‌‌است‌که‌همدل‌‌یناز‌ا‌‌یپژوهش‌آنها‌همچنین‌جاک‌‌هاییافتهتاثیرگذار‌است.‌‌‌‌ی‌و‌لذت‌بر‌نیات‌رفتار‌‌خوشی

‌تاثیر‌ندارد‌‌‌یت(رضا)‌یانمشتر‌‌یهیجان‌یهار‌پاسخبا‌تبلیغات‌ب‌ییتبلیغات‌و‌آشنا‌در

ارژنگحسن و‌ شاهی‌ )پور،‌ عنوان‌‌‌‌(1399مهر‌ با‌ پژوهشی‌ عرضه‌‌"در‌ بخش‌ برای‌ بحران‌ مدیریت‌ الگوی‌

،‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که‌این‌بحران‌‌"19-گردشگری‌ایران؛‌نمونه‌موردی:‌بحران‌شیوع‌ویروس‌کووید‌

ها‌صنعت‌‌تر‌از‌سایر‌بحرانهای‌دیگر‌است‌و‌بسیار‌بیشهایی‌که‌دارد،‌متمایز‌از‌بحرانبا‌توجه‌به‌ویژگی

‌های‌گردشگری‌شده‌است.حت‌تأثیر‌قرار‌داده‌است.‌به‌طور‌که‌موجب‌توقف‌فعالیتگردشگری‌را‌ت‌

ها‌پس‌از‌‌شناسایی‌راهکارهایی‌جهت‌رونق‌اقامتگاه"‌با‌عنوان‌پژوهشی‌در‌‌(1399)‌فارسانی‌و‌بهادری‌ترابی

عه‌‌سیاستگذاری،‌مشارکت،‌رسوخ‌در‌بازار،‌توس‌‌‌که‌‌دست‌یافتند‌‌‌یجه‌نت‌‌ین‌به‌ا،‌‌"19-ید‌‌وبحران‌شیوع‌کو‌

-‌ها‌پس‌از‌بحران‌کووید‌محصول‌و‌افزایش‌آگاهی‌و‌تبادل‌اطلاعات‌راهکارهایی‌مناسب‌برای‌رونق‌اقامتگاه

‌هستند.‌‌19
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در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌رفتار‌جامعه‌میزبان‌نسبت‌به‌گردشگران‌‌(‌‌1399رودسری،‌فرخیان‌و‌نقوی‌)‌میرتقیان

مجر‌به‌‌‌‌19-شیوه‌کووید‌‌‌ها‌نشان‌داد‌کهپرداختند.‌نتایج‌حاصل‌از‌پزوهش‌آن‌‌19-‌در‌دوران‌شیوع‌کووید‌

تر‌‌های‌حضور‌گردشگران‌از‌مزایای‌آن‌بیشاین‌شده‌است‌که‌جامعه‌میزبان‌به‌این‌باور‌برسد‌که‌هزینه

ادارک‌هزینه‌توسط‌جامعه‌‌‌‌ها‌نسبت‌به‌حضور‌گردشگران‌تأثیر‌منفی‌بگذارد.است‌و‌این‌درک‌بر‌رفتار‌آن‌

گیری‌نگرش‌منفی‌و‌در‌نهایت‌بروز‌رفتار‌منفی‌‌ادراک‌تهدید،‌شکل‌میزبان‌در‌یک‌توالی‌زنجیروار‌منجر‌به‌

‌خواهد‌شد.‌

)‌امیری با‌عنوان‌‌‌‌(1399فهلیانی‌ تأثیران‌جغرافیای‌‌آینده"در‌پژوهشی‌ نویسی‌ با‌رویکرد‌سناریو‌ پژوهشی‌

رفتار‌‌‌‌جه‌دست‌یافت‌کهبه‌این‌نتی‌‌"19-های‌واگیر‌دارد‌و‌کووید‌رفتاری‌بر‌گردشگری‌در‌مواجهه‌با‌بیماری

کنشی،‌مهاجرت،‌تورم‌و‌سرمایه‌اجتماعی‌به‌عنوان‌تأثیرگذارترین‌عوامل‌کلیدی‌جغرافیای‌رفتاری‌مؤثر‌بر‌‌

های‌واگیردار‌است.‌همچنین‌فرهنگ‌معاشرت‌به‌‌شهر‌شیراز‌در‌مواجهه‌با‌بیماریصنعت‌گردشگری‌کلان

‌عنوان‌تأثیرگذاریترین‌متغیر‌نسبت‌به‌دیگر‌متغیرها‌در‌نظر‌گرفته‌شد.

نابع‌انسانی‌در‌دوران‌گذار‌‌های‌مدیریت‌مدر‌پژوهشی‌به‌بررسی‌چالش‌‌(‌1399قینانی‌)شهوازیان‌و‌هاشمی

ارایه‌راهکار‌در‌صنعت‌هتلداری‌ایران‌پرداختند.‌‌‌‌در‌سه‌سطح‌فردی،‌سازمانی‌و‌فراسازمانی‌و‌از‌بحران‌کرونا‌و‌

از‌پژوهش‌آن زننده‌شدید‌‌نی،‌ماهیت‌آسیبشرایط‌علی‌در‌سطح‌فراسازما‌‌ها‌نشان‌داد‌که‌نتایج‌حاصل‌

های‌سازماندهی‌و‌ارتباطی‌مدیریت‌‌،‌در‌سطح‌سازمان،‌مشکلات‌اقتصادی‌و‌شعف‌مهارت19-‌پاندمی‌کووید‌

های‌‌باشد.‌همچنین‌چالشهای‌ادراکی‌مدریتی‌منابع‌انسانی‌میمنابع‌انسانی‌و‌در‌سطح‌فردی،‌ضعف‌مهارت

گذارند.‌عوامل‌‌تأثیر‌می‌‌19-ای‌مواجهه‌بر‌بخران‌کووید‌هاقتصادی،‌سیاسی،‌اجتماعی‌و‌رفهنگی‌بر‌استراتژی

ها‌‌گر‌شناخته‌شدند.‌همچنین‌نتایج‌آنهای‌مالی‌و‌اعتباری‌نیز‌به‌عنوان‌عوامل‌مداخله‌ساختاریو‌شاخص

با‌بهره انسانی‌ از‌استرانژینشان‌داد،‌مدیریان‌منابع‌ های‌خاص‌مانند‌آموزش‌و‌توانمدسازی‌منابع‌‌گیری‌

مند‌منابع‌انسانی‌متمایز‌و‌کسب‌‌کارگیری‌نظانهای‌تأمین‌مالی‌و‌کاهش‌هزینه‌و‌به‌شناسایی‌شیوهانسای‌
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توانند‌اهداف‌خود‌را‌در‌کلیه‌سطوح‌سازمانی‌محقق‌کرده‌و‌تأثیر‌منفی‌این‌بحران‌بر‌‌های‌دولت‌میحمایت

‌ها‌را‌تعدیل‌نمایند.عملکرد‌مدیریت‌منابع‌انسانی‌در‌هتل

کریمی و‌ عنوان‌‌‌‌(‌1399)راد‌‌کلابی‌ با‌ پژوهشی‌ کا"در‌ استراتژیک‌ پساکرونا:‌‌نوسازی‌ دوران‌ در‌ رآفرینانه‌

خلاقیت‌و‌نوآوری،‌منابع‌انسانی،‌‌،‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که‌‌"های‌فعال‌در‌صنعت‌گردشکریتشرک

فعال‌‌های‌‌ها،‌راهکارهایی‌کاربردی‌جهت‌تسهیل‌نوسازی‌استراتژکِ‌کارآفرینانه‌برای‌شرکترهبری‌و‌قابلیت

‌باشند.می‌‌19-در‌صنعت‌گردشگری‌در‌دوران‌بحران‌کووید‌

بینی‌نیات‌تجربی‌گردشگران‌در‌‌در‌پژوهشی‌نقش‌دلبستگی‌ایمن‌را‌در‌پیش(‌‌1399زاده‌و‌عابدی‌)‌قربان

کووید‌ ویروس‌ بحران‌ دوران‌ در‌ گردشگری‌ مقاصد‌ به‌ از‌‌‌‌19-سفر‌ نتایج‌حاصل‌ دادند.‌ قرار‌ بررسی‌ مورد‌

دلبستگی‌ایمن‌تأثیر‌مثبتی‌بر‌اعتماد‌تجربی‌گردشگران‌دارد.‌اعتماد‌تجربی‌بر‌‌‌که‌‌‌ها‌نشان‌داد‌پژوهش‌آن

ترین‌پیشایند‌نیات‌‌گذارد.‌تعهد‌تجربی‌نیز‌مهمیر‌می‌تعهد‌تجربی‌و‌ارتباط‌تجربی‌گردشگر‌با‌مقصد‌تأث

‌تجربی‌گردشگران‌در‌آینده‌است.‌

:‌شناسایی‌و‌گردشگری‌ورزشی‌‌19-‌ید‌‌و‌کو":‌‌با‌عنوانپژوهشی‌‌در‌‌‌‌(‌1399،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی‌)‌علوی

پیامدهای‌‌مقوله‌اصلی‌و‌چهار‌مفهوم‌شامل:‌پیامدهای‌شغلی،‌‌‌‌9مقوله‌فرعی،‌‌‌‌40،‌‌"پیامدها‌و‌ارائه‌راهکار

بر‌گردشگری‌‌‌‌19-رویدادی،‌پیامدهای‌توسعه‌پایدار‌و‌پیامدهای‌پساکرونا‌را‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌کووید‌

مفهوم‌از‌جمله:‌راهکارهای‌اقتصادی،‌‌‌‌5مقوله‌اصلی‌و‌‌‌‌11مقوله‌فرعی،‌‌‌‌51ورزشی‌بدست‌آوردند.‌همچنین‌‌

‌باط‌با‌راهکارها‌شناسایی‌کردند.بهداشتی،‌زیرساختی،‌مدیریتی‌و‌راهکارهای‌پسا‌کرونا‌را‌در‌ارت‌

تحلیل‌و‌بررسی‌نقش‌دولت‌در‌مدیریت‌و‌‌":‌‌با‌عنوانپژوهشی‌‌در‌‌‌‌(1399)‌‌آبادی‌و‌لطفی،‌حسنکرمی

ت‌اولا‌‌دول‌‌،‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که"بحران‌کرونا‌‌موردی‌‌مطالعه‌‌؛ریهای‌گردشگ‌نریزی‌بحرابرنامه

های‌ناشی‌از‌بحران‌کرونا‌در‌حوزه‌گردشگری‌داشته‌باشد‌و‌در‌ادامه‌‌بایستی‌برآورد‌درستی‌از‌میزان‌زیان

ها‌در‌نظر‌‌های‌مالیاتی‌را‌برای‌آن‌اند‌بخششهایی‌که‌کم‌و‌بیش‌دچار‌زیان‌و‌آسیب‌شدهبا‌شناسایی‌حوزه
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زیرساخت کردن‌ فراهم‌ و‌ مجازی‌ فضای‌ کردن‌ مهیا‌ همچنین‌ بخش‌‌بگیرد.‌ رونق‌ برای‌ حوزه‌ این‌ های‌

‌.اقدامات‌مفید‌دولت‌برای‌حمایت‌از‌صنعت‌گردشگری‌در‌برابر‌بحران‌کروناست‌گردشگری‌از‌دیگر‌

 تحقیقات انجام شده در خارج از کشور - 2-7-2

‌‌یطیمح‌یست،‌زیاقتصاد‌‌‌یرات‌تاث‌‌یابی‌ارزدر‌پژوهشی‌به‌‌‌(‌2020)‌‌1یتسوبو‌و‌ا‌یچیسوگی‌،‌کارکور،‌ایتاموراک

ها‌‌پرداختند.‌نتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌آن‌ژاپن‌یگردشگرصنعت‌بر‌‌‌19-یر‌کووید‌همه‌گ‌‌یماری‌ب‌یو‌اجتماع

‌‌ۀ‌دهند‌و‌نشان‌‌بوده‌است‌‌1950از‌سال‌‌‌‌یالمللینب‌‌‌یگردشگر‌‌ی‌شوک‌برا‌‌ینبزرگتر،‌‌19-کووید‌‌‌نشان‌داد‌که‌

‌‌یسه‌در‌مقا‌‌یالمللینتعداد‌گردشگران‌بچرا‌که‌در‌این‌شرایط‌‌‌‌است‌‌یدارساله‌رشد‌پا‌‌10دوره‌‌‌‌یناگهان‌‌یانپا

‌‌یشتر‌کاهش‌ب،‌منجر‌به‌‌19-.‌از‌طرف‌دیگر‌کووید‌است‌‌یافته‌درصد‌کاهش‌‌‌‌93همان‌دوره‌‌با‌سال‌گذشته‌در‌‌

‌.در‌این‌دوره‌شده‌استیی‌آب‌و‌هوا‌‌ییراتکاهش‌اثرات‌تغ‌ای‌و‌گلخانه‌یانتشار‌گازها

،‌به‌این‌‌"19-دنیای‌ورزش‌در‌دوران‌اپیدمی‌کووید‌"در‌پژوهشی‌با‌عنوان:‌‌‌‌(202)‌‌2یم‌و‌ک‌‌یپ،‌زیتناورا

سرگردان‌شد.‌با‌‌‌2020اول‌سال‌‌‌‌یمهدر‌ن‌‌‌19-ۀ‌کووید‌گسترد‌‌یرکل‌جهان‌با‌تأث‌‌اند‌کهموضوع‌اشاره‌کرده

و‌‌‌‌ی‌ورزشی‌هاباشگاه‌ها‌و‌سازمان‌‌رفت.‌‌‌ین‌شده‌از‌بینیبیشها‌دلار‌درآمد‌پیلیون،‌ممسابقات‌یقتعو‌‌‌یا‌لغو‌‌

از‌دست‌دادند.‌‌‌19-‌کووید‌‌یری‌گهمه‌مسابقات‌و‌رویدادها‌در‌پی‌‌لغو‌‌‌یجةدلار‌را‌در‌نت‌‌یلیاردهام‌گردشگری‌

اما‌در‌این‌میان‌‌‌‌شدند.‌‌یبه‌ورشکستگ‌‌‌ید‌درآمد‌خود‌را‌از‌دست‌داده‌و‌تهد‌‌‌یورزش‌‌‌یهااز‌سازمان‌‌یاریبس

رو‌‌یکی‌الکترون‌‌یهاورزش‌ بخش‌‌یدادهایو‌ سرعت‌ به‌ آن‌ با‌ مختلف‌هامرتبط‌ گسترش‌‌این‌‌‌‌ی‌ را‌ صنعت‌

‌دهند.‌یم

‌‌یابی:‌ارزیجهان‌‌ییراتو‌تغ‌‌ی‌،‌گردشگریریگهمه"در‌پژوهشی‌با‌عنوان:‌‌‌‌(202)‌‌3،‌اسکات‌و‌هال‌ینگگاسل

کووید‌سر یافتند‌که"19-‌یع‌ نتیجه‌دست‌ این‌ به‌ و‌دستورات‌‌‌‌یجهان‌‌ی‌سابقه‌سفرهایب‌‌یهایتمحدود‌‌،‌

 

1. Kitamura, Karkour, Ichisugi & Itsubo 

2. Nauright, Zipp & Kim 

3. Gössling, Scott & Hall 
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.‌با‌‌شده‌استدوم‌‌‌‌ی‌از‌زمان‌جنگ‌جهان‌‌یدر‌اقتصاد‌جهان‌‌تاختلالا‌‌یدترینشد‌‌‌منجر‌بهماندن‌در‌خانه‌‌

ب‌‌یالملل‌ینب‌‌‌یسفرها‌‌یتممنوع جمع‌‌90از‌‌‌‌یشکه‌ تأث‌‌یتدرصد‌ تحت‌ را‌ و‌‌‌‌یرجهان‌ است‌ داده‌ قرار‌

‌‌یگردشگرعملاً‌‌اجتماع‌در‌نظر‌گرفته‌شده‌است،‌‌‌‌رک‌و‌تح‌‌ی‌تجمعات‌عموم‌‌‌یبرا‌‌‌ی‌ا‌گسترده‌‌ی‌هایتمحدود

‌‌‌.کرده‌استمتوقف‌‌‌را

-‌کووید‌‌‌یطی‌مح‌‌یستو‌ز‌‌ی‌،‌فرهنگ‌ی،‌اجتماعیاثرات‌اقتصاد‌‌‌به‌بررسی‌‌‌در‌پژوهشی‌‌(2020)‌‌1کوپر‌و‌آلدرمن‌

‌‌جهانی‌‌گیری‌همه‌‌‌ها‌نشان‌داد‌که.‌نتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌آنبر‌صنعت‌ورزش‌و‌گردشگری‌پرداختند‌‌‌19

‌‌بسیاری‌‌که‌‌گردشگری‌شده‌است،‌‌صنعت‌‌برای‌‌شماریبی‌‌اثرات‌‌به‌‌منجر‌‌و‌‌است‌‌انجام‌‌حال‌‌در‌‌کروناویروس‌

را‌‌‌‌ییهافرصت‌‌19-‌و‌در‌نهایت‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که‌کووید‌‌‌اند.نشده‌‌درک‌‌هم‌کاملاً‌‌هنوز‌‌آنها‌‌از

وهش‌خود‌اظهار‌کردند‌با‌وجود‌اینکه‌‌ها‌در‌پژ‌فرآهم‌آورده‌است.‌آنتر‌‌یدارپا‌‌یورزش‌‌‌ی‌اقتصاد‌گردشگر‌‌یبرا

ها‌‌‌‌یلیون‌منجر‌به‌از‌دست‌رفتن‌مای‌شد؛‌‌،‌منجر‌به‌لغو‌سریع‌مسابقات‌آماتور‌و‌حرفه19-ید‌اپیدمی‌کوو

شد؛‌و‌باعث‌محرومیت‌گردشگران‌از‌بازدید‌اماکن‌ورزشی‌و‌‌‌یمحل‌‌یاقتصادها‌یبرا‌یدلار‌درآمد‌گردشگر

از‌انتشار‌‌و‌‌‌‌دهد‌یارائه‌مرا‌‌‌‌یدارو‌پا‌‌یگزینجا‌‌یورزش‌‌‌ی‌اقتصاد‌گردشگر‌‌یکگردشگری‌شد؛‌با‌این‌حال،‌‌

نها‌‌یری‌جلوگ‌‌ی‌اگلخانه‌‌ی‌گازها‌‌ی‌مقدار‌قابل‌توجه از‌تعطکنند‌که‌پیشنهاد‌می‌‌یتکرد.‌در‌ مخرب‌‌‌‌یلی‌،‌

شود‌‌‌‌فرآهم‌‌یری‌پس‌از‌همه‌گ‌‌پایدار‌‌یورزش‌‌‌یچشم‌انداز‌گردشگر‌‌یک‌‌‌ید‌،‌بایدادی‌و‌رو‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌گردشگر

در‌‌آن‌‌.‌داریمنگه‌‌‌‌را‌سالم‌‌‌گردشگرانو‌هم‌‌بشناسیم‌‌هم‌نقش‌مهم‌ورزش‌در‌جامعه‌را‌‌که‌‌ ها‌همچنین‌

‌‌ها‌غرفه‌‌در‌‌‌طرفداران‌‌قفل‌شده‌قرار‌دارند؛‌‌‌هایاتاق‌‌در‌‌بازیکنان‌‌‌که‌‌مدت‌‌این‌‌دراند،‌‌پژوهش‌خود‌اظهار‌کرده

‌‌گردشگری‌‌‌مسئولین‌و‌متولیان‌‌شوند،‌نمی‌‌تنظیم‌‌گزارش‌مسابقات‌‌‌سمت‌‌به‌‌نیز‌‌‌هادوربین‌‌و‌‌‌ندارند‌‌‌حضور

‌‌کاری‌‌چنین‌‌انجام‌‌کنند.‌‌‌مبارزه‌‌ساختار‌گردشگری‌‌و‌‌ماهیت‌‌تغییر‌‌برای‌‌تدریج‌به‌‌باید‌‌دانشگاه‌‌و‌‌‌صنعت‌در‌

‌‌و‌‌کنیم‌‌‌حمایت‌‌گردشگری‌‌از‌‌،19-گیری‌کووید‌همه‌‌از‌‌پس‌‌آینده‌‌‌باید‌در‌‌است.‌‌مهم‌‌بسیار‌‌آن‌‌بقای‌‌‌برای

 

1. Cooper & Alderman 
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‌‌تشخیص‌‌باید‌‌‌را‌‌کنند‌می‌‌در‌این‌خصوص‌بازی‌‌جامعه‌‌‌در‌‌توریستی‌‌رویدادهای‌‌و‌‌ورزش‌‌‌که‌‌مهمی‌‌نقش

‌دهیم.‌

به‌‌،‌‌"19-گیری‌کووید‌در‌پاسخ‌به‌همه‌‌‌نقش‌رابط‌ورزش‌و‌گردشگری"در‌پژوهشی‌با‌عنوان:‌‌‌‌(‌202)‌‌1ود‌

کویید‌ تأثیرات‌ برنامه‌‌19-‌بررسی‌ مفهوم‌ دو‌ و‌‌بر‌ سفر‌ حرکت،‌ نیز‌ و‌ ورزشی‌ رویدادهای‌ و‌ مسابقات‌ ها،‌

ته‌مورد‌‌و‌و‌واکنش‌مخاطبان‌ورزشی‌را‌به‌زندگی‌بدون‌ورزش‌و‌ورزش‌پشت‌درهای‌بس‌‌گردشگری‌پرداخت

های‌مهم‌ورزشی‌و‌‌یدادمنجر‌به‌لغو‌رو‌‌19-کووید‌‌‌او‌نشان‌داد‌کهاصل‌از‌پزوهش‌‌ح.‌نتایج‌‌تحلیل‌قرار‌داد

ها‌شد‌و‌از‌طرفی‌تمایل‌به‌فعالیت‌‌ماندن‌تماشاگران‌و‌هواداران‌و‌طرفداران‌در‌پشت‌درهای‌بستة‌ورزشگاه

که‌باید‌عواملی‌که‌منجر‌به‌افزایش‌مداوم‌‌کند‌او‌در‌پژوهش‌خود‌پیشنهاد‌میتر‌گردید.‌در‌فضای‌باز‌بیش

شوند،‌شناسایی‌شوند‌و‌به‌منظور‌‌می‌‌19-های‌پایدار‌سفر‌و‌گرشگری‌ورزشی‌بعد‌از‌پاندومی‌کووید‌شیوه

‌جانبه‌نیاز‌است.،‌مشارکت‌همه19-گسترش‌گردشگری‌ورزشی‌در‌شرایط‌وجود‌بیماری‌کووید‌

بر‌‌‌‌19-یری‌کووید‌گ‌از‌همه‌‌یناش‌‌‌ینهقرنط‌‌یرث‌أتوهشی‌به‌بررسی‌‌(‌در‌پژ2020)‌‌2یروک‌و‌کوشن‌‌ینسکی‌روت

از‌پژوهش‌آنصنعت‌گردشگر نتایج‌حاصل‌ اوکراین‌پرداختند.‌ از‌‌‌‌یناش‌‌‌یبحران‌جهان‌‌ها‌نشان‌داد‌کهی‌

ی‌‌بر‌صنعت‌گردشگر‌‌ی‌منف‌‌یاربس‌‌یر‌مدت،‌تأثیطولان‌‌یالمللینب‌‌‌ینهو‌اقدامات‌قرنط‌‌19-‌یری‌کووید‌گهمه

-یشپ‌‌ی‌از‌خسارات‌اقتصاد‌‌‌ی‌آمار‌‌یلو‌تحل‌‌‌یه‌بر‌اساس‌تجزها‌در‌پژوهش‌خود‌‌آن‌‌داشته‌است.‌‌اوکراین

لغو‌کنند‌تا‌‌‌یرا‌در‌بخش‌گردشگر‌یمحل‌‌یهاینهها‌و‌هزیاتمال‌یکه‌مقامات‌برخکردند‌‌یه،‌توصشدهینیب

‌نمایند‌‌‌یابیخود‌را‌باز‌یلپتانس‌یعتربتوانند‌هرچه‌سر
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به‌بررسی‌‌‌(2020)‌‌1سرافین‌و‌دوسکوئست‌ بیماری‌کووید‌‌‌در‌پژوهشی‌ گردشگری‌‌‌‌در‌حوزۀ‌‌‌19-تأثیرات‌

ها‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضوع‌تأکید‌داشتند‌که‌این‌قضیه‌یک‌نگرانی‌فعلی‌است‌‌ورزشی‌پرداختند.‌آن

‌باشد.و‌تأثیر‌آن‌در‌روند‌گردشگری‌فقط‌در‌حال‌حاضر‌برجسته‌می

-‌ی‌کووید‌ها‌دربارهی‌رسانه‌کنندههای‌گمراهر‌گزارش‌در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌تأثی(‌‌2020)‌‌2ژنگ،‌گو‌و‌ون‌

ها‌تأثیر‌‌رسانه‌که‌‌ها‌نشان‌دادبر‌سلامت‌روانی‌گردشگران‌چینی‌پرداختند.‌نتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌آن‌‌19

ها‌‌آمیز‌رسانهکننده‌و‌تبعیضهای‌گمراهچنین‌گزارش‌و‌هماند‌‌منفی‌بر‌سلامت‌روان‌مسافران‌چینی‌داشته

‌گیری‌ویروس‌کرونا‌تأثیر‌زیادی‌گذاشته‌است.ی‌مسافران‌چینی‌در‌طول‌همه‌بر‌بهزیستی‌روان

در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌و‌تجزیه‌و‌تحلیل‌سریع‌در‌خصوص‌تأثیرات‌‌‌‌(2020)‌‌3یلسون‌،‌باند‌و‌ویدوپپارنل،‌و

با‌‌‌‌که‌‌ها‌نشان‌داد‌ای‌ورزش‌پرداختند.‌نتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌آندر‌اجتماعات‌توده‌‌19-بیماری‌کووید‌

،‌تجمعات‌و‌راهبردهای‌جمعی‌ورزشی‌کاهش‌پیدا‌کرده‌است‌که‌این‌موضوع‌منجر‌به‌‌19-‌انتشار‌کووید‌

‌ده‌است.کاهش‌گردشگری‌ورزشی‌ش‌

‌‌19-گیری‌کووید‌در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌گردشگری‌و‌تغییرات‌آن‌به‌دلیل‌شیوع‌و‌همه‌‌‌(‌2020)‌‌4برودر‌

با‌شیوع‌ویروس‌کرونا‌مفاهیم‌جدیدی‌مانند‌وابستگی،‌‌‌‌که‌‌‌پرداخت.‌نتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌او‌نشان‌داد

‌‌منجر‌‌‌که‌‌ده‌است.‌مسیری‌ایجاد‌کر‌‌‌جهان‌‌در‌‌‌گردشگری‌‌و‌‌‌سفر‌‌‌مسیرهای‌‌‌در‌تغییراتی‌را‌تحرک‌و‌...،‌‌عدم

‌‌دو‌هر‌‌در‌‌‌کافی‌‌‌نهادی‌‌نوآوری‌‌چنین‌نشان‌داد،‌اگرشده‌است.‌نتایج‌پژوهش‌او‌هم‌‌گردشگری‌‌در‌تحول‌‌به

‌‌بنیادی‌‌‌تحول‌‌به‌‌‌منجر‌‌کند‌و‌‌‌تقویت‌‌را‌‌جدید‌‌‌مسیرهای‌‌تواند‌دهد،‌می‌‌رخ‌‌ی‌گردشگریعرضه‌‌و‌‌‌تقاضا‌‌طرف
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‌‌تأثیرات‌‌‌ماند،‌‌خواهد‌‌باقی‌‌گردشگری‌عرضه‌‌و‌‌تقاضا‌‌روی‌‌19-کووید‌‌از‌‌که‌‌اثری‌‌شود.‌اما‌‌گردشگری‌‌بخش

‌.‌‌کند‌می‌‌ترنزدیک‌‌‌تحول‌‌سمت‌‌به‌‌را‌‌ما‌‌نهایت‌‌در‌‌و‌‌بود‌‌خواهد‌‌‌آینده‌‌هایسال‌‌برای‌‌‌افزایشی‌‌و‌‌‌مدت‌‌طولانی

های‌مختلف‌پرداختند.‌‌در‌زمینه‌‌19-‌در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌تأثیرات‌کووید‌‌‌(‌2020)‌‌1وکر،‌ارن‌و‌کاراکا‌ج

‌‌و‌‌‌گردشگری‌ورزشی،‌های‌بخش‌در‌‌19-‌کووید‌‌تلفات‌ترینبیش‌‌که‌ها‌نشان‌دادنتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌آن

‌.‌شودمی‌مشاهده‌‌نقل‌و‌حمل

نتایج‌حاصل‌از‌پژوهش‌‌پرداخته‌است.‌‌‌‌19-در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌تأثیرات‌کووید‌‌‌(‌2020)‌‌2نوویادومسکی‌

این‌بیماری‌منجر‌به‌‌‌‌.است‌‌کرده‌متوقف‌را‌‌گردشگری‌و‌سفر‌‌‌صنعت‌‌،‌کل19-‌کووید‌‌‌شیوع‌‌‌او‌نشان‌داد‌که

محدودیت با‌ ورزشی‌ گردشگری‌ صنعت‌ که‌ است‌ شده‌ واسطه‌این‌ به‌ و‌ شود‌ مواجه‌ بسیاری‌ این‌‌های‌ ی‌

این‌صنعت‌متحمل‌آسیبمحدودیت نماید‌و‌ بسیار‌سقوط‌ آمار‌گردشگران‌ورزشی‌ زیادی‌‌ها،‌ بسیار‌ های‌

‌شود.

ی‌‌های‌بحرانی‌که‌به‌واسطه‌در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌شرایط‌بحرانی‌و‌موقعیت‌‌(‌2020)‌‌3،‌او‌و‌ژو‌یو‌،‌‌ی،‌لیو

-ریسک‌‌خطر‌‌‌هاشده‌در‌پژوهش‌آن‌‌شناسایی‌‌اصلی‌‌موضوعاتبه‌وجود‌آمده‌است،‌پرداختند.‌‌‌‌19-کووید‌

بحران،‌‌‌در‌‌‌گردشگری‌‌های‌شرکت‌‌خدمات‌‌کیفیت‌‌‌تأثیر‌‌‌گردشگران،‌‌‌ذیریپ ‌‌در‌‌‌قرنطینه‌‌‌مسائل‌‌شرایط‌

‌.نژادی‌بودند‌‌تبعیض‌‌و‌‌هارسانه‌پوشش‌صحت‌عمومی،‌بهداشت

‌‌تحقیقاتی‌‌‌هایبرنامه‌‌در‌تحریک‌‌19-کووید‌‌‌نقش‌بیماری‌‌در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌‌(2020)‌‌4میلز‌و‌شیپوای‌

ژوهش‌‌ها‌در‌پالمللی‌پرداختند.‌آنبین‌‌ورزشی‌‌رویدادهای‌در‌‌موجود‌‌‌بلایای‌‌‌و‌هابحران‌‌مدیریت‌‌‌برای‌‌‌آینده

‌‌با‌‌رابطه‌‌‌در‌‌آینده‌‌تحقیقاتی‌‌های‌برنامه‌‌و‌‌‌مفید‌‌‌مفاهیم‌‌ها،افزاییهم‌‌شناسایی‌‌خود‌به‌این‌نتیجه‌رسیدند‌که
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چنین‌نشان‌داد،‌بیماری‌‌ها‌همنتایج‌آن.‌‌باید‌انجام‌شوند‌‌‌ورزشی‌‌رویدادهای‌‌‌مدیریت‌‌‌ی‌حوزه‌‌در‌‌‌مطالعات

‌های‌ورزشی‌داشته‌است.جشنواره‌در‌برگزاری‌رویدادها‌و‌جهانی‌‌یگسترده‌‌،‌تأثیر19-کووید‌

‌‌یج‌حاصل‌از‌پژوهش‌او‌نشان‌داد‌پرداخت.‌نتا‌‌19-در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌تأثیرات‌کووید‌‌‌(2020)‌‌1دیوس‌

‌‌در‌‌مردم‌‌از‌‌نفر‌‌میلیاردها‌‌در‌جهان‌شد‌و‌‌‌‌2020بهار‌‌در‌‌‌ورزشی‌‌رویدادهای‌‌لغو‌‌به‌‌منجر‌‌19-‌کووید‌‌‌که

ی‌‌بمانند.‌با‌این‌حال،‌این‌موضوع‌منجر‌به‌توسعه‌‌خانه‌‌‌در‌‌‌ماه‌‌‌چند‌‌‌برای‌‌‌تا‌‌‌کردند‌‌‌مجبور‌‌‌را‌‌‌جهان‌‌سراسر

‌ورزش‌دارت‌شد.

پرداختند.‌نتایج‌حاصل‌‌‌‌19-در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌تأثیرات‌اجتماعی‌کووید‌(‌‌2020)‌‌‌2ندیس‌و‌جیومسی‌ایان

‌‌کرده‌‌‌متوقف‌‌ای‌سابقهبی‌‌مقیاس‌‌‌در‌‌‌را‌‌‌جهانی‌‌،‌تحرک19-گیری‌کووید‌همه‌‌ها‌نشان‌داد‌که‌از‌پژوهش‌آن

‌‌وضعیت‌‌‌این‌‌خود،‌‌نوبه‌‌‌به.‌‌شود‌‌مختل‌‌شدت‌‌به‌‌جهانی‌‌گردشگری‌‌‌بازار‌‌هایمکانیسم‌‌شده‌‌باعث‌‌و‌‌است

‌‌بررسی‌‌‌اساس‌‌‌برخی‌موارد‌دیگر‌شده‌است.‌بر‌‌ظهور‌‌همزمان‌‌و‌‌تجارت‌‌اصلی‌‌هایقالب‌‌از‌‌برخی‌‌‌افول‌‌به‌‌منجر

‌‌دلیل‌‌‌به‌‌اول‌‌درجه‌‌در‌‌بازار،‌‌ناگهانی‌‌شوک‌‌‌این‌‌از‌‌گردشگری‌‌‌بخش‌‌احتمالاً‌‌بحران،‌‌‌بهبود‌‌اخیر‌‌روندهای

‌‌تقویت‌‌‌دنبال‌‌به‌‌سیاستگذاران‌‌اگرچه‌‌وجود،‌‌‌این‌‌با‌.‌‌است‌‌بازگشت‌‌حال‌‌در‌‌دولت،‌‌مداخلات‌‌مختلف‌‌اشکال

‌‌یک‌‌‌حفظ‌‌‌برای‌‌‌هاآن‌‌ابتکارات‌‌با‌این‌حال،‌این‌‌هستند،‌‌19-گیری‌کووید‌همه‌‌از‌‌پس‌‌‌گردشگری‌‌‌از‌‌آوری‌تاب

‌.کند‌می‌‌عمل‌ناقص‌‌بازار‌اساسی‌منطق

اجتماعی‌و‌فرهنگی‌کووید‌‌‌(‌2020)‌‌‌3راتن تأثیرات‌ به‌بررسی‌ پژوهشی‌ از‌‌‌‌19-در‌ نتایج‌حاصل‌ پرداخت.‌

‌‌است،‌‌‌داده‌‌قرار‌‌تأثیر‌‌تحت‌‌را‌‌‌جهانی‌‌اقتصاد‌‌هایبخش‌‌همه‌‌‌کروناویروس‌‌‌بیماری‌‌وهش‌او‌نشان‌داد‌که‌پژ

،‌‌19-کووید‌‌‌بحران‌‌‌تأثیر‌‌تحت‌‌‌خصوصاً‌‌ورزش‌‌‌بخش.‌‌اند‌گرفته‌‌قرار‌‌‌تأثیر‌‌تحت‌‌سایرین‌‌از‌‌تر‌بیش‌‌برخی‌‌اما

‌‌ورزشی‌‌‌هایشرکت‌‌اکثر‌‌برای‌‌فوری‌‌نیاز‌‌معنای‌‌به‌‌امر‌‌این.‌‌گونه‌نبوده‌استاین‌‌هرگز‌‌قبلاً‌‌که‌‌‌است‌‌شکلی‌‌به
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‌‌ورزشکاران،‌‌ورزشی،‌مشاغل‌کلیه.‌کنند‌‌‌فکر‌تجاری‌جدید‌‌های‌مدل‌مورد‌در‌تغییر،‌‌با‌مقابله‌‌برای‌که‌است

‌‌عدم‌‌‌و‌‌اضطراب‌‌با‌‌مبارزه‌‌‌به‌‌امر‌‌این.‌‌داشته‌باشند‌‌‌خلاقانه‌‌تفکر‌‌باید‌‌‌کنندگانمصرف‌‌و‌‌طرفداران‌‌مدیران،

ی‌گردشگری‌‌توسعه‌برای‌‌‌تری‌بیش‌‌‌کارآفرینی‌‌هایاکوسیستم‌‌ایجاد‌‌‌و‌‌19-کووید‌‌بحران‌‌با‌‌همراه‌‌‌اطمینان،

‌کند.‌می‌کمک‌‌ورزشی

 جمع بندی  2-8

خود‌‌‌‌یر‌را‌تحت‌تأث‌‌ی‌بشر‌‌ی‌زندگ‌‌هایاز‌جنبه‌‌یاری،‌بس19-ید‌کوو‌‌یماریدر‌حال‌حاضر‌ب‌‌ین‌که‌توجه‌به‌ا  با

‌‌ین‌و‌در‌ع باشند‌یم‌ید‌مختلف‌جد‌‌های‌در‌حوزه‌‌یماری‌ب‌‌ین‌و‌مطالعات‌مربوط‌به‌ا‌‌یقات‌قرار‌داده‌است،‌تحق

تأث‌‌یعصنا‌‌برکرونا‌در‌سراسر‌جهان‌‌‌‌یروس‌در‌حال‌حاضر،‌و‌‌ی،‌حال‌ضرورت‌دارند.‌به‌طور‌کل ‌‌یر‌مختلف‌

‌‌ین‌مواجه‌کرده‌است.‌بنابرا‌‌یبا‌مشکلات‌اساس‌‌‌یزرا‌ن‌‌ی‌ورزش‌‌‌ی‌صنعت‌گردشگر‌‌یروس،‌و‌‌ین‌گذاشته‌است.‌ا

‌‌یندر‌ا‌ی.‌انجام‌مطالعات‌یند‌را‌بب‌‌یبآس‌‌‌ترین‌صنعت‌کم‌‌ینرا‌فرآهم‌آورد‌که‌ا‌یطی‌شرا‌‌ید‌با‌‌یتوضع‌یندر‌ا

به‌‌‌‌یزحاضر‌ن‌‌یقتحق‌‌یل،‌دل‌‌ینباشند.‌به‌هم‌‌کنندهبحران‌کمک‌‌‌ینا‌‌یریتدر‌مد‌‌‌ی‌به‌نوع‌‌توانند‌یم‌‌ینهزم

قرار‌‌‌‌یماری‌ب‌‌ین‌ا‌‌یرپرداخته‌است‌که‌احتمالاً‌تحت‌تأث‌‌ایران‌در‌‌‌‌ی‌ورزش‌‌‌یردشگرصنعت‌گ‌‌یتوضع‌‌یبررس‌

باشد‌ م‌‌‌به.گرفته‌ پ‌‌یق‌تحق‌‌ینا‌‌یجنتا‌‌رسد،ینظر‌ راهکارها‌‌یشنهاداتبتواند‌ کنترل‌‌‌‌یعمل‌‌یو‌ جهت‌ در‌

نوپا‌و‌جوان‌در‌‌‌‌یورزش‌‌‌ی‌گردشگر‌‌یاز‌فروپاش‌‌‌یتا‌به‌نوع‌‌ید‌کرونا‌ارائه‌نما‌‌یروس‌و‌‌یوع‌مخرب‌ش‌‌‌یامدهایپ

-یمر‌تصمیابخش‌در‌اخت‌‌ین‌مؤثرتر‌از‌ا‌‌یتحما‌‌ی‌برا‌‌ییتا‌راهکارها‌‌شود‌ی.‌تلاش‌مید‌نما‌‌یری‌جلوگ‌‌یرانا

‌‌ی‌صنعت‌گردشگر‌‌یرو‌‌‌یشپ‌‌یدیجد‌‌‌یط‌امر‌قرار‌داده‌شود‌و‌شرا‌‌ینا‌‌یانو‌متول‌‌یاستگذرانس‌‌‌گیرندگان،

‌.‌یند‌بب‌تری‌کم‌یبصنعت‌آس‌‌ین‌ا‌ی،حساس‌زمان‌ی‌برهه‌ینفرآهم‌شود‌و‌در‌ا‌‌یورزش‌
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  مقدمه -1-3

خاب‌‌های‌انت‌شیوهآماری‌و‌‌یامعه‌جسپس‌به‌معرفی‌‌و‌ه‌استاین‌فصل‌ابتدا‌به‌روش‌پژوهش‌اشاره‌شد‌‌در

ابزار‌جمعهمچنینشود.‌‌نمونه‌پژوهش‌پرداخته‌می پایایی‌‌آوری‌داده،‌ و‌ ،‌‌هادادهابزار‌گردآوری‌‌ها،‌روایی‌

‌‌‌مناسب‌شرح‌داده‌شده‌است.های‌تحلیل‌ها‌و‌نوع‌روش‌ی‌دادهآورجمعروش‌

‌

 پژوهش روش-2-3

پارادایم‌پژوهش‌حاضر‌تفسیری،‌ماهیت‌آن‌اکتشافی،‌رویکرد‌حاکم‌بر‌پژوهش‌استقرایی،‌روش‌پژوهش‌‌

‌باشد.‌‌می‌1استراتژی‌پژوهش‌تحلیل‌مضمونای‌و‌ها‌میدانی‌و‌کتابخانهآوری‌داده‌کیفی،‌حیطه‌جمع

‌

   کنندگان در پژوهشگیری و مشاکتجامعة آماری، شیوه نمونه -3-3

جامعه‌آماری‌پژوهش‌شامل‌دو‌بخش‌منابع‌انسانی‌آگاه‌و‌منابع‌اطلاعاتی‌مرتبط‌با‌موضوع‌پژوهش‌بودند.‌‌

نظران‌در‌سه‌بخش‌آموزشی،‌پژوهشی‌و‌اجرایی‌‌شامل‌خبرگان،‌متخصصان‌و‌صاحب‌‌آگاه‌‌بخش‌منابع‌انسانی

بود.‌منابع‌اطلاعاتی‌‌اساتید‌مدیریت‌ورزشی،‌کارشناسان‌میراث‌فرهنگی‌و‌تورلیدرها‌‌در‌حوزۀ‌موضوع‌تحقیق‌‌

که‌در‌عنوان‌‌‌‌بود‌‌‌SIDایران‌و‌‌اسکولار،‌مگو‌اسنادی‌نمایه‌شده‌در‌گوگل‌‌نیز‌شامل‌مقالات،‌منابع‌علمی

«،‌و‌‌19-‌»کرونا«،‌و‌»گردشگری«،‌»کرونا«،‌و‌»گردشگری‌ورزشی«،‌»کووید‌های‌‌ها‌عبارتیا‌چکیده‌آن

-مشارکت«،‌و‌»گردشگری‌ورزشی«‌به‌صورت‌همزمان‌وجود‌داشته‌است.‌‌19-»گردشگری«‌و‌یا‌»کووید‌

به‌صورت‌هدفمند‌و‌بر‌مبنای‌رسیدن‌به‌اشباع‌نظری‌‌الذکر‌و‌منابع‌اطلاعاتی‌‌افراد‌فوقنندگان‌از‌بین‌‌ک

‌مقاله(.‌‌‌17نفر‌و‌‌‌8انتخاب‌شدند‌)

 

1. Thematic Analysis 
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  هاآوری داده ابزار جمع-3-4

های‌عمیق‌‌ای‌هدفمند‌و‌مصاحبهمطالعه‌کتابخانهها‌به‌دو‌روش‌‌با‌توجه‌به‌ماهیت‌پژوهش،‌گردآوری‌داده

به‌اسناد‌و‌‌ای‌‌مطالعات‌کتابخانه‌‌-‌‌1انجام‌شد:ساختاریافته‌‌نیمه از‌طریق‌مراجعه‌ هدفمند:‌این‌مطالعات‌

ی‌اینترنت‌برای‌بررسی‌ادبیات‌موضوع‌و‌مقالات‌داخلی‌و‌خارجی‌و‌شناخت‌‌مدارک‌و‌جستجو‌در‌شبکه‌

کووید‌ مؤلفه‌‌19-‌پیامدهای‌ و‌ راهکارها‌ و‌ ورزشی‌ گردشگری‌ صنعت‌ صنعت‌‌بر‌ توسعه‌ بر‌ اثرگذار‌ های‌

مقاله‌مورد‌بررسی‌عمیق‌قرار‌‌‌‌17ام‌شد.‌در‌این‌خصوص‌‌انج‌‌19-گردشگری‌ورزشی‌در‌پی‌بحران‌کووید‌

گهر‌و‌‌؛‌یاوری1399؛‌صالحی،‌‌1399منبع‌داخلی‌)اکبری‌و‌انصاری،‌‌‌‌11مقالة‌مورد‌بررسی‌‌‌‌17از‌‌‌‌گرفتند.‌

-؛‌میرتقیان‌1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌؛‌ترابی1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگ‌؛‌حسن1399مؤید،‌‌منصوری

نقوی،ر و‌ فرخیان‌ امیری‌‌1399ودسری،‌ هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌ و‌ شهوازیان‌ و‌‌1399قینانی،‌‌؛‌ کلابی‌ ؛‌

منبع‌خارجی‌‌‌‌6(‌و‌‌1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399زاده‌و‌عابدی،‌‌؛‌قربان1399راد،‌‌کریمی

،‌3هال‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،‌2‌‌،2020کیم‌‌‌و‌‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،‌1‌‌،2020ایتسوبو‌‌‌و‌‌‌ایچیسوگی‌‌‌کارکور،‌‌‌)کیتامورا،‌

های‌‌انجام‌مصاحبه‌‌-‌‌‌2(‌بود.‌6‌‌،2020کوشنیروک‌‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی‌5‌‌،2020؛‌ود‌4‌‌،2020آلدرمن‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر2020

ساختاریافته:‌به‌منظور‌انجام‌مصاحبه،‌سؤالات‌پژوهش‌به‌صورت‌کلی‌دربارۀ‌وضعیت‌موجود‌‌عمیق‌نیمه

ورزشی‌‌ گردشگری‌ کووید‌ایران‌‌صنعت‌ شیوع‌ دوران‌ ک‌19-‌در‌ پیامدهای‌ و‌ تأثیرات‌ بر‌صنعت‌‌‌‌19-ووید‌،‌

مطرح‌شد.‌‌‌‌19-گیری‌کووید‌گردشگری‌ورزشی،‌راهکارهای‌توسعة‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌همه‌

 

1. Kitamura, Karkour, Ichisugi & Itsubo 

2. Nauright, Zipp & Kim. 

3. Gössling, Scott & Hall 

4. Cooper & Alderman 

5. Weed 

6. Rutynskyi & Kushniruk 
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عت‌شرایط‌صن  -1  :باشد‌یم‌‌‌یرپژوهش‌حاضر،‌به‌شرح‌ز‌ی‌‌اصل‌‌هدف‌‌‌ۀدربار‌‌‌شوندگانی‌از‌مصاحبهالات‌کلؤس‌

چگونه‌بر‌روی‌این‌‌19-‌کووید‌‌‌-‌2چه‌طور‌شده‌است؟‌‌‌‌19-گردشگری‌ورزشی‌ایران‌در‌دوران‌شیوع‌کووید‌

بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌‌‌‌19-‌اثرات‌مستقیم‌و‌غیرمستقیم‌کووید‌‌‌-‌3صنعت‌اثر‌گذاشته‌است؟‌‌

،‌به‌فکر‌توسعه‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌ایران‌‌19-‌چگونه‌باید‌در‌دوران‌شیوع‌کووید‌‌‌-4چه‌بوده‌است؟‌‌

‌‌19-ردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌شیوع‌کووید‌چه‌راهکارهایی‌برای‌توسعه‌و‌رونق‌دوباره‌صنعت‌گ‌‌-‌5بود؟‌‌

دهند‌و‌چگونه‌این‌کار‌‌نظر‌شما‌چه‌کسانی‌الان‌بیشتر‌سفرهای‌ورزشی‌انجام‌می‌به‌‌-‌6کنید؟‌پیشنهاد‌می‌

گردشگری‌فعال،‌میراث(‌در‌حال‌‌‌‌های‌مختلف‌گردشگری‌ورزشی‌)رویدادها،‌وضعیت‌بخش‌‌-‌7کنند؟‌‌را‌می

‌ها‌اتفاق‌افتاده‌است؟‌نحوه‌مدیریت‌آنحاضر‌چگونه‌است‌و‌چه‌تغییری‌در‌شرایط‌و‌

 روایی و پایایی   -3-5

‌‌توان‌برای‌ارزیابی‌تحلیل‌مضمون‌نیز‌استفاده‌کرد.‌به‌طور‌کلی‌از‌معیارهای‌ارزیابی‌تحقیقات‌کیفی‌می‌

اند:‌‌جایگزین‌معیارهای‌کمیِ‌رایج‌پیشنهاد‌کردهرا‌به‌عنوان‌‌(،‌چهار‌معیار‌کیفی‌‌1985لینکولن‌و‌گیوبا‌)

ری‌کردنی‌به‌‌یراف‌پیگ‌انح‌‌‌-3پذیری،‌‌پذیری‌به‌جام‌تعمیمانتقال‌‌-‌2اعتباربخشی‌به‌جای‌اعتبارسنجی،‌‌‌‌-1

اطمینان و‌‌جای‌ بیصحه‌‌-4پذیری‌ به‌جای‌ از‌‌پذیری‌ نقل‌ )به‌ و‌‌عابدیطرفی‌ فقیهی‌ تسلیمی،‌ جعفری،‌

برای‌‌به‌طور‌کلی،‌‌‌‌(.1390راده،‌‌شیخ پایایی‌در‌‌مفهوم‌مؤثق‌بودن‌به‌عنوان‌معیاری‌ جایگزینی‌روایی‌و‌

اد‌)روایی‌درونی(،‌قابلیت‌انتقال‌)روایی‌‌است‌که‌از‌چهار‌عنصر‌قابلیت‌اعتم‌‌فی‌مطرح‌شدهیهای‌کپژوهش

نوروزی قابلیت‌تأیید‌)عینیت(‌تشکیل‌شده‌است‌)امیری‌و‌ اتکا‌)پایایی(‌و‌ قابلیت‌ حسینی،‌‌د‌سیبیرونی(،‌

1398‌،524‌‌.)‌

پژوهش‌سعی‌شد‌تا‌تمام‌مراحل‌و‌‌پذیری‌و‌تأییدپذیری‌در‌این‌انتقالبرای‌اطمینان‌از‌اعتمادپذیری،‌

های‌ضروری‌برای‌انجام‌یک‌پژوهش‌کیفی‌از‌طریق‌استراتژی‌تحلیل‌مضمون‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفته‌و‌‌مگا

دهنده‌و‌پایه‌با‌مطالعه‌مبانی‌نظری،‌‌در‌این‌پژوهش،‌علاوه‌بر‌اینکه‌مضامین‌فراگیر،‌سازمانرعایت‌شوند.‌

ه‌پژوهش‌و‌اهداف‌تحقیق‌انتخاب‌و‌تأیید‌شدند،‌نظرات‌و‌رهنمودهای‌گروهی‌از‌خبرگان‌نیز‌در‌‌پیشین
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های‌‌از‌روش‌‌یکی‌که‌‌1هولستی‌روش‌‌‌نیز‌ازبرای‌سنجش‌اتکاپذیری‌پژوهش‌این‌خصوص‌لحاظ‌شد.‌

‌‌‌.(1-‌3)فرمول‌‌استفاده‌شده‌است‌استفاده‌شده‌است‌باشد،یم‌‌کیفیپژوهش‌‌یریسنجش‌اتکاپذ‌

𝑃𝐴𝑂.‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌1-‌3فرمول‌ = 2 M/(𝑛1 + 𝑛2)‌

تعداد‌توافق‌در‌دو‌مرحلة‌کدگذاری،‌‌‌‌Mدرصد‌توافق‌مشاهد‌شده‌)ضریب‌پایایی(،‌‌‌‌PAOدر‌فرمول‌فوق‌‌

n1تعداد‌واحدهای‌کدگذاشته‌در‌مرحلة‌اول‌و‌‌‌‌n2تعداد‌واحدهای‌کد‌گذاشته‌در‌مرحلة‌دوم‌است.‌این‌‌‌‌

‌.‌‌(1390‌،189)جعفری‌و‌همکاران،‌‌‌رقم‌بین‌صفر‌)هیچ‌توافق(‌تا‌یک‌)توافق‌کامل(‌متغیر‌است

اتمام‌‌در‌این‌پژوهش،‌نخست‌کدگذاری‌با‌مطالعه‌سطر‌به‌سطر‌و‌به‌صورت‌دستی‌صورت‌گرفت‌و‌بعد‌از‌‌

کدگذاری‌به‌صورت‌دستی‌انجام‌شد.‌سپس،‌نتایج‌این‌دو‌کدگذاری‌‌‌‌اً‌کدگذاری‌دستی،‌بعد‌از‌یک‌ماه‌مجدد

طور‌که‌نتیجه‌محاسبه‌در‌زیر‌‌ی‌برای‌محاسبه‌پایایی‌استفاده‌شد.‌همانبا‌یکدیگر‌مقایسه‌و‌از‌روش‌هولست

‌بالایی‌برخوردار‌است.‌‌پایاییدهد‌نتایج‌پژوهش‌از‌نشان‌می

PAO = 2 M/(𝑛1 + 𝑛2)                𝑃𝐴𝑂 = 2 ×
105

168 + 119
= 0/73            

 پژوهش  هایشیوه تحلیل داده -6-3

های‌پژوهش‌استفاده‌شده‌است.‌چرا‌که‌اولین‌‌در‌این‌پژوهش‌از‌روش‌تحلیل‌مضمون‌برای‌تحلیل‌داده‌

از‌فنون‌تحلیل‌مناسب‌در‌تحقیقات‌کیفی،‌تحلیل‌مضمون‌‌روش‌تحلیل‌کیفی‌و‌‌ است‌که‌به‌طور‌‌یکی‌

فی‌‌ی‌های‌کتوان‌به‌خوبی‌برای‌شناخت‌الگوهای‌موجود‌در‌دادهشود‌و‌از‌آن‌میاستفاده‌مینیز‌‌ای‌‌گسترده

تحلیل‌مضمون،‌روشی‌برای‌شناخت،‌تحلیل‌و‌گزارش‌‌‌‌(.‌1390،‌‌و‌همکاران‌‌جعفری‌استفاده‌کرد‌)عابدی

های‌‌های‌متنی‌است‌و‌دادهلیل‌دادههای‌کیفی‌است.‌این‌روش،‌فرآیندی‌برای‌تحالگوهای‌موجود‌در‌داده

در‌این‌پژوهش‌فرآیند‌تحلیل‌مضمون‌در‌‌کند.‌‌های‌غنی‌و‌تفصیلی‌تبدیل‌می‌پراکنده‌و‌متنوع‌را‌به‌داده

‌(.‌‌2-3)شکل‌‌‌قالب‌سه‌مرحله،‌شش‌گام‌و‌بیست‌اقدام‌انجام‌شد‌

 

1. Holsti’ PAO 
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 . فرآیند تحلیل مضمون و تحلیل شبکه مضامین 1-3 جدول

 اقدام  گام  مرحله 

توصیف‌ -1 و‌ تجزیه‌

‌متن

‌مکتوب‌کردن‌داده‌ها‌ -‌آشنا‌شدن‌با‌متن -1

‌ها‌مطالعات‌اولیه‌و‌مطالعه‌مجدد‌داده -

‌های‌اولیهنوشتن‌ایده -

و‌ -2 اولیه‌ کدهای‌ ایجاد‌

‌کدگذاری

‌پیشنهاد‌چارچوب‌کدگذاری‌و‌تهیه‌قالب‌مضامین -

‌های‌کوچکتر‌تفکیک‌متن‌به‌بخش -

‌ها‌های‌جالب‌داده‌کدگذاری‌ویژگی -

جست‌و‌جو‌و‌شناخت‌‌ -3

‌مضامین

‌تطبیق‌دادن‌کدها‌با‌قالب‌مضامین -

‌های‌کد‌گذاشته‌متناستخراج‌مضامین‌از‌بخش -

‌پالایش‌و‌بازبینی‌مضامین‌ -

تفسیر‌ -2 و‌ تشریح‌

‌متن

‌بررسی‌و‌کنترل‌همخوانی‌مضامین‌با‌کدهای‌مستخرج‌‌ترسیم‌شبکه‌مضامین-4

‌مرتب‌کردن‌مضامین‌ -

‌دهنده‌و‌فراگیرسازمانانتخاب‌مضامین‌پایه،‌ -

‌ترسیم‌نقشه‌)های(‌مضامین -

‌اصلاح‌و‌تأیید‌شبکه‌)های(‌مضامین -

‌گذاری‌مضامینتعریف‌و‌نام‌ -‌تحلیل‌شبکه‌مضامین-5

‌توصیف‌و‌توضیح‌شبکه‌مضامین‌ -

ادغام‌‌ -3 و‌ ترکیب‌

‌متن

‌هاتلخیص‌شبکه‌مضامین‌و‌بیان‌مختصر‌و‌صریح‌آن -‌تدوین‌گزارش‌‌-6

‌ها‌های‌جالب‌دادهنمونهاستخراج‌ -

‌مرتبط‌کردن‌نتایج‌تحلیل‌با‌سئوالات‌تحقیق‌و‌مبانی‌نظری -

‌هانوشتن‌گزارش‌علمی‌وو‌تخصصی‌از‌تحلیل -

‌‌ی،و‌کدگذار‌‌یهاول‌‌ی‌کدها‌‌یجادا‌‌-2آشنا‌شدن‌با‌متن،‌‌‌‌-1متن‌شامل‌سه‌گام:‌‌‌‌یلو‌تحل‌‌‌یه(‌تجز‌مرحلة‌اول

.‌‌ینشبکه‌مضام‌‌یمترس‌‌‌-1متن‌شامل‌دو‌گام:‌‌‌‌یرو‌تفس‌‌‌یح(‌تشرمرحلة‌دوم‌‌‌ین؛جستجو‌و‌شناخت‌مضام‌‌-3
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گزارش‌‌‌‌ین‌گام:‌تدو‌‌یک‌کردن‌مجدد‌متن‌شامل‌‌‌‌یکچارچه‌(‌ادغام‌و‌‌مرحلة‌سوم وین؛‌‌شبکه‌مضام‌‌یل‌تحل‌‌-‌2

‌باشد.می

-بندینظران‌عناوین‌و‌طبقهصاحب‌‌ه‌دیدگاهای‌به‌کار‌رفته‌در‌تحلیل‌مضمون‌و‌تنوع‌‌با‌توجه‌به‌تنوع‌روش‌

های‌متفاوتی‌برای‌مضامین‌وجود‌دارد.‌برخی‌از‌پژوهشگران،‌مضامین‌را‌به‌لحاظ‌ماهیت‌و‌برخی‌دیگر‌به‌‌

آن مراتب‌ و‌سلسله‌ تحلیل‌مضمون،‌دستهلحاظ‌جایگاه‌ در‌ )عابدیبندی‌کردهها‌ و‌همکاران،‌‌اند‌ جعفری‌

،‌براساس‌جایگاه‌مضمون‌‌(2001)‌‌1اترید‌استرلینگ‌بر‌طبق‌نظر‌‌‌‌بندی‌(.‌در‌این‌پژوهش‌مبنای‌طبقه1390

انواع‌مضامین‌به‌صورت‌فراگیردر‌شبکه‌مضامین‌است‌‌ پایه‌‌3دهنده‌،‌سازمان2که‌ باشند.‌مضامین‌می‌‌4و‌

سازمان مضامین‌ دارند.‌ قرار‌ کانون‌شبکه‌مضامین‌ پایه‌شبکه‌‌فراگیر‌در‌ و‌ فراگیر‌ واسط‌مضامین‌ دهنده،‌

دهنده‌‌ها،‌مضمون‌سازمانهستند‌و‌مضامین‌پایه،‌مبین‌نکتة‌مهمی‌در‌متن‌هستند‌و‌با‌ترکیب‌آنمضامین‌‌

‌شود.‌ایجاد‌می

‌

‌

‌

‌

‌

 

1. Attride-Stirling 

2. Global 

3. Organizing 

4. Basic 
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‌
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‌

‌

 

 ها تجزیه و تحلیل داده  فصل چهارم:
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 مقدمه -4-1

اساس‌‌ر‌‌بکنندگان‌‌ل‌توصیف‌شرکت‌وخش‌ا‌بگردد.‌در‌‌بخش‌ارائه‌می‌‌‌وهش‌در‌د‌وهای‌پژدر‌این‌قسمت‌یافته

‌.‌گرددارائه‌می‌‌های‌کیفیدادهم‌نتایج‌حاصل‌از‌تجزیه‌تحلیل‌و‌خش‌دبدر‌‌و‌شناختی‌مشخصات‌جمعیت

‌

 هاشناختی آزمودنی های جمعیتتوصیف ویژگی  -4-2

مقاله‌مورد‌بررسی‌عمیق‌قرار‌‌‌‌17ع‌‌مطالعه‌در‌مجمو‌ورود‌به‌‌معیارهای‌‌و‌نیز‌‌هش‌‌وه‌اهداف‌پژب‌ا‌توجه‌‌ب

یک‌نفر‌‌کننده‌در‌پژوهش‌حاضر‌نیز‌نفر‌شرکت‌8داده‌شدند.‌از‌‌‌‌هش‌شرکتودر‌این‌پژ‌نفر‌نیز‌‌ 8گرفتند‌و‌

در‌‌فعال‌‌نفر‌‌‌‌6و‌‌‌‌آموزشیدر‌حوزه‌‌فعال‌‌،‌یک‌نفر‌‌به‌طور‌همزمان‌‌و‌پژوهشی‌‌حوزه‌آموزشیفعال‌در‌دو‌‌

‌است.‌1-4کنندگان‌پژوهش‌به‌شرح‌جدول‌‌های‌مشارکت‌بودند.‌ویژگیحوزه‌اجرایی‌

‌کنندگان‌در‌پژوهش‌های‌مشارکتگیویژ‌. 1-4جدول 

‌مدت‌مصاحبه‌‌سابقه‌فعالیت‌‌حوزۀ‌فعالیت‌‌رشته‌تحصیلی‌‌میزان‌تحصیلات‌‌جنسیت‌سن‌‌ردیف‌

‌‌8‌40اجرایی‌‌تربیت‌بدنی‌‌کارشناسی‌ارشد‌ مرد‌1‌36شوندۀ‌مصاحبه

‌‌20‌43آموزشی‌و‌پژوهشی‌‌تربیت‌بدنی‌‌دکتری مرد‌2‌45شوندۀ‌مصاحبه

‌‌16‌50اجرایی‌‌غیر‌تربیت‌بدنی‌‌کارشناسی‌ارشد‌ مرد‌3‌33شوندۀ‌مصاحبه

‌‌16‌55اجرایی‌‌تربیت‌بدنی‌‌کارشناسی‌ارشد‌‌زن‌‌4‌35شوندۀ‌مصاحبه

‌‌15‌35اجرایی‌‌تربیت‌بدنی‌‌کارشناسی‌ارشد‌ مرد‌5‌38شوندۀ‌مصاحبه

‌‌29‌36اجرایی‌‌غیرتربیت‌بدنی‌‌کارشناسی‌ارشد‌ مرد‌6‌39شوندۀ‌مصاحبه

‌‌5‌39اجرایی‌‌تربیت‌بدنی‌‌کارشناسی‌ارشد‌ مرد‌7‌32شوندۀ‌مصاحبه

‌‌17‌48آموزشی‌تربیت‌بدنی‌‌دکتری‌زن‌‌8‌42شوندۀ‌مصاحبه

‌
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 فرآیند گام به گام تحلیل مضمون و تحلیل شبکه مضامین  -4-3

 هاآشنا شدن با داده  -1-3-4

از‌طریق‌دو‌‌ها‌‌آوری‌گردید.‌دادهجمعتیم‌تحقیق‌‌توسط‌‌ای‌پژوهش‌‌ههدر‌هنگام‌شروع‌تحلیل‌مضمون،‌داد‌

.‌در‌این‌مرحله‌مطالعه‌و‌‌شد‌آوری‌‌ها‌و‌مقالات‌مربوط‌به‌موضوع‌پژوهش‌جمعمنبع‌اصلی‌یعنی‌مصاحبه

ها‌و‌‌های‌خوبی‌دربارۀ‌کدگذاریایده‌‌همچنین‌‌ها‌به‌روش‌فعال‌انجام‌گرفت.‌در‌این‌مرحلهمرور‌مکرر‌داده

‌.‌د‌ش‌آماده‌فرآیند‌کدگذاری‌تیم‌پژوهش‌‌در‌نهایتو‌‌الگوها‌شکل‌گرفت‌

 ایجاد کدهای اولیه و کدگذاری -2-3-4

های‌موجود‌در‌‌فهرستی‌اولیه‌از‌ایدهها‌حاصل‌شود‌و‌‌شد‌تا‌آشنایی‌کامل‌با‌آنها‌مطالعه‌‌در‌گام‌دوم،‌داده

ای‌و‌به‌‌افزارهای‌رایانهکدگذاری‌در‌این‌مرحله‌بدون‌استفاده‌از‌نرم.‌‌ها‌تهیه‌شد‌ها‌و‌نکات‌جالب‌آنداده

مقاله‌‌‌17مصاحبه‌و‌‌8های‌مفهومی‌متعددی‌از‌کدگذاری‌،‌برچسبدر‌این‌مرحلهصورت‌دستی‌انجام‌شد.‌

‌به‌دست‌آمد.‌‌

کد‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌‌‌‌83کد‌)‌‌168در‌مجموع‌تعداد‌‌در‌مرحلة‌اول‌‌‌‌سطر‌به‌سطربا‌کدگذاری‌بر‌اساس‌‌

ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌شناسایی‌شده‌برای‌مقابله‌‌کد‌در‌‌‌‌85بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌و‌‌‌‌19-کووید‌

یک‌ماه‌بعد‌مجدداً‌کدگذاری‌سطر‌به‌سطر‌به‌صورت‌دستی‌انجام‌شد.‌‌‌‌شدند.استخراج‌‌(‌‌19-‌با‌اثرات‌کووید‌

تر‌کدهای‌شناسایی‌شده‌مشخص‌کرد‌که‌بسیاری‌از‌کدها‌اگرچه‌با‌اصطلاحات‌و‌تعابیر‌مختلف‌‌ررسی‌دقیق‌ب

رو،‌این‌کدها‌‌ین‌ای‌مفهوم‌یکسانی‌در‌تبیین‌موضوعات‌مورد‌پرسش‌و‌مصاحبه‌بودند.‌ازاما‌دارا‌‌،اند‌بیان‌شده‌

مضامین‌پایه‌شناسایی‌شده‌در‌‌‌2-4در‌جدول‌‌کد‌باقی‌ماند.‌‌‌‌119تعداد‌‌تجمیع‌و‌ادغام‌شده‌و‌در‌نهایت‌‌

های‌‌نیز‌راهکار‌3-4بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ارائه‌شده‌است.‌در‌جدول‌‌‌19-ارتباط‌با‌پیامدهای‌کووید‌

‌شده‌است.ارائه‌‌‌‌بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌19-د‌یکووبا‌اثرات‌مقابله‌شناسایی‌شده‌مؤثر‌برای‌

‌

‌
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 بر صنعت گردشگری ورزشی 19-مضامین پایه شناسایی شده در ارتباط با پیامدهای کووید . 2-4جدول 

 کدها ردیف 

‌بلیت‌و‌برگزاری‌رویدادها‌و‌...(‌های‌گردشگری‌ورزشی‌)مانند‌فروش‌کاهش‌درآمدهای‌حاصل‌از‌فعالیت‌ .1

‌تغییر‌در‌عرضه‌و‌تقاضای‌کالاها‌و‌خدمات‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌ .2

‌های‌تبلیغاتی‌کاهش‌جذب‌مشتری‌در‌قبال‌فعالیت‌ .3

‌های‌سربار‌)از‌جمله‌هزینه‌انرژی،‌اجاره،‌بیمه‌و‌...(مازاد‌شدن‌هزینه‌ .4

‌کاهش‌توان‌پرداخت‌حقوق‌و‌دستمزد‌کارکنان‌ .5

‌های‌دولتی‌و‌خصوصی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشیتعدیل‌و‌اخراج‌نیرو‌در‌سازمان‌ .6

‌دیده‌و‌ماهر‌از‌صنعت‌گردشگری‌ورزشیخروج‌نیروی‌انسانی‌آموزش‌ .7

‌ها‌و‌مراکز‌گردشگری‌ورزشی‌تازه‌تأسیس‌تغییر‌شغل‌صاحبان‌آژانس‌ .8

‌گذاری‌در‌ساخت‌و‌توسعه‌اماکن‌ورزشی‌و‌گردشگریکاهش‌سرمایه‌ .9

‌های‌محلی‌کاهش‌تمایل‌مسئولین‌و‌هواداران‌برای‌حفظ‌تیم‌ .10

‌های‌ورزشی‌به‌خاطر‌کاهش‌درآمدها‌های‌توسعه‌باشگاهبرهم‌خوردن‌برنامه‌ .11

‌ها‌و‌رویدادهای‌ورزشیکاهش‌برندسازی‌شهری‌از‌طریق‌باشگاه‌ .12

‌تضعیف‌صنعت‌در‌حال‌رشد‌گردشگری‌ورزشی‌‌ .13

‌وقایع‌و‌رویدادهای‌مختلف‌ورزشی‌عدم‌تمایل‌اسپانسرها‌برای‌حمایت‌از‌‌ .14

‌ها‌و‌تورهای‌گردشگری‌ها،‌دفاتر،‌بنگاهها،‌شرکتکاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌آژانس‌ .15

کاهش‌منافع‌اقتصادی‌مشاغل‌جانبی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌)حمل‌و‌نقلی،‌اقامتی،‌پذیرایی،‌صنایع‌دستی،‌چاپی،‌‌‌ .16

‌فروش‌لوازم‌و‌...(‌

‌های‌ورزشی‌های‌تفریحی‌و‌تفرجگاه‌ها،‌مجتمعاقتصادی‌و‌ورشکستگی‌صاحبان‌باشگاهکاهش‌منافع‌‌ .17

‌های‌گروهی‌کاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌رسانه‌ .18

‌کاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌مربیان،‌تورلیدرها‌و‌راهنمایان‌گردشگری‌ .19
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 کدها ردیف 

‌گردشگری‌ورزشی‌دولتی‌و‌خصوصیهای‌‌تعطیلی‌بسیاری‌از‌اماکن‌ورزشی‌و‌مراکز‌و‌جاذبه‌ .20

‌های‌گردشگریمحدودیت‌در‌فعالیت‌اماکن‌ورزشی‌و‌جاذبه‌ .21

‌کاهش‌میزان‌استفاده‌از‌فضاهای‌ورزشی،‌گردشگری‌و‌خدمات‌گردشگری‌ورزشی‌‌ .22

‌کاهش‌امنیت‌تأسیسات‌مرتبط‌با‌ورزش‌و‌گردشگری‌ .23

‌ورزشی‌و‌گردشگری‌ورزشیهای‌‌ها‌و‌تفریحگاه‌کاهش‌تدارکات‌و‌خدمات‌مربوط‌به‌سالن‌ .24

‌های‌ورزشی‌و‌گردشگری‌جدید‌توقف‌یا‌سیر‌نزولی‌ساخت‌اماکن‌و‌زیرساخت‌ .25

‌پذیری‌اماکنکاهش‌میزان‌رقابت‌ .26

نوردی،‌تغییر‌تمایلات‌و‌ترجیحات‌گردشگران‌ورزشی‌به‌نفع‌تفریحات‌فضای‌باز‌و‌طبیعت‌)از‌جمله:‌کوهنوردی،‌سنگ‌ .27

‌سواری،‌آفرویدسواری‌و‌...(‌روی،‌دو،‌دوچرخهپیاده

نفع‌مناطق‌کم‌جمعیت‌یا‌کمتر‌مسافرپذیر‌در‌‌جایگزینی‌مقاصد‌جدید‌گردشگری‌به‌صورت‌ناخواسته‌یا‌اجباری‌به‌ .28

‌گذشته

‌رونق‌گردشگری‌انفرادی‌و‌خانوادگی‌ .29

‌شدهریزیجایگزینی‌وسایل‌نقلیه‌شخصی‌با‌وسایل‌نقلیه‌عمومی‌در‌تورهای‌گردشگری‌برنامه‌ .30

‌تمایل‌به‌کاهش‌مواجهه‌چهره‌به‌چهره‌گردشگران‌با‌یکدیگر‌ .31

‌های‌کاری‌و‌شغلی‌تغییر‌سفرهای‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌به‌سمت‌مسافرت‌ .32

‌افزایش‌حساسیت‌و‌عدم‌اطمینان‌ .33

‌افزایش‌احساس‌نگرانی،‌استرس‌ناخواسته‌و‌ناامنی‌در‌سفر‌‌ .34

‌کاهش‌میزان‌پویایی،‌نشاط‌و‌هیجان‌ .35

‌انگیزه‌و‌میل‌به‌ارتباطات‌بین‌فردیفقدان‌‌ .36

‌پذیریکاهش‌میزان‌ریسک‌ .37
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 کدها ردیف 

‌کم‌اهمیت‌شدن‌گردشگری‌ورزشی‌نسبت‌به‌سایر‌موضوعات‌از‌نظر‌مدیران‌و‌مسئولین‌ارشد‌‌ .38

‌تغییر‌در‌الگوی‌تحقیقات‌مربوط‌به‌سفر‌و‌گردشگری‌ .39

‌مختلفهای‌کاهش‌میزان‌تبلیغات‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌از‌طریق‌رسانه‌ .40

‌های‌گردشگری‌ورزشی‌کاهش‌اعتقاد‌به‌ظرفیت‌ .41

‌ها‌یا‌افراد‌متولیداری‌سازمانتوقف‌تیم‌ .42

‌در‌اولویت‌نبودن‌گردشگری‌ورزشی‌به‌عنوان‌یکی‌از‌نیازهای‌خانوار‌‌ .43

‌کنندگان‌خدمات‌گردشگری‌افزایش‌توجه‌به‌بهداشت‌عمومی‌توسط‌گردشگران‌و‌ارائه‌ .44

‌رویدادها‌و‌مسابقات‌ورزشی‌)در‌دوره‌ابتدای‌شیوع‌کرونا(‌لغو‌یا‌تعلیق‌بسیاری‌از‌‌ .45

‌برگزاری‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌تجمیعی‌‌ .46

‌های‌ورزشی‌و‌گردشگریهای‌مختلف‌علمی‌و‌آموزشگاهی‌و‌جشنوارهلغو‌یا‌تعلیق‌همایش‌‌ .47

‌ای‌و‌قهرمانی‌ها‌و‌ورزشکاران‌سطح‌حرفهادامه‌اردوهای‌تیم‌ .48

‌بسیاری‌از‌رویدادها‌بدون‌هواداران،‌تماشاگران‌و‌گردشگران‌برگزاری‌محدود‌‌ .49

‌گری‌و‌داوری‌به‌صورت‌آنلاین‌و‌مجازیهای‌مربی‌برگزاری‌دوره‌ .50

‌کاهش‌تعداد‌سفرها‌و‌رفت‌و‌آمدها‌ .51

‌کم‌شدن‌تعداد‌گردشگران‌ .52

‌کاهش‌مدت‌سفر‌و‌اقامت‌‌ .53

‌سخت‌گیری‌و‌تغییر‌شرایط‌ویزا‌‌ .54

‌سفربلاتکلیفی‌خدمات‌مرتبط‌با‌‌ .55

‌تبدیل‌شدن‌موضوع‌بهداشت‌و‌ایمنی‌به‌مشکل‌امنیتی‌‌ .56

‌های‌مربوط‌به‌سفر‌به‌ویژه‌سفرهای‌خارجی‌افزایش‌کنترل‌ .57
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 کدها ردیف 

‌های‌گردشگری‌ورزشیفشار‌دولت‌برای‌تعطیلی‌اجباری‌فعالیت‌ .58

‌های‌غیربومی(جرایم‌سنگین‌برای‌خودروهای‌شخصی‌در‌مسیرهای‌بین‌شهری‌)ممنوعیت‌تردد‌پلاک‌ .59

‌های‌خیز‌ویروسهای‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دورهمتوقف‌کردن‌فعالیت‌ .60

‌های‌ورزشی‌و‌گردشگریکاهش‌تولید‌زباله‌و‌پسماند‌در‌محیط‌ .61

‌کاهش‌میزان‌سر‌و‌صدا‌و‌آلودگی‌صوتی‌ .62

‌ناشی‌از‌حمل‌و‌نقل‌‌2COبهتر‌شدن‌وضعیت‌آب‌و‌هوا‌به‌دلیل‌کاهش‌تولید‌‌ .63

‌گردشگری‌و‌ورزشی‌با‌افزایش‌رعایت‌موارد‌بهداشتیارتقای‌پایداری‌محیطی‌اماکن‌‌‌ .64

‌فرآهم‌شدن‌فرصت‌مناسب‌برای‌بازسازی‌و‌نوسازی‌تأسیسات‌ورزشی‌و‌اماکن‌گردشگری‌ .65

ها(‌به‌دلیل‌‌زارها‌و‌کوهستاناندازها‌و‌مناظر‌طبیعی‌و‌ترمیم‌دوباره‌اماکن‌طبیعی‌)مثل‌دریاها،‌سبزهبهبود‌چشم‌ .66

‌کاهش‌تجمعات‌انسانی‌

‌شدهریزیفرآهم‌شدن‌فرصت‌احیای‌محیط‌طبیعی‌با‌اقدامات‌برنامه‌ .67

‌

پیامدهای‌کووید‌‌‌‌‌67کهدهد‌‌نشان‌می‌‌‌2-4جدول‌‌ با‌ ارتباط‌ پایه‌در‌ بر‌صنعت‌گردشگری‌‌‌‌19-مضمون‌

‌شناسایی‌شده‌است.‌‌ورزشی

‌‌

بر صنعت   19- اثرات کووید. مضامین پایه شناسایی شده در ارتباط با راهکارهای مؤثر برای مقابله با 3-4جدول  

 گردشگری ورزشی 

 کدها‌‌ردیف

‌گیری‌و‌مدیریت‌بحرانهای‌ویژه‌تصمیمایجاد‌کارگروه‌‌ .1

‌های‌ناشی‌از‌بحران‌کرونا‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌ارزیابی‌و‌برآورد‌اثرات‌و‌زیان‌ .2

‌مختلفهای‌‌گردآوری،‌انتشار‌و‌کاربرد‌اطلاعات‌برای‌کاهش‌اثرات‌زیانبار‌کرونا‌در‌دوره‌ .3
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 کدها‌‌ردیف

‌ای‌با‌اثرات‌کرونا‌گذاری‌و‌تدوین‌تدابیر‌و‌اقدامات‌مقابلهسیاست‌ .4

‌های‌جدید‌مدیریت‌ریسک‌برای‌مقابله‌بحران‌کروناتوسعه‌روش‌ .5

‌های‌خصوصی‌و‌عمومی‌برای‌حفظ‌سطح‌تقاضا‌و‌عملیات‌بخش‌گردشگری‌ورزشیپشتیبانی‌از‌سیاست‌ .6

‌برای‌مراکز‌ورزش‌و‌گردشگری‌های‌ویژه‌بهداشتی‌و‌حمایتی‌ارائه‌بسته‌ .7

‌پرداخت‌بیمه‌بیکاری‌‌ .8

‌ریزی‌برای‌گردشگری‌ورزشی‌پایدارهای‌ناشی‌از‌بحران‌و‌برنامهتوجه‌و‌تمرکز‌بر‌شناسایی‌فرصت‌ .9

‌سازی،‌فضاسازی‌و‌ترویج‌گردشگری‌ورزشی‌برای‌رونق‌دوباره‌اختصاص‌بودجه‌برای‌ظرفیت‌‌ .10

‌انسانی‌متخصصشناسایی‌و‌تعیین‌نیازها‌و‌منابع‌مالی‌و‌‌ .11

‌های‌ورزشی(تشکیل‌فدراسیون‌گردشگری‌ورزشی‌)مشابه‌فدراسیون‌ .12

‌گذاران‌در‌این‌حوزه‌‌گذار‌داخلی‌و‌خارجی‌و‌تسهیل‌فعالیت‌فعالان‌و‌سرمایهتدوین‌نظام‌جذب‌سرمایه‌ .13

‌دیده‌های‌مالی‌بلاعوض‌به‌کسب‌و‌کارهای‌آسیبحفظ‌ارتباطات‌سازگار،‌اعطای‌وام‌و‌کمک‌ .14

‌ها‌و‌دفاتر‌مسافرتی‌‌جبران‌خسارات‌شرکت‌ .15

‌تأسیس‌صندوق‌بحران‌وزارت‌میراث‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌گردشگری‌ .16

‌های‌مالیاتی‌برای‌حفظ‌خدمات‌مهم‌بخشودگی‌جرایم‌و‌تخفیف‌ .17

‌ای‌و‌ارائه‌بیمه‌سفر‌)کرونا(‌‌های‌بیمهاعطای‌مشوق‌‌ .18

‌نظارت‌بر‌اجرای‌راهبردها‌و‌اقدامات‌تعریف‌شده‌‌ .19

‌های‌گردشگری‌ورزشیکنترل‌بهداشت‌و‌تضمین‌سلامت‌محیط‌ .20

‌آموزش‌فعالان‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌خصوص‌اقدامات‌ایمنی‌و‌بهداشتی‌‌ .21

‌سازی‌بهداشتیرسانی‌و‌فرهنگایجاد‌محتوای‌آموزشی‌در‌جهت‌افزایش‌آگاهی،‌اطلاع‌ .22

‌های‌ایمنیواکسیناسیون‌و‌آموزش‌های‌مرتبط‌برای‌تسهیلتوافقنامه‌همکاری‌با‌وزارت‌بهداشت‌و‌سازمان‌ .23
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 کدها‌‌ردیف

‌هاای،‌همکاری‌با‌شرکا‌و‌تبادل‌اطلاعات‌با‌سایر‌استانهای‌شبکهتقویت‌فعالیت‌ .24

‌اندازی‌سیستم‌ثبت‌اطلاعات‌گردشگران‌)افراد‌متأثر‌از‌کرونا/‌مجاز‌یا‌غیرمجاز‌برای‌سفر(راه‌ .25

‌رویدادهای‌ورزشی‌در‌فضای‌آزاد‌و‌باز‌)تفریحات‌روباز(برگزاری‌تورها،‌ارائه‌خدمات‌گردشگری‌و‌اجرای‌‌ .26

‌برگزاری‌تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌آنلاین‌ .27

تغییر‌شرایط‌میزبانی‌مسابقات‌و‌رویدادها‌)مثل‌افزایش‌میزبانی‌رویدادهای‌انفرادی‌مانند‌ژیمناستیک،‌تجهیز‌اماکن‌‌‌ .28

های‌متعدد‌و‌مجزا،‌دسترسی‌به‌خدمات‌‌رداری‌از‌اقامتگاه‌ای‌قوی،‌برخو‌های‌تهویهها‌به‌سیستمورزشی‌و‌رختکن

‌بهداشتی‌و‌پزشکی‌پیشرفته،‌اسکن‌گرما‌و‌تب،‌و‌...(‌

‌برگزاری‌تجمیعی‌مسابقات‌در‌یک‌مقصد‌مشخص‌‌ .29

‌کاهش‌زمان‌برگزاری‌تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌‌ .30

‌ممانعت‌از‌مشارکت‌افراد‌مبتلا‌به‌یا‌مشکوک‌به‌کرونا‌‌ .31

‌ها‌و‌...‌‌پیوسته‌اماکن‌ورزشی‌تفریحی،‌هتلضدعفونی‌کردن‌‌‌ .32

‌های‌بهداشتی‌گردشگران‌ورزشی‌به‌طور‌محسوس‌و‌نامحسوسکنترل‌ .33

‌دهندگان‌خدمات‌گردشگری‌ورزشیصدور‌کارت‌و‌گواهی‌سلامت‌برای‌اماکن‌و‌ارائه‌ .34

خودداری‌از‌دست‌دادن،‌خودداری‌از‌‌ها،‌های‌بهداشتی‌)از‌جمله‌شستن‌دستها‌و‌مراقبتپیروی‌از‌آخرین‌دستورالعمل‌ .35

‌های‌شلوغ،‌پوشیدن‌ماسک‌و‌دستکش‌و‌...(‌حضور‌در‌مکان

‌تأمین‌اقلام‌بهداشتی‌به‌عنوان‌ضروریات‌سفر‌ .36

‌های‌خودپزاستفاده‌از‌غذاها‌و‌خوراکی‌ .37

‌ها‌و‌تسهیلات‌به‌خصوص‌از‌سوی‌مراکز‌اقامتی‌و‌پذیراییتهیه‌کیت‌ .38

‌های(‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشیاینترنتی‌)استارتاپاندازی‌کسب‌و‌کارهای‌راه‌ .39

‌های‌روبازها‌و‌اقامتگاهها،‌اردوگاهتوسعه‌کمپ‌ .40

‌توسعه‌تولید‌محتوای‌مجازی‌توسط‌میزبانان‌‌ .41
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 کدها‌‌ردیف

‌های‌بهداشتی‌در‌فضای‌مجازی‌و‌حاشیه‌رویدادها‌های‌تبلیغاتی‌مبتنی‌بر‌مؤلفهاندازی‌کمپینراه‌ .42

‌های‌مختلف‌گردشگری‌ورزشی‌افزای‌در‌حوزه‌های‌نرمتولید‌برنامه‌ .43

‌ها‌های‌سفر‌نسبت‌به‌سایر‌مکان‌ها‌و‌هزینهپذیر‌نمودن‌قیمترقابت‌ .44

‌های‌گردشگریسازی‌الکترونیکی‌تورها‌و‌شرکتشبکه‌ .45

‌ها‌برای‌بازدید‌از‌اماکن‌تفریحی‌ورزشی‌ارائه‌تخفیف‌یا‌توزیع‌رایگان‌بلیت‌‌ .46

‌اص‌برای‌گردشگران‌های‌خارائه‌هدایا،‌جوایز‌و‌حمایت‌ .47

‌ها‌به‌یک‌خانواده‌یا‌یک‌گروه‌فامیلی‌تخصیص‌اقامتگاه‌‌ .48

‌استفاده‌از‌خودروهای‌شخصی‌به‌جای‌وسایل‌نقلیه‌عمومی‌‌ .49

‌های‌مختلفگذاری‌اجتماعی‌در‌مکانهای‌ابتکاری‌فاصلهایجاد‌روش‌ .50

‌ها(ها‌و‌اقامتگاهآنلاین‌در‌هتلهای‌های‌رزرو‌و‌دریافت‌آنلاین‌خدمات‌)فروشگاه‌ایجاد‌و‌ارتقای‌سیستم‌ .51

‌خطر‌گذاری‌مسافران‌سالم‌و‌بی‌های‌کنترل‌و‌ردیابی‌و‌علامتایجاد‌اتاق‌ .52

-‌مضمون‌پایه‌در‌ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌پیامدهای‌کووید‌‌‌52دهد‌که‌‌نشان‌می‌‌3-4جدول‌‌

‌.شناسایی‌شده‌استبر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌‌19

‌

برای‌پیامدها‌‌‌‌مقاله‌به‌تفکیک‌‌17مصاحبه‌و‌‌‌‌8تعداد‌کدهای‌شناسایی‌شده‌از‌‌نیز‌‌،‌‌5-‌4و‌‌‌‌4-4در‌جدول‌‌

‌‌3-‌4و‌‌‌‌2-4دهندۀ‌شماره‌کدهای‌ارائه‌شده‌در‌جداول‌‌ها‌نشانشماره‌ردیف‌‌ه‌است.ارائه‌شد‌‌‌و‌راهکارها

باشند.‌می
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 ها و مقالات به تفکیک در مصاحبه  بر صنعت گردشگری ورزشی ایران 19-در ارتباط با پیامدهای کووید مضامین پایه شناسایی شده . 4-4جدول 
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1. ‌*   * *  * * *  *  * * * * *         

2. ‌ *      * *        *         

3. ‌                *        * 

4. ‌       *       *  *  * * *   *  

5. ‌               * *         

6. ‌* * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * 

7. ‌       *         *         

8.                   * *       

9. ‌               * *  *       

10. ‌               *          

11. ‌              * *          
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12. ‌               * * *        

13. ‌    * *  * *   * * *   * * * *   * *  

14. ‌                        * 

15. ‌ * * * * *   * * * * * * * * * * * * * * * * * 

16. ‌* * * * * * * * * * * * * * * * * * * * *  * * * 

17. ‌                  *       

18. ‌          *  *  * * *         

19. ‌ *   *   *   *  * * * *  * * * * * * *  

20. ‌* *        * * *  * * * *  * * * * *   

21. ‌ *       *     * * * *  * * * * *  * 

22. ‌                  *       

23. ‌               *   * *     * 
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24. ‌                        * 

25. ‌          *      *         

26. ‌               * *         

27. ‌             *  * * * *     *  

28. ‌             *  *        *  

29. ‌               *          

30. ‌         * *     *          

31. ‌   *     *      * *          

32. ‌             *  * *       * * 

33. ‌          *  * *  *       * *  

34. ‌         * * *   * * *  * *      

35. ‌                *        * 
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36. ‌*           *   *  *         

37. ‌*                *         

38. ‌*                 *   *     

39. ‌*                         

40. ‌                        * 

41. ‌*                         

42.                    *       

43. ‌       *                  

44. ‌*    * *  * *  *  * *  * *    * * * *  

45. ‌          * *  * * * *  *   * *   

46.                   * *       

47. ‌          * * *   * * * *       
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48. ‌                 * *       

49. ‌            *   *  * * *  * *  * 

50. ‌     *   *   * * *  * *  *     *  

51. ‌* *  * *  * * *  * *  * * * * * * *  * * * * 

52. ‌ *     * * *  * *   * * * * * *      

53. ‌*      * * * * * *  * * * *   *     * 

54. ‌ *               *       *  

55. ‌    *   2 4     * *  *         

56. ‌               *  *        

57. ‌               * * *      * * 

58. ‌        *       * *         

59. ‌               *       * *  
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60. ‌   *         *   * *         

61. ‌          *    *           

62. ‌              *           

63. ‌          *   *            

64. ‌                    *     

65. ‌          *           * *   

66. ‌          *           * *   

67. ‌          *           * *   
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 ها و مقالات در صنعت گردشگری ورزشی به تفکیک در مصاحبه 19-تعداد مضامین پایه شناسایی شده در ارتباط با راهکارهای مؤثر برای مقابله با اثرات کووید . 5-4 جدول
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1. ‌*    *  *  *  *   *  * *       *  

2. ‌*   *    *       * * *         

3. ‌* *               * * * * *     

4. ‌*   * *  *    *     * * *        

5. ‌*                *         

6. ‌*    * *  * *       * * * * *      

7. ‌*   * *  *  *  *   *  * * *        

8.      *   *   *      *         

9.        *  *       * *       *  

10.     *       *     * * *        

11. ‌* *      *   *     * * *        
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12.                   *        

13.     *       * *  * * *        *  

14.     * *   *   *     * * *      *  

15.                  * *      *  

16.      *                     

17. ‌*    *      *  *    *         

18.      *   * *           *    *  

19.     *   *  *  * *  * *           

20. ‌*     *          * *       *  

21.        * * *  *     * *         

22. ‌*   * * * * * *  *  * * *  *  * * *  *   

23. ‌*    * * * *   * *     *   *      
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24. ‌*          *     * *         

25. ‌*        *  *      *      *   

26.             * *   * *  *       

27.          *  *     * *   * * * *   

28. ‌*    * * * *   * *  * * * * * * * * * *   

29.                 * *         

30.                           

31.                           

32.      *      *      *         

33.                           

34.       *   *  *               

35.     * *  *   * *  * *  * *       *  
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36. ‌*                         

37.            *               

38.         *           *       

39. ‌*          *    * * *         

40. ‌*          *      *  * *      

41.                * * *       *  

42. ‌*  *  *   * *  *  * * * * *  * * * * * * * 

43. ‌*       * *  *               

44. ‌*       *                  

45.              *    * *     *   

46.            *               

47.            *       * *       
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48.      *                     

49.            *     *          

50. ‌*          *  *    *         

51. ‌*    *   *     *    *         

52.          *  *            *   
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مضمون‌پایه‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌‌‌‌67کد‌یا‌مضامین‌پایه‌شناسایی‌شدند‌که،‌‌‌‌119در‌این‌مرحله‌در‌مجموع‌‌

مضمون‌پایه‌در‌ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌پیامدهای‌‌‌‌52بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌و‌‌‌‌19-کووید‌

‌ورزشی‌بودند.‌بر‌صنعت‌گردشگری‌‌19-کووید‌

‌

 جست و جو و شناخت مضامین  -3-3-4

در‌‌آوری‌شده‌بودند‌و‌فهرستی‌طولانی‌از‌کدهای‌مختلف‌)ها،‌کدگذاری‌اولیه‌و‌جمعدر‌این‌مرحله‌همه‌داده

تر‌از‌کدها‌انجام‌‌.‌در‌این‌مرحله‌تحلیل‌در‌سطحی‌کلان‌شناسایی‌شده‌بودند‌ها‌‌(‌در‌مجموعه‌داده119مجموع‌‌

کدگذاشته‌‌های‌دهنده‌مرتب‌شدند‌و‌همه‌دادهمضامین‌سازمان‌قالب‌مضامین‌پایه(‌در‌شد‌و‌کدهای‌مختلف‌)

مرتبط‌با‌هر‌یک‌از‌مضامین،‌شناخته‌و‌گردآوری‌شدند.‌در‌این‌مرحله‌کدها‌تجزیه‌و‌تحلیل‌شدند‌و‌به‌نحوه‌‌

‌‌ترکیب‌و‌تلفیق‌کدهای‌مختلف‌جهت‌تشکیل‌مضمون‌پایه‌توجه‌شد‌و‌در‌نهایت‌کدهای‌مختلف‌در‌قالب‌

‌‌در‌این‌مرحله‌‌‌مضامین‌پایه(‌مرتب‌شدند.‌‌ضامین‌بدست‌آمده‌از‌ترکیب‌و‌تلخیصدهنده‌)ممضامین‌سازمان

با‌پیامدهای‌‌مضمون‌سازمان‌‌13دهنده‌شناسایی‌شد‌که،‌‌مضمون‌سازمان‌‌‌‌20در‌مجموع ارتباط‌ دهنده‌در‌

‌‌-‌3،‌‌خروج‌نیروی‌کار‌‌-2منفعت،‌‌-هزینهعدم‌توازن‌‌‌‌-‌‌‌1)از‌جمله:‌‌‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌‌در‌‌19-کووید‌

‌‌-‌6،‌‌کارگیری‌اماکنمحدودیت‌به‌‌-5ضرر‌مالی‌کسب‌و‌کارهای‌مرتبط،‌‌‌‌-‌4،‌‌ایهای‌توسعهتوقف‌استراتژی

گردشگران رفتاری‌ گردشگران‌‌-7،‌‌تمایلات‌ روانشناختی‌ اولویت‌‌‌-8،‌‌ادراکات‌ بحرانتغییر‌ دوره‌ ‌‌-‌9،‌‌های‌

حفاظت‌از‌‌‌-12،‌های‌دولتی‌سفرمحدودیت‌‌-11،‌افت‌جریان‌سفر‌-‌10،‌‌مدیریت‌و‌اجرای‌رویدادهای‌ورزشی

دهنده‌در‌ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌‌مضمون‌سازمان‌‌7و‌‌‌‌(‌نوسازی‌اماکن‌و‌ترمیم‌محیطی‌‌-‌13و‌‌‌‌محیط‌زیست‌

‌‌-‌2،‌پاسخ‌اضطراری‌به‌بحران‌‌-1)از‌جمله:‌‌‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌‌در‌‌19-برای‌مقابله‌با‌پیامدهای‌کووید‌

بحرانبهبود‌‌ از‌ پیش‌ حالت‌ به‌ بازگشت‌ آسیب‌‌-3،‌‌و‌ تقلیل‌ و‌ کرونانظارت‌ برگزاری‌‌‌‌-‌4،‌‌های‌ نحوه‌ تغییر‌

‌‌(‌های‌ابتکاری‌‌کاهش‌مواجههطرح‌‌-7،‌و‌‌تجدید‌نظر‌در‌بازاریابی‌‌-6،‌‌تشدید‌اقدامات‌بهداشتی‌-5،‌‌رویدادها

‌.‌شناسایی‌شدند‌

‌
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 ترسیم شبکه مضامین  -4-3-4

دهندۀ‌شناسایی‌شده‌پالایش‌شدند.‌به‌نحوی‌که‌مشخص‌شد،‌برخی‌از‌مضامین‌‌سازماندر‌این‌مرحله،‌مضامین‌‌

ها‌خیلی‌متنوع‌‌ها‌آنها‌وجود‌ندارد‌و‌یا‌دادههای‌کافی‌برای‌آنپیشنهاد‌شده،‌واقعاً‌مضمون‌نیستند،‌و‌داده

اگانه‌بودند‌‌پوشانی‌داشتند.‌یعنی‌مضامینی‌شناسایی‌شده‌بود‌که‌جد‌هستند.‌برخی‌مضامین‌با‌همدیگر‌هم

ولی‌معنی‌و‌مفهوم‌یکسانی‌را‌داشتند.‌تمام‌این‌مضامین‌در‌این‌مرحله‌پالایش‌شدند.‌در‌نهایت‌تمام‌مضامین‌‌

بندی‌‌گیری‌در‌مورد‌نحوه‌گروهبندی‌شدند.‌تصمیمهای‌مشابه‌و‌منسجمی‌دستهبدست‌آمده‌از‌متن‌در‌گروه

مضامین‌فراگیری‌در‌این‌مرحله‌شکل‌گرفتند‌که‌مضامین‌‌مضامین‌براساس‌محتوا‌صورت‌گرفت.‌به‌طور‌کلی‌‌

مضمون‌فراگیر‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌‌‌‌3کرد.‌به‌طور‌کلی،‌‌شتیبانی‌می‌پها‌را‌‌دهندۀ‌مجازی‌آنپایه‌و‌سازمان

تغییر‌الگوی‌گردشگری‌‌‌‌-‌2رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی،‌‌‌‌-‌‌1بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌)از‌جمله:‌‌19-کووید‌

مضمون‌فراگیر‌در‌ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌پیامدهای‌‌‌2(‌و‌بود‌زیست‌محیطیبه‌-‌3ورزشی‌و‌

طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌‌‌‌-‌2مدیریت‌بحران،‌و‌‌‌‌-‌‌‌1بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌)از‌جمله:‌‌‌19-کووید‌

-‌ا‌پیامدهای‌کووید‌ده‌و‌مضامین‌فراگیر‌در‌ارتباط‌بن‌ده(‌شناسایی‌شدند.‌مضامین‌پایه،‌مضامین‌سازمان‌جدید‌

ده‌و‌مضامین‌فراگیر‌‌ندهو‌مضامین‌پایه،‌مضامین‌سازمان‌‌‌4-6بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌در‌جدول‌‌‌‌19

-‌4در‌جدول‌‌‌بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌‌19-کووید‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌اثرات‌‌در‌ارتباط‌با‌‌

‌ارائه‌شده‌است.‌‌7

 بر گردشگری ورزشی  19-پیامدهای کووید دهنده و فراگیرمضامین پایه، سازمان.  6-4جدول 

‌‌مضامین‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

بازار‌‌ .1 رکود‌

 گردشگری

‌

عدم‌توازن‌

‌منفعت-هزینه

های‌گردشگری‌ورزشی‌)مانند‌فروش‌بلیت‌و‌‌کاهش‌درآمدهای‌حاصل‌از‌فعالیت

‌برگزاری‌رویدادها‌و‌...(‌

‌تقاضای‌کالاها‌و‌خدمات‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشیتغییر‌در‌عرضه‌و‌‌ .2
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‌‌مضامین‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

‌های‌تبلیغاتی‌کاهش‌جذب‌مشتری‌در‌قبال‌فعالیت‌ .3

‌های‌سربار‌)از‌جمله‌هزینه‌انرژی،‌اجاره،‌بیمه‌و‌...(مازاد‌شدن‌هزینه‌ .4

‌کاهش‌توان‌پرداخت‌حقوق‌و‌دستمزد‌کارکنان‌ .5

6. ‌

خروج‌نیروی‌

‌کار

‌های‌دولتی‌و‌خصوصی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌سازمانتعدیل‌و‌اخراج‌نیرو‌در‌‌

‌دیده‌و‌ماهر‌از‌صنعت‌گردشگری‌ورزشیخروج‌نیروی‌انسانی‌آموزش‌ .7

‌ها‌و‌مراکز‌گردشگری‌ورزشی‌تازه‌تأسیس‌تغییر‌شغل‌صاحبان‌آژانس‌ .8

9. ‌

توقف‌

های‌استراتژی

‌ای‌توسعه

‌گردشگریگذاری‌در‌ساخت‌و‌توسعه‌اماکن‌ورزشی‌و‌‌کاهش‌سرمایه

‌های‌محلی‌کاهش‌تمایل‌مسئولین‌و‌هواداران‌برای‌حفظ‌تیم‌ .10

‌های‌ورزشی‌به‌خاطر‌کاهش‌درآمدها‌های‌توسعه‌باشگاهبرهم‌خوردن‌برنامه‌ .11

‌ها‌و‌رویدادهای‌ورزشیکاهش‌برندسازی‌شهری‌از‌طریق‌باشگاه‌ .12

‌تضعیف‌صنعت‌در‌حال‌رشد‌گردشگری‌ورزشی‌‌ .13

‌اسپانسرها‌برای‌حمایت‌از‌وقایع‌و‌رویدادهای‌مختلف‌ورزشی‌عدم‌تمایل‌‌ .14

15. ‌
ضرر‌مالی‌‌

کسب‌و‌‌

‌کارهای‌مرتبط‌‌

ها‌و‌تورهای‌‌ها،‌دفاتر،‌بنگاه‌ها،‌شرکتکاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌آژانس

‌گردشگری

کاهش‌منافع‌اقتصادی‌مشاغل‌جانبی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌)حمل‌و‌‌ .16

‌پذیرایی،‌صنایع‌دستی،‌چاپی،‌فروش‌لوازم‌و‌...(‌نقلی،‌اقامتی،‌‌
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‌‌مضامین‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

های‌تفریحی‌و‌‌ها،‌مجتمعکاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌صاحبان‌باشگاه‌ .17

‌های‌ورزشی‌تفرجگاه

‌های‌گروهی‌کاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌رسانه‌ .18

‌گردشگریکاهش‌منافع‌اقتصادی‌و‌ورشکستگی‌مربیان،‌تورلیدرها‌و‌راهنمایان‌‌ .19

20. ‌

-محدودیت‌به

کارگیری‌

‌اماکن‌

های‌گردشگری‌ورزشی‌دولتی‌‌تعطیلی‌بسیاری‌از‌اماکن‌ورزشی‌و‌مراکز‌و‌جاذبه

‌و‌خصوصی

‌های‌گردشگریمحدودیت‌در‌فعالیت‌اماکن‌ورزشی‌و‌جاذبه‌ .21

‌کاهش‌میزان‌استفاده‌از‌فضاهای‌ورزشی،‌گردشگری‌و‌خدمات‌گردشگری‌ورزشی‌‌ .22

‌تأسیسات‌مرتبط‌با‌ورزش‌و‌گردشگریکاهش‌امنیت‌‌ .23

های‌ورزشی‌و‌گردشگری‌ها‌و‌تفریحگاهکاهش‌تدارکات‌و‌خدمات‌مربوط‌به‌سالن‌ .24

‌ورزشی

‌های‌ورزشی‌و‌گردشگری‌جدید‌توقف‌یا‌سیر‌نزولی‌ساخت‌اماکن‌و‌زیرساخت‌ .25

‌پذیری‌اماکنکاهش‌میزان‌رقابت‌ .26

27. ‌

تغییر‌الگوی‌‌

‌گردشگری

 ورزشی

‌

تمایلات‌‌تغییر‌

رفتاری‌

‌گردشگران‌

تغییر‌تمایلات‌و‌ترجیحات‌گردشگران‌ورزشی‌به‌نفع‌تفریحات‌فضای‌باز‌و‌طبیعت‌‌

سواری،‌آفرویدسواری‌‌روی،‌دو،‌دوچرخهنوردی،‌پیاده)از‌جمله:‌کوهنوردی،‌سنگ

‌و‌...(‌

نفع‌مناطق‌‌جایگزینی‌مقاصد‌جدید‌گردشگری‌به‌صورت‌ناخواسته‌یا‌اجباری‌به‌ .28

‌جمعیت‌یا‌کمتر‌مسافرپذیر‌در‌گذشتهکم‌



88 

 

‌‌مضامین‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

‌رونق‌گردشگری‌انفرادی‌و‌خانوادگی‌ .29

تورهای‌گردشگری‌‌‌ .30 در‌ عمومی‌ نقلیه‌ وسایل‌ با‌ نقلیه‌شخصی‌ وسایل‌ جایگزینی‌

‌شدهریزیبرنامه

‌تمایل‌به‌کاهش‌مواجهه‌چهره‌به‌چهره‌گردشگران‌با‌یکدیگر‌ .31

‌های‌کاری‌و‌شغلیسمت‌مسافرتتغییر‌سفرهای‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌به‌‌‌ .32

33. ‌

ادراکات‌

روانشناختی‌

‌منفی

‌افزایش‌حساسیت‌و‌عدم‌اطمینان

‌افزایش‌احساس‌نگرانی،‌استرس‌ناخواسته‌و‌ناامنی‌در‌سفر‌‌ .34

‌کاهش‌میزان‌پویایی،‌نشاط‌و‌هیجان‌ .35

‌فقدان‌انگیزه‌و‌میل‌به‌ارتباطات‌بین‌فردی‌ .36

‌پذیریکاهش‌میزان‌ریسک‌ .37

38. ‌

-تغییر‌اولویت

های‌دوره‌‌

‌بحران‌

کم‌اهمیت‌شدن‌گردشگری‌ورزشی‌نسبت‌به‌سایر‌موضوعات‌از‌نظر‌مدیران‌و‌

‌مسئولین‌ارشد

‌تغییر‌در‌الگوی‌تحقیقات‌مربوط‌به‌سفر‌و‌گردشگری‌ .39

‌های‌مختلفکاهش‌میزان‌تبلیغات‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌از‌طریق‌رسانه‌ .40

‌گردشگری‌ورزشی‌های‌کاهش‌اعتقاد‌به‌ظرفیت‌ .41

‌ها‌یا‌افراد‌متولیداری‌سازمانتوقف‌تیم‌ .42
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‌‌مضامین‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

‌در‌اولویت‌نبودن‌گردشگری‌ورزشی‌به‌عنوان‌یکی‌از‌نیازهای‌خانوار‌‌ .43

ارائه‌ .44 و‌ گردشگران‌ توسط‌ عمومی‌ بهداشت‌ به‌ توجه‌ خدمات‌‌افزایش‌ کنندگان‌

‌گردشگری

45. ‌

مدیریت‌و‌‌

اجرای‌

‌رویدادها‌

‌رویدادها‌و‌مسابقات‌ورزشی‌)در‌دوره‌ابتدای‌شیوع‌کرونا(لغو‌یا‌تعلیق‌بسیاری‌از‌‌

‌برگزاری‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌تجمیعی‌‌ .46

های‌ورزشی‌و‌‌های‌مختلف‌علمی‌و‌آموزشگاهی‌و‌جشنوارهلغو‌یا‌تعلیق‌همایش‌ .47

‌گردشگری

‌ای‌و‌قهرمانی‌ها‌و‌ورزشکاران‌سطح‌حرفهادامه‌اردوهای‌تیم‌ .48

‌محدود‌بسیاری‌از‌رویدادها‌بدون‌هواداران،‌تماشاگران‌و‌گردشگران‌برگزاری‌‌ .49

‌گری‌و‌داوری‌به‌صورت‌آنلاین‌و‌مجازیهای‌مربی‌برگزاری‌دوره‌ .50

51. ‌

افت‌جریان‌

‌سفر‌

‌کاهش‌تعداد‌سفرها‌و‌رفت‌و‌آمدها

‌کم‌شدن‌تعداد‌گردشگران‌ .52

‌کاهش‌مدت‌سفر‌و‌اقامت‌‌ .53

‌سخت‌گیری‌و‌تغییر‌شرایط‌ویزا‌‌ .54

‌بلاتکلیفی‌خدمات‌مرتبط‌با‌سفر‌ .55

‌تبدیل‌شدن‌موضوع‌بهداشت‌و‌ایمنی‌به‌مشکل‌امنیتی‌‌ .56
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‌‌مضامین‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

های‌‌محدودیت‌ .57

‌دولتی‌سفر

‌های‌مربوط‌به‌سفر‌به‌ویژه‌سفرهای‌خارجی‌افزایش‌کنترل

‌های‌گردشگری‌ورزشیفشار‌دولت‌برای‌تعطیلی‌اجباری‌فعالیت‌ .58

مسیرهای‌بین‌شهری‌)ممنوعیت‌تردد‌جرایم‌سنگین‌برای‌خودروهای‌شخصی‌در‌‌‌ .59

‌های‌غیربومی(‌پلاک

‌های‌خیز‌ویروسهای‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دورهمتوقف‌کردن‌فعالیت‌ .60

61. ‌

بهبود‌زیست‌

‌محیطی

حفاظت‌از‌

‌محیط‌زیست‌

‌های‌ورزشی‌و‌گردشگریکاهش‌تولید‌زباله‌و‌پسماند‌در‌محیط

‌کاهش‌میزان‌سر‌و‌صدا‌و‌آلودگی‌صوتی‌ .62

‌ناشی‌از‌حمل‌و‌نقل‌‌2COکاهش‌تولید‌‌ .63

موارد‌‌ .64 رعایت‌ افزایش‌ با‌ ورزشی‌ و‌ گردشگری‌ اماکن‌ محیطی‌ پایداری‌ ارتقای‌

‌بهداشتی

65. ‌

نوسازی‌اماکن‌‌

و‌ترمیم‌‌

‌محیطی

فرآهم‌شدن‌فرصت‌مناسب‌برای‌بازسازی‌و‌نوسازی‌تأسیسات‌ورزشی‌و‌اماکن‌‌

‌گردشگری

ترمیم‌دوباره‌اماکن‌طبیعی‌)مثل‌دریاها،‌‌اندازها‌و‌مناظر‌طبیعی‌و‌‌بهبود‌چشم‌ .66

‌ها(‌به‌دلیل‌کاهش‌تجمعات‌انسانی‌زارها‌و‌کوهستانسبزه

‌شدهریزیفرآهم‌شدن‌فرصت‌احیای‌محیط‌طبیعی‌با‌اقدامات‌برنامه‌ .67

‌
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بر‌مبنای‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده ‌‌3مضمون‌فرعی‌و‌‌‌‌13کد،‌‌‌‌67های‌کیفی‌در‌پژوهش‌حاضر،‌‌به‌طور‌کلی،‌

بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌ایران‌شناسایی‌شد‌که‌در‌‌‌‌19-‌مضمون‌اصلی‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌کووید‌

‌ارائه‌شده‌است.‌‌‌6-‌4جدول‌

قابله با تأثیرات  شناسایی شده در ارتباط با راهکارهای مؤثر برای م دهنده و فراگیرمضامین پایه، سازمان.  7-4جدول 

 بر گردشگری ورزشی  19-کووید

مضامین‌‌‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

1. ‌

مدیریت‌‌

‌بحران‌

پاسخ‌‌

اضطراری‌به‌

‌بحران‌

‌گیری‌و‌مدیریت‌بحرانهای‌ویژه‌تصمیمایجاد‌کارگروه‌

‌گردشگری‌ورزشی‌های‌ناشی‌از‌بحران‌کرونا‌در‌حوزه‌‌ارزیابی‌و‌برآورد‌اثرات‌و‌زیان‌ .2

های‌‌گردآوری،‌انتشار‌و‌کاربرد‌اطلاعات‌برای‌کاهش‌اثرات‌زیانبار‌کرونا‌در‌دوره‌ .3

‌مختلف

‌ای‌با‌اثرات‌کرونا‌گذاری‌و‌تدوین‌تدابیر‌و‌اقدامات‌مقابلهسیاست‌ .4

‌های‌جدید‌مدیریت‌ریسک‌برای‌مقابله‌بحران‌کروناتوسعه‌روش‌ .5

از‌سیاست‌ .6 خصوصی‌و‌عمومی‌برای‌حفظ‌سطح‌تقاضا‌و‌عملیات‌‌های‌‌پشتیبانی‌

‌بخش‌گردشگری‌ورزشی

‌های‌ویژه‌بهداشتی‌و‌حمایتی‌برای‌مراکز‌ورزش‌و‌گردشگری‌ارائه‌بسته‌ .7

‌پرداخت‌بیمه‌بیکاری‌‌ .8

بهبود‌و‌‌‌ .9

بازگشت‌به‌‌

حالت‌پیش‌از‌‌

‌بحران‌

فرصت شناسایی‌ بر‌ تمرکز‌ و‌ برنامهتوجه‌ و‌ بحران‌ از‌ ناشی‌ برای‌ریزی‌‌های‌

‌گردشگری‌ورزشی‌پایدار

سازی،‌فضاسازی‌و‌ترویج‌گردشگری‌ورزشی‌برای‌اختصاص‌بودجه‌برای‌ظرفیت‌ .10

‌رونق‌دوباره‌
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مضامین‌‌‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

‌شناسایی‌و‌تعیین‌نیازها‌و‌منابع‌مالی‌و‌انسانی‌متخصص‌ .11

‌های‌ورزشی(تشکیل‌فدراسیون‌گردشگری‌ورزشی‌)مشابه‌فدراسیون‌ .12

-داخلی‌و‌خارجی‌و‌تسهیل‌فعالیت‌فعالان‌و‌سرمایهگذار‌‌تدوین‌نظام‌جذب‌سرمایه‌ .13

‌گذاران‌در‌این‌حوزه‌

های‌مالی‌بلاعوض‌به‌کسب‌و‌کارهای‌‌حفظ‌ارتباطات‌سازگار،‌اعطای‌وام‌و‌کمک‌ .14

‌دیدهآسیب

‌ها‌و‌دفاتر‌مسافرتی‌‌جبران‌خسارات‌شرکت‌ .15

‌گردشگریتأسیس‌صندوق‌بحران‌وزارت‌میراث‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌‌ .16

‌های‌مالیاتی‌برای‌حفظ‌خدمات‌مهم‌بخشودگی‌جرایم‌و‌تخفیف‌ .17

‌ای‌و‌ارائه‌بیمه‌سفر‌)کرونا(‌‌های‌بیمهاعطای‌مشوق‌‌ .18

19. ‌

نظارت‌و‌‌

-تقلیل‌آسیب

‌های‌کرونا‌

‌نظارت‌بر‌اجرای‌راهبردها‌و‌اقدامات‌تعریف‌شده‌

‌های‌گردشگری‌ورزشیکنترل‌بهداشت‌و‌تضمین‌سلامت‌محیط‌ .20

‌آموزش‌فعالان‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌خصوص‌اقدامات‌ایمنی‌و‌بهداشتی‌‌ .21

اطلاع‌ .22 آگاهی،‌ افزایش‌ جهت‌ در‌ آموزشی‌ محتوای‌ فرهنگایجاد‌ و‌ سازی‌رسانی‌

‌بهداشتی

سازمان‌ .23 و‌ بهداشت‌ وزارت‌ با‌ همکاری‌ تسهیل‌‌توافقنامه‌ برای‌ مرتبط‌ های‌

‌های‌ایمنیواکسیناسیون‌و‌آموزش
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مضامین‌‌‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

‌هاای،‌همکاری‌با‌شرکا‌و‌تبادل‌اطلاعات‌با‌سایر‌استانهای‌شبکهفعالیتتقویت‌‌ .24

اندازی‌سیستم‌ثبت‌اطلاعات‌گردشگران‌)افراد‌متأثر‌از‌کرونا/‌مجاز‌یا‌غیرمجاز‌‌راه‌ .25

‌برای‌سفر(‌

26. ‌

طراحی‌

نوآورانه‌‌

منطبق‌با‌نظم‌‌

‌جدید‌

تغییر‌نحوه‌

برگزاری‌‌

‌رویدادها‌

گردشگری‌و‌اجرای‌رویدادهای‌ورزشی‌در‌فضای‌آزاد‌برگزاری‌تورها،‌ارائه‌خدمات‌‌

‌و‌باز‌)تفریحات‌روباز(‌

‌برگزاری‌تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌آنلاین‌ .27

رویدادهای‌‌‌ .28 میزبانی‌ افزایش‌ )مثل‌ رویدادها‌ و‌ مسابقات‌ میزبانی‌ شرایط‌ تغییر‌

رختکن و‌ ورزشی‌ اماکن‌ تجهیز‌ ژیمناستیک،‌ مانند‌ به‌‌انفرادی‌ های‌‌سیستمها‌

اقامتگاهتهویه از‌ برخورداری‌ قوی،‌ خدمات‌‌ای‌ به‌ دسترسی‌ مجزا،‌ و‌ متعدد‌ های‌

‌بهداشتی‌و‌پزشکی‌پیشرفته،‌اسکن‌گرما‌و‌تب،‌و‌...(‌

‌برگزاری‌تجمیعی‌مسابقات‌در‌یک‌مقصد‌مشخص‌‌ .29

‌کاهش‌زمان‌برگزاری‌تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌‌ .30

31. ‌

تشدید‌‌

اقدامات‌‌

‌بهداشتی

‌مشارکت‌افراد‌مبتلا‌به‌یا‌مشکوک‌به‌کرونا‌ممانعت‌از‌

‌ها‌و‌...‌‌ضدعفونی‌کردن‌پیوسته‌اماکن‌ورزشی‌تفریحی،‌هتل‌ .32

‌های‌بهداشتی‌گردشگران‌ورزشی‌به‌طور‌محسوس‌و‌نامحسوسکنترل‌ .33

ارائه‌ .34 و‌ اماکن‌ برای‌ سلامت‌ گواهی‌ و‌ کارت‌ گردشگری‌صدور‌ خدمات‌ دهندگان‌

‌ورزشی
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مضامین‌‌‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

ها،‌‌های‌بهداشتی‌)از‌جمله‌شستن‌دستها‌و‌مراقبتدستورالعملپیروی‌از‌آخرین‌‌‌ .35

های‌شلوغ،‌پوشیدن‌ماسک‌خودداری‌از‌دست‌دادن،‌خودداری‌از‌حضور‌در‌مکان

‌و‌دستکش‌و‌...(‌

‌تأمین‌اقلام‌بهداشتی‌به‌عنوان‌ضروریات‌سفر‌ .36

‌های‌خودپزاستفاده‌از‌غذاها‌و‌خوراکی‌ .37

‌خصوص‌از‌سوی‌مراکز‌اقامتی‌و‌پذیراییها‌و‌تسهیلات‌به‌تهیه‌کیت‌ .38

39. ‌

تجدید‌نظر‌در‌‌

‌بازاریابی‌

‌های(‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشیاندازی‌کسب‌و‌کارهای‌اینترنتی‌)استارتاپراه

‌های‌روبازها‌و‌اقامتگاهها،‌اردوگاهتوسعه‌کمپ‌ .40

‌توسعه‌تولید‌محتوای‌مجازی‌توسط‌میزبانان‌‌ .41

های‌بهداشتی‌در‌فضای‌مجازی‌و‌تبلیغاتی‌مبتنی‌بر‌مؤلفههای‌‌اندازی‌کمپینراه‌ .42

‌حاشیه‌رویدادها‌

‌های‌مختلف‌گردشگری‌ورزشی‌افزای‌در‌حوزه‌های‌نرمتولید‌برنامه‌ .43

‌ها‌های‌سفر‌نسبت‌به‌سایر‌مکان‌ها‌و‌هزینهپذیر‌نمودن‌قیمترقابت‌ .44

‌های‌گردشگریسازی‌الکترونیکی‌تورها‌و‌شرکتشبکه‌ .45

‌ها‌برای‌بازدید‌از‌اماکن‌تفریحی‌ورزشی‌ارائه‌تخفیف‌یا‌توزیع‌رایگان‌بلیت‌‌ .46

‌های‌خاص‌برای‌گردشگران‌ارائه‌هدایا،‌جوایز‌و‌حمایت‌ .47

‌ها‌به‌یک‌خانواده‌یا‌یک‌گروه‌فامیلی‌تخصیص‌اقامتگاه‌‌ .48
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مضامین‌‌‌ردیف

‌فراگیر‌

مضامین‌‌

‌دهنده‌سازمان

‌مضامین‌پایه

49. ‌

های‌طرح

ابتکاری‌‌

‌کاهش‌مواجهه

‌نقلیه‌عمومی‌استفاده‌از‌خودروهای‌شخصی‌به‌جای‌وسایل‌‌

‌های‌مختلفگذاری‌اجتماعی‌در‌مکانهای‌ابتکاری‌فاصلهایجاد‌روش‌ .50

های‌آنلاین‌در‌‌های‌رزرو‌و‌دریافت‌آنلاین‌خدمات‌)فروشگاه‌ایجاد‌و‌ارتقای‌سیستم‌ .51

‌ها(‌ها‌و‌اقامتگاههتل

‌خطر‌گذاری‌مسافران‌سالم‌و‌بی‌های‌کنترل‌و‌ردیابی‌و‌علامتایجاد‌اتاق‌ .52

‌

مضمون‌اصلی‌در‌ارتباط‌با‌‌‌‌2مضمون‌فرعی‌و‌‌‌‌7کد،‌‌‌‌52های‌کیفی‌همچنین‌نشان‌داد،‌‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده

بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌ایران‌شناسایی‌شد‌که‌در‌‌‌‌19-راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌تأثیرات‌کووید‌

‌ارائه‌شده‌است.‌7-‌4جدول‌

‌

 تحلیل شبکه مضامین  -5-3-4

دهنده‌و‌روش‌نمایش‌است.‌ای‌شبیه‌تارنما‌به‌مثابه‌اصل‌سازمانکند،‌نقشهن‌عرضه‌می‌آنچه‌که‌شبکه‌مضامی

دهنده‌‌امین‌سازمانپایه‌)کدها‌و‌نکات‌کلیدی‌متن(،‌مضشبکه‌مضامین‌براساس‌روندی‌مشخص،‌مضامین‌‌

‌‌ل‌مضامین‌پایه(‌و‌مضامین‌فراگیر‌)مضامین‌عالی‌دربرگینده‌اصو‌‌‌ضامین‌بدست‌آمده‌از‌ترکیب‌و‌تلخیص‌)م

م‌و‌‌های‌شبکه‌تارنما،‌رس‌کند.‌سپس‌این‌مضامین‌به‌صورت‌نقشهمند‌میحاکم‌بر‌متن‌به‌مثابه‌کل(‌را‌نظام

در‌این‌مرحله‌به‌شبکه‌‌‌‌.شودها‌نشان‌داده‌میمیان‌آن‌‌ط‌مضامین‌برجسته‌هر‌یک‌از‌این‌سه‌سطح‌همراه‌با‌رواب

‌.‌‌نشان‌داده‌شده‌است‌5-4تا‌‌‌1-4که‌در‌نمودارهای‌‌بخشی‌رسیدیممضامین‌رضایت
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فراگیر‌‌1-4نمودار‌‌ مضامین‌مضمون‌ ورزشی"،‌شبکه‌ بازار‌گردشگری‌ می‌‌‌"رکود‌ نشان‌ شامل‌‌را‌ ‌‌5دهد‌که‌

های‌‌توقف‌استراتژی‌‌-‌3خروج‌نیروی‌کار،‌‌‌-2منفعات،‌‌-‌عدم‌توازن‌هزینه‌‌-1دهنده‌از‌جمله:‌‌زمانامضمون‌س‌

‌باشد.‌میکارگیری‌اماکن‌‌محدودیت‌به‌‌-5و‌کارهای‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌و‌‌‌‌بضرر‌مالی‌ک‌‌-4ای،‌‌توسعه

‌
 رکود بازار گردشگری ورزشی . شبکه مضامین  1-4نمودار 

‌

‌‌6دهد‌که‌شامل‌‌را‌نشان‌می‌‌"تغییر‌الگوی‌گردشگری‌ورزشی"،‌شبکه‌مضامین‌مضمون‌فراگیر‌‌2-4نمودار‌‌

ادراکات‌‌‌‌-‌3تمایلات‌رفتاری‌گردشگران،‌‌‌‌-‌2های‌دوران‌بحران،‌‌اولیتتغییر‌‌‌‌-‌1دهنده‌از‌جمله:‌‌زمانامضمون‌س‌
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مدیریت‌و‌اجرای‌رویدادهای‌‌‌‌-6افت‌جریان‌سفر‌و‌‌‌‌-‌5های‌دولتی‌سفر،‌‌محدودیت‌‌-4روانشناختی‌گردشگران،‌‌

‌باشد.ورزشی‌می

‌

‌
 . شبکه مضامین تغییر الگوی گردشگری ورزشی 2-4نمودار 

‌

مضمون‌‌‌‌2دهد‌که‌شامل‌‌را‌نشان‌می‌‌‌"بهبود‌زیست‌محیطی"مضمون‌فراگیر‌‌،‌شبکه‌مضامین‌‌3-‌4نمودار‌‌

‌باشد.نوسازی‌اماکن‌و‌ترم‌محیطی‌می‌‌-2حفاظت‌از‌محیط‌زیست‌و‌‌‌-1دهنده‌از‌جمله:‌‌سازمان
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‌
 . شبکه مضامین بهبود زیست محیطی3-4نمودار 

-مضمون‌سازمان‌‌3که‌شامل‌‌دهد‌‌را‌نشان‌می‌‌"مدیریت‌بحران"،‌شبکه‌مضامین‌مضمون‌فراگیر‌‌4-4نمودار‌‌

نظرات‌و‌‌‌‌-‌3بهبود‌و‌بازگشت‌به‌حالت‌پیش‌از‌بحران‌و‌‌‌‌-‌2پاسخ‌اضطراری‌به‌بحران،‌‌‌‌-‌1هنده‌از‌جمله:‌‌د

‌باشد.‌های‌کرونا‌میتقیلیل‌آسیب

‌
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‌
 . شبکه مضامین مدیریت بحران 4-4نمودار 

‌

دهد‌که‌شامل‌‌را‌نشان‌می‌‌"جدید‌طراحی‌نوآورانه‌مطابق‌با‌نظم‌"،‌شبکه‌مضامین‌مضمون‌فراگیر‌5-4نمودار‌‌

های‌‌طرح‌‌-‌3تشدید‌اقدامات‌بهداشتی،‌‌‌‌-‌2تغییر‌نحوه‌برگزاری‌رویدادها،‌‌‌‌-‌1دهنده‌از‌جمله:‌‌مضمون‌سازمان‌‌4

‌باشد.‌تجدید‌نظر‌در‌بازاریابی‌می‌‌‌-4ابتکاری‌کاهش‌مواجهه‌و‌
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‌
 طراحی نوآورانه منطبق با نظم جدید . شبکه مضامین  5-4نمودار 

‌

 تدوین گزارش  -6-3-4

شبکه‌مضامین‌در‌ارتباط‌با‌پیامدها‌و‌راهکارها‌که‌در‌مرحلة‌قبل‌نشان‌داده‌شد‌به‌مثابه‌ابزاری‌تصویری‌برای‌‌

موعه‌کاملی‌از‌مضامین‌‌شود.‌به‌طور‌کلی‌براساس‌شبکه‌مضامین‌ترسیم‌شده،‌مجتفسیر‌متن‌استفاده‌می

‌شد:‌بافرآهم‌شده‌است‌که‌به‌صورت‌زیر‌میدر‌این‌مرحله‌نهایی‌
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د‌‌ن‌دهنشان‌می‌،‌‌3-4تا‌‌‌‌1-4و‌نمودارهای‌‌‌‌6-4جدول‌‌های‌کیفی،‌نتایج‌‌تجزیه‌و‌تحلیل‌دادهنتایج‌حاصل‌از‌‌

بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌بدست‌آمده‌است‌که‌این‌‌‌19-مضمون‌اصلی‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌کووید‌‌3که‌‌

‌‌-‌3تغییر‌الگوی‌گردشگری‌ورزشی‌و‌‌‌‌-2رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی،‌‌‌‌-1سه‌مضمون‌اصلی‌عبارتند‌از‌:‌‌

مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌‌5،‌خود‌شامل‌‌"رکود‌بازاری‌گردشگری‌ورزشی"بهبود‌زیست‌محیطی.‌مضمون‌اصلی‌‌

ضرر‌مالی‌کسب‌و‌‌‌‌-4ای،‌های‌توسعهتوقف‌استراتژی‌-3خروج‌نیروی‌کار،‌‌‌‌-‌2منفعت،‌‌-عدم‌توازن‌هزینه‌‌‌-1

تغییر‌الگوی‌گردشگری‌‌"باشد.‌مصمون‌اصلی‌دوم‌یعنی‌‌می‌‌کارگیری‌اماکنمحدودیت‌به‌‌-5کارهای‌مرتبط‌و‌‌

ادراکات‌روانشناختی‌گردشگران،‌‌‌‌-‌2تمایلات‌رفتاری‌گردشگران،‌‌‌‌-‌1مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌‌6،‌شامل‌‌"ورزشی

اولویت‌‌-3 بحران،‌‌تغییر‌ دوره‌ ورزشی،‌‌‌‌-‌4های‌ رویدادهای‌ اجرای‌ و‌ و‌‌‌‌-5مدیریت‌ سفر‌ جریان‌ ‌‌-‌6افت‌

،‌شامل‌دو‌مضمون‌‌"بهبود‌زیست‌محیطی"باشد.‌مضمون‌اصلی‌سوم‌نیز‌یعنی‌‌می‌‌های‌دولتی‌سفر‌محدودیت

‌باشد.‌نوسازی‌اماکن‌و‌ترمیم‌محیطی‌می‌-2حفاظت‌از‌محیط‌زیست‌و‌‌‌‌-1فرعی‌از‌جمله:‌‌

د‌‌ندهنشان‌می‌نیز‌‌،‌‌5-4و‌‌‌‌4-4و‌نمودارهای‌‌‌‌7-4جدول‌‌های‌کیفی،‌نتایج‌‌حاصل‌از‌تجزیه‌و‌تحلیل‌دادهنتایج‌‌

بر‌صنعت‌گردشگری‌‌‌‌19-صلی‌شناسایی‌شده‌در‌ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌بر‌پیامدهای‌کووید‌مضمون‌ا‌‌2که‌‌

د.‌مضمون‌اصلی‌مدیریت‌‌نباش‌می‌‌"طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید‌"و‌‌‌‌"مدیریت‌بحران"ورزشی‌شامل‌‌

حالت‌پیش‌‌بهبود‌و‌بازگشت‌به‌‌‌‌-‌2پاسخ‌اضطراری‌به‌بحران،‌‌‌‌-‌1مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌‌3بحران‌خود‌شامل‌‌

باشد.‌مضمون‌اصلی‌طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید‌‌های‌کرونا‌مینظارت‌و‌تقلیل‌آسیب‌‌-‌3از‌بحران‌و‌‌

‌‌-‌3تشدید‌اقدامات‌بهداشتی،‌‌‌‌-‌2تغییر‌نحوه‌برگزاری‌رویدادها،‌‌‌‌-‌1مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌4نیز‌خود‌شامل‌

‌.‌باشد‌ه‌میهای‌ابتکاری‌‌کاهش‌مواجهطرح‌‌-4تجدید‌نظر‌در‌بازاریابی‌و‌

‌

‌
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 گیریبحث و نتیجه فصل پنجم:

 ‌
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 مقدمه 5-1

های‌‌های‌پژوهش‌به‌صورت‌خلاصه‌مطرح‌شده‌و‌با‌توجه‌به‌اهداف‌ویژه‌و‌نتایج‌پژوهشدر‌این‌فصل‌یافته

سپس‌بر‌اساس‌نتایج‌برخواسته‌از‌پژوهش‌پیشنهادهایی‌ارائه‌‌‌‌.ه‌استدیگران‌مورد‌بحث‌و‌بررسی‌قرار‌‌گرفت‌

‌شود.‌می

 خلاصه پژوهش  -5-2

مقاله‌مورد‌بررسی‌عمیق‌قرار‌گرفتند‌و‌‌‌17ع‌‌مطالعه‌در‌مجموورود‌به‌‌معیارهای‌‌و‌‌هش‌‌وه‌اهداف‌پژب‌ا‌توجه‌‌ب

منبع‌خارجی‌بود.‌‌‌‌6منبع‌داخلی‌و‌‌‌11مقالة‌مورد‌بررسی‌‌17داده‌شدند.‌از‌‌‌هش‌شرکتودر‌این‌پژنفر‌نیز‌ 8

‌‌6کننده‌نیز‌یک‌نفر‌فعال‌در‌دو‌حوزه‌آموزشی‌و‌پژوهشی،‌یک‌نفر‌فعال‌در‌حوزه‌آموزشی‌و‌‌نفر‌شرکت‌‌‌8از‌‌

دوران‌همه در‌ ایران‌ ورزشی‌ گردشگری‌ وضعیت‌صنعت‌ بررسی‌ به‌ نیز‌ پژوهش‌حاضر‌ کووید‌در‌ ‌‌19-گیری‌

بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌و‌‌‌‌19-شد.‌بنابراین،‌هدف‌پژوهش‌حاضر‌شناسایی‌اثرات‌کووید‌‌‌پرداخته

-‌ید‌کوو‌‌یامدهای‌پ‌‌-1سئوالات‌مطرح‌شده‌در‌پژوهش‌حاضر،‌شامل‌دو‌زیر‌بود:‌‌ارائه‌راهکارهای‌پیشنهای‌بود.‌‌

تأثیراتمؤثر‌‌‌‌یراهکارها‌‌-‌2یست؟‌‌چ‌‌ایران‌‌یورزش‌‌‌ی‌گردشگرصنعت‌‌بر‌‌‌‌19 با‌ مقابله‌ در‌‌‌‌19-کووید‌‌‌برای‌

ی‌زمانی‌پژوهش‌حاضر،‌زمان‌شیوع‌کرونا‌در‌ایران‌یعنی‌از‌‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌چیست؟‌محدوده‌

وجود‌دارد(‌بود.‌این‌پژوهش‌‌‌‌19-)که‌همچنان‌بیماری‌کووید‌‌‌1400تا‌شهریور‌سال‌‌‌‌1398ابتدای‌اسفند‌سال‌‌

،‌گردشگری‌و‌ورزشی‌قرار‌داشته‌و‌به‌‌ی‌اجتماعیدر‌کشور‌ایران‌انجام‌شده‌است‌و‌نظر‌موضوعی‌در‌حوزه‌

بررسی‌وضعیت‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌در‌دوران‌کرونا‌تمرکز‌دارد.‌پارادایم‌پژوهش‌حاضر‌تفسیری،‌‌

ها‌میدانی‌‌آوری‌دادهماهیت‌آن‌اکتشافی،‌رویکرد‌حاکم‌بر‌پژوهش‌استقرایی،‌روش‌پژوهش‌کیفی،‌حیطه‌جمع

مضمون‌بود.‌جامعه‌آماری‌پژوهش‌شامل‌دو‌بخش‌منابع‌انسانی‌آگاه‌‌‌‌ای‌و‌استراتژی‌پژوهش‌تحلیل‌و‌کتابخانه

و‌‌ متخصصان‌ خبرگان،‌ شامل‌ آگاه‌ انسانی‌ منابع‌ بخش‌ بودند.‌ پژوهش‌ موضوع‌ با‌ مرتبط‌ اطلاعاتی‌ منابع‌ و‌

ورزشی،‌‌صاحب مدیریت‌ اساتید‌ تحقیق‌ موضوع‌ در‌حوزۀ‌ اجرایی‌ و‌ پژوهشی‌ آموزشی،‌ بخش‌ سه‌ در‌ نظران‌

گی‌و‌تورلیدرها‌بود.‌منابع‌اطلاعاتی‌نیز‌شامل‌مقالات،‌منابع‌علمی‌و‌اسنادی‌نمایه‌‌کارشناسان‌میراث‌فرهن
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های‌»کرونا«،‌و‌»گردشگری«،‌‌ها‌عبارتبود‌که‌در‌عنوان‌یا‌چکیده‌آن‌‌SIDایران‌و‌‌اسکولار،‌مگشده‌در‌گوگل

«،‌و‌»گردشگری‌ورزشی«‌به‌‌19-‌«،‌و‌»گردشگری«‌و‌یا‌»کووید‌19-»کرونا«،‌و‌»گردشگری‌ورزشی«،‌»کووید‌

به‌صورت‌هدفمند‌‌الذکر‌و‌منابع‌اطلاعاتی‌‌افراد‌فوقکنندگان‌از‌بین‌‌مشارکتصورت‌همزمان‌وجود‌داشته‌است.‌‌

با‌توجه‌به‌ماهیت‌پژوهش،‌گردآوری‌‌مقاله(.‌‌‌‌17نفر‌و‌‌‌‌8)‌‌انتخاب‌شدند‌و‌بر‌مبنای‌رسیدن‌به‌اشباع‌نظری‌‌

مطالعات‌‌‌-‌1انجام‌شد:ساختاریافته‌های‌عمیق‌نیمهای‌هدفمند‌و‌مصاحبهمطالعه‌کتابخانهها‌به‌دو‌روش‌داده

ی‌اینترنت‌برای‌‌ای‌هدفمند:‌این‌مطالعات‌از‌طریق‌مراجعه‌به‌اسناد‌و‌مدارک‌و‌جستجو‌در‌شبکهکتابخانه

بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌‌19-بیات‌موضوع‌و‌مقالات‌داخلی‌و‌خارجی‌و‌شناخت‌پیامدهای‌کووید‌بررسی‌اد

انجام‌شد.‌در‌این‌‌‌‌19-‌های‌اثرگذار‌بر‌توسعه‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌پی‌بحران‌کووید‌و‌راهکارها‌و‌مؤلفه

منبع‌خارجی‌‌‌‌6لی‌و‌‌منبع‌داخ‌‌11مقالة‌مورد‌بررسی‌‌‌‌17از‌‌‌‌مقاله‌مورد‌بررسی‌عمیق‌قرار‌گرفتند.‌‌17خصوص‌‌

ساختاریافته:‌به‌منظور‌انجام‌مصاحبه،‌سؤالات‌پژوهش‌به‌صورت‌کلی‌‌های‌عمیق‌نیمهانجام‌مصاحبه‌‌-‌2بود.‌‌

-‌،‌تأثیرات‌و‌پیامدهای‌کووید‌19-دربارۀ‌وضعیت‌موجود‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌در‌دوران‌شیوع‌کووید‌

‌‌19-‌گیری‌کووید‌دشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌همهبر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی،‌راهکارهای‌توسعة‌صنعت‌گر‌‌19

پذیری‌و‌تأییدپذیری‌در‌این‌پژوهش‌سعی‌شد‌تا‌تمام‌مراحل‌‌برای‌اطمینان‌از‌اعتمادپذیری،‌انتقالمطرح‌شد.‌‌

های‌ضروری‌برای‌انجام‌یک‌پژوهش‌کیفی‌از‌طریق‌استراتژی‌تحلیل‌مضمون‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفته‌و‌‌و‌گام

دهنده‌و‌پایه‌با‌مطالعه‌مبانی‌نظری،‌‌پژوهش،‌علاوه‌بر‌اینکه‌مضامین‌فراگیر،‌سازمانرعایت‌شوند.‌در‌این‌‌

پیشینه‌پژوهش‌و‌اهداف‌تحقیق‌انتخاب‌و‌تأیید‌شدند،‌نظرات‌و‌رهنمودهای‌گروهی‌از‌خبرگان‌نیز‌در‌این‌‌

ز‌روش‌‌در‌این‌پژوهش‌ااستفاده‌شد.‌‌‌‌خصوص‌لحاظ‌شد.‌برای‌سنجش‌اتکاپذیری‌پژوهش‌نیز‌از‌روش‌هولستی

ند‌تحلیل‌مضمون‌در‌‌های‌پژوهش‌استفاده‌شده‌است.‌در‌این‌پژوهش‌فرآیتحلیل‌مضمون‌برای‌تحلیل‌داده

آشنا‌شدن‌با‌متن،‌‌‌‌-1متن‌شامل‌سه‌گام:‌‌‌‌یلو‌تحل‌‌یه‌(‌تجزمرحلة‌اول‌‌.شش‌گام‌انجام‌شد‌‌‌قالب‌سه‌مرحله‌و‌

متن‌شامل‌‌‌‌یر‌و‌تفس‌‌یح(‌تشرممرحلة‌دو‌‌ین؛‌جستجو‌و‌شناخت‌مضام‌‌-‌‌‌3ی،و‌کدگذار‌‌یهاول‌‌یکدها‌‌یجاد‌ا‌‌-2

کردن‌مجدد‌‌‌‌یکچارچه(‌ادغام‌و‌‌مرحلة‌سوم وین؛‌‌شبکه‌مضام‌‌‌یل‌تحل‌‌-‌2.‌‌ینشبکه‌مضام‌‌یم‌ترس‌‌‌-1دو‌گام:‌‌
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‌‌‌بندی‌بر‌طبق‌نظر‌اترید‌استرلینگ‌در‌این‌پژوهش‌مبنای‌طبقه‌‌باشد.میگزارش‌‌‌‌ینگام:‌تدو‌‌یکمتن‌شامل‌‌

و‌‌‌‌دهندهمضامین‌است‌که‌انواع‌مضامین‌به‌صورت‌فراگیر،‌سازمان(،‌براساس‌جایگاه‌مضمون‌در‌شبکه‌‌2001)

مضمون‌‌‌‌3دهنده‌و‌‌مضمون‌سازمان‌‌13مضمون‌پایه،‌‌‌‌67های‌کیفی،‌‌بر‌مبنای‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده.‌‌بودپایه‌‌

مضمون‌‌‌‌7مضمون‌پایه،‌‌‌‌52بر‌گردشگری‌ورزشی‌در‌ایران،‌همچنین،‌‌‌‌19-فراگیر‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌کووید‌

بر‌گردشگری‌‌‌‌19-مضمون‌فراگیر‌در‌ارتباط‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌مقابله‌با‌تأثیرات‌کووید‌‌‌2دهنده‌و‌‌سازمان

‌ورزشی‌در‌ایران‌شناسایی‌شد.‌

   در ایران گردشگری ورزشیبر صنعت  19-کووید  اثرات های پژوهش در بخشیافته  -5-3-1

مضمون‌اصلی‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌‌‌‌3دهند‌که‌‌های‌کیفی،‌نشان‌می‌نتایج‌حاصل‌از‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده

رکود‌بازار‌‌‌‌-1بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌بدست‌آمده‌است‌که‌این‌سه‌مضمون‌اصلی‌عبارتند‌از‌:‌‌‌‌19-کووید‌

ورزشی،‌‌ و‌‌‌‌-2گردشگری‌ ورزشی‌ گردشگری‌ الگوی‌ اصلی‌‌‌‌-3تغییر‌ زیست‌محیطی.‌مضمون‌ رکود‌‌"بهبود‌

خروج‌‌‌‌-‌2منفعت،‌‌-عدم‌توازن‌هزینه‌‌-‌1مون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌مض‌‌5،‌خود‌شامل‌‌"بازاری‌گردشگری‌ورزشی

کارگیری‌‌محدودیت‌به‌‌-5ضرر‌مالی‌کسب‌و‌کارهای‌مرتبط‌و‌‌‌‌-‌4ای،‌‌های‌توسعهتوقف‌استراتژی‌‌-3نیروی‌کار،‌‌

مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌‌6،‌شامل‌‌"تغییر‌الگوی‌گردشگری‌ورزشی"مون‌اصلی‌دوم‌یعنی‌‌باشد.‌مضاماکن‌می

‌‌-‌4های‌دوره‌بحران،‌‌تغییر‌اولویت‌‌‌-3ادراکات‌روانشناختی‌گردشگران،‌‌‌‌-‌2ی‌گردشگران،‌‌تمایلات‌رفتار‌‌-1

باشد.‌مضمون‌‌های‌دولتی‌سفر‌میمحدودیت‌‌-‌6افت‌جریان‌سفر‌و‌‌‌‌-‌5مدیریت‌و‌اجرای‌رویدادهای‌ورزشی،‌‌

ت‌‌حفاظت‌از‌محیط‌زیس‌‌‌-1،‌شامل‌دو‌مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌"بهبود‌زیست‌محیطی"اصلی‌سوم‌نیز‌یعنی‌‌

‌باشد.نوسازی‌اماکن‌و‌ترمیم‌محیطی‌می‌-‌2و‌‌‌

در صنعت   19-مؤثر برای مقابله با اثرات کوویدراهکارهای  های پژوهش در بخشیافته -2- 5-3

 گردشگری ورزشی  

مضمون‌اصلی‌شناسایی‌شده‌در‌ارتباط‌‌‌‌2دهند‌که‌‌های‌کیفی،‌نشان‌می‌نتایج‌حاصل‌از‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده

طراحی‌‌"و‌‌‌‌"مدیریت‌بحران"بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌شامل‌‌‌‌19-‌پیامدهای‌کووید‌‌‌با‌راهکارهای‌مؤثر‌بر
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مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌3باشند.‌مضمون‌اصلی‌مدیریت‌بحران‌خود‌شامل‌می‌‌"نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید‌

های‌‌نظارت‌و‌تقلیل‌آسیب‌‌-3بهبود‌و‌بازگشت‌به‌حالت‌پیش‌از‌بحران‌و‌‌‌‌-2پاسخ‌اضطراری‌به‌بحران،‌‌‌‌-1

مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌‌4باشد.‌مضمون‌اصلی‌طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید‌نیز‌خود‌شامل‌‌کرونا‌می

های‌‌طرح‌‌-4تجدید‌نظر‌در‌بازاریابی‌و‌‌‌‌-3تشدید‌اقدامات‌بهداشتی،‌‌‌‌-‌2تغییر‌نحوه‌برگزاری‌رویدادها،‌‌‌‌-1

 .باشد‌ابتکاری‌‌کاهش‌مواجهه‌می

   گیریبحث و نتیجه  5-4

های‌مختلف‌دارد.‌بنابراین،‌پرداختن‌‌ماهیتی‌چندوجهی‌و‌بدون‌تردید‌اثراتی‌فراگیر‌در‌حوزه‌‌19-کووید‌اپیدمی‌‌

جانبه‌و‌تؤامان‌در‌‌ای‌دارد‌و‌به‌همین‌دلیل‌نیازمند‌نگاهی‌همه،‌ماهیتی‌بین‌رشته19-‌به‌پدیدۀ‌شیوع‌کووید‌

ط‌فعلی‌باید‌نقشی‌در‌این‌موضوع‌‌های‌اجتماعی‌در‌شرایهای‌مختلف‌است.‌بنابراین،‌هر‌کدام‌از‌گروهبخش

داشته‌باشند‌و‌ابتدا‌به‌شناسایی‌ابعاد‌مختلف‌پرداخته‌و‌در‌ادامه‌تلاش‌کنند‌تا‌به‌کاهش‌پیامدهای‌ناشی‌از‌‌

گیری‌از‌نظرات‌متخصصان‌‌شیوع‌این‌بیماری‌کمک‌نمایند.‌از‌همین‌روی،‌گروه‌نویسندگان‌در‌این‌مقاله‌با‌بهره

صنعت‌‌بر‌‌‌‌19-ام‌شده‌در‌این‌حوزه،‌به‌بررسی‌تأثیرات‌و‌پیامدهای‌شیوع‌کووید‌و‌نیز‌با‌مطالعة‌تحقیقات‌انج

بر‌‌‌‌19-اند‌و‌در‌این‌زمینه‌راهکارهایی‌را‌نیز‌برای‌کاهش‌اثرات‌منفی‌کووید‌پرداخته‌‌ایران‌‌‌گردشگری‌ورزشی‌

‌اند.شناسایی‌کردهایران‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌

بر‌گردشگری‌‌‌‌19-ضمون‌اصلی‌در‌ارتباط‌با‌پیامدهای‌کووید‌م‌‌3های‌کیفی‌این‌پژوهش،‌‌از‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده

تغییر‌‌‌‌-‌2رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی،‌‌‌‌-1ورزشی‌بدست‌آمده‌است‌که‌این‌سه‌مضمون‌اصلی‌عبارتند‌از‌:‌‌

بهبود‌زیست‌محیطی.‌به‌طور‌کلی‌در‌هر‌بحرانی،‌ابتدا‌باید‌مسئله‌را‌فوری‌‌‌‌-3الگوی‌گردشگری‌ورزشی‌و‌‌

نیز‌به‌عنوان‌بحران،‌یک‌مورد‌قابل‌‌‌‌19-گیری‌کووید‌وع‌مجدد‌آن‌جلوگیری‌کرد.‌همه‌حل‌نمود‌و‌سپس‌از‌وق

‌(.‌1398‌،162زاده،‌‌توجه‌است‌)نورایی،‌بحرالعلوم‌و‌امین

بر‌صنعت‌گردشگری‌‌‌‌19-اولین‌مضمون‌اصلی‌شناسایی‌شده‌در‌این‌پژوهش‌در‌خصوص‌پیامدهای‌کووید‌

های‌مختلفی‌‌باشد.‌هر‌اقتصادی‌در‌طول‌تاریخ‌خود‌فراز‌و‌نشیبمی‌"رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی"ورزشی،‌
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بروز‌‌‌‌علل‌ترین‌‌ها‌همان‌رونق‌و‌رکود‌در‌اقتصاد‌هستند.‌یکی‌از‌اصلیکند.‌این‌فراز‌و‌نشیبرا‌بارها‌تجربه‌می

به‌یک‌‌‌‌19-که‌بیماری‌کووید‌رکود‌نیز‌کم‌شدن‌تقاضا‌نسبت‌به‌عرضه‌است.‌در‌وضعیت‌کنونی‌و‌در‌حالی

ی‌جهانی‌تبدیل‌شده‌است،‌میزان‌تقاضا‌نسبت‌به‌عرضه‌در‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌کم‌شده‌است‌‌گیرهمه

توان‌اظهار‌کرد،‌اپیدمی‌‌و‌این‌موضوع‌خود‌منجر‌به‌رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی،‌می

ترین‌اثر‌‌اولین‌و‌مهم،‌اثراتی‌فراتر‌از‌ایمنی‌انسان‌و‌بهداشت‌عمومی‌در‌جهان‌بر‌جای‌نهاده‌است.‌‌19-کووید‌

‌(.‌1399‌،169شود‌)منتی،‌این‌بیماری،‌بدون‌تردید‌بر‌اقتصاد‌جهانی‌احساس‌می

عدم‌توازن‌‌‌‌-1مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌‌‌‌5،‌خود‌شامل‌‌"رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی"مضمون‌شناسایی‌شدۀ‌‌

کسب‌و‌کارهای‌مرتبط‌‌‌‌ضرر‌مالی‌‌-4ای،‌‌های‌توسعهتوقف‌استراتژی‌‌-3خروج‌نیروی‌کار،‌‌‌‌-2منفعت،‌‌-هزینه

‌باشد.‌‌کارگیری‌اماکن‌میمحدودیت‌به‌‌-5و‌

باشد.‌به‌‌منفعت‌می–،‌عدم‌توازن‌هزینه‌‌"رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی"اولین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌‌

طور‌کلی،‌گردشگری‌ورزشی‌برای‌جامعه‌میزبان‌هم‌هزینه‌و‌هم‌منفعت‌اقتصادی‌و‌غیراقتصادی‌به‌همراه‌‌

گردشگری‌‌دارد.‌در‌خص‌ از‌هر‌نوعی‌خصوصاً‌ وص‌منافع‌گردشگری‌جای‌هیچ‌تردیدی‌نیست‌و‌گردشگری‌

در‌‌‌‌19-تواند‌منافع‌فراوانی‌را‌به‌همراه‌داشته‌باشد.‌اما‌در‌شرایط‌کنونی‌و‌در‌پی‌بحران‌کووید‌ورزشی‌می‌

انجام‌شود،‌‌چه‌که‌باید‌‌تواند‌تأثیرات‌منفی‌نیز‌داشته‌باشد.‌بنابراین‌آنسطح‌کشور،‌گردشگری‌ورزشی‌می

ها‌و‌منافع‌برای‌رسیدن‌به‌بهترین‌هزینه‌و‌منفعت‌است.‌در‌این‌خصوص،‌باید‌درک‌روشنی‌‌توازن‌بین‌هزینه

نامطلوب‌کووید‌ و‌ تأثیرات‌مطلوب‌ و‌‌‌19-از‌ ایجاد‌ برای‌ و‌ باشیم‌ ‌‌بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌کشور‌داشته‌

برنامه کشور‌ در‌ ورزشی‌ گردشگری‌ صنعت‌ در‌ احتمالی‌ تغییرات‌ سازمانیزیرتوسعه‌ و‌ لازم‌ های‌‌دهیهای‌

ها‌باشد،‌برسیم‌و‌در‌نهایت‌‌تر‌از‌هزینهضروری‌را‌انجام‌دهیم.‌باید‌به‌توازنی‌که‌به‌موجب‌آن‌وزن‌منافع‌بیش

رو،‌ضروری‌است‌که‌‌را‌بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌کشور‌کاهش‌دهیم.‌از‌این‌‌19-تأثیرات‌نامطلوب‌کووید‌

جامعه‌اقتصادی‌باشد‌و‌به‌شکل‌پایدار‌صورت‌‌‌‌ةعنوان‌بخشی‌از‌توسعتوسعه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌کشور‌به‌‌

‌بگیرد.
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های‌گردشگری‌ورزشی‌‌دهد‌درآمدهای‌حاصل‌از‌فعالیتنشان‌می‌‌"منفعت-عدم‌توازن‌هزینه"مضمون‌فرعی‌‌

مانند‌فروش‌بلیت‌و‌برگزاری‌رویدادها‌و‌...‌به‌طور‌محسوسی‌کاهش‌یافته‌است؛‌در‌عرضه‌و‌تقاصای‌کالاها‌و‌‌

های‌تبلیغاتی‌کاهش‌‌ات‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌تغییر‌ایجاد‌شده‌است؛‌جذب‌مشتری‌در‌قبال‌فعالیت‌خدم

های‌انرژی،‌اجاره،‌بیمه‌و‌...(‌نیز‌افزایش‌پیدا‌‌های‌سربار‌)از‌جمله‌هزینهپیدا‌کرده‌است؛‌در‌این‌میان‌هزینه

‌دشگری‌ورزشی‌کاهش‌یافته‌است.‌کرده‌است‌و‌همچنین‌توان‌پرداخت‌حقوق‌و‌دستمزد‌کارکنان‌در‌حوزه‌گر

های‌گردشگری‌ورزشی‌به‌طور‌‌های‌پژوهش‌حاضر‌حاکی‌از‌این‌است‌که‌درآمدهای‌حاصل‌از‌فعالیتبیافته

پور،‌‌؛‌حسن1399اکبری‌و‌انصاری،‌)‌‌متعددی‌محسوسی‌کاهش‌یافته‌است؛‌که‌این‌موضوع‌در‌نتایج‌مطالعات

ارژنگ و‌ و‌‌1399مهر،‌‌شاهی‌ فارسانی‌ امیری1399بهادری،‌‌؛‌ هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌ و‌ شهوازیان‌ قینانی،‌‌؛‌

کریمی1399 و‌ کلابی‌ علوی،‌‌1399راد،‌‌؛‌ و‌ اسماعلی‌ ذبیحی،‌ کروبی،‌ علوی،‌ کیتامورا،1399؛‌ ‌‌کارکور،‌‌‌؛‌

؛‌کوپر‌و‌آلدرمان،‌‌2020هال،‌‌و‌اسکات‌؛‌گاسلینگ،2020کیم،‌‌‌و‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،2020ایتسوبو،‌‌و‌‌ایچیسوگی

؛‌نیز‌تأکید‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی،‌پس‌از‌اپیدمی‌جهانی‌‌(2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی‌‌2020؛‌ود،‌2020

گیر‌درآمدهای‌مسافرت‌و‌گردشگری‌‌هایی‌بر‌مسافرت‌و‌گردشگری،‌شاهد‌چشمو‌اعمال‌محدودیت‌‌19-کووید‌

‌(.1399‌‌،175ایم‌)منتی،‌بوده

اند‌که‌این‌‌(،‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضوع‌تأکید‌کرده1399)گونه‌که‌به‌عنوان‌مثال‌اکبری‌و‌انصاری‌همان

نوازی‌در‌معرض‌نابودی‌قرار‌داده‌است‌و‌حجم‌‌میلیون‌شغل‌را‌در‌صنعت‌گردشگری‌و‌مهمان‌‌50فاجعة‌بزرگ‌‌

(،‌نیز‌‌1399مهر‌)پور،‌شاهی‌و‌ارژنگدرآمدهای‌حاصل‌از‌این‌صنعت‌به‌یک‌سوم‌نزول‌پیدا‌کرده‌است.‌حسن

های‌دیگر‌است‌‌هایی‌که‌دارد،‌متمایز‌از‌بحراناند‌که‌این‌بحران‌با‌توجه‌به‌ویژگیاظهار‌کردهدر‌پژوهش‌خود‌

ها‌صنعت‌گردشگری‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌داده‌است.‌چالش‌قطع‌درآمدهای‌ناشی‌‌تر‌از‌سایر‌بحران‌و‌بسیار‌بیش

نامشخص‌بودن‌رفتار‌‌‌‌های‌گردشگری‌و‌ابهام‌در‌خصوص‌زمان‌بازگشایی‌کسب‌و‌کارها‌و‌همچنین‌از‌فعالیت

‌و‌الگوی‌خرید‌گردشگران‌منجر‌به‌استیصال‌و‌سردرگمی‌کسب‌و‌کارها‌شده‌است.‌
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دهد‌که‌در‌عرضه‌و‌تقاضای‌کالاها‌و‌خدمات‌مرتبط‌با‌گردشگری‌‌های‌پژوهش‌حاضر‌همچنین‌نشان‌مییافته

؛‌شهوازیان‌و‌‌1399؛‌صالحی،‌‌1399ورزشی‌تغییر‌ایجاد‌شده‌است‌که‌در‌نتایج‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

-گونه‌که‌موسویتأکید‌شده‌است.‌همان‌‌نیز‌بر‌این‌موضوع‌‌‌2020،‌‌کوشنیروک‌‌و‌‌قینانی،‌روتینسکی‌هاشمی

،‌تولید‌کشور‌‌19-(،‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌اظهار‌کرده‌است‌که،‌هر‌چند‌گسترش‌ویروس‌کووید‌1399طلبی‌)م

ها‌با‌کاهش‌‌تقاضا،‌بسیاری‌از‌فعالیت‌‌را‌از‌هر‌دو‌سمت‌عرضه‌و‌تقاضا‌با‌شوک‌منفی‌مواجه‌کرده؛‌در‌سمت

های‌بسیاری‌در‌اقتصاد‌ایران‌دچار‌مشکل‌‌اند‌و‌از‌ناحیه‌شوک‌منفی‌تقاضا،‌دسته‌فعالیتتقاضا‌مواجه‌شده

های‌حوزۀ‌گردشگری‌شامل:‌تأمین‌جا،‌غذا‌و‌‌اند.‌به‌عنوان‌مثال،‌فعالیتشده‌و‌تا‌آستانة‌تعطیلی‌پیش‌رفته

‌‌اند.ها‌تعطیل‌شدههای‌زیرمجموعه‌آنمراکز‌اقامتی‌و‌فعالیت‌‌ها‌و‌سایرها،‌هتلآشامیدنی

تا‌حدی‌زیادی‌به‌دلیل‌کاهش‌‌‌‌19-های‌اقتصادی‌ناشی‌از‌اپیدمی‌ویروس‌کووید‌از‌دیدگاه‌علم‌اقتصاد،‌خسارت

ای‌برای‌خرید‌کالاها‌و‌خدمات‌موجود‌در‌اقتصاد‌جهانی‌وجود‌ندارد‌‌کنندهتقاضاست.‌به‌این‌معنی‌که‌مصرف

(،‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌کرده‌است‌که‌‌1399طور‌که‌صالحی‌)همان‌(.‌1399‌‌،165)منتی،‌

رو‌شده‌است.‌در‌این‌وضعیت‌تقاضای‌‌های‌تاریخ‌خود‌روبهترین‌ضربهصنعت‌گردشگری‌جهان‌با‌یکی‌از‌سخت

‌بینی‌نیست.‌‌گردشگری‌به‌شدت‌در‌حال‌افت‌است‌و‌تا‌حدود‌زیادی‌قابل‌پیش

های‌تبلیغاتی‌یکی‌دیگر‌از‌مضامینی‌است‌که‌بر‌گرفته‌شده‌از‌مضمون‌‌ش‌جذب‌مشتری‌در‌‌قبال‌فعالیتکاه

(‌‌2020کوشنیروک‌)‌‌و‌‌باشد‌و‌در‌مطالعة‌روتینسکی‌منفعت‌در‌پژوهش‌حاضر‌می–فرعی‌عدم‌توازن‌هزینه‌‌

ع‌تأکید‌داشتند‌‌(،‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضو2020کوشنیروک‌)‌‌و‌‌‌نیز‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌روتینسکی‌

‌کنند.‌‌تری‌را‌نسبت‌به‌گردشگری‌جذب‌می‌،‌مشتریان‌کم19-‌های‌تبلیغاتی‌در‌دوران‌کووید‌که‌فعالیت

مواجه‌شده‌است‌و‌این‌موضوع‌تأثیر‌انکارناپذیری‌‌‌‌19-به‌طور‌کلی‌در‌حال‌حاضر‌سراسر‌دنیا‌با‌ویروس‌کووید‌

ایی‌که‌شکل‌گرفته‌است،‌بعضی‌از‌کسب‌‌بر‌روی‌شرایط‌کسب‌و‌کارهای‌مختلف‌گذاشته‌است.‌در‌چنین‌فض

بر‌متوقف‌کردن‌فعالیت‌‌و تبلیغاتی‌خود‌در‌دوران‌شیوع‌کووید‌کارها‌تصمیماتی‌مبنی‌ داشتند‌و‌‌‌‌19-های‌

اند‌و‌در‌تلاش‌برای‌بهبود‌شرایط‌به‌‌های‌بازاریابی‌خود‌کم‌کردهبعضی‌دیگر‌از‌کسب‌و‌کارها‌نیز‌از‌هزینه
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هستند.‌اما‌موضوع‌مهم‌این‌است‌که‌کسب‌و‌کارها‌در‌این‌شرایط‌باید‌‌‌‌منظور‌استفاده‌از‌موقعیت‌پیش‌آمده

های‌تبلیغاتی‌خود‌را‌قطع‌کنند‌و‌باید‌با‌ابزارهای‌مناسب‌و‌‌بر‌وضعیت‌موجود‌مسلط‌شوند‌و‌نباید‌فعالیت

‌‌های‌تبلیغاتی‌برای‌جذب‌تر‌با‌بازار‌هدف‌خودشان‌در‌ارتباط‌باشند.‌در‌این‌شرایط‌فعالیتهای‌خلاقانه‌روش‌

ها‌نشوند.‌به‌همین‌منظور‌باید‌در‌‌اعتمادی‌آنتری‌باشد‌تا‌باعث‌بیمشتریان‌و‌گردشگران‌باید‌با‌احتیاط‌بیش

ارتباطات‌با‌گردشگران‌ورزشی‌ادامه‌‌‌‌ری‌و‌حفظ‌های‌گردشگ‌رسانی‌فعالیتاین‌شرایط‌تبلیغات‌در‌جهت‌اطلاع

تغییر‌شرایط،‌تغیییر‌کند؛‌نوع‌پیام‌ارسالی‌به‌گردشگران‌‌های‌تبلیغاتی‌متناسب‌با‌این‌‌داشته‌باشند؛‌باید‌رسانه

آرام و‌ مفید‌ نظر‌گرفتن‌شرایط‌موجود،‌ در‌ با‌ تا‌ تدوین‌شود‌ زیادی‌ بسیار‌ دقت‌ با‌ باید‌ باشد؛‌‌ورزشی‌ بخش‌

برنامه باید‌ تمام‌‌همچنین‌ رعایت‌ از‌ نشان‌ که‌ شود‌ ارائه‌ ورزشی‌ گردشگران‌ و‌ مخاطبان‌ برای‌ تبلیغاتی‌ و‌ ها‌

‌اشتی‌داشته‌باشد.‌های‌بهد‌پروتکل

های‌‌چنین‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌دارد‌که‌در‌این‌وضعیت‌هزینهمنفعت‌هم-مضمون‌فرعی‌عدم‌توازن‌هزینه

سربار‌از‌جمله‌هزینه‌انرژی،‌اجاره،‌بیمه‌و‌...‌افزایش‌یافته‌است‌و‌توان‌پرداخت‌حقوق‌و‌دستمزد‌کارکنان‌‌

دشگری‌ورزشی‌در‌وضعیت‌فعلی‌اقتصادی‌و‌معیشتی‌‌های‌فعال‌در‌حوزه‌گرکاهش‌یافته‌است.‌افراد‌و‌سازمان

های‌مستقیم‌و‌غیرمستقیم‌‌هزینه‌‌19-‌اند.‌اپیدمی‌کووید‌های‌سربار‌زیادی‌را‌نیز‌متحمل‌شدهکنونی،‌هزینه

الشعاع‌قرار‌داده‌است.‌این‌‌ها‌را‌تحتو‌اقتصاد‌آنحوزه‌گردشگری‌ورزشی‌تحمیل‌کرده‌‌سنگینی‌را‌به‌فعالان

یافته از‌ درقسمت‌ هاشمی‌‌ها‌ و‌ شهوازیان‌ آلدرمان1399قینانی،‌‌مطالعات‌ و‌ کوپر‌ ود،‌‌‌‌2020،‌؛‌ و‌‌2020؛‌ ؛‌

های‌شماره‌‌شونده(،‌نیز‌مورد‌تأکید‌قرار‌گفته‌شده‌است.‌همچنین‌مصاحبه2020کوشنیروک‌)‌‌و‌‌روتینسکی

‌‌هاینزمی‌‌تری‌داشتند.‌در‌این‌شرایط‌بدیهی‌است‌که‌بسیاری‌از‌نیز‌به‌این‌موضوع‌تأکید‌بیش‌‌‌7و‌‌‌‌2‌‌،3‌‌،4

‌‌شده‌‌‌تعیین‌‌‌هایمحدودیت‌‌به‌دلیل‌‌‌خصوصی‌‌هایباشگاه‌‌ورزشی‌و‌‌های‌مختلفمکان‌‌ها،استادیوم‌‌تمرینی،

‌‌نظر‌‌‌از‌‌ایحرفه‌‌هایباشگاه.‌‌اند‌شده‌‌روبرو‌‌‌مالی‌زیادی‌‌خسارات‌‌با‌‌ایمنی‌‌و‌‌بهداشت‌‌مورد‌‌در‌‌هافدراسیون‌‌توسط‌

‌‌درآمد‌‌‌دادن‌دست‌‌از‌و‌بازی‌پخش‌با‌و‌‌کنند‌می‌تجربه‌را‌زیادی‌مشکلات‌مالی‌حمایت‌قراردادهای‌و‌تبلیغات

‌‌بسیاری‌‌‌.است‌‌در‌این‌زمینه‌زیاد‌‌‌نیز‌‌‌مالی‌‌حمایت‌‌و‌تبلیغاتی‌‌‌قراردادهای‌‌‌لغو‌‌خطر.‌‌شوند‌می‌‌روبرو‌‌‌تماشاگران
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‌‌خود‌‌‌جاری‌‌های‌هزینه‌‌و‌‌‌حقوق‌کارمندان‌‌‌اجاره،‌‌نتوانستند‌‌‌که‌‌‌جایی‌‌‌تا‌‌شدند‌‌‌مالی‌‌خسارات‌‌متحمل‌‌هاباشگاه‌‌از

‌‌یا‌‌‌سازیکوچک‌‌به‌‌حتی‌مجبور‌‌را‌‌هاباشگاه‌‌از‌‌بسیاری‌‌،19-کووید‌‌‌از‌‌ناشی‌‌اقتصادی‌‌ضررهای.‌‌کنند‌‌‌تأمین‌‌را

‌(.‌1‌،2020کرد‌)چاکر‌‌خود‌‌فعالیت‌پایان

در‌این‌شرایط‌با‌وجود‌اینکه‌کارهای‌زیادی‌توسط‌متولیان‌و‌مسئولین‌امر‌انجام‌شده‌است‌اما‌هیچ‌کدام‌از‌‌

تسهیلات‌بدون‌تمهیدات‌کارساز‌نیست‌و‌گردشگری‌ورزشی‌به‌عنوان‌یک‌صنعت‌فرابخشی،‌‌ها‌کافی‌نیست.‌‌آن

نفعان‌زیادی‌مانند‌اداره‌ورزش‌و‌جوانان،‌،‌وزارت‌اقتصاد‌و‌دارایی‌و‌...‌دارد‌که‌در‌هنگام‌مشکلات‌نیز‌این‌‌ذی

به‌حیات‌خود‌ادامه‌‌ها‌حمایت‌کنند‌تا‌این‌صنعت‌نیز‌بتواند‌‌نفعان‌باید‌در‌کنار‌بخش‌گردشگری‌از‌آنذی

در‌حوزه‌گردشگری‌‌بنابراین‌باید‌‌‌‌.مشخص‌نیست‌‌اینکه‌ویروس‌کرونا‌تا‌چه‌زمانی‌باقی‌خواهد‌ماند‌اصلاً دهد.

را‌با‌شرایط‌موجود‌سازگار‌کنیم‌و‌بر‌همین‌اساس‌منشور‌و‌دستورالعملی‌تهیه‌شود‌که‌چه‌طور‌‌‌‌ورزشی‌خود‌

و‌از‌میزان‌‌‌‌فعال‌نگه‌داشتد‌را‌فعال‌و‌یا‌حداقل‌نیمه‌در‌همین‌دوران‌کرونا‌هم‌بتوان‌بخش‌گردشگری‌هدفمن

یا‌پیشهزینه تقاضا‌در‌حوزۀ‌گردشگری‌ورزشی‌ تحریک‌ فروش‌محصولات‌و‌خدمات‌گردشگری‌‌ها‌کاست.‌

‌تواند‌یکی‌از‌این‌راهکارهای‌موقت‌باشد.‌ترافیک‌گردشگری‌میهای‌کمورزشی‌در‌زمان

باشد‌که‌نشان‌‌،‌خروج‌نیروی‌کار‌می"بازار‌گردشگری‌ورزشیرکود‌‌"دومین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌‌

اند؛‌نیروی‌‌های‌دولتی‌و‌خصوصی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌تعدیل‌و‌اخراج‌شدهدهد‌نیرو‌در‌سازمانمی

آموزش‌ شدهانسانی‌ خارج‌ ورزشی‌ گردشگری‌ صنعت‌ از‌ ماهر‌ و‌ آژانسدیده‌ صاحبان‌ شغل‌ و‌ مراکز‌‌اند‌ و‌ ها‌

ای‌که‌مورد‌‌مقاله‌‌17ها‌در‌نتایج‌تمام‌‌سیس‌نیز‌تغییر‌یافته‌است‌این‌قسمت‌از‌یافتهگردشگری‌ورزشی‌تازه‌تأ

مؤید،‌‌گهر‌و‌منصوری؛‌یاوری‌1399؛‌صالحی،‌‌1399اند،‌یعنی‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌بررسی‌قرار‌گرفته

سری،‌فرخیان‌و‌‌رود؛‌میرتقیان1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌؛‌ترابی‌1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگ؛‌حسن1399

زاده‌‌؛‌قربان1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی‌1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری‌1399نقوی،‌‌

عابدی،‌‌ علوی،‌‌1399و‌ و‌ ذبیحی‌ کروبی،‌ علوی،‌ کیتامورا،1399؛‌ ؛‌‌2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌‌‌ایچیسوگی‌‌کارکور،‌‌؛‌

 

1. ÇAKIR 
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‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی‌‌2020،؛‌ود‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌کوپر‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،2020کیم،‌‌‌‌و‌‌‌زیپ‌‌‌ناورایت،

نیز‌در‌این‌‌‌‌9شوندۀ‌‌ها‌به‌غیر‌از‌مصاحبهشونده؛‌مورد‌تأیید‌قرار‌گفته‌است.‌تمام‌مصاحبه2020کوشنیروک،‌‌

اند‌که‌نشان‌از‌اهمیت‌این‌موضوع‌دارد‌و‌در‌صنایع‌مختلف‌‌پژوهش‌بر‌موضوع‌تعدیل‌و‌اخراج‌نیرو‌اشاره‌داشته

کننده‌باعث‌شده‌است‌که‌بسیاری‌از‌صنایع‌برای‌کاهش‌‌ل‌مشاهده‌است.‌چرا‌که‌کاهش‌تقاضای‌مصرفنیز‌قاب

ها‌و‌به‌منظور‌جبران‌درآمدهای‌از‌دست‌رفتة‌خود،‌شروع‌به‌تعدیل‌نیروها‌و‌مجبور‌به‌کاهش‌‌تر‌هزینهبیش

 مالی بحران با را ورزش‌ جامعة به‌طور‌کلی،‌کرونا‌‌(.‌1399‌‌:165ها‌شوند‌)منتی،‌‌نیروهای‌خود‌و‌اخراج‌آن

 اماکن فرعی هایبخش کارکنان و مدیران مربیان، چندین‌ماهة بیکاری شامل مالی بحران این و کرده مواجه

مالی این جبران و است شده مسابقات و ورزشی کرونا‌است‌‌ ویروس‌ شیوع بحران معضلات از بزرگ ضرر‌

‌(.‌1399‌،1207آبادی،‌یوسف)حیدری،‌اسداللهی‌و‌علیزایی‌

توان‌اظهار‌کرد‌که‌بازار‌کار‌گردشگری‌ورزشی‌یکی‌از‌‌به‌طور‌کلی‌با‌بررسی‌شرایطی‌که‌موجود‌هست‌می

ها‌و‌مراکز‌گردشگری‌ورزشی‌‌قرار‌گرفت‌و‌بسیاری‌از‌فعالیت‌‌19-‌هایی‌بود‌که‌بسیار‌تحت‌تأثیر‌کووید‌بخش

ئم‌از‌کار‌افتادند.‌تعطیلی‌کسب‌و‌‌یا‌به‌صورت‌موقت‌تعطیل‌شدند‌و‌یا‌‌دچار‌ورشکستگی‌شده‌و‌به‌طور‌دا

های‌تهیدست‌کننده‌است‌و‌موجب‌افزایش‌بیکاری‌و‌کاهش‌درآمد‌گروهکارهای‌خرد‌نیز‌برای‌طبقه‌پایین،‌فلج

‌(.‌‌1399‌:97جاجرمی،‌‌جامعه‌شده‌است‌)ایمانی

د،‌بلکه‌تعداد‌‌،‌نه‌تنها‌افراد‌جویای‌کار‌و‌بیکار‌وارد‌محیط‌کار‌نشدن19-به‌طور‌کلی،‌با‌شیوع‌ویروس‌کووید‌

زیادی‌نیروی‌کار‌نیز‌از‌جمعیت‌فعال‌خارج‌شدند.‌در‌این‌شرایط‌پرداخت‌تسهیلات‌کرونایی‌برای‌افراد‌متضرر‌‌

طراحی‌شوند،‌‌موجود‌‌های‌واکنش‌سیاستی‌متناسب‌با‌شرایط‌‌بسته‌بسیار‌مؤثر‌است‌ولی‌کافی‌نیست‌و‌باید‌‌

مداخلات‌سیاستی‌با‌هدف‌به‌حداقل‌رساندن‌اثرات‌‌باید‌‌پذیری‌و‌سازگاری‌شود.‌‌ای‌که‌باعث‌انعطافبه‌گونه

پذیر‌و‌جبران‌تأثیرات‌اقتصادی‌کرونا‌ویروس‌بر‌‌های‌آسیببالقوه‌مخرب‌شیوع‌کرونا‌بر‌رفاه‌و‌بهزیستی‌گروه‌

از‌‌‌‌پذیرآسیب‌‌‌قشرهای‌سیاستی‌مالی‌و‌پولی‌مبتنی‌بر‌شرایط‌و‌نیازهای‌ویژه‌‌واکنش‌‌تدوین‌شود‌و‌‌این‌گروه

بگیردصنعت‌گردشگری‌ورز آن‌‌‌شی‌صورت‌ اجرای‌ با‌ نابرابری‌‌تا‌ و‌ به‌فقر‌ بلندمدتی‌که‌منجر‌ پیامدهای‌ ها‌



114 

 

از‌تعدیل‌‌باید‌تسهیلات‌کرونایی‌به‌صورت‌مستمر‌تداوم‌داشته‌باشند؛‌‌.‌همچنین‌‌شود،‌محدود‌گرددتر‌می‌عمیق

‌‌ارزان‌قیمت‌‌‌نیروی‌کار‌فعال‌در‌حوزه‌خدمات‌گردشگری‌و‌کسب‌و‌کارهای‌خرد‌و‌کلان‌با‌تأمین‌منابع‌مالی

‌نیز‌جلوگیری‌شود‌و‌دولت‌هم‌در‌این‌میان‌به‌تأمین‌مالی‌اقدام‌کند.

باشد.‌می‌‌"ایهای‌توسعهتوقف‌استراتژی"سومین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی،‌‌

و‌انتقال‌‌‌‌ها‌در‌جهت‌معرفی‌ها‌و‌شرکتاستراتژی‌توسعه‌یک‌برنامه‌استراتژیک‌است‌که‌برای‌کمک‌به‌سازمان

ای‌‌شود.‌ایجاد‌استراتژی‌توسعهشان‌به‌بازار‌و‌افزایش‌سهم‌موجود‌در‌بازار‌طراحی‌میمحصولات‌و‌خدمات

برای‌هر‌کسب‌و‌کاری‌حیاتی‌است‌و‌بدون‌داشتن‌استراتژی‌توسعه‌تلاش‌برای‌حفظ‌بازار‌و‌جذب‌مخاطبان‌‌

،‌‌19-دشگری‌ورزشی‌در‌پی‌بحران‌کووید‌ای‌در‌حوزۀ‌گر‌های‌توسعهتری‌دارد.‌توقف‌استراتژیاثر‌بسیار‌کم

؛‌‌1399یعنی‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌)مقاله‌مورد‌بررسی‌در‌این‌پژوهش‌‌‌‌17مضمونی‌است‌که‌در‌تمام‌‌

ارژنگ؛‌حسن1399مؤید،‌‌گهر‌و‌منصوری؛‌یاوری1399صالحی،‌‌ ترابی‌1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ و‌‌؛‌ فارسیانی‌

قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری‌1399فرخیان‌و‌نقوی،‌‌رودسری،‌‌؛‌میرتقیان1399بهادری،‌‌

‌‌؛‌کیتامورا،‌1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399زاده‌و‌عابدی،‌‌؛‌قربان1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی1399

‌‌و‌‌‌وپرک،‌‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌‌ایچیسوگی‌‌کارکور،

مورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌است‌‌(‌با‌عناوین‌مختلفی،‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی‌‌2020،؛‌ود2020آلدرمن،‌

دهند‌که‌صنعت‌در‌‌حال‌رشد‌گردشگری‌ورزشی‌در‌حال‌ضعیف‌شدن‌‌و‌تمام‌این‌مطالعات‌به‌نوعی‌نشان‌می

موضوع‌تأکید‌داشتند‌که‌این‌صنعت‌در‌‌نیز‌بر‌این‌‌9شوندۀ‌‌ها‌به‌غیر‌از‌مصاحبهشونده‌باشد.‌تمام‌مصاحبهمی

‌تضعیف‌شده‌است.‌‌‌‌‌19-طول‌بحران‌کووید‌

-،‌سرمایه19-دهد‌که‌در‌پی‌بحران‌کووید‌ای‌در‌پژوهش‌حاضر‌نشان‌میمضمون‌فرعی‌توقف‌استراتژی‌توسعه

ذاری‌در‌ساخت‌و‌توسعه‌اماکن‌ورزشی‌و‌گردشگری‌کاهش‌پیدا‌کرده‌است؛‌مسئولین‌و‌هواداران‌برای‌حفظ‌‌گ

های‌ورزشی‌به‌خاطر‌کاهش‌درآمدها‌برهم‌خورده‌‌های‌توسعه‌باشگاهتری‌دارند؛‌برنامههای‌محلی‌تمایل‌کممتی

باشگاه طریق‌ از‌ شهری‌ برندسازی‌ رشد‌‌است؛‌ حال‌ در‌ صنعت‌ است؛‌ یافته‌ کاهش‌ ورزشی‌ رویدادهای‌ و‌ ها‌
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رویدادهای‌مختلف‌ورزشی‌تمایل‌‌گردشگری‌ورزشی‌تصعیف‌شده‌است؛‌و‌اسپانسرها‌برای‌حمایت‌از‌وقایع‌و‌‌

‌کافی‌ندارند.‌

گذاری‌در‌ساخت‌و‌توسعه‌اماکن‌ورزشی‌و‌گردشگری‌یکی‌از‌اثراتی‌است‌که‌در‌پی‌بحران‌‌کاهش‌سرمایه

به‌جریان‌سرمایه‌‌‌‌19-‌در‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایجاد‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی،‌شیوع‌کووید‌‌‌19-کووید‌

تر‌رشد‌‌باعث‌کاهش‌هر‌چه‌بیش‌‌19-‌رند‌که‌گسترش‌اپیدمی‌کووید‌گذاران‌بیم‌آن‌داضربه‌زده‌است‌و‌سرمایه

‌(.‌‌1399‌،172ها‌برای‌جلوگیری‌از‌کاهش‌آن‌کافی‌نباشد‌)منتی،‌اقتصادی‌شود‌و‌ممکن‌است‌اقدام‌دولت

،‌در‌این‌پژوهش‌نیز‌تأکید‌‌2شوندۀ‌شمارۀ‌‌،‌و‌مصاحبه2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی2020مقالات‌ود،‌‌

گذاری‌در‌ساخت‌و‌توسعه‌اماکن‌ورزشی‌و‌گردشگری‌داشتند.‌با‌این‌‌ع‌و‌کاهش‌سرمایهزیادی‌بر‌این‌موضو

برای‌‌ مناسبی‌ سازوکارهای‌ باید‌ وضعیت‌ این‌ در‌ سرمایه‌حال‌ علاقه‌جذب‌ بخش‌‌گذاران‌ در‌ فعالیت‌ به‌ مند‌

به‌‌گذاران‌‌ریزی‌راهبردی‌و‌عملیاتی‌برای‌جذب‌و‌هدایت‌سرمایهتدارک‌دیده‌شود؛‌برنامه‌‌گردشگری‌ورزشی

های‌توسعه‌پایدار‌‌ظرفیتها‌و‌تجهیزات‌مورد‌نیاز‌گردشگران‌ورزشی‌صورت‌بگیرد؛‌‌منظور‌توسعة‌زیرساخت

تمام‌فعالان‌اقتصادی‌‌‌شناسایی‌شوند؛‌وگذاران‌‌مندان‌و‌سرمایه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌راستای‌معرفی‌به‌علاقه‌

‌ش‌کنند.های‌تبلیغات‌تلاگذاران‌نیز‌برای‌بازاریابی‌و‌کاهش‌هزینهو‌سرمایه‌

در‌صنعت‌گردشگری‌‌‌‌19-های‌محلی‌پیامد‌دیگر‌کووید‌کاهش‌تمایل‌مسئولین‌و‌هواداران‌برای‌حفظ‌تیم

رسد‌توجه‌‌(،‌نیز‌تأکید‌زیادی‌بر‌بر‌این‌موضوع‌داشت.‌با‌این‌حال،‌به‌نظر‌می‌2020باشد‌که‌ود‌)ورزشی‌می

تیم ظرفیتبه‌ از‌ استفاده‌ و‌ بومی‌ و‌ محلی‌ میهای‌ منطقه‌ هر‌ سرمایه‌‌تواند‌های‌ موفقیت‌‌زمینه‌ و‌ گذاری‌

گردشگری‌ورزشی‌را‌فراهم‌نماید.‌در‌این‌خصوص‌مسئولین‌به‌ویژه‌متولیان‌ورزش‌باید‌طرح‌جامع‌و‌عملیاتی‌‌

ها‌فعالیت‌و‌‌های‌متولی‌در‌این‌خصوص‌و‌در‌راستای‌حفط‌تیمبه‌همراه‌شرح‌وظایف‌تنظیم‌کنند‌تا‌دستگاه

‌تری‌داشته‌باشند.‌حمایت‌بیش

باشگاه‌‌های‌برنامه کوپر‌توسعه‌ است؛‌مقالات‌ برهم‌خورده‌ به‌خاطر‌کاهش‌درآمدها‌ ورزشی‌ آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌های‌

های‌ورزشی‌تأکید‌داشتند.‌به‌طور‌کلی‌‌های‌توسعه‌باشگاه،‌نیز‌بر‌به‌هم‌خوردن‌برنامه2020؛‌و‌ود،‌‌2020
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ها‌محدود‌شود.‌بخش‌‌باشگاهگذاری‌بخش‌خصوصی‌برای‌توسعة‌‌،‌منجر‌به‌این‌شده‌است‌که‌سرمایه‌19-کووید‌

ها‌های‌مکرر‌باشگاهاند.‌تعطیلیاعتماد‌شدهگذاری‌در‌توسعة‌ورزش‌بیخصوصی‌در‌این‌وضعیت‌برای‌سرمایه‌

ها‌موجب‌شده‌است‌تا‌بازگشت‌سرمایه‌در‌بخش‌ورزشی‌‌های‌ورزشی‌و‌از‌سر‌گیری‌محدود‌فعالیتو‌مکان

های‌‌ضوع‌باعث‌شده‌است‌که‌با‌کاهش‌شدید‌تأسیس‌باشگاهگذاران‌مقرون‌به‌صرفه‌نباشد.‌این‌موبرای‌سرمایه

ها‌به‌فکر‌تعطیلی‌‌ها‌فعلی‌نیز‌به‌دلیل‌ناتوانی‌در‌پرداخت‌هزینهورزشی‌جدید‌مواجه‌شویم‌و‌برخی‌از‌باشگاه

‌‌ای‌تنظیم‌باشد،‌بلکه‌باید‌برنامه‌‌19-‌و‌تغییر‌کاربردی‌باشند.‌با‌این‌وجود‌تعطیلی‌نباید‌تنها‌راه‌در‌دوران‌کووید‌

‌ها‌مدیریت‌شوند.های‌بهداشتی‌باشگاهشود‌تا‌بر‌مبنای‌رعایت‌پروتکل

‌‌؛‌روتینسکی‌2020ها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌کاهش‌یافته‌است.‌مطالعات‌ود،‌‌برندسازی‌شهری‌از‌طریق‌باشگاه

نیز‌مصاحبه2020کوشنیروک،‌‌‌‌و برندسازی‌شهری‌‌1شوندۀ‌شمارۀ‌‌،‌و‌ این‌مورد‌داشتند.‌ بر‌ زیادی‌ تأکید‌ ‌،

دهد‌و‌ابزاری‌است‌که‌قادر‌است‌ارزش‌محوری‌شهر‌را‌‌ی‌است‌که‌به‌شهر‌هویتی‌فراموش‌نشدنی‌میراهبرد

‌(.‌1393به‌سرعت‌منتقل‌کند‌)خوارزمی،‌رهنما‌و‌اقبالی،‌

استراتژی از‌ یکی‌ گردشگری‌ مقصد‌ مبرندسازی‌ جهت‌‌ؤهای‌ کارآمد‌ ابزاری‌ و‌ گردشگر‌ جذب‌ در‌ ثر‌

رسد‌‌(‌که‌به‌نظر‌می1400،‌‌پورمیبدیرجبی،‌قنبری،‌رضایی‌و‌‌سعیداردکانی) است‌‌گردشگری‌‌مقاصد‌ بازاریابی

رسد‌که‌مشارکت‌و‌درگیر‌شدن‌فعالین‌‌با‌این‌حال،‌به‌نظر‌می‌‌کاهش‌یافته‌است.‌‌19-‌در‌اثر‌بیماری‌کووید‌

همان باشد.‌ ضروری‌ و‌ مهم‌ بسیار‌ شهری‌ برندسازی‌ در‌ گردشگری‌ و‌ ورزش‌ قنبری،‌‌حوزۀ‌ که‌ گونه‌

اند،‌ایجاد‌و‌تقویت‌یک‌نگرش‌‌(‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌عنوان‌کرده1400میبدی‌)‌رضایی‌و‌رجبیسعیدااردکیانی،‌‌

تواند‌نقش‌بسیار‌پر‌رنگی‌در‌جلب‌مشارکت‌و‌مداخله‌‌و‌نگاه‌مثبت‌به‌مقولة‌برندسازی‌شهری‌در‌شهروندان‌می‌

شتیبانی‌شهروندان‌را‌‌تواند‌میزان‌حمیات‌و‌پ‌شهروندان‌در‌فرآیند‌برندسازی‌شهری‌داشته‌باشد‌و‌این‌امر‌می

‌توانند‌بسیار‌مفید‌باشند.از‌برندسازی‌شهری‌افزایش‌دهد.‌در‌این‌میان‌استفاده‌از‌ابزارهای‌تبلیغاتی‌نیز‌می‌

در‌‌‌‌19-‌تضعیف‌صنعت‌در‌حال‌رشد‌گردشگری‌ورزشی‌پنجمین‌پیامد‌شناسایی‌شده‌در‌پی‌بحران‌کووید‌

تری‌‌(،‌به‌آن‌تأکید‌بیش1399در‌مقالة‌اکبری‌و‌انصاری‌)‌باشد‌که‌‌می‌‌"ایهای‌توسعهتوقف‌استراتژی"مضمون‌‌
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اند.‌گردشگری‌ورزشی‌یکی‌‌نیز‌به‌آن‌اشاره‌داشته‌‌‌8و‌‌‌‌1‌،2‌‌،3‌‌،6‌،7های‌شمارۀ‌‌شوندهشده‌است‌و‌مصاحبه

باشد‌که‌بسیاری‌از‌کشورهای‌فعال‌در‌مسیر‌گردشگری‌از‌این‌راه‌درآمدزایی‌بالایی‌‌از‌انواع‌گردشگری‌می

های‌گردشگری‌مغفول‌مانده‌است.‌این‌‌ن‌حال،‌گردشگری‌ورزشی‌در‌ایران‌مانند‌بسیاری‌از‌بخشدارند.‌با‌ای

در‌حالی‌است‌که‌کشور‌ایران‌به‌دلیل‌وسعت‌و‌شرایط‌آب‌و‌هوایی‌مختلف‌در‌طول‌سال‌و‌نیز‌به‌لحاظ‌دارا‌‌

راین‌به‌خصوص‌در‌‌تواند‌برای‌گردشگری‌ورزشی‌بسیار‌مناسب‌باشد.‌بنابهای‌طبیعی‌فراوان‌میبودن‌سرمایه

برنامه تا‌ فرآهم‌آورد‌ باید‌فرصتی‌ آمده‌است‌ و‌سیاستریزیاین‌شرایطی‌که‌پیش‌ هایی‌در‌جهت‌‌گذاریها‌

های‌موجود‌و‌حمایت‌از‌فعالیت‌این‌بخش‌از‌گردشگری‌صورت‌بگیرد‌تا‌‌گذاری،‌استفاده‌از‌پتانسیلسرمایه

‌های‌پس‌از‌کرونا‌باشیم.‌‌در‌سال‌موجب‌رونق‌و‌توسعه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌کشور‌در‌حال‌حاضر‌و‌

عدم‌تمایل‌کافی‌اسپانسرها‌برای‌حمایت‌از‌وقایع‌و‌رویدادهای‌مختلف‌ورزشی‌آخرین‌کد‌شناسایی‌شده‌در‌‌

نیز‌تأکید‌زیادی‌بر‌این‌‌‌‌8شوندۀ‌شمارۀ‌‌باشد‌که‌مصاحبهمی‌‌"ایهای‌توسعهتوقف‌استراتژی"مضمون‌فرعی‌‌

(،‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌اظهار‌‌1399آبادی‌)یوسفداللهی‌و‌علیزاییموضوع‌داشتند.‌در‌این‌زمینه‌حیدری،‌اس‌

 موجب انجامید، تلویزیونی پخش‌زندۀ عدم آن تبعبه و هالیگ تعطیلی به ویروس‌که کرونا اند،‌شیوعکرده

 براساس‌ و کنند‌ تجدیدنظر هابا‌باشگاه خویش حمایتی قراردادهای در مالی حامی هایشرکت از بسیاری شد‌

گونه‌که‌‌همان‌‌.دهند‌ انصراف فصل برای‌ادامة اسپانسری حق پرداخت از بود، موجود قراردادها در که بندهایی

‌‌،‌19-‌در‌دوران‌شیوع‌ویروس‌کووید‌‌‌اسپانسرهااند‌که‌‌(،‌نیز‌در‌این‌زمینه‌اظهار‌کرده1399جوانی‌و‌آقاجانی‌)

اند.‌حیطه‌‌ورزشی‌شده‌‌هایبه‌دلایل‌مالی،‌ورزشی،‌بازاریابی‌و‌مدیریتی‌دچار‌کاهش‌میل‌برای‌حمایت‌از‌تیم

‌‌ع‌شیو‌‌شود.‌،‌مربوط‌میویروس‌به‌وجود‌آمد‌‌‌عمالی‌به‌مشکلات‌مالی‌که‌برای‌خود‌اسپانسرها‌در‌دوران‌شیو

ها‌مصون‌‌هیچ‌صنعتی‌از‌این‌آسیب‌‌هایی‌را‌در‌پی‌داشت‌و‌تقریبااین‌ویروس‌برای‌بسیاری‌از‌مشاغل‌آسیب

های‌تبلیغ‌و‌حمایت‌مالی‌از‌‌های‌خود‌را‌مثل‌هزینهها‌برای‌مقابله‌با‌این‌بحران‌برخی‌از‌هزینهنماند.شرکت

حیطه‌بعدی‌دلایل‌ورزشی‌‌‌‌.تر‌بر‌روی‌بقا‌بودها‌بیشچون‌تمرکز‌آن‌‌،های‌ورزشی‌رابه‌حداقل‌رساندند‌تیم

این‌لغو‌یا‌تعویق‌‌‌.تر‌رویدادها،رویدادهای‌ورزشی‌مهم‌به‌تعویق‌افتادل‌بیش‌گیری‌این‌ویروس‌مثاست.‌با‌همه
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ر‌اسپانسرها‌اهمیت‌رویداد‌را‌مدنظر‌گرفته‌‌این‌دوران‌بیش‌‌باعث‌کاهش‌حمایت‌حامیان‌مالی‌شد.‌همچنین‌در‌

ود‌در‌پشت‌‌فعلی‌با‌قوانین‌موج‌‌با‌توجه‌به‌شرایط‌و‌‌دهند‌و‌با‌توجه‌به‌اهمیت،‌حمایت‌مالی‌خود‌را‌انجام‌می

ها‌.‌شرکتاست‌‌ها‌تمایلی‌به‌پرداخت‌هزینه‌ندارند.‌در‌حیطه‌بعدی‌دلایل‌بازاریابیدرهای‌بسته،‌بسیاری‌از‌آن

‌‌استهای‌خلاقانه‌بازاریابی‌‌ایده‌‌تر‌تمرکز‌آنها‌بر‌روی.‌بیش‌اند‌دادهبودجه‌بازاریابی‌خود‌را‌در‌این‌دوران‌کاهش‌‌

رویدادهای‌‌‌‌فید‌واقع‌شود.‌بدیهی‌است‌که‌در‌این‌دوران‌ورزش‌و‌ویروس‌کرونا‌برای‌آنها‌م‌‌‌عتا‌در‌طول‌شیو‌

ها‌اولویت‌خود‌را‌بر‌مشاغلی‌که‌در‌‌آن‌برای‌اکثر‌آحاد‌مردم‌دارای‌اهمیتی‌کمی‌باشد‌به‌همین‌خاطر‌شرکت

ویروس‌کرونا‌مهم‌هستند‌تغییر‌دادند‌که‌با‌اینکار‌هم‌برندهای‌خودشان‌در‌معرض‌دید‌قرار‌گیرد‌‌‌‌ع‌شیو‌‌مقابله‌

تبلیغات‌تلویزیونی‌‌سمت‌به‌تر‌بیشمیل‌اسپانسرها‌‌‌در‌این‌وضعیتها‌کرده‌باشند.‌صنعت‌کمکی‌به‌این‌‌و‌هم

های‌ورزشی‌که‌در‌سراسر‌جهان‌دارای‌‌.‌همچنین‌برای‌اسپانسرها‌در‌این‌دوران‌حمایت‌از‌تیماستو‌اینترنتی‌‌

.‌‌هستند‌آخر‌دلایل‌مدیریتی‌‌‌‌تری‌دارند.‌در‌نهایت‌حیطهمجازی‌هستند،‌جذابیت‌بیش‌‌جایگاه‌قوی‌در‌فضای

مدیریت‌بحران‌مواجه‌‌‌‌ها‌با‌عدمتر‌شرکتبیش،‌این‌بود‌که‌‌این‌ویروس‌مشاهده‌شد‌‌‌عچیزی‌که‌در‌هنگام‌شیو‌

‌شدند.‌

‌‌"ضرر‌مالی‌کسب‌و‌کارهای‌مرتبط‌"چهارمین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی،‌‌

نشان‌می‌می آژانس19-کووید‌دهد،‌‌باشد‌که‌ و‌ورشکستگی‌ اقتصادی‌ منافع‌ به‌کاهش‌ ها،‌‌ها،‌شرکت،‌منجر‌

ها‌و‌تورهای‌گردشگری‌شده‌است؛‌همچینن‌منجر‌به‌این‌شده‌است‌که‌منافع‌اقتصادی‌مشاغل‌‌دفاتر،‌بنگاه

جانبی‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌همچون:‌حمل‌و‌نقلی،‌اقامتی،‌پذیرایی،‌صنایع‌دستی،‌چاپی،‌فروش‌لوازم‌‌

. باشگاهو‌ صاحبان‌ کند؛‌ پیدا‌ کاهش‌ مجتمع..‌ تفرجگاهها،‌ و‌ تفریحی‌ رسانههای‌ ورزشی،‌ گروهی،‌‌های‌ های‌

‌شان‌کم‌شود.‌‌مربیان،‌تورلیدرها‌و‌راهنمایان‌گردشگری‌دچار‌ضرر‌و‌زیان‌شده‌و‌منافع‌اقتصادی

دشگری‌داخلی‌و‌‌اند‌که‌کسب‌و‌کارهای‌حوزه‌گرهای‌مرتبط‌به‌این‌حوزه‌اظهار‌کرده‌به‌طور‌کلی،‌پژوهش

شود،‌عملاً‌تعطیل‌شده‌و‌‌خارجی‌که‌یکی‌از‌موتورهای‌اشتغال‌و‌رشد‌در‌دوران‌تحریم‌در‌ایران‌محسوب‌می

های‌فراوانی‌در‌زنجیره‌ارزش‌وابسته‌به‌آن‌)مانند‌‌زا‌نیز‌کند‌شده‌و‌واحدها‌و‌فعالیت‌چرخ‌این‌صنعت‌اشتغال
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بالادستیهتل نقل،‌ و‌ پایننیداری،‌حمل‌ و‌ ...(‌آسیب‌دیده‌و‌حتی‌ممکن‌است‌‌هدستیها‌ و‌ ای‌صنعت‌غذا‌

آن )موسوریکارکنان‌ بدهند‌ دست‌ از‌ را‌ خود‌ کار‌ ایمانیهمان‌‌‌(.1399‌‌:198مطلبی،‌‌ها‌ که‌ جاجرمی‌‌گونه‌

گذاری‌اجتماعی‌و‌‌هایی‌چون‌فاصلهاند‌که‌اعمال‌سیاست(،‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌کرده1399)

ها،‌‌ها‌و‌مانند‌آنها،‌باشگاهها،مدارس،‌دانشگاهها،‌زیارتگاهها،‌کافهتعامل‌افراد‌مانند‌پارکتعطیلی‌مراکز‌تجمع‌و‌‌

اقتصادی‌متفاوت‌خواهد‌‌‌‌-های‌اجتماعیپیامدهای‌اجتماعی‌خاصی‌را‌به‌دنبال‌داشته‌است‌که‌تأثیر‌آن‌بر‌گروه

های‌‌ها،‌فعالیتماعی‌مانند‌غذافروشیبود.‌به‌عنوان‌مثال‌بسیاری‌از‌کسب‌و‌کارهای‌وابسته‌به‌رونق‌زندگی‌اجت

‌مدت‌کساد‌شده‌و‌چه‌بسا‌با‌تداوم‌بحران،‌ورشکست‌شوند.ورزشی‌و‌...‌در‌کوتاه

؛‌‌1399مؤید،‌‌گهر‌و‌منصوری‌؛‌یاوری‌1399؛‌صالحی،‌‌1399مقاله‌یعنی‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌‌‌17تمام‌‌

رودسری،‌فرخیان‌و‌نقوی،‌‌؛‌میرتقیان1399بهادری،‌‌فارسیانی‌و‌‌؛‌ترابی1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگحسن

امیری1399 هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌ و‌ شهوازیان‌ کریمی1399قینانی،‌‌؛‌ و‌ کلابی‌ قربان1399راد،‌‌؛‌ و‌‌؛‌ زاده‌

‌‌ناورایت،‌؛‌‌2020،‌‌ایتسوبو‌‌و‌‌ایچیسوگی‌‌کارکور،‌‌‌کیتامورا،؛‌‌1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399عابدی،‌‌

ود،‌‌‌‌2020،‌آلدرمن‌‌و‌‌‌کوپر‌،‌‌2020،‌‌هال‌‌و‌‌‌اسکات‌‌گاسلینگ،؛‌‌2020،‌‌کیم‌‌‌و‌‌‌زیپ ‌‌و‌‌‌روتینسکی؛‌‌2020؛‌

های‌مختلف‌از‌ضررهای‌مالی‌کسب‌‌شونده‌در‌این‌پژوهش‌به‌نوعی‌به‌جنبهمصاحبه‌‌8؛‌و‌‌2020،‌‌کوشنیروک

‌اند.‌‌و‌کارهای‌مرتبط‌با‌گردشگری‌ورزشی‌تأکید‌کرده

های‌انجام‌شده‌این‌موضوع‌بود‌که‌تورلیدرها‌و‌راهنمایان‌‌مصاحبهاما‌وجه‌مشترک‌تمام‌مقالات‌مورد‌بررسی‌و‌‌

ترین‌قضر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌کرونا‌هستند.‌افرادی‌هستند‌که‌کارفرما‌‌گردشگری‌دست‌خالی

ها‌سعی‌‌ندارند،‌بیمه‌نیستند‌و‌به‌همین‌دلیل‌نتوانستند‌از‌تسهیلات‌دوران‌کرونا‌سود‌ببرند.‌بسیاری‌از‌آن

-های‌ایننترنتی‌بروند‌و‌یا‌در‌فضای‌مجازی‌به‌کلاس‌های‌موقت‌مانند‌رانندگی‌تاکسیکه‌به‌سمت‌شغلدارند‌‌

‌اند.‌ها‌هم‌به‌سمت‌تورهای‌گردشگری‌ورزشی‌غیر‌قانونی‌روی‌آوردههای‌آنلاین‌روی‌بیاورند.‌بعضی‌از‌آن

و‌اغلب‌کسب‌و‌کارهای‌‌‌‌به‌طور‌کلی‌شیوع‌ویروس‌کرونا‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌را‌به‌شدت‌متأثر‌کرده‌است

سخت ورزشی،‌ گردشگری‌ صنعت‌ با‌ گذاشتهمرتبط‌ سر‌ پشت‌ را‌ خود‌ روزهای‌ منظور‌‌ترین‌ همین‌ به‌ اند.‌
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لایه در‌ هم‌ زیادی‌ اصلیراهکارهای‌ از‌ یکی‌ است.‌ شده‌ مطرح‌ بحران‌ این‌ مدیریت‌ برای‌ مختلف‌ ترین‌‌های‌

رح‌شده‌است.‌اما‌در‌کنار‌حمایت‌راهکارها‌حمایت‌مالی‌دولت‌است‌که‌از‌سوی‌کسب‌و‌کارهای‌مختلف‌مط

اندیشی‌‌توان‌با‌مدیریت‌علمی‌برخی‌از‌رویکردها‌و‌هم،‌می‌19-مالی‌دولت‌از‌کسب‌و‌کارهای‌متضرر‌از‌کووید‌

ترین‌ضرر‌و‌زیان‌عبور‌کرد.‌با‌تداوم‌این‌شرایط‌‌با‌صاحبان‌کسب‌و‌کار‌از‌این‌شرایط‌سخت‌و‌بحرانی‌با‌کم

بسنده‌کرد.‌زیرا‌دولت‌نیز‌با‌کاهش‌درآمدهای‌ناشی‌از‌تحریم‌و‌کاهش‌قیمت‌‌توان‌فقط‌به‌حمایت‌دولت‌‌نمی

رو‌‌های‌بهداشتی‌و‌درمانی‌ناشی‌از‌کرونا‌مواجه‌است‌و‌از‌اینهای‌نفتی‌و‌نیز‌افزایش‌هزینهنفت‌و‌فرآورده

ایتی‌‌ها‌یحمهای‌حمایتی‌دولت‌بسیار‌محدود‌است.‌بنابراین،‌بسیار‌مهم‌است‌که‌سیاستمنابع‌برای‌سیاست

های‌‌نامهرسد‌اگر‌گردشگران‌و‌تمامی‌فعالین‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌با‌دقت‌شیوهبهینه‌اتخاذ‌شود‌و‌به‌نظر‌می

های‌‌بهداشتی‌را‌رعایت‌نمایند،‌اماکن‌گردشگری‌شرایط‌بهداشتی‌را‌فرآهم‌کنند‌و‌به‌طور‌کلی‌دستورالعمل

قل‌و‌هر‌آنچه‌که‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌‌بهداشتی‌در‌اماکن‌ورزشی،‌اقامتی،‌تفریحی،‌پذیرایی،‌حمل‌و‌ن‌

‌شود.‌باشد،‌رعایت‌شود،‌منجر‌به‌رونق‌دوباره‌این‌کسب‌و‌کارها‌میمی

-می‌‌"محدودیت‌به‌کارگیری‌اماکن"پنجمین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌رکود‌بازار‌گردشگری‌ورزشی،‌‌

شکاران‌و‌گردشگران‌به‌این‌بیماری،‌‌،‌مبنی‌بر‌مقابله‌و‌پیشگیری‌از‌ابتلا‌ورز19-باشد.‌در‌پی‌بحران‌کووید‌

ها‌و‌‌های‌گردشگری،‌پارکهای‌ورزشی،‌مراکز‌اقامتی،‌سایتفعالیت‌کلیه‌اماکن‌‌ورزشی‌و‌گردشگری،‌باشگاه

-بندی‌های‌مختلف‌ممنوع‌اعلام‌شد‌و‌در‌شرایط‌خاص‌و‌با‌توجه‌به‌رنگمراکز‌تفریحی‌و‌...‌در‌شهرها‌و‌استان

بله‌با‌کرونا،‌این‌اماکن‌اجازه‌فعالیت‌محدود‌و‌در‌فضای‌باز‌دارند.‌واضح‌‌های‌مختلف‌از‌طرف‌ستاد‌ملی‌مقا

‌‌لغو‌مسابقات‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌‌‌و‌‌کارگیری‌اماکن‌و‌تعویقمحدودیت‌در‌به‌‌تصمیمات‌مربوط‌به‌‌‌است‌که‌همه‌

‌‌و‌‌‌بعدی‌‌چند‌‌‌اجتماعی‌‌و‌‌‌اقتصادی‌‌مشکلات‌‌‌ایجاد‌‌باعث‌‌بلکه‌‌شود،می‌‌ورزش‌‌‌به‌‌‌مربوط‌‌عواقب‌‌به‌‌منجر‌‌تنها‌‌نه

‌(.‌2020گردد‌)چاکر،‌می‌‌ایزنجیره‌‌صورت‌به‌‌جدی

،‌بسیاری‌از‌اماکن‌‌19-دهد،‌در‌پی‌بحران‌کووید‌کارگیری‌اماکن‌نشان‌میمضمون‌شناسایی‌شدۀ‌محدودیت‌به

اند،‌فعالیت‌اماکن‌ورزشی‌و‌‌های‌گردشگری‌ورزشی‌دولتی‌و‌خصوصی‌تعطیل‌شدهورزشی‌و‌مراکز‌و‌جاذبه
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ود‌شده‌است،‌میزان‌استفاده‌از‌فضاهای‌ورزشی،‌گردشگری‌و‌خدمات‌گردشگری‌‌های‌گردشگری‌محد‌جاذبه

تر‌شده‌است،‌تدارکات‌و‌خدمات‌‌ورزشی‌کاهش‌یافته‌است،‌امنیت‌تأسیسات‌مرتبط‌با‌ورزش‌و‌گردشگری‌کم

سالن به‌ تفریحگاهمربوط‌ و‌ و‌‌ها‌ اماکن‌ ساخت‌ است،‌ یافته‌ کاهش‌ نیز‌ ورزشی‌ گردشگری‌ و‌ ورزشی‌ های‌

پذیری‌اماکن‌نیز‌‌ورزشی‌و‌گردشگری‌جدید‌متوقف‌شده‌یا‌سیر‌نزولی‌دارند،‌و‌میزان‌رقابت‌‌هایزیرساخت

‌کاهش‌یافته‌است.‌‌

زاده‌و‌عابدی،‌‌؛‌قربان1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی1399؛‌صالحی،‌‌1399در‌این‌میان‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

های‌‌شوندهو‌مصاحبه‌‌2020نیروک،‌‌کوش‌‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی2020؛‌ود،‌‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ1399

های‌گردشگری‌ورزشی‌‌تری‌بر‌تعطیلی‌بسیاری‌از‌اماکن‌ورزشی‌و‌مراکز‌و‌جاذبهتأکید‌بیش‌5و‌‌1‌،4شمارۀ‌‌

های‌گردشگری‌نیز‌در‌مطالعات‌صالحی،‌‌دولتی‌و‌خصوصی‌داشتند.‌محدودیت‌در‌فعالیت‌اماکن‌ورزشی‌و‌جاذبه

و‌کریمی1399 گاسلی1399راد،‌‌؛‌کلابی‌ ود،‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌نگ،‌؛‌ ،‌‌2020؛‌

مورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌‌‌‌7و‌‌‌‌1شوندۀ‌‌ها‌به‌غیر‌از‌مصاحبهشوندهو‌همة‌مصاحبه‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌روتینسکی‌

از‌فضاهای‌ورزشی،‌گردشگری‌و‌خدمات‌‌‌‌2شوندۀ‌شمارۀ‌‌شده‌است.‌مصاحبه بر‌کاهش‌میزان‌استفاده‌ نیز‌

تری‌داشت.‌کاهش‌امنیت‌تأسیسات‌مرتبط‌با‌ورزش‌و‌گردشگری‌پیامدی‌بود‌‌ورزشی‌تأکید‌بیشگردشگری‌‌

نیز‌بر‌‌‌‌7شوندۀ‌شمارۀ‌‌تر‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌بود.‌مصاحبه‌بیش‌‌3و‌‌‌‌2های‌شمارۀ‌‌شونده‌که‌در‌نظرات‌مصاحبه

به‌سالن مربوط‌ تدارکات‌و‌خدمات‌ تفریحگاه‌کاهش‌ و‌ تأکیها‌ بیش‌های‌ورزشی‌و‌گردشگری‌ورزشی‌ تری‌‌د‌

زیرساخت و‌ اماکن‌ نزولی‌ساخت‌ سیر‌ یا‌ توقف‌ علوی،‌‌داشت.‌ در‌مطالعات‌ و‌گردشگری‌جدید‌ ورزشی‌ های‌

علوی،‌‌ و‌ ذبیحی‌ روتینسکی‌1399کروبی،‌ رقابت‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌ میزان‌ کاهش‌ نیز‌‌و‌ اماکن‌ پذیری‌

ا‌اشاره‌شده‌است.‌با‌این‌‌هبه‌آن‌2020کوشنیروک،‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌2020پیامدهایی‌هستند‌در‌مطالعات‌ود،‌

های‌بهداشتی‌‌بلکه‌با‌رعایت‌پروتکل‌‌‌؛‌شودندوران‌کرونا‌گردشگری‌هدفمند‌به‌کلی‌تعطیل‌‌وجود،‌بهتر‌است‌در‌‌

ها‌را‌فعال‌‌در‌این‌محیط‌‌‌ورزشی‌‌های‌باز‌و‌طبیعی‌استفاده‌کرده‌و‌گردشگری‌های‌محیط‌توان‌از‌ظرفیت‌می‌

؛‌‌باشد‌‌‌19-‌شیوع‌کووید‌در‌دوران‌‌‌‌کارنباید‌تنها‌راه‌‌و‌ورزشیو‌اماکن‌گردشگری‌‌‌‌تعطیلی‌گردشگری.‌‌نگه‌داشت
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های‌بهداشتی‌مدیریت‌کنیم‌و‌تمرکز‌‌ای‌تدوین‌کنیم‌که‌گردشگری‌را‌بر‌مبنای‌رعایت‌پروتکلبلکه‌باید‌برنامه‌

پذیر‌است‌و‌باید‌‌های‌فرهنگی‌امکانو‌این‌کار‌تنها‌با‌طرح‌‌تر‌بر‌گردشگری‌در‌فضای‌باز‌و‌طبیعی‌باشد‌بیش

ارهای‌جدیدی‌مطابق‌با‌مشکل‌موجود‌به‌کار‌بگیریم‌و‌سفرها‌و‌استفاده‌از‌امکان‌گردشگری‌و‌تفریحی‌و‌‌راهک

تر‌صنایع‌چه‌به‌صورت‌مستقیم‌و‌چه‌به‌صورت‌‌.‌پون‌بیشهای‌بهداشتی‌صورت‌پذیردورزشی‌با‌رعایت‌پروتکل

های‌مختلف‌‌گری‌در‌جنبهغیر‌مستقیم‌به‌نوعی‌با‌حوزۀ‌گردشگری‌در‌ارتباط‌هستندو‌بنابراین‌حوزه‌گردش‌

‌مانند‌ورزشی‌همچنان‌باید‌به‌کار‌خود‌ادامه‌دهد.‌‌

تغییر‌‌"بر‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌‌‌‌19-دومین‌مضمون‌اصلی‌شناسایی‌شده‌در‌خصوص‌پیامدهای‌کووید‌

مضمون‌فرعی‌از‌جمله:‌تمایلات‌رفتاری‌گردشگران،‌‌‌‌6باشد‌که‌خود‌شامل‌‌،‌می"الگوی‌گردشگری‌ورزشی

اولویتادراکات‌‌ تغییر‌ افت‌‌روانشناختی‌گردشگران،‌ ورزشی،‌ رویدادهای‌ اجرای‌ های‌دوره‌بحران،‌مدیریت‌و‌

اولین‌مضمون‌فرعی‌شناسایی‌‌‌‌"تمایلات‌رفتاری‌گردشگران"های‌دولتی‌سفر‌است.‌‌جریان‌سفر‌و‌محدودیت

هایی‌که‌هر‌‌یشده‌در‌قالب‌مضمون‌اصلی‌تغییر‌الگوی‌گردشگری‌ورزشی‌است.‌به‌طور‌کلی‌تغییرات‌و‌نوآور

شود‌که‌صنعت‌گردشگری‌هم‌جزو‌این‌‌افتد،‌منجر‌به‌تغییراتی‌در‌صنایع‌مختلف‌میساله‌در‌جهان‌اتفاق‌می

افتد،‌تمایلات‌گردشگران‌را‌نیز‌به‌‌هایی‌که‌در‌سطح‌جهان‌اتفاق‌میها‌و‌نوآوریباشد.‌تکنولوژیصنایع‌می

گیری‌آن،‌تمایلات‌گردشگران‌را‌بیش‌‌و‌همه‌‌19-وید‌دهد.‌اما‌در‌این‌میان،‌انتشار‌ویروس‌کو‌نوعی‌تغییر‌می

های‌سفر‌گردشگران‌تغییر‌پیدا‌کرده‌است‌و‌انتظارات‌‌از‌پیش‌تغییر‌داد.‌در‌این‌شرایط،‌بسیاری‌از‌اولویت

‌تر‌شده‌است.‌‌گردشگران‌از‌مقاصد‌گردشگری‌بیش

بیش ورزشی‌ علاقه‌گردشگران‌ و‌تر‌ هستند‌ طبیعت‌ و‌ باز‌ فضای‌ در‌ تفریحات‌ به‌ ترجیحات‌‌‌‌مند‌ و‌ تمایلات‌

روی،‌دو،‌‌نوردی،‌پیادهگردشگران‌ورزشی‌نیز‌به‌نفع‌تفریحات‌فضای‌باز‌و‌طبیعت‌از‌جمله:‌کوهنوردی،‌سنگ

؛‌ود،‌‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌سواری،‌آفرویدسواری‌و‌...‌تغییر‌پیدا‌کرده‌است‌که‌در‌مطالعات‌گاسلینگ،‌دوچرخه

نیز‌‌‌‌7و‌‌‌‌1‌‌،2های‌‌شوندهوضوع‌تأکید‌شده‌است‌و‌مصاحبه،‌به‌این‌م2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌و‌روتینسکی‌2020

در‌انگلستان‌انجام‌شده‌است‌‌‌نظرسنجی‌‌اند.‌در‌این‌زمینه‌یکهای‌خود‌اشاره‌داشتهبه‌این‌موضوع‌در‌مصاحبه
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‌‌19-در‌دوران‌کووید‌‌‌را‌ورزش‌‌‌از‌‌‌جدیدی‌‌نوع‌‌انگلستان‌‌مردم‌چهارم‌‌سه‌‌از‌‌بیش‌که‌‌دهد‌می‌‌‌نشان‌‌و‌نتایج‌آن‌

‌‌های‌فعالیت‌‌کنار‌‌‌در‌‌‌خانگی‌‌تردمیل‌‌‌و‌‌‌وزنه‌‌‌با‌‌تمرین‌‌یوگا،‌‌‌مانند‌‌‌خانگی‌‌هایفعالیت‌‌دهند‌که‌شاملانجام‌می

گونه‌که‌‌همان‌‌‌.(1‌‌،2020)نافیلدهلث‌‌باشد‌می‌‌سواریدوچرخه‌‌و‌‌دویدن‌‌روی،پیاده‌‌همچون‌‌‌باز‌‌فضای‌‌‌در‌‌‌مجاز

گردشگران‌در‌‌‌‌(،‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که‌ترجیحات2021)‌‌‌2لوز‌‌‌و‌‌‌مایر‌‌‌کاوالهیرو،‌

‌‌برای‌‌‌تلاش‌‌‌سوق‌پیدا‌کرده‌است،‌چرا‌که‌گردشگران‌در‌‌روستایی‌‌و‌‌ساحلی‌‌مناطق‌‌به‌سمت‌‌،19-دوران‌کووید‌

‌‌که‌‌‌داد‌‌‌ننشا‌‌(،‌نیز‌2021)‌‌‌3جوآن‌و‌یانگ‌‌های‌یافته‌‌این،‌‌‌بر‌‌‌آب‌هستند.‌علاوه‌‌‌و‌‌آزاد‌‌‌هوای‌‌‌طبیعت،‌‌‌با‌‌تماس‌

‌است.‌‌شده‌متمرکز‌‌طبیعت‌و‌سواحل‌در‌‌،‌19-گردشگری‌در‌دوران‌کووید‌‌تقاضای

های‌بسیاری‌در‌تردد‌مردم‌اعمال‌شد‌و‌همین‌موضوع‌‌؛‌محدویدت19-همچنین‌پس‌از‌انتشار‌ویروی‌کووید‌

شرایطی‌‌شان‌و‌یا‌نزدیک‌به‌آن‌سوق‌بدهند.‌‌تر‌اوقات‌خود‌را‌به‌محل‌سکونتباعث‌شد‌که‌گردشگران‌بیش

کووید‌ اپیدمی‌ پی‌ در‌ و‌‌‌‌19-که‌ فراغتی‌ نیازهای‌ رفع‌ برای‌ مردم‌ که‌ شد‌ این‌ موجب‌ افتاد،‌ اتفا‌ شهرها‌ در‌

تر‌از‌قبل‌برای‌‌شان‌بیش‌گردشگری‌خود‌به‌مناطق‌اطراف‌خود‌روی‌آورند‌و‌در‌نتیجه‌ارزش‌محل‌سکونت

جمعیت‌و‌یا‌‌باری‌مناطق‌کمها‌مشخص‌شد.‌در‌این‌وضعیت،‌گردشگران‌ورزشی‌به‌طور‌ناخواسته‌و‌یا‌اجآن

هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌کنند‌که‌مقالات‌گاسلینگ،کمتر‌مسافرپذیر‌را‌به‌عنوان‌مقاصد‌گردشگری‌خود‌انتخاب‌می

(،‌نیز‌‌2021گونه‌که‌نتایج‌مطالعة‌جوآن‌و‌یانگ،‌)نیز‌بر‌این‌موضوع‌تأکید‌داشتند.‌همان‌‌2020و‌ود،‌‌2020

‌‌را‌‌‌خود‌‌حرکات‌‌سفر،‌‌هنگام‌‌و‌‌19-دشگران‌در‌دوران‌کووید‌گر‌‌‌که‌‌دهد‌می‌‌نشان‌‌در‌زمینة‌رفتار‌گردشگران

دهند‌‌تری‌نشان‌می‌ترددتر‌علاقة‌بیشهای‌کمو‌به‌مکان‌‌کنند‌می‌‌‌ساده‌‌‌سفر‌‌‌مسیرهای‌‌و‌‌محلی‌‌‌مناطق‌‌‌معطوف‌

‌(.‌2021)جوآن‌و‌یانگ،‌
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ی‌‌،‌منجر‌به‌این‌شده‌است‌که‌گردشگری‌انفراد‌19-نتایج‌پژوهش‌حاضر‌همچنین‌نشان‌داد‌که‌بحران‌کووید‌

تری‌به‌مواجهه‌چهره‌به‌چهره‌داشته‌‌تری‌داشته‌باشد‌و‌مردم‌و‌گردشگران‌تمایل‌کمو‌خانوادگی‌رونق‌بیش

،‌بسیاری‌از‌گردشگران‌مایل‌بودند‌به‌صورت‌‌19-باشند.‌این‌در‌حالی‌است‌که‌پیش‌از‌ظهور‌و‌شیوع‌کووید‌

مند‌‌به‌اقتصادی‌آن‌بهره‌گروعی‌در‌تورهای‌مسافرتی،‌گردشگری‌و‌ورزشی‌شرکت‌کنند‌و‌به‌خصوص‌از‌جن

(،‌نیز‌در‌‌1399گونه‌که‌میرزایی‌)تری‌شده‌است.‌همان(‌به‌این‌موارد‌تأکید‌بیش2020شوند.‌در‌مطالعه‌ود‌)‌

را‌ایجاد‌گسست‌اجتماعی‌و‌افزایش‌فردگرایی‌و‌انزوای‌اجتماعی‌به‌‌‌‌‌‌19-پژوهش‌خود‌تأثیرات‌منفی‌کووید‌

محور‌و‌حسابگرانه‌و‌تا‌حد‌زیادی‌غیر‌عاطفی‌مطرح‌‌شده‌و‌هدفکنترلهای‌ها‌و‌ارتباطویژه‌برخودرها،‌تماس‌

‌کرده‌است.

شده‌نیز‌یکی‌دیگر‌‌ریزیجایگزینی‌وسایل‌نقلیه‌شخصی‌با‌وسایل‌نقلیه‌عمومی‌در‌تورهای‌گردشگری‌برنامه‌

؛‌علوی،‌‌1399زاده‌و‌عابدی،‌؛‌قربان1399راد،‌‌باشد‌که‌در‌مقالات‌کلابی‌و‌کریمیمی‌‌19-‌از‌پیامدهای‌کووید‌

نیز‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌شده‌است؛‌در‌نهایت‌تغییر‌سفرهای‌مربوط‌‌‌‌2020؛‌ود،‌‌1399کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

های‌کاری‌و‌شغلی‌یکی‌دیگر‌از‌پیامدهای‌مربوط‌به‌تمایلات‌رفتاری‌‌به‌گردشگری‌ورزشی‌به‌سمت‌مسافرت

‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌و‌روتینسکی‌‌2020؛‌ود،‌‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌گردشگران‌است‌که‌در‌مقالات‌گاسلینگ،‌

بنابراین‌در‌این‌شرایط،‌‌‌‌تری‌داشتند.نیز‌بر‌آن‌تأکید‌بیش‌‌‌8و‌‌‌‌7های‌شمارۀ‌‌شوندهاشاره‌شده‌است.‌مصاحبه

ریزان‌‌شود‌که‌مدیریت‌و‌برنامهآداب،‌رفتار‌و‌نیازهای‌گردشگران‌ورزشی‌به‌یک‌مسئله‌مهم‌و‌حیاتی‌تبدیل‌می

ها‌و‌مقاصد‌گردشگری‌ورزشی‌‌رو،‌مدیران‌شرکتبه‌آن‌داشته‌باشند.‌از‌اینتری‌‌گردشگری‌باید‌توجه‌بیش

باید‌به‌دنبال‌راهکارهایی‌به‌منظور‌ساز‌و‌کاری‌با‌تغییرات‌احتمالی‌سبک‌سفر‌و‌رفتارهای‌معادل‌دیگری‌‌

.‌‌باشند.‌بهترین‌راه‌برای‌زنده‌ماندن‌گردشگری‌ورزشی‌در‌این‌بحران،‌تغییر‌نقطه‌تمرکز‌ارائه‌خدمات‌است

تغییر‌شکل‌دیجیتالی‌و‌آنلاین‌فرآیندهای‌گردشگری‌بهترین‌راه‌سودآوی‌کسب‌وکارهای‌مرتبط‌با‌گردشگری‌‌

یابد‌و‌از‌سوی‌‌های‌سربار‌کاهش‌میورزشی‌در‌این‌دوران‌است.‌زیرا‌در‌این‌صورت‌از‌یک‌سو‌میزان‌هزینه

‌یابد.‌دیگر‌میزان‌اعتماد‌گردشگران‌افزایش‌می
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الگوی‌گردشگری‌ورزشی،‌‌مضمون‌فرعی‌دوم‌شناسایی‌ش‌ از‌مضمون‌اصلی‌تغییر‌ ادراکات‌روانشناختی‌‌"ده‌

منجر‌به‌افزایش‌حساسیت‌و‌عدم‌اطمینان،‌افزایش‌‌‌‌19-دهد،‌بحران‌کووید‌است‌که‌نشان‌می‌‌"گردشگران

احساس‌نگرانی،‌استرس‌ناخواسته‌و‌ناامنی‌در‌سفر،‌کاهش‌میزان‌پویایی،‌نشاط‌و‌هیجان،‌فقدان‌انگیزه‌و‌میل‌‌

‌پذیری‌در‌بین‌گردشگران‌ورزشی‌شده‌است.‌‌تباطات‌بین‌فردی،‌و‌نیز‌کاهش‌میزان‌ریسکبه‌ار

‌‌و‌‌‌اسکات‌‌افزایش‌میزان‌حساسیت‌و‌عدم‌اطمینان‌در‌بین‌گردشگران‌پیامدی‌است‌که‌در‌مطالعات‌گاسلینگ،‌

بر‌این‌‌‌‌نیز‌تأکید‌زیادی‌‌7و‌‌‌‌6شوندگان‌‌به‌این‌موارد‌اشاره‌شده‌است‌و‌مصاحبه‌‌2020؛‌و‌ود،‌‌2020هال،‌‌

زاده‌‌های‌مطالعات‌قربانموضوع‌داشتند.‌افزایش‌احساس‌نگرانی،‌استرس‌ناخواسته‌و‌ناامنی‌در‌سفر‌نیز‌در‌یافته

به‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌2020؛‌ود،‌‌1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399و‌عابدی،‌‌

‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌و‌‌در‌مقالة‌روتینسکیچالش‌کشیده‌شده‌است.‌کاهش‌میزان‌پویایی،‌نشاط‌و‌هیجان‌نیز‌

تری‌داشت.‌فقدان‌انگیزه‌و‌میل‌به‌ارتباطات‌‌نیز‌بر‌آن‌تأکید‌بیش‌8شوندۀ‌شمارۀ‌تأکید‌شده‌است‌و‌مصاحبه

بین‌فردی‌در‌بین‌گردشگران‌ورزشی‌نیز‌از‌جمله‌پیامدهای‌روانشناختی‌دیگری‌بود‌که‌در‌مقالات‌اکبری‌و‌‌

کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر1399یحی‌و‌علوی،‌‌؛‌علوی،‌کروبی،‌ذب1399انصاری،‌‌

پذیری‌در‌بین‌گردشگران‌نیز‌از‌پیامدهای‌دیگر‌‌به‌آن‌اشاره‌شده‌است‌و‌در‌نهایت‌کاهش‌میزان‌ریسک‌‌2020

تری‌‌تأکید‌بیش‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌1399هست‌که‌در‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌‌19-کووید‌

،‌مردم‌به‌دلیل‌بسته‌‌19-توان‌اظهار‌کرد،‌در‌حال‌حاضر‌در‌اوج‌شیوع‌کووید‌است.‌به‌طور‌کلی‌میبر‌آن‌شده‌‌

ای‌مانند‌‌های‌گستردهکنند.‌هر‌چند‌محدودیتشدن‌کسب‌و‌کارها،‌احساسات‌منفی‌شدیدی‌را‌تجربه‌می

دارد‌و‌گسترش‌‌ممنوعیت‌مسافرت‌در‌کنترل‌و‌مدیریت‌بیماری‌مؤثر‌است،‌اما‌اثرات‌روانی‌منفی‌بر‌جامعه‌‌

‌(.‌1399‌‌:209برد‌)فراهتی،‌‌شایعات‌و‌نگرانی‌درباره‌کمبود‌غذا‌و‌لوازم‌بهداشتی‌نیز‌اضطراب‌افراد‌را‌بالاتر‌می

نیز‌در‌پژوهش‌خود‌اظهار‌کرده‌است‌که‌عدم‌قطعیت‌و‌پیش1399گونه‌که‌فراهتی‌)همان ناپذیری‌‌بینی(‌

وانی‌از‌سرایت‌بیماری‌دارد‌و‌اغلب‌منجر‌به‌بسیاری‌از‌‌،‌پتانسیل‌بالایی‌برای‌ترس‌ر19-شیوع‌پاندومی‌کووید‌

انگیزد‌و‌این‌زمان،‌دوران‌‌شود.‌وضعیت‌کنونی،‌اضطراب،‌استرس‌و‌ناراحتی‌را‌برمیمشکلات‌روحی‌و‌روانی‌می
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اندوه‌جمعی‌است.‌مهم‌است‌تشخیص‌دهیم‌که‌در‌میانه‌این‌اندوه‌جمعی‌هستیم.‌همه‌ما‌اکنون‌چیزی‌را‌از‌‌

سیاری‌از‌مردم‌در‌حال‌تجربه‌خسارات‌فردی،‌از‌جمله‌بیماری‌و‌مرگ‌ناشی‌از‌کرونا‌ویروس‌‌دهیم.‌بدست‌می

یا‌از‌دست‌دادن‌شغل‌در‌نتیجه‌تحولات‌اقتصادی‌هستند.‌حتی‌افرادی‌که‌چیزی‌به‌اندازه‌یک‌شغل‌یا‌فرد‌‌

‌‌19-گیری‌کووید‌ی‌همهاند.‌به‌طور‌کلی،‌بیماراند‌نیز‌تحت‌تأثیر‌قرار‌گرفتهمورد‌علاقه‌خود‌را‌از‌دست‌نداده

در‌سراسر‌جهان‌به‌عنوان‌تهدیدی‌بزرگ‌برای‌سلامت‌جسمی‌و‌روانی‌شناخته‌شده‌که‌با‌تأثیر‌بر‌رفتار‌روزمره‌‌

‌(.‌1399‌:216مردم‌و‌ایجاد‌احساسات‌منفی‌و‌ترس‌شدید‌بر‌زندگی‌افراد‌تأثیر‌گذاشته‌است‌)فراهتی،‌

رفع‌تبعات‌افسردگی‌ناشی‌از‌ویروس‌کرونا‌برای‌‌های‌مختلف‌و‌نواورانه‌به‌بنابراین‌در‌این‌شرابط‌باید‌به‌شیوه

در‌قالب‌جشنواره‌‌فعالان‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌و‌گردشگران‌ورزشی‌پرداخت.‌برای‌این‌منظور‌بهتر‌است‌که‌‌

تلنت و‌ رویدادها‌ و‌ در‌حوزه‌‌‌های‌و‌ پروتکل‌گردشگری‌ تمام‌ رعایت‌ با‌ و‌محیطی‌ مجازی‌ بهداشتیهای‌ ‌های‌

‌ها‌را‌فرآهم‌نمود.بات‌ایجاد‌نشاط‌عمومی‌و‌کاهش‌نگرانیموج

است‌‌‌‌"های‌دوره‌بحرانتغییر‌اولویت"مضمون‌فرعی‌سوم‌از‌مضمون‌اصلی‌تغییر‌الگوی‌گردشگری‌ورزشی،‌‌

منجر‌به‌این‌شده‌است‌که‌گردشگری‌ورزشی‌نسبت‌به‌سایر‌موضوعات‌‌‌‌19-دهد،‌بحران‌کووید‌که‌نشان‌می‌

ارشد‌کم‌اهمیت‌باشد،‌الگوی‌تحقیقات‌مربوط‌به‌سفر‌و‌گردشگری‌تغییر‌کند،‌‌از‌نظر‌مدیران‌و‌مسئولین‌‌

های‌‌های‌مختلف‌کاهش‌یابد،‌اعتقاد‌به‌ظرفیتمیزان‌تبلیغات‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌از‌طریق‌رسانه

ها‌یا‌افراد‌متولی‌متوقف‌شود،‌گردشگری‌ورزشی‌به‌عنوان‌‌داری‌سازمانتر‌شود،‌تیم‌گردشگری‌ورزشی‌کم

از‌نیازهای‌خانوار‌دیگر‌به‌مانند‌قبل‌در‌اولویت‌نباشد،‌و‌میزان‌توجه‌به‌بهداشت‌عمومی‌توسط‌گردشگران‌‌‌‌یکی

‌کنندگان‌خدمات‌گردشگری‌افزایش‌یابد.‌و‌ارائه‌

جمله‌‌ از‌ ارشد‌ مسئولین‌ و‌ مدیران‌ نظر‌ از‌ موضوعات‌ سایر‌ به‌ نسبت‌ ورزشی‌ گردشگری‌ شدن‌ اهمیت‌ کم‌

در‌ که‌ است‌ )‌‌پیامدهای‌شناسایی‌شده‌ انصاری‌ و‌ اکبری‌ و‌‌1399مقالة‌ است‌ گرفته‌شده‌ قرار‌ تأیید‌ مورد‌ ‌)

در‌جهان‌تمام‌‌‌‌19-گیری‌کووید‌به‌آن‌تأکید‌داشتند.‌با‌توجه‌به‌اینکه‌پس‌از‌همه‌‌4و‌‌‌‌1های‌‌شوندهمصاحبه

های‌سفر‌کردند،‌بازار‌گردشگری‌به‌طور‌کلی‌با‌رکود‌مواجه‌شد.‌در‌پی‌آن‌بسیاری‌‌کشورها‌اقدام‌به‌محدودیت
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ای‌اتخاذ‌نمودند.‌با‌‌ها‌برای‌حمایت‌از‌حوزه‌گردشگری،‌تسهیلات‌ویژه‌ارائه‌کردند‌و‌تدابیر‌گستردهاز‌دولت

این‌حال،‌در‌ایران‌صنعت‌گردشگری‌و‌انواع‌آن‌به‌خصوص‌گردشگری‌ورزشی‌در‌مقایسه‌با‌سایر‌کشورها‌

نادرست‌و‌مدیریت‌ناکارآمد‌و‌‌های‌‌گذاریترین‌دلیل‌آن‌سیاستتری‌دید‌و‌مهمتوان‌گفت‌که‌آسیب‌بیش‌می

تر‌در‌خانه‌‌به‌طور‌کلی‌عدم‌توجه‌کافی‌و‌لازم‌مسئولین‌به‌این‌حوزه‌در‌بحران‌بوده‌است.‌در‌ایران‌تأکید‌بیش

ماندن‌و‌عدم‌مسافرت‌بوده‌است‌که‌این‌موضوع‌منجر‌به‌آسیب‌بسیار‌زیاد‌به‌گردشگری‌ورزشی‌شده‌است.‌‌

گردشگری‌از‌جمله‌پیامد‌دیگر‌شناسایی‌شده‌است‌که‌مقالة‌اکبری‌‌‌‌تغییر‌در‌الگوی‌تحقیقات‌مربوط‌به‌سفر‌و‌

های‌مختلف‌‌(‌به‌آن‌اشاره‌داشته‌است.‌به‌طور‌کلی‌اثرات‌مفید‌گردشگری‌و‌انواع‌آن‌در‌جنبه1399و‌انصاری‌)‌

های‌مختلف‌‌های‌زمانی‌مختلف‌به‌بررسی‌جنبهزندگی‌بشر‌موجب‌شده‌است‌که‌بسیاری‌از‌محققین‌در‌دوره

تر‌سعی‌در‌بررسی‌‌به‌منظور‌توسعه‌و‌رونق‌آن‌بپردازند.‌در‌این‌شرایط‌پیش‌آمده،‌محققین‌بیشگردشگری‌‌

تر‌تحقیقات‌در‌حوزه‌گردشگری‌در‌این‌بازه‌‌بر‌این‌صنعت‌دارند‌و‌از‌این‌روی‌بیش‌‌‌19-تأثیرات‌اپیدمی‌کووید‌

‌باشد.‌می‌‌19-‌زمانی‌مرتبط‌با‌کووید‌

های‌مختلف‌‌تبلیغات‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌از‌طریق‌رسانهبر‌کاهش‌میزان‌‌‌‌8شوندۀ‌شمارۀ‌‌مصاحبه

های‌گردشگری‌ورزشی‌پیامد‌دیگر‌شناسایی‌شده‌است‌که‌‌تری‌داشت.‌کاهش‌اعتقاد‌به‌ظرفیتتأکید‌بیش

های‌گردشگری‌‌تری‌داشت.‌این‌در‌حالی‌است‌که‌ظرفیت(‌بر‌آن‌تأکید‌بیش‌1399مطالعه‌اکبری‌و‌انصاری‌)‌

فصل‌‌‌‌های‌متفاوت‌و‌چهاریران‌به‌دلیل‌داشتن‌اقلیم‌ختلف‌کشور‌بسیار‌زیاد‌است‌و‌اهای‌مورزشی‌در‌استان

توجه‌به‌خصوصیات‌‌‌‌بنابراین‌با‌‌.در‌یک‌زمان‌دارای‌ظرفیت‌جذب‌گردشگر،‌از‌جمله‌گردشگر‌ورزشی‌است

ورزش‌‌‌‌برداری‌ازامکان‌بهره‌توان‌اظهار‌کرد‌که‌‌می،‌‌مختلفهای‌موجود‌در‌مناطق‌‌اقلیمی‌و‌همچنین‌توانمندی‌

رونق‌‌‌‌تواند‌فرآهم‌شود‌و‌بدین‌طریقمختلف‌میهای‌ورزشی‌‌ها،‌برندهای‌ورزشی‌و‌تیم‌و‌تعامل‌با‌فدراسیون‌

ها،‌جمله‌فستیوال‌‌‌ظرفیت‌برگزاری‌رویدادهای‌مختلف‌ورزشی‌ازبدست‌آید.‌علاوه‌بر‌این‌‌اقتصادی‌بیشتری‌‌

در‌کشور‌‌افزایی‌‌خصوصی‌و‌ایجاد‌هم‌‌‌ها،‌مسابقات‌با‌نگرش‌گردشگری‌و‌استفاده‌از‌بخش‌دولتی‌وجشنواره

مسابقات‌‌‌‌.‌به‌غیر‌ازشودوجود‌دارد‌که‌این‌امر‌علاوه‌بر‌توزیع‌سفر،‌باعث‌اشتغال‌و‌رونق‌اقتصادی‌مناطق‌می‌
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های‌بومی‌و‌محلی،‌ورزش‌های‌آبی،‌کوهنوردی‌و‌صخره‌نوردی،‌جامپینگ،‌کایت‌سواری،‌‌ورزشی‌از‌ورزش‌

توان‌‌و‌...‌نیز‌میسواری‌‌پیمایی،‌رالی،‌کویرنوردی‌و‌تورهای‌دوچرخه‌کی،‌برفبالن‌سواری،‌گلایدر،‌پاراگلایدر،‌اس‌

‌.‌ورزشی‌نام‌برد‌گردشگرهای‌جذب‌به‌عنوان‌بخشی‌از‌توانمندی‌

پور،‌شاهی‌و‌‌ها‌یا‌افراد‌متولی‌از‌جمله‌پیامدهای‌دیگری‌بود‌که‌در‌مطالعات‌حسنداری‌سازمانتوقف‌تیم

تأکید‌زیادی‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌و‌روتینسکی2020؛‌ود،‌‌2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌ناورایت،؛‌‌1399مهر،‌‌ارژنگ

های‌محتلف‌‌با‌توجه‌به‌شرایطی‌که‌در‌سطح‌جامعه‌و‌در‌بخش‌‌19-به‌آن‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی‌بحران‌کووید‌

فعالیت توقف‌ به‌ است،‌منجر‌ کرده‌ فعالیتایجاد‌ توقف‌ دنبال‌ به‌ و‌ است‌ نیز‌شده‌ بخش‌‌‌‌ها،های‌گردشگری‌

‌رو‌شده‌است.های‌اساسی‌روبه‌گردشگری‌ورزشی‌با‌چالش

قینانی‌‌در‌اولویت‌نبودن‌گردشگری‌ورزشی‌به‌عنوان‌یکی‌از‌نیازهای‌خانوار‌نیز‌در‌مطالعة‌شهوازیان‌و‌هاشمی

بندی‌شده‌است.‌در‌‌های‌اجتماعی‌و‌فرهنگی‌دستبه(‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفته‌شده‌است‌و‌جزو‌چالش1399)

تر‌در‌اولویت‌مردم‌قرار‌گرفته‌شده‌است‌‌دیهی‌است‌که‌نیازهای‌مربوط‌به‌سلامت‌و‌بهداشت‌بیشاین‌شرایط‌ب

‌دارند.‌‌19-تری‌از‌سفر‌در‌شرایط‌کووید‌و‌مردم‌حس‌امنیت‌کم

کنندگان‌خدمات‌گردشگری‌نیز‌آخرین‌کد‌بدست‌افزایش‌توجه‌به‌بهداشت‌عمومی‌توسط‌گردشگران‌و‌ارائه

؛‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌،‌‌‌باشد‌که‌در‌مطالعات‌گاسلینگآمده‌از‌مضمون‌فرعی‌سوم‌می

دهد‌که‌‌نتایج‌مطالعات‌مطرح‌شده‌نشان‌میتری‌شده‌است.‌‌بر‌آن‌تأکید‌بیش‌‌7و‌‌‌‌6های‌شمارۀ‌‌و‌مصاحبه

که‌طی‌دوران‌کرونا‌به‌شدت‌مورد‌توجه‌گردشگران،‌‌‌‌استترین‌اصولی‌‌استانداردهای‌بهداشتی‌یکی‌از‌مهم

.‌افرادی‌که‌در‌دروان‌پاندمی‌قصد‌‌گرفته‌شده‌استخواه‌از‌طریق‌سفر‌با‌هواپیما،‌کشتی،‌قطار‌و‌اتومبیل‌قرار‌‌

ها‌حفظ‌فاصله‌‌،‌سعی‌کردند‌مقاصدی‌را‌انتخاب‌کنند‌که‌در‌آن‌دارند‌سفر‌به‌سایر‌شهرها‌یا‌نقاط‌دیگر‌دنیا‌را‌‌

در‌این‌راستا،‌‌‌‌هداشت‌عمومی،‌تأمین‌تجهیزاتی‌ایمنی‌و‌اجبار‌ماسک‌به‌خوبی‌رعایت‌شده‌است.اجتماعی،‌ب

مقامات‌در‌شهرهای‌مختلف‌دنیا‌تلاش‌کردند‌شرایطی‌را‌فراهم‌آورند‌تا‌گردشگران‌خود‌را‌از‌نظر‌بهداشت‌و‌‌

زمینه‌حتی‌به‌رقابت‌با‌‌رساند،‌مطمئن‌کنند‌و‌در‌این‌‌سایر‌مواردی‌که‌انتقال‌ویروس‌کرونا‌را‌به‌حداقل‌می‌
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سایر‌شهرهای‌جهان‌پرداختند.‌از‌سوی‌دیگر‌نیز،‌افراد‌جهانگرد‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌نرخ‌ابتلاء‌به‌ویروس‌کرونا،‌‌

‌اند.بسیار‌موفق‌عمل‌کرده‌‌‌19-کنند‌که‌طی‌پاندمی‌کووید‌‌مناطقی‌را‌برای‌گردشگری‌خود‌انتخاب‌کرده‌و‌می‌

مدیریت‌و‌‌"برگرفته‌از‌مضمون‌اصلی‌تغییر‌الگوی‌گردشگری‌ورزشی،‌‌مضمون‌فرعی‌چهارم‌شناسایی‌شده‌و‌‌

منجر‌به‌لغو‌یا‌تعلیق‌بسیاری‌از‌رویدادها‌‌‌‌19-دهد،‌بحران‌کووید‌است‌که‌نشان‌می‌‌"اجرای‌رویدادهای‌ورزشی

و‌مسابقات‌ورزشی‌شده‌است،‌باعث‌شده‌است‌که‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌تجمیعی‌برگزار‌شوند،‌منجر‌‌

های‌ورزشی‌و‌گردشگری‌شده‌‌های‌مختلف‌علمی‌و‌آموزشگاهی‌و‌جشنوارهن‌و‌یا‌تعلیق‌همایشبه‌لغو‌شد‌

های‌‌است،‌باعث‌شده‌است‌بسیاری‌از‌رویدادها‌بدون‌هواداران،‌تماشاگران‌و‌گردشگران‌برگزار‌شوند‌و‌دوره

ها‌و‌‌ردوهای‌تیمگری‌و‌داوری‌به‌صورت‌آنلاین‌و‌مجازی‌برگزار‌شوند‌و‌با‌این‌حال‌در‌این‌وضعیت،‌امربی

‌ای‌و‌قهرمانی‌همچنان‌ادامه‌دارد.‌‌ورزشکاران‌سطح‌حرفه

یکی‌از‌پیامدها‌لغو‌یا‌تعلیق‌بسیاری‌از‌رویدادها‌و‌مسابقات‌ورزشی‌است‌که‌در‌مقالات‌علوی،‌کروبی،‌ذببحی‌‌

‌‌و‌‌‌ر‌؛‌کوپ2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌‌ایچیسوگی‌‌کارکور،‌‌؛‌کیتامورا،1399و‌علوی،‌‌

بر‌آن‌تأکید‌زیادی‌‌‌‌6و‌‌2‌‌،5های‌شمارۀ‌‌و‌مصاحبه‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی‌2020؛‌ود،‌‌2020آلدرمن،‌‌

به‌‌‌‌2020شده‌است.‌برگزاری‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌تجمیعی‌یکی‌دیگر‌از‌پیامدها‌بود‌که‌در‌مقالة‌ود،‌‌

های‌‌ی‌مختلف‌علمی‌و‌آموزشگاهی‌و‌جشنوارههاآن‌اشاره‌شده‌است.‌یکی‌دیگر‌از‌پیامدها،‌لغو‌یا‌تعلیق‌همایش

‌‌ایچیسوگی‌‌‌کارکور،‌‌‌؛‌کیتامورا،1399ورزشی‌و‌گردشگری‌است‌که‌در‌مقالات‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

های‌‌و‌مصاحبه‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020؛‌ود،‌‌2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،2020ایتسوبو،‌‌‌‌و

صنعت‌ورزش‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌داده‌‌‌‌19-‌گیری‌کووید‌است.‌به‌طور‌کلی،‌همه‌به‌آن‌تأکید‌شده‌‌‌‌2و‌‌‌‌1شمارۀ‌‌

های‌ورزشی‌‌است.‌در‌سراسر‌جهان‌و‌در‌درجات‌مختلف،‌مسابقات‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌و‌به‌طور‌کلی‌فعالیت

تعلیق‌‌‌‌های‌بزرگ‌هستند.‌اما‌با‌لغو‌و‌لغو‌یا‌به‌تعویق‌افتاده‌است؛‌زیرا‌رویدادهای‌ورزشی‌محل‌گردهمایی‌گروه

توان‌تأثیرات‌‌ورزش‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌که‌سهم‌قابل‌توجهی‌در‌رشد‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌جامعه‌دارند،‌می

بخش در‌ را‌ آن‌ باشگاهمخرب‌ مثل‌ مختلف‌ سرمایههای‌ و‌ ورزشی‌ نهادهای‌ و‌‌ها،‌ و‌ ورزش‌ بخش‌ در‌ گذاران‌
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با‌لغو‌مسابقات‌و‌رویداد های‌ورزشی‌نه‌تنها‌متخصصان‌‌رزشکاران‌و‌گردشگری‌و‌گردشگران‌مشاهده‌کرد.‌

ها‌هستند،‌از‌جمله:‌سفر،‌گردشگری،‌‌ورزش،‌بلکه‌افرادی‌که‌در‌صنایع‌خدمات‌ورزشی‌مرتبط‌با‌رویدادها‌و‌لیگ

ها‌و‌مسابقات‌بر‌‌شوند.‌علاوه‌بر‌پیامدهای‌اقتصادی،‌لغو‌و‌تعطیلی‌بازیای‌و‌...‌همه‌درگیر‌میپخش‌رسانه

‌گذارد.‌‌های‌یادگیری‌تأثیر‌میمانند‌انسجام‌اجتماعی،‌ارتباطات‌و‌فرصت‌‌بسیاری‌از‌مزایای‌رویدادهای‌ورزشی

،‌‌1های‌شمارۀ‌‌شوندهبرگزاری‌محدود‌بسیاری‌از‌رویدادها‌بدون‌هواداران،‌تماشاگران‌و‌گردشگران‌را‌مصاحبه

ه‌است.‌به‌‌نیز‌به‌آن‌اشاره‌شد‌‌‌2020؛‌ود،‌‌2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌اظهار‌کردند‌که‌در‌مقالات‌ناورایت،‌‌‌8و‌‌‌‌3‌‌،5‌‌،6

ها‌از‌هواداران‌و‌طرفداران‌است‌که‌شور‌و‌‌های‌رویدادهای‌ورزشی‌پر‌شدن‌صندلیطور‌کلی‌یکی‌از‌جذابیت

هایی‌که‌وزارت‌بهداشت‌‌و‌با‌توجه‌به‌توصیه‌‌19-دهد.‌اما‌با‌شیوع‌ویروس‌کووید‌ای‌به‌رویدادها‌میحال‌ویژه

است،‌بسیاری‌از‌رویدادها‌لغو‌شدند‌و‌در‌صورت‌‌و‌ستاد‌مبارزه‌با‌کرونا‌برای‌رعایت‌بهداشت‌عمومی‌داشته‌‌

‌باشند.‌برگزاری‌بدون‌تماشاگر‌و‌هوادار‌می‌

رودسری،‌فرخیان‌و‌‌گری‌و‌داوری‌به‌صورت‌آنلاین‌و‌مجازی‌نیز‌در‌مقالات‌میرتقیانهای‌مربیبرگزاری‌دوره

مورد‌تأکید‌‌‌‌2020ک،‌‌کوشنیرو‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌‌ایچیسوگی‌‌کارکور،‌‌؛‌کیتامورا،1399نقوی،‌‌

قرار‌گرفته‌است.‌به‌طور‌کلی‌با‌توجه‌به‌شرایطی‌که‌در‌حال‌حاضر‌در‌کشور‌حاکم‌است‌برای‌حفظ‌جان‌و‌‌

ها‌به‌صورت‌مجازی‌شده‌است‌که‌این‌موضوع‌در‌حوزه‌ورزش‌نیز‌صادق‌است.‌با‌‌سلامت‌مردم‌اکثر‌آموزش‌

پذیر‌نیست‌و‌از‌طرفی‌مربیان،‌‌ل‌حاضر‌امکانتوجه‌به‌اینکه‌شرایط‌برگزاری‌دوره‌ها‌به‌صورت‌حضوری‌در‌حا

افزایی‌دارند،‌‌گری‌و‌دانشهای‌مربیداوران،‌تورلیدرها‌و‌تمام‌فعالان‌حوزه‌ورزش‌و‌گردشگری‌نیز‌نیاز‌به‌دوره

(،‌پیشنهاد‌‌1399گیرد.‌به‌همین‌سبب‌در‌این‌زمینه‌میرزایی‌)ها‌به‌صورت‌مجازی‌صورت‌میبرگزاری‌دوره

تر‌شوند‌و‌اقتصاد‌و‌مناسبات‌‌تر‌و‌گسترده‌های‌دیجیتالی‌و‌ارتباطات‌مجازی،‌باید‌پیشرفته‌آویکند‌که‌فنمی

یابد. بودن،‌سوق‌ بنیاد‌ مجازی‌ به‌سمت‌ و‌مجازی‌‌‌‌اجتماعی‌ آنلاین‌ برگزاری‌ اینکه‌ وجود‌ با‌ شرایط‌ این‌ در‌

ودش‌را‌نیز‌‌های‌خاص‌خهای‌مربوط‌به‌ورزش‌و‌گردشگری‌مزایای‌خوبی‌دارد،‌اما‌از‌طرفی‌محدودیتدوره

باشند‌و‌ماهیت‌عملی‌دارند،‌برگزاری‌به‌‌ها‌و‌دروس‌عملی‌میدارد.‌در‌حوزه‌ورزش‌و‌گردشگری‌که‌اکثر‌دوره
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های‌خاص‌تمرین‌‌کنندگان‌در‌رابطه‌با‌مهارتصورت‌مجازی‌و‌آنلاین‌خیلی‌سخت‌است‌و‌احتمال‌دارد‌شرکت

‌د.‌بسیار‌کمی‌داشته‌باشند‌و‌یا‌اصلاً‌شرایط‌تمرین‌نداشته‌باشن

-شوندهای‌و‌قهرمانی‌یکی‌دیگر‌از‌پیامدها‌بود‌که‌فقط‌مصاحبهها‌و‌ورزشکاران‌سطح‌حرفهادامه‌اردوهای‌تیم

ها‌‌شوندهبه‌آن‌تأکید‌زیادی‌داشتند‌و‌در‌مقالات‌مرتبط‌با‌موضوع‌پژوهش‌یافت‌نشد.‌از‌نظر‌مصاحبه‌‌2و‌‌‌‌1های‌‌

لغو‌شده ورزشی‌ از‌سفرهای‌ بسیاری‌ اینکه‌ وجود‌ امابا‌ در‌سطح‌حرفه‌‌اند،‌ ورزشکاران‌ ای‌‌در‌شرایط‌حاضر‌

های‌بهداشتی‌در‌اردوها‌و‌تمرینات‌‌ها‌و‌دستورالعملدهند‌و‌با‌رعایت‌پروتکلهمچنان‌فعالیت‌خود‌را‌ادامه‌می‌

رسد‌با‌توجه‌به‌شرایط‌ویژه‌قهرمانی‌و‌حفط‌اوج‌آمادگی‌و‌شرایط‌کرونایی‌به‌‌کنند.‌به‌نظر‌میشرکت‌می

باشد‌‌ها‌یورزشی‌با‌پیشگامی‌وزارت‌ورزش‌و‌جوانان‌بسیار‌سنگین‌میها‌و‌فدراسیونتوجود‌آمده،‌‌تکلیف‌هیأ

‌و‌در‌جهت‌سلامتی‌افراد‌جامعه،‌تمامی‌اماکن‌ورزشی‌باید‌عاری‌از‌همه‌موارد‌تهدیدکننده‌سلامتی‌باشند.

ورزش‌در‌ابعاد‌‌تأثیرات‌قابل‌توجهی‌بر‌دنیای‌‌19-توان‌اظهار‌کرد‌که‌کووید‌با‌توجه‌به‌شرایط‌پیش‌آمده‌می

های‌مناسبی‌را‌‌تر‌دیگر‌باید‌روش‌توجه‌گیری‌از‌تأثیرات‌قابلاقتصادی‌و‌اجتماعی‌داشته‌است.‌اما‌برای‌پیش

پیدا‌کرد.‌در‌این‌شرایط‌تمام‌فعالان‌حوزه‌ورزش‌مانند‌ورزشکاران،‌تماشاگران،‌هواداران،‌تولیدکنندگان‌لوازم‌‌

مدیران‌و‌مسئولین‌ورزشی‌و‌تمام‌افرادی‌که‌در‌حوزه‌ورزشی‌فعالیت‌‌دهندگان‌خدمات‌ورزشی،‌ورزشی،‌ارائه

اثرات‌منفی‌کووید‌ برای‌کاهش‌ نهادهای‌مرتبط‌ با‌همکاری‌یکدیگر‌و‌همکاری‌دولت‌و‌ باید‌ در‌‌‌‌19-دارند،‌

های‌خلاقانه‌و‌نوآورانه‌کار‌کنند.‌‌ها‌و‌برنامهصنعت‌ورزش‌و‌رونق‌گرفتن‌دوباره‌صنعت‌ورزش‌بر‌روی‌طرح

هم‌‌‌‌متولیان از‌طرف‌ و‌ کرده‌ تبدیل‌ قهرمانی‌ در‌سطح‌ تمرینات‌ برای‌ امن‌ مکانی‌ به‌ را‌ ورزشی‌ اماکن‌ باید‌

‌های‌عمومی‌را‌به‌ورزش‌در‌خانه،‌فضای‌باز‌و‌طبیعت‌سوق‌دهند.‌‌ورزش‌

الگوی‌گردشگری‌ورزشی‌است.‌در‌پی‌‌"افت‌جریان‌سفر‌" تغییر‌ از‌مضمون‌اصلی‌ ،‌پنحمین‌مضمون‌فرعی‌

ها‌‌های‌مقطعی‌بسیار‌و‌همچنین‌شرایط‌اقتصادی،‌میزان‌مسافرته‌دلیل‌محدودیت،‌ب19-شیوع‌ویروس‌کووید‌

منجر‌به‌کاهش‌تعداد‌سفرها‌‌‌‌19-‌دهد،‌بحران‌کووید‌بسیار‌کاهش‌پیدا‌کرد.‌مضمون‌افت‌جریان‌سفر‌نشان‌می

‌‌و‌رفت‌و‌آمدها،‌کاهش‌تعداد‌گردشگران،‌کاهش‌مدت‌سفر‌و‌اقامت،‌تغییر‌شرایط‌ویزا‌و‌سختگیری‌در‌این‌
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مورد‌و‌نیز‌بلاتکلیفی‌خدمات‌مرتبط‌با‌سفر‌شده‌است.‌کاهش‌تعداد‌سفرها‌و‌رفت‌و‌آمدها،‌کاهش‌تعداد‌‌

مقالة‌مورد‌بررسی‌یعنی‌مطالعات‌‌‌‌17گردشگران‌و‌کاهش‌مدت‌سفر‌و‌اقامت‌مواردی‌هستند‌که‌در‌تمام‌‌

مهر،‌‌شاهی‌و‌ارژنگ‌‌پور،؛‌حسن1399مؤید،‌‌گهر‌و‌منصوری؛‌یاوری1399؛‌صالحی،‌‌1399اکبری‌و‌انصاری،‌‌

؛‌‌1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری1399رودسری،‌فرخیان‌و‌نقوی،‌‌؛‌میرتقیان1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌؛‌ترابی1399

هاشمی و‌ کریمی1399قینانی،‌‌شهوازیان‌ و‌ کلابی‌ قربان1399راد،‌‌؛‌ عابدی،‌‌؛‌ و‌ کروبی،‌‌1399زاده‌ علوی،‌ ؛‌

‌‌؛‌گاسلینگ،‌2020کیم،‌‌‌‌و‌‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،‌2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌‌‌ایچیسوگی‌‌‌کارکور،‌‌‌؛‌کیتامورا،1399ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

ها‌اشاره‌‌؛‌به‌آن2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی‌2020؛‌ود،‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌؛‌کوپر‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات

‌‌8و‌‌‌‌3های‌شمارۀ‌‌شوندهها‌نیز‌بر‌این‌موارد‌تأکید‌داشتند،‌لیکن،‌مصاحبهشوندهشده‌است‌و‌تمام‌مصاحبه

ای،‌ریلی،‌دریایی‌و‌هوایی‌که‌در‌پی‌‌های‌جادهبر‌این‌موارد‌داشتند.‌به‌طور‌کلی‌محدودیتتری‌‌تأکید‌بیش‌

های‌بسیاری‌در‌این‌زمینه‌صورت‌گرفت،‌منجر‌به‌این‌شد‌‌گیریدر‌نظر‌گرفته‌شد‌و‌سخت‌‌‌19-شیوع‌کووید‌

تر‌‌اقامت‌نیز‌کم‌که‌تعداد‌سفرها‌کاهش‌پیدا‌کند.‌بدیهی‌است‌در‌پی‌آن‌تعداد‌گردشگران‌و‌مدت‌سفر‌و‌‌

با‌این‌حال‌پیشنهاد‌میمی امر‌گردشگری‌ورزشی،‌آموزش‌شود.‌ نهادهای‌متولی‌ های‌عمومی‌سفر‌در‌‌شود،‌

شرایط‌کرونا‌را‌گردآوری‌کنند‌و‌در‌اختیار‌مسافرین‌قرار‌دهند.‌گردشگران‌ورزشی‌نیز‌قبل‌از‌سفر‌از‌وضعیت‌‌

را‌در‌مقصد‌بررسی‌کنند؛‌از‌‌‌‌19-یروس‌کووید‌سلامتی‌خود‌اطمینان‌حاصل‌کنند؛‌قبل‌از‌مسافرت‌وضعیت‌و

های‌بهداشتی‌بازدید‌اماکن‌ورزشی،‌تفریحی‌و‌گردشگری‌فقط‌در‌زمان‌خلوت‌و‌با‌ماسک‌و‌رعایت‌دستورالعمل

کنند؛‌اقامتگاه‌مطمئن‌پیدا‌کنند‌و‌اگر‌اقامتگاه‌مطمئن‌پیدا‌نشد،‌بهتر‌است‌که‌در‌چادر‌مسافرتی‌بمانند؛‌‌

کننده‌دست،‌ماسک‌و‌دستکش‌)لاتکس‌و‌یا‌نایلونی(‌به‌تعداد‌لازم‌برای‌استفاده‌‌اسپری‌الکل،‌ژل‌ضدعفونی‌‌

نمایند‌و‌به‌طور‌‌‌‌ریزیپیش‌از‌سفر‌برای‌کاهش‌تعداد‌دفعات‌رفتن‌به‌رستوران‌برنامه‌‌‌ند؛در‌طول‌سفر‌تهیه‌کن

‌کار‌بگیرند.‌‌را‌یاد‌گرفته‌و‌به‌19-های‌عمومی‌سفر‌در‌شرایط‌کووید‌کلی‌آموزش‌

‌‌و‌‌‌و‌روتینسکی‌‌1399گیری‌در‌این‌مورد‌نیز‌پیامدی‌است‌که‌در‌مقالات‌صالحی،‌‌ویزا‌و‌سختتغییر‌شرایط‌‌

کووید‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌ ویروس‌ است.‌گسترش‌سریع‌ اشاره‌شده‌ آن‌ از‌‌‌‌19-به‌ بسیاری‌ نگرانی‌ به‌ منجر‌
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از‌مبدا‌‌‌‌کشورها‌شد‌و‌این‌نگرانی‌باعث‌شد‌که‌کشورها‌تصمیم‌به‌بستن‌مرزها‌و‌نیز‌لغو‌پروازها‌به‌مقصد‌و‌

،‌بسیاری‌از‌کشورها‌با‌تاخیر‌موضع‌خود‌را‌در‌‌19-کووید‌ویروس‌ ر‌راستای‌اقدامات‌پیشگیرانه‌شیوعبگیرند.‌د

و‌تا‌‌‌‌کرده‌ویزای‌خود‌را‌به‌صورت‌کامل‌تعطیل‌‌‌‌ۀدهند‌.‌برخی‌کشورها‌مراکز‌ارائه‌کردند‌این‌زمینه‌مشخص‌‌

به‌صورت‌محدود‌خدمات‌ویزا‌به‌متقاضیان‌‌‌‌هم.‌برخی‌کشورها‌‌نپذیرفتند‌هیچ‌درخواست‌جدیدی‌را‌‌مدتی‌‌

-؛‌کلابی‌و‌کریمی1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌مقالات‌ترابی‌.‌‌ارائه‌دادند‌خود‌‌

نیز‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌روتینسکی‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌؛‌کوپر‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،‌1399اد،‌‌ر

‌اند.‌‌مطرح‌کرده‌‌19-مات‌مرتبط‌با‌سفر‌را‌یکی‌دیگر‌از‌پیامدهای‌کووید‌بلاتکلیفی‌خد‌

های‌خدمات‌سفر‌به‌شدت‌درگیر‌مسائل‌شیوع‌کرونا‌هستند‌و‌مشکلات‌‌فعالان‌گردشگری‌به‌خصوص‌آژانس

‌‌از‌یک‌سو‌با‌توجه‌به‌شرایط‌موجود‌نگرانی‌جدی‌به‌دلیل‌ابتلا‌به‌بیماری‌از‌بابت‌بازگشایی‌‌‌د.بسیار‌بزرگی‌دارن

بندی‌قرمز(‌‌های‌مختلف‌کشور‌)خصوصاً‌با‌رنگتأسیسات‌گردشگری‌و‌ورزشی،‌اقامتی‌و‌پذیرایی‌و‌...‌در‌استان

به‌طور‌کلی،‌‌ زیادی‌شده‌است.‌ بسیار‌ از‌سوی‌دیگر‌بخش‌گردشگری‌ورزشی‌دچار‌خسارات‌ و‌ دارد‌ وجود‌

ای‌‌کنند‌و‌خبر‌از‌لغو‌سفرها‌بدون‌پرداخت‌هیچ‌جریمه‌ها‌را‌صادر‌می‌مسئولان‌بدون‌تأمین‌منابع‌دستورالعمل

ای‌‌هیچ‌هزینه‌‌‌پرداختروند‌و‌بدون‌‌زیر‌بار‌نمی‌های‌مسافرتی‌‌ها‌و‌آژانسهتل.‌اما‌‌دهند‌میاز‌سوی‌مسافران‌‌

تعهدات‌مالی‌انجام‌دهد‌تا‌این‌ساز‌و‌کار‌اجرا‌‌‌‌دولت‌باید‌رسد،‌‌در‌این‌زمینه‌به‌نظر‌می‌.‌‌کنند‌میرزرو‌را‌لغو‌‌

ها‌بخواهند‌که‌بدون‌کم‌‌داده‌شود‌و‌سپس‌از‌آن‌‌‌های‌مسافراتیو‌آزانس‌‌هاابتدا‌باید‌امتیازهایی‌به‌هتل‌‌.شود

انجام‌دهند.‌‌ لغو‌سفر‌را‌ نرفته‌و‌پولش‌را‌‌چون‌دراین‌شرایط‌‌کردن‌وجه،‌مراحل‌ درخواست‌‌مسافر‌به‌سفر‌

توان‌هزینه‌را‌به‌مسافر‌برگرداند.‌این‌مسائل‌‌گرداند‌و‌در‌نتیجه‌نمی‌را‌به‌آژانس‌برنمی‌‌،‌هتل‌هم‌پولکند‌می

‌.‌دشود‌و‌باید‌برای‌چنین‌مواقع‌بحرانی‌فکری‌کرمی‌بلاتکلیفیباعث‌درگیری‌و‌

ورزشی،‌‌ گردشگری‌ الگوی‌ تغییر‌ اصلی‌ مضمون‌ از‌ ششم‌ فرعی‌ دولتیمحدودیت"مضمون‌ است.‌‌‌‌"های‌

هزار‌تا‌یک‌میلیون‌تومانی‌برای‌تردد‌خودروهای‌‌‌‌500های‌‌اردی‌از‌قبیل:‌اعمال‌جریمههای‌دولتی‌مومحدودیت

ممنوعیت‌تردد‌‌ر،‌‌سوم‌کارمندان‌در‌محل‌کا‌‌حضور‌حداکثر‌یک‌ها،‌‌شهرهای‌قرمز‌در‌جاده‌‌شخصی‌با‌پلاک
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فرهنگی،‌‌شبانه و‌ مذهبی‌ مراکز‌ دانشگاه،‌‌تعطیلی‌ و‌ ...‌‌‌‌صنوفتعطیلی‌‌،‌‌غیرحضوری‌‌به‌صورت‌‌‌هامدارس‌ و‌

منجر‌به‌این‌شده‌است‌که‌موضوع‌‌‌‌19-های‌دولتی‌حکایت‌از‌این‌دارد‌که،‌بحران‌کووید‌محدودیتباشد.‌‌می

های‌مربوط‌به‌سفر‌افزایش‌پیدا‌کند،‌دولت‌برای‌‌بهداشت‌و‌ایمنی‌به‌یک‌مشکل‌امنیتی‌تبدیل‌شود،‌کنترل

ی‌خودروهای‌شخصی‌در‌مسیرهای‌بین‌‌های‌گردشگری‌ورزشی‌فشار‌وارد‌کند،‌برا‌تعطیلی‌اجباری‌‌فعالیت

شهری‌برای‌خودروهای‌شخصی‌در‌مسیرهای‌بین‌شهری‌ممنوعیت‌تردد‌داشته‌باشد‌و‌جرایمی‌سنگینی‌برای‌‌

های‌خیز‌ویروس‌متوقف‌شود.‌هر‌کدام‌از‌این‌‌های‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دورهها‌در‌نظر‌بگیرد،‌و‌فعالیتآن

بحث‌شده‌است.‌‌‌‌‌2020ی‌دولتی‌سفر‌به‌نوعی‌در‌مقاله‌ود،‌‌هاپنج‌کد‌بدست‌آمده‌از‌مضمون‌فرعی‌محدودیت

تری‌داشته‌‌نیز‌به‌موضوع‌تبدیل‌شدن‌موضوع‌بهداشت‌و‌ایمنی‌به‌مشکل‌امنیتی‌تأکید‌بیش‌‌1شونده‌‌مصاحبه

-بر‌افزایش‌کنترل‌‌8و‌‌‌‌1‌‌،7های‌‌شوندهو‌مصاحبه‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌2020است.‌مقالات‌ود،‌‌

های‌گردشگری‌ورزشی‌یکی‌دیگر‌‌تأکید‌داشتند.‌فشار‌دولت‌برای‌تعطیلی‌اجباری‌فعالیتای‌مربوط‌به‌سفر‌‌ه

‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌‌2020؛‌ود،‌‌1399راد،‌‌از‌موضوعاتی‌هست‌که‌در‌مقالات‌کلابی‌و‌کریمی

تأکید‌شده‌است.‌جرایم‌سنگین‌برای‌خودروهای‌شخصی‌در‌مسیرهای‌بین‌شهری‌در‌مصاحبه های‌‌بر‌آن‌

ود،‌‌‌‌7و‌‌‌‌6شمارۀ‌‌ ‌ مقالة‌ فعالیت‌‌2020و‌ کردن‌ متوقف‌ است.‌ تأکید‌شده‌ در‌‌زیاد‌ ورزشی‌ های‌گردشگری‌

؛‌ود،‌‌2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگهای‌خیز‌ویروس‌نیز‌در‌مقالات‌حسندوره

روتینسکی‌‌‌2020 بیش‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌و‌ تأکید‌ است.‌‌مورد‌ گرفته‌ قرار‌ کلی‌‌به‌‌تری‌ اعمال‌‌طور‌ با‌

از‌بخش‌محدودیت‌ یکی‌ گردشگری‌ تعداد‌‌های‌جدی،‌صنعت‌ و‌ مواجه‌شد‌ آسیب‌ بیشترین‌ با‌ که‌ بود‌ هایی‌

،‌باعث‌افزایش‌‌19-رسد‌با‌گسترش‌استفاده‌از‌واکسن‌کووید‌.‌اما‌به‌نظر‌می‌مسافران‌به‌شدت‌کاهش‌پیدا‌کرد

های‌سفر‌شود‌تا‌گردشگری‌‌فع‌محدودیتمیزان‌اعتماد‌به‌نفس‌گردشگران‌و‌کمک‌به‌کشور‌برای‌کاهش‌یا‌ر

ای‌که‌کشور‌ایران‌در‌این‌حوزه‌‌های‌بالقوه‌با‌توجه‌به‌پتانسیل‌‌ورزشی‌به‌تدریج‌عادی‌شود‌و‌بهبود‌پیدا‌کند.

ای‌در‌گردشگری‌‌برداری‌کرده‌و‌تبدیل‌به‌قطب‌منطقه‌توان‌از‌این‌فرصت‌بهره‌ریزی‌درست،‌میدارد،‌با‌برنامه‌

‌د.‌ش‌‌ورزشی
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دهد‌که‌‌باشد.‌تحقیقات‌نشان‌می‌می‌‌"بهبود‌زیست‌محیطی"و‌مضمون‌اصلی‌شناسایی‌شده‌‌سومین‌پیامد‌‌

زعم‌پیامدهای‌مخرب‌و‌منفی،‌حتما‌‌های‌نیز‌همره‌است‌و‌علیاین‌پدیده‌علارغم‌تمامی‌تهدیدها،‌با‌فرصت

ان‌هم‌مثبت‌‌تورا‌می‌‌19-پیامدهای‌مثبت‌و‌مطلوبی‌نیز‌به‌ارمغان‌آورده‌است.‌بنابراین‌تأثیر‌ویروس‌کووید‌

(‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌‌1399گونه‌که‌میرزایی‌)‌همان‌(.‌‌1399‌‌:66ی،‌‌ارزیابی‌کرد‌و‌هم‌منفی‌)اسکندر

رسد‌این‌ویروس‌خود‌نقطه‌عطفی‌در‌تحول‌جهانی‌باشد‌و‌احتمالاً‌نوعی‌‌اند‌که‌به‌نظر‌میموضوع‌اشاره‌کرده

های‌‌ها‌را‌متحول‌خواهد‌کرد،‌بلکه‌بر‌شیوهبینی‌انسانای‌را‌موجب‌خواهد‌شد‌که‌نه‌تنها‌جهانتغییر‌انگاره

و‌‌‌‌19-در‌این‌میان‌شیوع‌کووید‌‌‌ها‌در‌سطح‌جهان‌نیز‌تأثیر‌خواهد‌گذاشت.کنشی،‌رفتاری‌و‌کرداری‌انسان

-در‌سراسر‌جهان،‌علاوه‌بر‌تأثیر‌منفی‌قابل‌توجه‌بر‌اقتصاد‌جهان،‌باعث‌کاهش‌فشار‌فعالیتوضعیت‌تعطیلی‌‌

خاذ‌راهکارها‌در‌قالب‌‌ات‌و‌‌‌‌ی‌و‌جهانی‌شد‌اهای‌محلی،‌منطقهبر‌محیط‌زیست‌در‌مقیاس‌‌‌های‌آنتروپوژنیک

های‌انسانی‌بر‌‌عاملی‌اجباری‌برای‌کاهش‌فشار‌فعالیت،‌‌19-‌کووید‌‌‌سطوح‌مختلف‌قرنطینه‌ناشی‌از‌بیماری‌

‌‌،‌خود‌شامل‌دو‌مضمون‌فرعی‌حفاظت‌از‌محیط‌زیست‌و‌‌"بهبود‌زیست‌محیطی"مضمون‌.‌محیط‌زیست‌شد‌

‌باشد.نوسازی‌اماکن‌و‌ترمیم‌محیطی‌می

کووید‌ که‌ دارد‌ اشاره‌ موضوع‌ این‌ به‌ زیست‌ از‌محیط‌ یعنی‌حفاظت‌ اول‌ فرعی‌ تمام‌‌‌‌19-مضمون‌ وجود‌ با‌

مشکلات‌و‌مضراتی‌که‌برای‌گردشگری‌ورزشی‌داشته‌است،‌با‌این‌وجود‌با‌کاهش‌میزان‌گردشگری‌منجر‌به‌‌

زشی‌و‌گردشگری‌شده‌است‌که‌مقالات‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌‌های‌ورکاهش‌تولید‌زباله‌و‌پسماند‌در‌محیط‌

کنند.‌همچنین‌منجر‌به‌کاهش‌میزان‌سر‌و‌‌نیز‌این‌مورد‌را‌تأیید‌می‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌؛‌و‌کوپر1399علوی،‌

،‌به‌دلیل‌کاهش‌‌19-اند.‌کووید‌نیز‌بر‌این‌موضوع‌تأکید‌کرده‌‌15صدا‌و‌آلودگی‌صوتی‌شده‌است‌که‌مقالة‌‌

و‌کاهش‌میزان‌استفاده‌از‌وسایل‌حمل‌و‌نقلی،‌منجر‌به‌‌بهتر‌شدن‌وضعیت‌آب‌و‌هوا‌به‌‌‌‌میزان‌گردشگری‌

ناشی‌از‌حمل‌و‌نقل‌شده‌است‌که‌این‌یافته‌نیز‌در‌نتایج‌مطالعات‌علوی،‌کروبی،‌‌‌‌2COدلیل‌کاهش‌تولید‌‌

‌1خورد.‌در‌این‌خصوص‌بوهیجی‌و‌احمد‌به‌چشم‌می‌‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌و‌گاسلینگ،‌‌1399ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

 

1. Buheji & Ahmed, 
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جود‌‌اند‌که‌با‌وجود‌تمام‌مشکلاتی‌که‌این‌ویروس‌به‌و(،‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌کرده2020)

ها‌ایجاد‌‌های‌گوناگونی‌را‌در‌زندگی‌انسانهای‌مشابه‌نظیر‌سارس‌فرصتآورده‌است،‌اما‌این‌ویروس‌و‌عفونت

کنند‌که‌در‌آن‌ضمن‌تسکین‌خطرات‌چنین‌‌ها‌در‌پیوهش‌خود‌شرایط‌و‌موقعیتی‌را‌مطرح‌میکنند.‌آنمی

‌برداری‌کرد‌.توان‌بهرههای‌آن‌نیز‌میهایی،‌از‌فرصتبحران

در‌نهایت‌منجر‌به‌ارتقای‌پایداری‌محیطی‌‌‌‌19-های‌پزوهش‌حاضر‌حاکی‌از‌این‌است‌که‌کووید‌یافتههمچنین‌‌

روی‌این‌‌‌‌4شونده‌شمارۀ‌‌اماکن‌گردشگری‌و‌ورزشی‌با‌افزایش‌رعایت‌موارد‌بهداشتی‌شده‌است‌که‌مصاحبه

روی‌سه‌گزینه‌‌‌‌تری‌داشتند.‌مضمون‌فرعی‌دوم‌یعنی‌نوسازی‌اماکن‌و‌ترمیم‌محیطی‌برموضوع‌تأکید‌بیش

کووید‌ بحران‌ دارد‌که‌ موضوع‌ این‌ به‌ اشاره‌ و‌ دارد‌ نوسازی‌‌19-تأکید‌ و‌ بازسازی‌ برای‌ را‌ مناسبی‌ ،‌فرصت‌

‌‌1399تأسیسات‌ورزشی‌و‌اماکن‌گردشگری‌فرآهم‌آورد‌که‌در‌نتایج‌مطالعة‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

تری‌داشتند.‌بهبود‌‌این‌موضوع‌تأکید‌بیشهم‌به‌‌‌‌6و‌‌‌‌5های‌شمارۀ‌‌شوندهبر‌آن‌تأکید‌شده‌است‌و‌مصاحبه

ها(‌به‌دلیل‌‌زارها‌و‌کوهستاناندازها‌و‌مناظر‌طبیعی‌و‌ترمیم‌دوباره‌اماکن‌طبیعی‌)مثل‌دریاها،‌سبزهچشم

شده‌از‌جمله‌‌ریزیکاهش‌تجمعات‌انسانی‌و‌نیز‌فرآهم‌شدن‌فرصت‌احیای‌محیط‌طبیعی‌با‌اقدامات‌برنامه

اند‌که‌در‌‌برای‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌اتفاق‌افتاده‌‌19-پی‌بحران‌کویید‌‌‌های‌دیگری‌هستند‌که‌در‌گزینه

‌‌5های‌شمارۀ‌‌شوندههم‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌شده‌است‌و‌مصاحبه‌‌1399مقالة‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

‌نیز‌تأکید‌زیادی‌بر‌این‌موارد‌داشتند.‌‌‌6و‌

به‌این‌موضوع‌اما‌در‌کنار‌این‌موارد‌می آثار‌مثبت‌نیز‌اشاره‌کرد‌که‌‌‌‌توان‌ با‌وجود‌ ‌‌تحقیقات‌نشان‌میدهد‌

ویروس‌کرونا‌بر‌محیط‌زیست‌مانند‌بهبود‌کیفیت‌هوا،‌سواحل‌تمیز‌و‌کاهش‌آلودگی‌صوتی،‌جنبه‌‌‌‌مدت‌کوتاه

های‌اولیه‌و‌ثانویه‌منفی‌مانند‌مصرف‌بی‌رویه‌آب،‌کاهش‌بازیافت‌زباله‌ها‌و‌افزایش‌ضایعات‌آلی‌و‌غیرآلی‌‌

.‌شیوع‌کرونا‌اگرچه‌از‌منظر‌کاهش‌تولید‌گازهای‌‌که‌منجر‌به‌آلودگی‌هوا،‌آبها‌و‌خشکی‌شده‌است‌‌وجود‌دارد

کننده‌‌اقلام‌بهداشتی،‌شاهد‌-ای‌به‌زمین‌کمک‌کرد.‌اما‌با‌توجه‌به‌رشد‌فزاینده‌مصرف‌مواد‌صدعفونی‌گلخانه

بیمارستانی‌هستیم‌که‌رهاسازی‌‌ افزایش‌تولید‌پسماندهی‌عفوین‌و‌ به‌ برای‌محیط‌‌روند‌رو‌ ان‌در‌طبیعت‌
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با‌توجه‌به‌آنچه‌‌‌‌لیکن‌‌‌(.‌1399توابع‌و‌سرتاج،‌‌داش،‌رضاییتکمه‌بیدختی،‌اسعدی)طالب بار‌استزیست‌زیان

شود،‌احتمال‌دارد‌کشورها‌‌میگیری‌ویروس‌کرونا‌مشاهده‌‌که‌از‌بهبود‌وضعیت‌محیط‌زیست‌در‌ایام‌همه‌

توانند‌خود‌را‌برای‌این‌شرایط‌‌کت‌های‌گردشگری‌می‌شرهایی‌را‌برای‌گردشگری‌سبز‌اتخاذ‌کنند‌و‌‌سیاست

تر‌مورد‌توجه‌‌بیشدر‌آینده‌‌آماده‌کنند.‌احتمالاً‌استقبال‌از‌سفرهای‌با‌وسایل‌نقلیه‌دوستدار‌محیط‌زیست‌‌

‌.های‌دوستدار‌محیط‌زیست‌طرفداران‌بیشتری‌پیدا‌کنند‌قرار‌بگیرد‌و‌یا‌هتل

،‌‌19-گیری‌کووید‌مناسب‌برای‌توسعة‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دوران‌همه‌در‌ارتباط‌با‌تعیین‌راهکارهای‌مؤثر‌و‌

طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌‌"و‌‌‌‌"1مدیریت‌بحران‌"های‌کیفی‌دو‌مضمون‌اصلی‌‌و‌نیز‌براساس‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده

های‌‌.‌به‌همین‌دلیل‌باید‌سیاست‌کننده‌است‌نگران‌‌‌19-‌گیری‌بیماری‌کووید‌همه‌‌‌‌‌شناسایی‌شدند.‌‌"با‌نظم‌جدید‌

(،‌در‌پژوهش‌خود‌تحت‌عنوان‌‌2020)‌‌2پوزا‌‌و‌‌آلاناطور‌که‌گیل‌همانسب‌تدوین‌و‌به‌درستی‌اجراء‌شوند.‌‌منا‌

هایی‌‌بر‌صنعت‌گردشگری‌اسپانیا‌به‌این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که،‌برخی‌از‌شوک‌‌19-بررسی‌تأثیر‌بحران‌کووید‌

اند‌و‌نیاز‌‌قطعی‌باشند،‌دائمی‌شدهرفت‌که‌م‌بر‌این‌صنعت‌وارد‌شده‌است‌و‌انتظار‌می‌‌19-که‌به‌واسطة‌کووید‌

به‌اقدامات‌جدید‌برای‌بازگشت‌صنعت‌به‌وضعیت‌قبل‌خود‌است.‌برای‌این‌منظور‌باید‌چهار‌راهبرد‌ایمنی‌‌

سازی‌فرآیندهای‌‌کارمندان‌‌گردشگران،‌کاهش‌ارتباطات‌رو‌در‌رو‌در‌تعاملات‌بین‌کارکنان‌و‌گردشگران،‌بهینه

سازی‌خدمات،‌و‌سازگاری‌با‌شرایط‌جدید‌و‌نیازهای‌گردشگران‌حتما‌در‌نظر‌‌دیجیتالسازی‌و‌‌عملیاتی،‌ساده

اضافی‌و‌نیز‌رعایت‌فاصله‌‌‌‌بهداشتی‌‌و‌‌نظافتی‌‌های‌جدید‌همانند‌اقداماتگرفته‌شوند.‌علاوه‌بر‌این‌سیاست

‌اجتماعی‌باید‌جدی‌گرفته‌شوند.

-‌ة‌گردشگری‌ورزشی‌در‌پی‌بحران‌کووید‌اولین‌مضمون‌اصلی‌شناسایی‌شده‌در‌راهکارهای‌مؤثر‌برای‌توسع

بحران"،‌‌19 تلاش‌‌‌"مدیریت‌ مجموعه‌ که‌ است‌ معنی‌ این‌ به‌ بحران‌ مدیریت‌ آگاهانهاست.‌ طور‌ به‌ ای‌‌ها‌

 

1. Crisis management 

2. Gil-Alana & Poza 
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از‌ظرفیتهماهنگ بهسازی‌شوند،‌همچنین‌ و‌ نیز‌در‌طراحی‌ مالی‌ و‌غیر‌ انسانی،‌فنی،‌مالی‌ کارگیری‌‌های‌

‌ل،‌حین‌و‌بعد‌از‌بحران‌استفادۀ‌حداکثری‌کرد.‌‌ها‌در‌قبها‌و‌فعالیتای‌از‌برنامهمجموعه

بحران‌"مضمون‌شناسایی‌شدۀ‌‌ شامل‌‌‌‌"مدیریت‌ پژوهش‌خود‌ این‌ به‌‌‌‌3در‌ اضطراری‌ پاسخ‌ فرعی‌ مضمون‌

‌باشد.‌های‌کرونا‌می‌بحران،‌بهبود‌و‌بازگشت‌به‌حالت‌پیش‌از‌بحران‌و‌‌نظارت‌و‌تقلیل‌آسیب

دهد‌‌باشد‌که‌نشان‌میمی‌‌"پاسخ‌اضطراری‌به‌بحران"،‌‌اولین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌مدیریت‌بحران‌

گیری‌و‌مدیریت‌بحران‌‌های‌ویژه‌تصمیم‌راهکار‌ویژه‌در‌این‌خصوص‌وجود‌دارد،‌برای‌این‌منظور،‌کارگروه‌‌8

های‌ناشی‌از‌بحران‌کرونا‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌باید‌به‌دقت‌ارزیابی‌و‌‌باید‌ایجاد‌شوند،‌اثرات‌و‌زیان

های‌مختلف‌باید‌اطلاعاتی‌را‌گردآوری‌و‌منتشر‌کرد‌و‌در‌‌رای‌کاهش‌اثرات‌زیانبار‌کرونا‌در‌دورهبرآورد‌شود،‌ب

های‌جدید‌‌ای‌با‌اثرات‌کرونا‌تدوین‌شود،‌روش‌نهایت‌به‌کار‌برد،‌در‌این‌خصوص‌باید‌تدابیر‌و‌اقدامات‌مقابله

خصوصی‌و‌عمومی‌برای‌حفظ‌سطح‌‌های‌‌مدیریت‌ریسک‌برای‌مقابله‌بحران‌کرونا‌باید‌توسعه‌یابد،‌از‌سیاست

های‌ویژه‌بهداشتی‌و‌حمایتی‌برای‌‌تقاضا‌و‌عملیات‌بخش‌گردشگری‌ورزشی‌پشتیبانی‌و‌حمایت‌شود،‌بسته

گیری‌و‌‌های‌ویژه‌تصمیممراکز‌ورزش‌و‌گردشگری‌ارائه‌شود‌و‌بیمه‌بیکاری‌پرداخت‌گردد.‌ایجاد‌کارگروه

مقالات‌‌ در‌ که‌ است‌ راهکاری‌ اولین‌ بحران‌ کریمیمدیریت‌ و‌ ود1399راد،‌‌کلابی‌ روتینسکی‌‌2020،‌،‌ ‌‌و‌‌‌؛‌

های‌مربوطه‌مانند‌وزارت‌میراث‌‌به‌آن‌اشاره‌شده‌است‌و‌نشان‌از‌این‌دارد‌که‌باید‌دستگاه‌‌2020کوشنیروک،‌‌

های‌تخصصی‌‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌گردشگری،‌وزارت‌ورزش‌و‌جوانان،‌وزارت‌بهداشت‌و‌...‌دستورالعمل

توان‌‌را‌تهیه‌و‌ابلاغ‌نمایند.‌در‌این‌خصوص‌می‌‌19-‌و‌مواجهه‌با‌شیوع‌ویروس‌کووید‌گیری،‌کنترل‌نحوۀ‌پیش

های‌‌های‌کارشناسان‌این‌حوزه‌را‌در‌نظر‌گرفت.‌با‌متخصصان‌در‌این‌حوزه‌مشورت‌کرد‌و‌از‌دیدگاهدیدگاه

های‌کلی‌نیز‌‌سیاسترسد‌نباید‌‌ها‌برای‌مدیریت‌بحران‌بهره‌برد.‌در‌این‌خصوص‌به‌نظر‌میکارشناسانه‌آن

توان‌نسخه‌واحدی‌‌ها‌و‌شهرها‌در‌سطح‌کشور‌با‌همدیگر‌متفاوت‌است‌و‌نمیاتخاذ‌شوند.‌زیرا‌شرایط‌استان

‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌تجویز‌کرد.‌‌‌19-‌برای‌مدیریت‌بحران‌کووید‌
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ار‌دیگری‌است‌‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌راهک‌‌19-های‌ناشی‌از‌بحران‌کووید‌ارزیابی‌و‌برآورد‌اثرات‌و‌زیان‌

‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،‌1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگکه‌در‌مقالات‌حسن

به‌آن‌اشاره‌شده‌است.‌برای‌این‌منظور‌مسئولین‌و‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020؛‌ود،‌‌2020هال،‌‌

های‌مختلف‌مانند‌‌ر‌گردشگری‌ورزشی‌را‌از‌جنبهب‌19-‌های‌کووید‌متولیان‌امر‌در‌این‌حوزه‌باید‌اثرات‌و‌زیان

ارزیابی‌قرار‌‌ و‌ ...‌به‌طور‌کارشناسانه‌مورد‌بررسی‌ و‌ اقتصادی،‌سیاسی،‌اجتماعی،‌فرهنگی،‌زیست‌محیطی‌

های‌ناشی‌از‌بیماری‌بدست‌آید.‌برای‌این‌دهند‌تا‌اطلاعات‌دقیق‌و‌موثقی‌در‌جهت‌مقابله‌با‌ضرور‌و‌زیان

ب مؤثر‌ عوامل‌ باید‌ کممنظور‌ و‌ شوند‌ شناسایی‌ بیماری‌ از‌ ناشی‌ میر‌ و‌ مرگ‌ و‌ شیوع‌ میزان‌ و‌‌هزینه‌ر‌ ترین‌

اجتماعی‌‌–های‌کاهش‌پیامدهای‌اقتصادی‌‌توان‌از‌روش‌ترین‌سناریو‌ارائه‌شود.‌در‌این‌خصوص‌میاثربخش

های‌دورکاری‌‌توان‌زیساختقرنطینه‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌بهره‌گرفت.‌در‌حوزۀ‌گردشگری‌ورزشی‌می

دهی‌و‌تنظیم‌ساعات‌کاری،‌تراکن‌شاغلین‌‌توسعه‌داد‌و‌خدمات‌را‌به‌صورت‌الکترونیکی‌ارائه‌کرد.‌با‌نوبترا‌‌

‌در‌این‌حوزه‌را‌پایین‌آورد.‌نظام‌حمل‌و‌نقل‌را‌برای‌کاهش‌مسیرهای‌پرتراکم،‌تغییر‌داد.‌‌

ختلف‌راهکار‌دیگری‌است‌‌های‌مگردآوری،‌انتشار‌و‌کاربرد‌اطلاعات‌برای‌کاهش‌اثرات‌زیانبار‌کرونا‌در‌دوره

؛‌‌1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری‌1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌که‌در‌تحقیقات‌ترابی‌

مورد‌تأیید‌‌‌‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399راد،‌‌کلابی‌و‌کریمی

گیری،‌‌در‌این‌ایام‌از‌شروع‌همه‌تری‌داشت.‌‌نیز‌بر‌آن‌تأکید‌بیش‌‌7شمارۀ‌‌شوندۀ‌‌قرار‌گرفته‌شده‌است‌و‌مصاحبه

که‌بازگرداندن‌اعتماد‌مسافران‌تبدیل‌به‌چالشی‌جدی‌‌‌شودمیمدام‌اخبار‌ضد‌و‌نقیض‌مثبت‌و‌منفی‌منتشر‌

‌‌در‌نظر‌‌‌گردشگران‌و‌مسافرانرسانی‌بهتری‌برای‌‌.‌برای‌این‌کار‌احتمالاً‌نیاز‌است‌سیستم‌اطلاع‌ه‌استشد‌

-همکاریبرای‌این‌منظور‌‌ .بتوانند‌به‌شکلی‌واضح‌و‌شفاف‌در‌جریان‌جزئیات‌باشند‌‌‌گردشگرانگرفته‌شود،‌تا‌‌

های‌بحرانی‌احتمالی‌در‌آینده‌تسریع‌و‌‌ای‌بین‌نهادها‌و‌مراکز‌مختلف‌باید‌تقویت‌شود‌تا‌مدیریت‌وضعیته

رفتار‌اجتماعی‌مردم‌باشد.‌بنابراین،‌دولت‌‌،‌‌19-ترین‌عامل‌در‌مقابله‌با‌کووید‌رسد،‌مهم.‌به‌نظر‌می‌تسهیل‌شود

های‌‌ای‌خود‌به‌طور‌مستمر‌به‌ارائه‌آموزش‌بپردازد.‌ایجاد‌کانالباید‌با‌استفاده‌از‌حداکثر‌توان‌و‌ظرفیت‌رسانه
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گیر‌و‌در‌دسترس‌مردم،‌رهگیری‌اطلاعات‌به‌روز‌و‌درست‌و‌پاسخ‌به‌شایعات‌در‌این‌‌خبری‌مطمئن،‌همه

‌تی‌دست‌یابند.د‌تا‌مردم‌به‌آگاهی‌بیششرایط‌بسیار‌ضرورت‌دار

شوندۀ‌شمارۀ‌‌ای‌با‌اثرات‌کرونا‌راهکار‌دیگری‌است‌که‌مصاحبهگذاری‌و‌تدوین‌تدابیر‌و‌اقدامات‌مقابلهسیاست

انصاری،‌‌‌‌1 تأکید‌زیادی‌داشت‌و‌در‌مقالات‌اکبری‌و‌ ارژنگ؛‌حسن1399بر‌آن‌ و‌ ؛‌‌1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌

بهادری،‌‌ترابی و‌ ی‌1399فارسیانی‌ علوی،‌‌1399فهلیانی،‌‌؛‌ و‌ ذبیحی‌ کروبی،‌ علوی،‌ ود،‌‌1399؛‌ ؛‌‌2020؛‌

با‌ورود‌کرونا‌ویروس‌به‌‌نیز‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی،‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌روتینسکی‌

های‌زیادی‌پیرامون‌چگونگی‌مدیریت‌وضع‌کنونی‌‌گیری‌ویروس،‌نگرانی‌و‌با‌توجه‌به‌سطح‌بالای‌همه‌‌کشور

به‌وجود‌آمده‌است.‌با‌توجه‌به‌اینکه‌عوامل‌‌های‌مختلف‌مانند‌گردشگری‌ورزشی‌‌در‌حوزهش‌تبعات‌آن‌‌و‌کاه

های‌مختلف،‌میزان‌امال‌قرنطینه‌و‌‌ها،‌میزان‌سفر‌به‌شهرهای‌و‌استانمانند‌تراکم‌جمعیت‌در‌استانبسیاری‌

ثر‌باشند،‌لذا‌لازم‌است‌‌ؤشیوع‌این‌ویروس‌متوانند‌بر‌میزان‌و‌سرعت‌‌میهای‌بهداشتی‌و‌...‌‌رعایت‌دستورالعمل

های‌پیشگیرانه‌و‌تدابیر‌ویژه‌‌و‌سیاست‌‌ها‌با‌لحاظ‌نمودن‌این‌عوامل‌تدوین‌گردند‌تدابیر‌مدیریتی‌و‌سیاست

جانبه‌ملی‌در‌تمام‌‌برای‌کاهش‌تبعات‌این‌بیماری‌اتخاذ‌شوند.‌برای‌رسیدن‌به‌این‌امر‌مهم‌همکاری‌همه

های‌تدوین‌شده‌به‌همراه‌یک‌سری‌الزامات‌اجرایی‌در‌صرت‌عملی‌شدن،‌‌یاستسطوح‌لازم‌و‌ضروری‌است.‌س‌

تر‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌را‌از‌این‌شرایط‌بحران‌خارج‌کنند‌و‌گردشگری‌ورزشی‌به‌‌توانند‌هر‌چه‌سریعمی

‌حالت‌عادی‌بازگردد.‌

راهکارهای‌دیگر‌شناسایی‌شده‌در‌پژوهش‌‌های‌جدید‌مدیریت‌ریسک‌برای‌مقابله‌با‌بحران‌کرونا‌از‌‌توسعه‌روش‌

بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌و‌روتینسکی1399حاضر‌هست‌که‌در‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

توانند‌تأثیرات‌مثبت‌یا‌منفی‌‌آمیز‌است‌که‌می‌مدیریت‌ریسک،‌شناسایی‌و‌مدیریت‌رویدادهای‌بالقوه‌مخاطره

ه‌باشند.‌مدیریت‌ریسک‌از‌طریق‌پذیرش،‌انتقال‌و‌یا‌کاهش‌عوامل‌ریسک‌‌بر‌اهداف‌کسب‌و‌کار‌به‌همراه‌داشت‌

شود.‌تهدیدهای‌مدیریت‌نشده‌و‌‌ها‌انجام‌میهای‌ریسک‌مثبت‌یا‌فرصتمنفی‌یا‌تهدیدات‌و‌ارتقای‌محرک

آفرین‌دیگری‌برای‌کسب‌و‌کار‌شوند.‌‌توانند‌منجر‌به‌عوامل‌چالشهای‌منفی‌می‌عدم‌مدیریت‌صحیح‌ریسک
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توانند‌منجر‌به‌منافعی‌برای‌کسب‌و‌کار‌شوند.‌‌ها‌هم‌میهای‌مثبت‌یا‌فرصتمدیریت‌صحیح‌ریسکاز‌طرفی‌

اند‌که‌مورد‌توجه‌متخصصان‌کسب‌‌روندهای‌نوظهور‌و‌جدیدی‌در‌مدیریت‌ریسک‌به‌وجود‌آمدهبه‌طور‌کلی‌

تأثیرات‌بسیار‌منفی‌زیادی‌‌که‌‌‌‌19-‌اند.‌در‌شرایط‌کنونی‌و‌در‌پی‌بحران‌کووید‌و‌کارهای‌مختلف‌قرار‌گرفته

امر‌می این‌ متولیان‌ و‌ از‌روش‌نیز‌در‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌داشته‌است،‌متخصصین‌ های‌جدید‌توانند‌

مدیریت‌ریسک‌استفاده‌کنند.‌استفاده‌از‌تجربه‌و‌نظرات‌متخصصان‌خارج‌از‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌نیز‌در‌‌

هزینه‌و‌در‌عین‌حال‌با‌دقت‌بسیار‌بالا‌ی‌ساده،‌سریع‌و‌کمهاتواند‌بسیار‌مؤثر‌باشد‌تا‌با‌تکینکاین‌زمینه‌می

‌در‌حوزه‌مدیریت‌ریسک‌به‌کار‌گرفته‌شوند.‌

های‌خصوصی‌و‌عمومی‌برای‌حفظ‌سطح‌تقاضا‌و‌عملیات‌بخش‌گردشگری‌ورزشی‌از‌‌پشتیبانی‌از‌سیاست

د‌قرار‌گرفته‌شده‌‌مورد‌تأکی‌‌1399دیگر‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌است‌که‌فقط‌در‌مقالة‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

اند‌که‌ترکیب‌عوامل‌درونی،‌‌(،‌در‌پژوهش‌خود‌بر‌روی‌این‌موضوع‌تأکید‌کرده1399است.‌اکبری‌و‌انصاری‌)‌

‌کند.‌پذیری‌کلی‌را‌تعیین‌می‌کننده‌و‌استراتژی،‌ساختار‌و‌رقابت،‌میزان‌رقابتشرایط‌تقاضا‌و‌صنایع‌پشتیبانی

مراکز‌ورزش‌و‌گردشگری‌از‌راهکارهای‌تعیین‌شده‌در‌پژوهش‌‌های‌ویژه‌بهداشتی‌و‌حمایتی‌برای‌ارائه‌بسته

؛‌‌1399بر‌آن‌تأکید‌زیادی‌داشت‌و‌در‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌‌‌1شوندۀ‌شماره‌‌حاضر‌هست‌که‌مصاحبه

-؛‌کلابی‌و‌کریمی1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌؛‌ترابی‌1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگ‌حسن

‌‌و‌‌؛‌روتینسکی‌2020؛‌ود،‌‌2020هال،‌‌و‌‌‌اسکات‌؛‌گاسلینگ،1399ی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌؛‌علو‌1399اد،‌ر

نیز‌به‌این‌مورد‌اشاره‌شده‌است.‌برای‌این‌منظور‌دولت‌و‌متولیان‌باید‌سازو‌کارهایی‌ایجاد‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌

بندی‌‌ا‌شناسایی‌و‌دستهر‌‌19-دیده‌از‌کووید‌های‌مختلف‌گردشگری‌ورزشی‌آسیبکنند‌تا‌با‌استفاده‌از‌آن‌حوزه‌

بهره‌پرداخت‌نمایند.‌در‌این‌خصوص‌‌های‌بلاعوض‌و‌به‌بخشی‌دیگر‌وام‌کمها‌کمکنمایند‌و‌به‌بخشی‌از‌آن

...‌برای‌فعالان‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌نظر‌‌های‌حمایتی‌در‌مالیات،‌چکباید‌بسته های‌برگشتی‌و‌

مواد‌ضدعفونی‌کننده‌و‌ماسک‌و‌دستکش‌نیز‌به‌صورت‌رایگان‌در‌‌های‌ویژه‌بهداشتی‌مانند‌‌گرفته‌شود.‌بسته

‌مراکز‌ورزش‌و‌گردشگری‌توزیع‌شوند.‌
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رودسری،‌‌باشد‌که‌در‌مقالات‌میرتقیانپرداخت‌بیمه‌بیکاری‌نیز‌از‌جمله‌دیگر‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌می

‌‌و‌‌‌و‌روتینسکی‌‌1399،‌‌؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی1399فرخیان‌و‌نقوی،‌‌

گیر‌بسیاری‌از‌افراد‌‌بحران‌بیکاری‌گریبان‌19-به‌ان‌اشاره‌شده‌است.‌در‌پی‌شیوع‌کووید‌‌‌2020کوشنیروک،‌

آن معیشتی‌ وضعیت‌ و‌ است‌ شده‌ مختلف‌ صنوف‌ حوزه‌‌در‌ در‌ است.‌ داده‌ قرار‌ تأثیر‌ تأحت‌ شدت‌ به‌ را‌ ها‌

کنند،‌ولی‌‌بیکاری‌را‌در‌این‌شرایط‌تجربه‌می‌گردشگری‌نیز‌راهنمایان‌گردشگری‌نه‌تنها‌مشکلات‌ناشی‌از‌‌

ها‌در‌‌رو،‌مشکلات‌آنباشند؛‌از‌این‌چون‌جزو‌مشاغل‌خاص‌و‌ساماندهی‌نشده‌هستند،‌تحت‌پوشش‌بیمه‌نمی

تر‌شده‌است.‌بسیاری‌از‌راهنمایان‌و‌تورلیدهای‌گردشگری‌بیکار‌مطلق‌شدند‌و‌در‌انتظار‌‌این‌شرایط‌بیش

ها‌از‌طریق‌مشاغل‌موقت‌یا‌دوم‌امرار‌معاش‌‌ر‌شرایط‌کنونی‌هم‌بسیاری‌از‌آناند.‌دعادی‌شدن‌شرایط‌مانده

باشد.‌کارگرانی‌‌کنند.‌آنها‌مشکلات‌معیشتی‌فراوانی‌دارند‌و‌تنها‌امیدشان‌رونق‌دوباره‌صنعت‌گردشگری‌میمی

ران‌‌داری‌نیز‌مشغول‌به‌کار‌بودند،‌دچار‌مشکلات‌زیاد‌معیشتی‌در‌پی‌بح‌که‌در‌صنعت‌گردشگری‌و‌هتل

ها‌نمایند‌و‌خدمات‌بیکاری‌‌اند.‌در‌این‌شرایط‌بدون‌تردید‌دو‌لت‌باید‌فکری‌به‌حال‌این‌گروهشده‌19-کووید‌

‌تر‌مقرری‌بیکاری‌را‌گسترش‌دهند.و‌پرداخت‌بیش

باشد.‌‌می‌‌"بهبود‌و‌بازگشت‌به‌حالت‌پیش‌از‌بحران"دومین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌مدیریت‌بحران،‌‌

های‌بهداشتی‌باشد‌تر‌است‌که‌برقراری‌مجدد‌خدمات‌همراه‌با‌رعایت‌بهداشت‌و‌پروتکلبرای‌این‌منظور‌به

های‌مدیریت‌بحران‌‌تا‌وضعیت‌به‌زودی‌به‌حالت‌عادی‌بازگردد.‌در‌این‌خصوص‌حتما‌باید‌قوانین‌و‌برنامه

اهکار‌ویژه‌‌ر‌‌10دهد‌‌،‌نشان‌می"بهبود‌و‌بازگشت‌به‌حالت‌پیش‌از‌بحران"ارزیابی‌و‌بازنگری‌شوند.‌مضمون‌‌

ریزی‌برای‌گردشگری‌‌های‌ناشی‌از‌بحران‌و‌برنامه‌فرصت‌‌‌-‌1در‌این‌خصوص‌وجود‌دارد.‌برای‌این‌منظور،‌‌

سازی،‌فضاسازی‌و‌ترویج‌گردشگری‌ورزشی‌برای‌رونق‌‌برای‌ظرفیت‌‌-‌2ورزشی‌پایدار‌باید‌شناسایی‌شوند؛‌‌

نسانی‌متخصص‌باید‌شناسایی‌و‌تعیین‌شوند؛‌‌نیازها‌و‌منابع‌مالی‌و‌ا‌‌-‌3دوباره‌باید‌بودجه‌اختصاص‌داده‌شود؛‌‌

گذار‌‌نظام‌جذب‌سرمایه‌‌-5های‌ورزشی،‌فدراسیون‌گردشگری‌ورزشی‌نیز‌تشکیل‌شود؛‌‌مشابه‌فدراسیون‌‌-4

‌‌-‌6گذاران‌در‌این‌حوزه‌تسهیل‌شود؛‌‌داخلی‌و‌خارجی‌در‌این‌حوز‌تدوین‌شود‌و‌فعالیت‌فعالان‌و‌سرمایه
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‌‌-‌7دیده‌اعطا‌شود؛‌‌های‌مالی‌بلاعوض‌به‌کسب‌و‌کارهای‌آسیبکمک‌‌ها‌وارتباطات‌سازگار‌حفظ‌شود،‌وام

صندوق‌بحران‌وزارت‌میراث‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌‌‌‌-‌8ها‌و‌دفاتر‌مسافرتی‌جبران‌شود؛‌‌خسارات‌شرکت

-مشوق‌‌-‌10های‌مالیاتی‌برای‌حفظ‌خدمات‌مهم‌بخشوده‌شوند؛‌‌جرایم‌و‌تخفیف‌‌-‌9گردشگری‌تأسیس‌شود؛‌‌

‌ای‌اعطاء‌شود‌و‌بیمه‌سفر‌ارائه‌گردد.‌‌ای‌بیمهه

ریزی‌برای‌گردشگری‌ورزشی‌پایدار‌از‌جمله‌‌های‌ناشی‌از‌بحران‌و‌برنامهتوجه‌و‌تمرکز‌بر‌شناسایی‌فرصت

بر‌آن‌تأکید‌داشتند‌و‌‌‌‌7و‌‌‌‌1های‌شمارۀ‌‌شوندهباشد‌که‌مصاحبهراهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌می

نیز‌به‌آن‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌و‌روتینسکی‌1399راد،‌‌کلابی‌و‌کریمی‌‌‌؛1399فهلیانی،‌‌در‌مقالات‌امیری‌

اشاره‌شده‌است.‌در‌شرایط‌پیش‌آمده‌با‌وجود‌اینکه‌گردشگری‌ورزشی‌افت‌بسیار‌زیادی‌کرده‌است،‌اما‌به‌‌

تر‌شده‌و‌نیاز‌‌ها‌بیشهایی‌که‌در‌بخش‌شاغلان‌به‌وجود‌آمده‌است،‌اوقات‌فراغت‌آن‌رسد‌با‌دورکارینظر‌می

ها‌خالی‌شده‌‌ها‌به‌وجود‌آمده‌است.‌از‌طرفی،‌با‌توجه‌به‌شرایط‌کرونا،‌ظرفیت‌آزانسبه‌تجربیات‌جدید‌در‌آن

بازاریابی‌در‌حوزه‌‌ برای‌ بزرگی‌ بسیار‌ این‌خود‌فرصت‌ ارزان‌شده‌است،‌و‌ قیمت‌خدمات‌گردشگری‌ است،‌

توان‌انجام‌داد.‌‌ضعیت‌کنونی‌میباشد.‌بنابراین‌الزامات‌و‌اقدامات‌مناسب‌و‌مؤثر‌در‌وگردشگری‌ورزشی‌می

برنامه برنامهتفکیک‌ ‌،... و‌ ورزشی‌ گردشگری‌ سلامت،‌ گردشگری‌ مانند‌ گردشگری‌ انواع‌ برای‌ ریزی‌‌ریزی‌

توانند‌از‌جملة‌‌گردشگری‌پایدار‌در‌راستای‌متدهای‌جدید‌و‌سبک‌جدید‌گردشگری‌در‌دوران‌کرونا‌و‌...‌می‌

‌این‌راهکارهای‌مؤثر‌باشند.

سازی،‌فضاسازی‌و‌ترویج‌گردشگری‌ورزشی‌برای‌رونق‌دوباره‌در‌مصاحبة‌شمارۀ‌‌رای‌ظرفیتاختصاص‌بودجه‌ب

تر‌تأکید‌شده‌بود.‌بحث‌اعتبارات‌‌بیش‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌و‌روتینسکی‌‌1399و‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌‌‌1

ا‌که‌به‌نظر‌‌های‌همیشگی‌بوده‌است.‌چرهای‌مختلف‌در‌کشور‌به‌طور‌مداوم‌یکی‌از‌دغدغهو‌منابع‌دستگاه

هایی‌برای‌ارتقای‌‌ها‌و‌چالشداری‌وجود‌ندارد‌و‌همواره‌دغدغهرسد،‌بین‌اعتبارات‌و‌انتظارات‌رابطه‌معنی‌می

های‌مختلف‌کشور‌وجود‌دارد.‌در‌این‌میان‌چون‌بودجة‌گردشگری‌نیز‌در‌سطح‌‌سطح‌بودجه‌در‌وزارتخانه

شود،‌کمبود‌بودجه‌در‌این‌حوزه‌‌شگری‌ارائه‌میکشور‌در‌قالب‌وزارتخانه‌میراث‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌گرد
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های‌متفاوتی‌‌تر‌مشهود‌است.‌این‌در‌حالی‌است‌که‌گردشگری‌خود‌شامل‌انواع‌مختلف‌و‌زیرمجموعهبیش

اند.‌‌است‌که‌خصوصا‌در‌شرایط‌کنونی‌تمام‌کسب‌و‌کارهای‌مرتبط‌با‌حوزه‌گردشگری‌آسیب‌زیادی‌دیده

ور‌نیز‌مطرح‌شده‌است‌جوابگوی‌نیاز‌این‌بخش‌نیست‌و‌به‌نظر‌‌ای‌که‌برای‌گردشگری‌در‌سطح‌کشبودجه

ای‌مجرا‌‌رو،‌اختصاص‌بودجهتوجهی‌به‌حوزه‌گردشگری‌در‌تخصیص‌اعتبارات‌هستیم.‌از‌اینرسد‌شاهد‌کم‌می

‌به‌حوزه‌گردشگری‌شاید‌بتواند‌در‌حال‌حاضر‌و‌در‌آینده‌قدری‌از‌مشکلات‌این‌حوزه‌را‌کم‌کند.‌

و‌مصاحبة‌شمارۀ‌‌‌‌1399نیازها‌و‌منابع‌مالی‌و‌انسانی‌متخصص‌در‌مقالة‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌شناسایی‌و‌تعیین‌‌

ها‌دارای‌منابعی‌هستند.‌این‌منابع‌سازمانی‌‌تر‌مورد‌بحث‌قرار‌گرفته‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی‌سازمانبیش‌‌‌1

نند.‌منابع‌انسانی،‌‌کهای‌سازمان‌هستند‌که‌آن‌را‌در‌رسیدن‌به‌اهدافش‌کمک‌میها‌و‌توانمندیهمان‌دارایی

های‌استراتژیک‌‌ریزیها‌و‌برنامهگذاریترین‌سیاستمالی،‌فییزیک‌و‌اطلاعاتی‌از‌جمله‌این‌منابع‌هستند.‌مهم

باشد.‌منابع‌انسانی‌نیز‌در‌چینش‌و‌طراحی‌ساختار‌در‌سازمان،‌نقش‌بسیار‌‌در‌سازمان‌وابسته‌به‌منابع‌مالی‌می

می‌ ایفا‌ را‌ بمهمی‌ وجود‌ این‌ با‌ میکنند.‌ نظر‌ صنعت‌‌ه‌ در‌ انسانی‌ و‌ مالی‌ منابع‌ توسعه‌ فرهنگ‌ رواج‌ رسد‌

گردشگری‌ورزشی‌ایران‌به‌عنوان‌ضرورتی‌انکاناپذیر‌باشد‌و‌وضعیت‌فعلی‌منابع‌مالی‌و‌منابع‌انسانی‌در‌صنعت‌‌

‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌نیاز‌به‌اصلاحات‌داشته‌باشد.

-ایی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌فقط‌مصاحبهتشکیل‌فدراسیون‌گردشگری‌ورزشی‌از‌جمله‌راهکارهای‌شناس‌

بر‌آن‌موضوع‌تأکید‌داشتند.‌از‌نظر‌ایشان‌تشکیل‌فدراسیون‌مجزای‌گردشگری‌ورزشی‌منجر‌‌‌‌1شوندۀ‌شمارۀ‌‌

ای‌داشته‌باشد.‌منابع‌انسانی‌متخصصی‌در‌این‌‌شود‌که‌حوزۀ‌گردشگری‌ورزشی‌بودجة‌جداگانهبه‌این‌می

هایی‌تمهیدات‌‌منجر‌به‌این‌خواهد‌شد‌که‌در‌خصوص‌این‌چنین‌بحرانحوزه‌فعالیت‌داشته‌باشند‌و‌این‌خود‌‌

‌لازم‌و‌ضروری‌اندیشه‌شود.‌

گذاران‌در‌حوزۀ‌گردشگری‌‌گذار‌داخلی‌و‌خارجی‌و‌تسهیل‌فعالیت‌فعالان‌و‌سرمایه‌تدوین‌نظام‌جذب‌سرمایه

ر‌آن‌تأکید‌داشته‌‌ب‌‌7شوندۀ‌شمارۀ‌‌ورزشی‌از‌جمله‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌هست‌که‌مصاحبه

‌‌کارکور،‌‌‌؛‌کیتامورا،‌1399؛‌علوی،‌کروبی‌،ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگ‌و‌در‌مطالعات‌حسن
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نیز‌مورد‌‌‌‌2020؛‌ود،‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،‌2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌‌‌ایچیسوگی‌

است.‌‌ شده‌ گرفته‌ قرار‌ میبحث‌ نظر‌ عوامل‌‌به‌ میرسد‌ چالشمختلفی‌ از‌ سرمایهتوانند‌ بخش‌‌های‌ گذاران‌

ها‌بدون‌مطالعه‌وو‌دانش‌کافی‌به‌بازار‌صنعت‌‌گردشگری‌و‌خصوصاً‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌باشند.‌برخی‌از‌آن

گذاری‌مطلع‌نیستند.‌از‌طرف‌دیگر‌احتمال‌‌شود؛‌برخی‌از‌جنس‌این‌نوع‌سرمایهگردشگری‌ورزشی‌وارد‌می

توسعه و‌مناسب‌گردشگری‌ورزشی‌در‌دو‌بخش‌سختیافتگ‌دارد،‌عدم‌ نرمی‌کافی‌ و‌ از‌‌افزاری‌‌افزاری‌ یکی‌

-شود،‌حوزه‌فعالیت‌سرمایه‌گذاران‌در‌این‌حوزه‌باشد.‌برای‌این‌منظور‌پیشنهاد‌میهای‌سمایه‌ترین‌چالشمهم

...‌گسترش‌‌افزاری‌و‌‌افزاری،‌سختها،‌نرمگذاری‌در‌بخش‌زیرساختپذیر‌شدن‌سرمایهگذاران‌از‌جمله‌امکان

روش‌ شود،‌ سرمایهداده‌ جدید‌ تصویب‌‌های‌ و‌ پذیرش‌ ردخواست‌ فرآیند‌ شوند،‌ شناخته‌ رسمیت‌ به‌ گذاری‌

های‌بسیاری‌برای‌‌تر‌کشور‌مشوقیافتهتر‌توسعهتر‌شود،‌در‌مناطق‌مختلف‌کشور‌و‌کمگذاری‌کوتاه‌سرمایه

پیشنهاد‌می‌گذاران‌پیشسرمایه به‌طور‌کلی،‌ سازمان‌‌شود،‌کارگروهیبیی‌شود،‌ نمایندگان‌ مختلف‌‌از‌ های‌

ذی و‌ راهدخیل‌ و‌ شوند‌ تشکیل‌ فعالیتحلنفع‌ توسعه‌ منظور‌ به‌ شرایط‌ تسهیل‌ برای‌ بنیادین‌ های‌‌های‌

‌گردشگری‌ورزشی‌کشور‌ارائه‌نمایند.

دیده‌هم‌در‌‌های‌مالی‌بلاعوض‌به‌کسب‌و‌کارهای‌آسیبراهکار‌حفظ‌ارتباطات‌سازگار،‌اعطای‌وام‌و‌کمک

؛‌‌1399فارساین‌و‌بهادری،‌؛‌ترابی‌1399مهر،‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگ؛‌حسن1399مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌نتایج‌

هاشمی1399فهلیانی،‌‌امیری و‌ شهوازیان‌ کریمی1399قینانی،‌‌؛‌ و‌ کلابی‌ قربان1399راد،‌‌؛‌ عابدی،‌‌؛‌ و‌ زاده‌

؛‌‌2020هال،‌‌و‌اسکات‌‌سلینگ،‌؛‌گا2020کیم،‌‌و‌‌زیپ‌؛‌ناورایت،‌1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399

نیز‌بر‌آن‌تأکید‌‌‌‌7شوندۀ‌شمارۀ‌‌خورد‌و‌مصاحبهبه‌چشم‌می‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020ود،‌‌

دیده‌از‌کرونا،‌حفظ‌اشتغال‌و‌حمایت‌داشته‌است.‌برای‌این‌منظور‌دولت‌برای‌حمایت‌از‌کسب‌و‌کارهای‌آسیب

بهره،‌‌چون‌وام‌کمد‌اعتبار‌اختصاص‌دهد‌و‌تسهیلاتی‌هماز‌کسب‌و‌کارهای‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی،‌بای

رسد‌با‌توجه‌به‌طولانی‌شدن‌شیوع‌ویروس‌‌های‌بلاعوض‌ارائه‌دهد.‌اما‌به‌طور‌کلی‌به‌نظر‌میبهره‌و‌کمکبی

هایی‌که‌دچار‌‌ها‌نیز‌کم‌باشد.‌بنابراین‌باید‌تمهیدات‌دیگری‌برای‌حمایت‌از‌بخش،‌کارایی‌این‌وام19-کووید‌
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هم‌به‌لحاظ‌کمی‌و‌هم‌به‌لحاظ‌‌‌‌بسترهای‌گردشگری‌ورزشیاند،‌اندیشیده‌شود.‌باید‌‌زیادی‌شدهخسارات‌‌

ها‌و‌منابع‌مرتبط‌‌به‌افزایش‌درآمدهای‌پایدار‌زیرساخت‌‌کیفی‌توسعه‌یابند‌و‌ارتقاء‌داده‌شوند‌تا‌بدین‌طریق‌

‌.‌کمک‌شود‌با‌صنعت‌گردشگری‌کشور‌از‌طریق‌گردشگران‌ورزشی

ها‌و‌دفاتر‌مسافرتی‌از‌دیگر‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌نتایج‌مطالعات‌ود،‌‌شرکتجبران‌خسارات‌‌

روتینسکی‌‌‌2020 شمارۀ‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌ در‌مصاحبة‌ نیز‌ است.‌‌‌‌7و‌ شده‌ گرفت‌ قرار‌ تأکید‌ مورد‌

ها‌‌آن‌‌اند‌و‌حجم‌ضرر‌و‌زیان‌به‌دلایل‌مختلف‌و‌تعطیل‌شده‌‌19-‌های‌مسافرتی‌در‌پی‌بحران‌کووید‌آژانس

بسیار‌زیاد‌است‌و‌تسهیلات‌در‌نظر‌گرفته‌شده‌از‌سوی‌دولت‌هم‌برای‌کمک‌به‌جبران‌خسارات‌چنان‌که‌‌

رسد‌ارایه‌تسهیلات‌ارزان‌قیمت‌به‌‌ها‌کمکی‌نکرده‌است.‌اما‌در‌این‌شرایط‌به‌نظر‌میباید‌به‌رفع‌مشکلات‌آن

های‌این‌حوزه‌باشد‌که‌دولت‌باید‌در‌این‌‌مردم‌برای‌انجام‌سفر‌بتواند‌یکی‌از‌راهکارهای‌احیای‌کسب‌و‌کار

‌خصوص‌ورود‌پیدا‌کند.‌

تأسیس‌صندوق‌بحران‌وزارت‌میراث‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌گردشگری‌راهکار‌دیگری‌است‌که‌فقط‌در‌‌

های‌‌رسد‌تأسیس‌این‌صندوق‌بتواند‌حوزه‌گردشگری‌را‌از‌بحرانبه‌آن‌اشاره‌شده‌است.‌به‌نظر‌می‌‌5مقالة‌‌

‌در‌امان‌نگه‌دارد.‌احتمالی‌در‌آینده‌

های‌مالیاتی‌برای‌حفظ‌خدمات‌مهم‌یکی‌دیگر‌از‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌‌بخشودگی‌جرایم‌و‌تخفیف

؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌‌1399فارسانی‌و‌بهادری،‌‌؛‌ترابی1399این‌بخش‌است‌که‌در‌مطالعات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

مورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌شده‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،1399و‌علوی،‌‌

باید‌در‌دستور‌کار‌دولت‌قرار‌‌‌‌19-‌دیده‌از‌کووید‌رسد‌بسته‌معافیت‌مالیاتی‌برای‌صنوف‌آسیباست.‌به‌نظر‌می

‌مورد‌بخشودگی‌قرار‌بگیرند.‌‌‌‌19-دیده‌از‌کووید‌بگیرد.‌تمام‌یا‌قسمتی‌از‌جرایم‌در‌حوزه‌کسب‌و‌کارهای‌آسیب

اعطای‌مشوق‌آخرین‌‌ این‌بخش‌ در‌ بیمهراهکار‌شناسایی‌شده‌ بیمه‌سفر‌کرونا‌است‌که‌در‌‌های‌ ارائه‌ و‌ ای‌

؛‌علوی،‌‌1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فارسانی‌و‌بهادری،‌‌ترابی‌5مقالات‌‌

به‌آن‌‌‌‌7و‌‌‌‌3های‌شمارۀ‌‌و‌نیز‌در‌مصاحبه‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌و‌روتینسکی‌1399کروبی،‌ذبحی‌و‌علوی،‌‌
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تر‌و‌ایجاد‌‌بخشی‌بیش‌رسد‌بهتر‌است‌که‌برای‌تحرک‌اشاره‌شده‌و‌مورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌شده‌است.‌به‌نظر‌می

رونق‌در‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌و‌کاهش‌اثرات‌منفی‌این‌بیماری‌بر‌کسب‌و‌کارهای‌مرتبط‌با‌گردشگری‌‌

‌ء‌شوند.‌‌ای‌ابلاغ‌و‌اجراهای‌مشوق‌بیمهورزشی‌دستورالعمل

باشد‌که‌‌می‌‌"19-های‌کووید‌نظارت‌و‌تقلیل‌آسیب"سومین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌مدیریت‌بحران،‌‌

بر‌اجرای‌‌‌‌-1راهکار‌ویژه‌در‌این‌خصوص‌وجود‌دارد.‌برای‌این‌منظور‌پیشنهاد‌شده‌است،‌‌‌‌7دهد‌‌نشان‌می

های‌گردشگری‌ورزشی‌‌مت‌محیط‌بهداشت‌کنترل‌شود‌و‌سلا‌‌-2راهبردها‌و‌اقدامات‌تعریف‌شده‌نظارت‌شود؛‌‌

‌‌-‌4فعالان‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌خصوص‌اقدامات‌ایمنی‌و‌بهداشتی‌آموزش‌ببینند؛‌‌‌‌-‌3تضمین‌شود؛‌‌

اطلاع آگاهی،‌ افزایش‌ در‌جهت‌ آموزشی‌ فرهنگمحتوای‌ و‌ شود؛‌‌رسانی‌ ایجد‌ بهداشتی‌ وزارت‌‌‌‌-‌5سازی‌ با‌

های‌ایمنی‌توافقنامه‌همکاری‌بسته‌شود؛‌‌آموزش‌‌های‌مرتبط‌برای‌تسهیل‌واکسیناسیون‌وبهداشت‌و‌سازمان

ها‌تبادل‌اطلاعات‌صورت‌بگیرد؛‌و‌‌ای‌تقویت‌شود،‌با‌شرکا‌همکاری‌شود‌و‌با‌سایر‌استانهای‌شبکهفعالیت‌‌-6

‌اندازی‌شود.‌‌سیستم‌ثبت‌اطلاعات‌گردشگران‌راه‌-7

یی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌در‌‌نظارت‌بر‌اجرای‌راهبردها‌و‌اقدامات‌تعریف‌شده‌یکی‌از‌راهکارهای‌شناسا

به‌آن‌اشاره‌شده‌است.‌به‌همین‌منظور‌باید‌تیم‌نظارت‌از‌مرکز‌بهداشت‌و‌‌‌‌4‌‌،7‌‌،9‌‌،11‌‌،12‌‌،14‌‌،15مقالات‌‌

های‌مختلف‌بازدید‌داشته‌باشند.‌بر‌نحوه‌اجرای‌‌درمان‌متشکل‌از‌کارشناسان‌بهداشت‌به‌صورت‌روزانه‌از‌بخش

‌های‌مختلف‌ورزشی،‌تفریحی‌و‌گردشگری‌نظارت‌کنند.‌‌دزدایی‌در‌بخشهای‌بهداشتی‌و‌نحوه‌گندستورالعمل

های‌گردشگری‌ورزشی‌یکی‌دیگر‌از‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌است‌‌کنترل‌بهداشت‌و‌تضمین‌سلامت‌محیط‌

نیز‌بر‌آن‌تأکید‌زیادی‌‌‌‌7شوندۀ‌شمارۀ‌‌مورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌شده‌است‌و‌مصاحبه‌‌17و‌‌‌‌1‌‌،16که‌در‌مقالات‌‌

،‌باید‌دوچندان‌شود.‌‌19-‌در‌بحران‌کووید‌ی‌سفرها‌‌توسعه‌به‌منظور‌‌عاً‌توجه‌به‌بهداشت‌و‌سلامت‌‌قطداشت.‌‌

باشند‌گیری‌هم،‌بیش‌از‌گذشته‌نگران‌وضعیت‌سلامت‌خود‌حتی‌با‌پایان‌همهچون‌احتمال‌دارد‌گردشگران‌

های‌‌آژانسبه‌همین‌دلیل‌‌‌‌شود.‌‌‌برای‌گردشگرانها‌تبدیل‌به‌ترسی‌جدی‌‌و‌ترس‌ابتلا‌به‌بیماری‌برای‌سال

ها‌در‌حین‌‌و‌حفظ‌بهداشت‌و‌سلامت‌آن‌‌گردشگرانای‌برای‌اطمینان‌خاطر‌‌های‌تازهگردشگری‌باید‌پروتکل
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های‌مختلف‌گردشگری‌و‌ورزشی،‌نظارت‌بر‌تصب‌‌ای‌بخش‌.‌برای‌این‌منظور‌گندزدایی‌دورهسفر‌ایجاد‌کنند‌

های‌ورزشی‌و‌تفریحی‌و‌گردشگری،‌ممانعت‌‌در‌مکان‌‌های‌ضدعفونی‌دست،‌الزام‌به‌استفاده‌از‌ماسک‌محلول

هایی‌باشند‌که‌منجر‌‌توانند‌از‌جمله‌فعالیتهای‌گردشگری‌و‌...‌میاز‌ورود‌افراد‌بدون‌ماسک‌به‌داخل‌محوطه

‌های‌گردشگری‌ورزشی‌شوند.‌به‌کنترل‌بهداشت‌و‌تضمین‌سلامت‌محیط‌

ایم اقدامات‌ خصوص‌ در‌ ورزشی‌ گردشگری‌ حوزه‌ فعالان‌ راهکارهای‌‌آموزش‌ از‌ دیگر‌ یکی‌ بهداشتی‌ و‌ نی‌

نیز‌به‌آن‌‌‌7‌،8‌‌،9‌،10‌‌،11‌،12‌،17بر‌آن‌تأکید‌شده‌و‌مقالات‌‌1شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌مصاحبة‌شماره‌‌

ای‌به‌فعالان‌حوزه‌‌گیری‌و‌گندزدایی‌باید‌به‌صورت‌دورههای‌بهداشتی‌و‌نحوه‌پیشاند.‌آموزش‌اشاره‌کرده

نیروهای‌‌آموزش‌‌در‌این‌خصوص‌‌و‌همچنین‌بر‌روند‌آن‌نظارت‌شود.‌‌‌‌گردشگری‌ورزشی‌آموزش‌داده‌شود

های‌گردشگری‌‌ه‌محیط‌برای‌بررسی‌سلامت‌افراد‌ورودی‌ب‌های‌گردشگری‌ورزشیی‌شاغل‌در‌محیط‌انتظامات

‌نیز‌ضروری‌است.‌از‌طریق‌تب‌سنجی‌و‌بررسی‌علائم‌بیماری‌ورزشی‌

سازی‌بهداشتی‌از‌جمله‌دیگر‌راهکارهای‌‌رسانی‌و‌فرهنگاطلاعایجاد‌محتوای‌آموزشی‌در‌جهت‌افزایش‌آگاهی،‌‌

گونه‌که‌در‌‌بر‌آن‌تأکید‌زیادی‌شده‌است.‌همان‌‌1‌‌،5‌‌،7‌‌،8‌‌،9‌‌،11‌‌،14شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌مقالات‌‌

‌‌اند‌که‌آموزش‌(،‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌اظهار‌کرده2020)‌‌1ناخاپاپورن‌‌و‌‌‌بوپدورننگکل‌‌این‌خصوص،‌تانتراکارناپا،

در‌‌‌‌دارد.‌‌‌19-ها‌در‌دوران‌بیماری‌کووید‌آن‌اجرای‌‌و‌‌مقررات‌‌اجرای‌‌در‌‌اصلی‌‌نقش‌اجتماعی‌حمایت‌و‌‌‌عمومی

‌‌به‌‌‌گیری‌جهت‌‌،‌19-گیری‌کووید‌همه‌‌طی‌‌‌این‌شرایط‌آموزش‌هم‌باید‌به‌صورت‌از‌راه‌دور‌باشد.‌چرا‌که‌در‌

‌‌تبدیل‌‌‌ناپذیراجتناب‌‌ضرورت‌‌یک‌‌‌به‌‌‌مادی‌‌‌و‌‌‌جسمی‌‌شرایط‌‌‌های‌محدودیت‌‌دلیل‌‌به‌‌‌دور‌‌‌راه‌‌‌از‌‌‌آموزش‌‌‌سمت

)چاکر،‌‌‌‌شده اطلاعیه‌‌(.‌2020است‌ پوسترهای‌ بخشتهیه‌ در‌ توزیع‌ و‌ بهداشتی‌ تفریحی،‌‌های‌ مختلف‌ های‌

‌باشد.ورزشی‌و‌گردشگری‌در‌این‌خصوص‌ضروری‌می

های‌ایمنی‌‌های‌مرتبط‌برای‌تسهیل‌واکسیناسیون‌و‌آموزش‌توافقنامه‌همکاری‌با‌وزارت‌بهداشت‌و‌سازمان

به‌آن‌اشاره‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی‌برای‌بازگشایی‌‌‌‌1‌‌،5‌‌،7‌‌،8‌‌،11‌‌،12‌‌،17ری‌است‌که‌در‌مطالعات‌‌راهکا

 

1. Tantrakarnapa, Bhopdhornangkul & Nakhaapakorn 
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ریزی‌برای‌تداوم‌گردشگری‌با‌رعایت‌‌کامل‌مراکز‌تفریحی،‌گردشگری‌و‌ورزشی‌ضروری‌است‌که‌ضمن‌برنامه

که‌اقدامات‌متفاوتی‌در‌‌‌‌های‌بهداشتی،‌کلیه‌افراد‌به‌سرعت‌واکسینه‌شوند.‌در‌این‌راستا‌بهتر‌استپروتکل

‌تولید‌و‌واردات‌واکسن‌و‌همچنین‌تسریع‌در‌واکسینه‌کردن‌انجام‌بگیرد‌تا‌زندگی‌مردم‌به‌روال‌عادی‌بازگردد.‌‌

ها‌نیز‌راهکار‌دیگری‌است‌که‌در‌‌ای،‌همکاری‌با‌شرکا‌و‌تبادل‌اطلاعات‌با‌سایر‌استانهای‌شبکهتقویت‌فعالیت

های‌بسیاری‌برای‌ورود‌‌ید‌زیادی‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی‌ایران‌دارای‌قابلیتبر‌آن‌تأک‌‌1‌‌،11‌‌،16‌‌،17مقالات‌‌‌

این از‌ توسعة‌آن‌دارد.‌ نیروهای‌فعال‌در‌حوزۀ‌گردشگری‌‌به‌عرصه‌گردشگری‌ورزشی‌و‌ رو،‌بهتر‌است‌که‌

-های‌انجمن‌گردشگری‌ورزشی،‌دفاتر‌خدمات‌گردشگری،‌تورهای‌گردشگری‌ورزشی‌در‌استانورزشی،‌کمیته

لف‌کشور‌با‌همدیگر‌و‌نیز‌با‌ادارات‌کل‌میراث‌فرهنگی،‌صنایع‌دستی‌و‌گردشگری‌همکاری‌بسیار‌‌های‌مخت‌

نزدیکی‌داشته‌باشند‌تا‌با‌تبادل‌اطلاعات‌و‌نیز‌با‌استفاده‌از‌نظرات‌و‌پیشنهادهای‌متخصصین‌در‌این‌حوزه،‌‌

‌ها‌یوارد‌شده‌به‌این‌صنعت‌را‌کاست.‌‌مقداری‌از‌آسیب

نهایت‌راه ستم‌ثبت‌اطلاعات‌گردشگران‌آخرین‌راهکار‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌‌اندازی‌سیدر‌

نیز‌به‌آن‌اشاره‌‌‌‌17و‌‌‌‌1‌‌،8‌‌،9‌‌،11‌‌،13بر‌آن‌تأکید‌داشتند‌و‌در‌مطالعات‌‌‌‌7و‌‌‌‌6های‌شمارۀ‌‌شوندهمصاحبه

ها‌آشکار‌لت‌های‌نوین‌برای‌همه‌دوهای‌الکترونیکی‌و‌استفاده‌از‌فناوری‌امروزه‌ضرورت‌ایجاد‌سامانه‌شده‌است.‌‌

دولت‌ و‌ سالشده‌ پیشرفته‌جهان‌ برداشته‌های‌ گام‌ زمینه‌ این‌ در‌ که‌ هزینه‌هاست‌ کاهش‌ که‌ های‌‌اند،‌چرا‌

های‌نظارتی،‌شفافیت‌امور‌و‌کاهش‌مفاسد‌تنها‌بخشی‌‌عمومی،‌کارایی‌و‌اثربخشی‌کنترل‌و‌مدیریت‌سیستم‌

‌‌و‌نیز‌گردشگران‌‌‌تعداد‌تاسیسات‌گردشگریدر‌گذشته‌‌‌‌.از‌مزایای‌الکترونیکی‌شدن‌فرآیندهای‌اداری‌است

های‌اخیر‌با‌‌ها‌با‌استفاده‌از‌نیروهای‌موجود‌فراهم‌بود،‌اما‌در‌دهه‌محدود‌بود‌و‌امکان‌رسیدگی‌به‌امور‌آن‌

تاسیسات‌گردشگری،‌تعدد‌‌گردشگران،‌تورهای‌گردشگری‌و‌‌رشد‌صنعت‌گردشگری‌و‌افزایش‌تصاعدی‌تعداد‌‌

فعالیت بسیار‌ تنوع‌ امکان‌‌و‌ به‌صورت‌سنتی‌عملاً‌میسر‌نیستها،‌ و‌رسیدگی‌ نظارت‌ اندازه.‌‌رصد،‌ هم‌‌‌‌هر‌

ها،‌افزایش‌نیروی‌انسانی‌داشته‌باشد،‌باز‌امکان‌پایش‌دقیق‌و‌رسیدگی‌به‌امور‌دفاتر‌و‌نظارت‌بر‌عملکرد‌آن‌

ده‌است،‌‌یکی‌از‌اقداماتی‌که‌در‌این‌خصوص‌و‌در‌دوران‌کرونا‌انجام‌ش‌‌.ندارد بویژه‌در‌حوزه‌برگزاری‌تورها‌را
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باشد‌که‌اجرای‌‌است‌که‌یکی‌از‌مسیرهای‌کنترل‌سفرها‌و‌تورهای‌گردشگری‌می‌‌"ثبت‌تور"اندازی‌سامانه‌‌راه

اندازی‌سامانه‌‌انگیزه‌اصلی‌از‌راه‌آن‌به‌همراهی‌و‌همکاری‌پلیس‌راهور‌ناجا‌و‌نیروی‌انتظامی‌بستگی‌دارد.‌‌

وقی‌بدون‌مجوز،‌ساماندهی‌انواع‌تورهای‌داخلی‌‌ثبت‌تور،‌جلوگیری‌از‌فعالیت‌غیرقانونی‌اشخاص‌حقیقی‌و‌حق

برای‌‌ تعهدات‌ به‌شکایات،‌شفافیت‌ برگزاری‌تورهای‌غیرمجاز،‌تسهیل‌در‌رسیدگی‌ از‌ و‌خارجی،‌جلوگیری‌

های‌خدمات‌مسافرتی‌و‌‌ت‌از‌دفاتر‌و‌شرکت‌حمای‌‌و‌‌‌سفر‌‌‌دقیق‌‌اطلاعات‌‌و‌‌‌آمار‌‌ایجاد‌ خدمات،‌‌کیفیت ارتقای

هایی‌را‌نیز‌‌توان‌سامانهت.‌در‌این‌خصوص‌میای‌تورهای‌مسافرتی(‌اس‌گردشگری‌دارای‌مجوز‌بند‌ب‌)اجر

ها‌امکان‌رصد‌گردشگران‌در‌‌طراحی‌کرد‌که‌اطلاعات‌گردشگران‌را‌در‌آن‌فرآهم‌آورد‌و‌از‌طریق‌این‌سامانه

‌ها‌وجود‌داشته‌باشد.خصوص‌بیمار‌یا‌سالم‌بودن‌آن

طراحی‌‌"در‌این‌پژوهش،‌‌‌‌19-‌مقابله‌با‌اثرات‌بحران‌کووید‌دومین‌راهکار‌و‌مضمون‌اصلی‌شناسایی‌شده‌برای‌‌

‌‌4خود‌شامل‌‌‌‌"طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید‌"باشد.‌مضمون‌اصلی‌‌می‌‌"نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید‌

تجدید‌نظر‌در‌بازاریابی‌و‌‌‌‌-‌3تشدید‌اقدامات‌بهداشتی،‌‌‌‌-2تغییر‌نحوه‌برگزاری‌رویدادها،‌‌‌‌-‌1مضمون‌فرعی‌‌

‌باشد.تکاری‌کاهش‌مواجهه‌میهای‌ابطرح‌-4

‌‌"تغییر‌نحوه‌برگزاری‌رویدادها"اولین‌مضمون‌فرعی‌از‌مضمون‌اصلی‌طراحی‌نوآورانه‌منطبق‌با‌نظم‌جدید،‌‌

تفریحات‌روباز‌توسعه‌‌‌‌-‌1راهکار‌ویژه‌در‌این‌خصوص‌وجود‌دارد؛‌از‌جمله‌اینکه،‌‌‌5دهد‌باشد‌که‌نشان‌میمی

خدمات‌گردشگری‌و‌اجرای‌رویدادهای‌ورزشی‌در‌فضای‌آزاد‌و‌باز‌صورت‌‌پیدا‌کند‌و‌برگزاری‌تورها،‌ارائه‌‌

شرایط‌میزبانی‌مسابقات‌و‌رویدادها‌‌‌‌-3تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌آنلاین‌برگزار‌شوند؛‌‌‌‌-2بگیرد؛‌‌

یابند؛‌‌ و‌همچنین‌‌‌‌-4تغییر‌ برگزار‌شوند؛‌ تجمیعی‌ به‌صورت‌ و‌ مقصد‌مشخص‌ در‌یک‌ زمان‌‌‌‌-5مسابقات‌

‌ورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌کاهش‌یابد.‌برگزاری‌ت

توسعه‌تفریحات‌روباز‌و‌برگزاری‌تورها،‌ارائه‌خدمات‌گردشگری‌و‌اجرای‌رویدادهای‌ورزشی‌در‌فضای‌آزاد‌و‌‌

ایتسوبو‌‌‌‌و‌‌‌ایچیسوگی‌‌کارکور،‌‌باز‌یکی‌از‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌در‌مقالات‌کیتامورا،‌

به‌‌‌‌2و‌مصاحبة‌شمارۀ‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌2020؛‌ود،‌‌2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،2020،‌‌
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توان‌به‌‌آن‌تأکید‌زیادی‌شده‌است.‌با‌توجه‌به‌شرایط‌و‌موقعیت‌جغرافیایی‌و‌طبیعی‌که‌کشور‌ایران‌دارد،‌می‌

هد‌ترین‌مناطق‌گردشگری‌ورزشی‌تبدیل‌شود‌و‌هر‌ساله‌شاتواند‌به‌یکی‌از‌مهمجرأت‌اظهار‌کرد‌که‌ایران‌می‌

سامان در‌ منظور‌ این‌ برای‌ باشیم.‌ ورزشی‌ مختلف‌ رویدادهای‌ محوطهبرگزاری‌ و‌ محورها‌ دارای‌‌دهی‌ های‌

‌های‌مختلف‌همکاری‌صورت‌بگیرد.‌ها‌باید‌بین‌ارگانگردی‌و‌کوهپیمایی‌و‌معرفی‌این‌مکانپتانسیل‌طبیعت

بود‌که‌در‌مقالات‌علوی،‌کروبی،‌‌برگزاری‌تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌به‌صورت‌آنلاین‌یکی‌دیگر‌از‌راهکارها‌‌

بر‌آن‌تأکید‌شده‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌‌2020؛‌ود،‌2020آلدرمن،‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر‌1399ذبحی‌‌علوی،‌‌

(‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌اشاره‌به‌این‌موضوع‌دارد‌که‌هر‌چند‌بحران‌‌1399است.‌در‌این‌خصوص‌اسکندریان‌)

کرده‌است،‌اما‌یک‌سرمایه‌اجتماعی‌به‌نام‌دنیای‌مجازی‌را‌‌‌‌کرونا‌از‌دید‌و‌بازدیدهای‌مثبت‌و‌رو‌در‌رو‌کم‌

تواند‌تمرینی‌برای‌‌های‌اجتماعی‌میهای‌نمایشی‌در‌این‌فضا‌کم‌کنیم،‌شبکهتقویت‌کرده‌است‌و‌اگر‌از‌ترس‌

ها‌و‌جلسات‌به‌صورت‌آنلاین،‌‌ها‌برای‌زیستن‌در‌شرایط‌سخت‌باشد.‌برگزاری‌نشستها‌و‌جایگزینیبازاندیشی

های‌‌های‌تصویری‌در‌غیاب‌امکان‌ملاقاتبه‌نسخ‌الکترونیک‌و‌یا‌صوتی‌کتب‌متعدد،‌برقراری‌تماس‌دسترسی‌‌

‌‌19-توانند‌فقط‌بخشی‌از‌خدمات‌فضای‌مجازی‌در‌دوران‌بحران‌کووید‌رو‌در‌رو‌و‌چهره‌به‌چهره،‌و‌...‌می‌

‌باشند.‌

ی‌انفرادی‌مانند‌ژیمناستیک،‌تجهیز‌‌تغییر‌شرایط‌میزبانی‌مسابقات‌و‌رویدادها‌)مثل‌افزایش‌میزبانی‌رویدادها

های‌متعدد‌و‌مجزا،‌دسترسی‌‌ای‌قوی،‌برخورداری‌از‌اقامتگاههای‌تهویهها‌به‌سیستماماکن‌ورزشی‌و‌رختکن

به‌خدمات‌بهداشتی‌و‌پزشکی‌پیشرفته،‌اسکن‌گرما‌و‌تب،‌و‌...(‌از‌جمله‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌است‌که‌‌

؛‌علوی،‌کروبی،‌‌1399قینانی،‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری‌1399در‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌

و‌‌‌‌2020؛‌ود،‌‌2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر2020ایتسوبو،‌‌‌‌و‌ایچیسوگی‌‌کارکور،‌‌؛‌کیتامورا،1399ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

برگزاری‌‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌‌‌‌8ها‌به‌غیر‌از‌مصاحبة‌شمارۀ‌‌و‌تمام‌مصاحبه‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌روتینسکی

‌‌2020تجمیعی‌مسابقات‌در‌یک‌مقصد‌مشخص‌یکی‌دیگر‌از‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌مقالة‌ود،‌‌

‌‌فعال‌‌پیشگیرانه‌‌واکسن‌مؤثر‌یا‌‌‌درمان‌که‌‌زمانی‌‌تا‌‌که‌‌‌است‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌مسلم‌‌7و‌مصاحبة‌شمارۀ‌
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‌‌مانند‌‌‌کلی‌‌طور‌‌به‌‌ورزشی‌‌ردشگریگ‌‌و‌‌مسابقات‌‌سازماندهی‌‌برای‌کل‌جمعیت‌تزریق‌نشود، 19-علیه‌کووید‌

‌‌سطح‌‌‌با‌‌اجرا‌‌‌حال‌‌در‌‌‌رویدادهای‌‌‌سازماندهی‌‌برای‌‌‌شرایطی‌‌‌حال،‌‌این‌‌‌با.‌‌بود‌‌نخواهد‌ 19-‌از‌کووید‌‌‌قبل‌‌دوره

‌‌دهد‌‌‌ادامه‌ 19-از‌کووید‌‌‌قبل‌‌دوره‌‌‌به‌‌‌نسبت‌‌‌کمتری‌میزان‌‌به‌‌‌حتی‌‌‌را‌‌‌آنها‌‌بتواند‌‌تا‌دارد‌‌وجود‌‌ایمنی‌‌‌از‌‌‌بالایی

‌‌بر‌‌‌مثبت‌‌تأثیرگذاری‌‌برای‌‌‌و‌نیز‌‌یافته‌‌سازمان‌‌رویداد‌‌این‌‌که‌ایمنطقه‌‌در‌‌بازدیدکنندگان‌‌تعداد‌افزایش‌‌در‌‌تا

‌(.‌1‌،2021واسیلیادیس‌‌‌و‌‌تزالوپولوس‌‌واسیلیادیس،‌‌)مادیتینوس،‌ مؤثر‌واقع‌شود‌محلی‌‌اقتصاد

است‌که‌‌کاهش‌زمان‌برگزاری‌تورها‌و‌رویدادهای‌ورزشی‌نیز‌از‌دیگر‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌

-؛‌کلابی‌و‌کریمی‌1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری‌1399در‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

‌‌و‌‌‌ایچیسوگی‌‌‌کارکور،‌‌؛‌کیتامورا،1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399زاده‌و‌عابدی،‌‌؛‌قربان1399اد،‌‌ر

کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020؛‌ود،‌‌2020درمن،‌‌آل‌‌‌و‌‌؛‌کوپر2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،2020ایتسوبو،‌‌

پورفریدونی‌‌طور‌که‌فرزانگیان‌و‌قلیبر‌آن‌تأکید‌بسیاری‌شده‌است.‌همان‌‌7و‌‌‌‌3های‌شمارۀ‌‌مصاحبه‌‌2020

کرده1399) اظهار‌ خود‌ پژوهش‌ در‌ نیز‌ در(،‌ که‌ شدید‌محدودیت ایام اند‌ واسطه های‌ صنعت به‌  کرونا،‌

‌بپردازد.‌ مدتداخلی‌و‌کوتاه‌ سفرهای تبلیغ و محلی جذاب مقاصد‌کشف‌‌ به تواند‌می‌ گردشگری

با‌نظم‌جدید،‌‌ نوآورانه‌منطبق‌ از‌مضمون‌اصلی‌طراحی‌ فرعی‌ بهداشتی"دومین‌مضمون‌ اقدامات‌ ‌"تشدید‌

به‌شدت‌مورد‌‌‌‌19-ترین‌اصولی‌است‌که‌در‌طی‌دوران‌کووید‌باشد.‌استانداردهای‌بهداشتی‌یکی‌از‌مهم‌می

ر‌گرفت.‌در‌این‌شرایط‌گردشگران‌سعی‌دارند‌مقاصدی‌را‌انتخاب‌کنند‌که‌در‌آن‌حفظ‌‌توجه‌گردشگران‌قرا

فاصله‌اجتماعی،‌بهداشت‌عمومی،‌تأمین‌تجهیزات‌ایمنی‌و‌اجبار‌ماسک‌به‌خوبی‌رعایت‌شده‌است.‌مضمون‌‌

این‌‌راهکار‌ویژه‌در‌این‌خصوص‌وجود‌دارد؛‌بنابر‌‌8دهد‌‌نشان‌می‌‌"تشدید‌اقدامات‌بهداشتی"شناسایی‌شدۀ‌‌

اماکن‌ورزشی‌تفریحی،‌‌‌‌-‌2از‌مشارکت‌افراد‌مبتلا‌یا‌مشکوک‌به‌کرونا‌ممانعت‌شود؛‌‌‌‌-1نماید‌که‌‌پیشنهاد‌می

...‌به‌طور‌پیوسته‌ضدعفونی‌شوند؛‌‌هتل به‌طور‌محسوس‌و‌نامحسوس‌در‌بین‌گردشگران‌ورزشی‌‌‌‌-‌3ها‌و‌

گردشگری‌ورزشی‌کارت‌و‌گواهی‌‌‌‌دهندگان‌خدماتبرای‌اماکن‌و‌ارائه‌‌-4های‌بهداشتی‌صورت‌بگیرد؛‌‌کنترل

 

1. Maditinos, Vassiliadis, Tzavlopoulos & Vassiliadis 
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اقلام‌بهداشتی‌به‌‌‌‌-‌6های‌بهداشتی‌پیروی‌شود؛‌‌ها‌و‌مراقبتاز‌آخرین‌دستورالعمل‌‌-5سلامت‌صادر‌شود؛‌‌

ها‌و‌تسهیلات‌به‌‌کیت‌‌-‌8های‌خودپز‌استفاده‌شود؛‌و‌غذاها‌و‌خوراکی‌‌-7عنوان‌ضروریات‌سفر‌تأمین‌شوند؛‌‌

‌ه‌شوند.‌‌خصوص‌از‌سوی‌مراکز‌اقامتی‌و‌پذیرایی‌تهی‌

ممانعت‌از‌مشارکت‌افراد‌مبتلا‌یا‌مشکوک‌به‌کرونا‌یکی‌از‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌‌

میرتقیان‌ نقوی،‌‌در‌مقالات‌ و‌ فرخیان‌ ؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبحی‌و‌‌1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی1399رودسری،‌

بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌ضدعفونی‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020؛‌ود،‌‌1399؛‌،‌صالحی،‌‌1399علوی،‌‌

تفریحی،‌هتل اماکن‌ورزشی‌ ا‌ز‌دیگر‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌مقالات‌کردن‌پیوسته‌ ‌... و‌ ها‌

بر‌آن‌‌‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌و‌روتینسکی‌‌1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبحی‌و‌علوی،‌‌1399فارسانی‌و‌بهادری،‌‌ترابی

بهداشتی‌گردشگران‌ورزشی‌به‌طور‌محسوس‌و‌نامحسوس‌از‌دیگر‌‌های‌‌تری‌شده‌است.‌کنترلتأکید‌بیش‌

قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌در‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌

‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی‌1399کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌؛‌ناورایت،1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبحی‌و‌علوی،‌‌1399

و‌علوی،‌‌‌‌1399راد،‌‌؛‌کلابی‌و‌کریمی1399رودسری،‌فرخیان‌و‌نقوی،‌‌است.‌مقالات‌میرتقیان‌‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌

،‌از‌جمله‌مطالعاتی‌هستند‌که‌بر‌صدور‌کارت‌و‌گواهی‌سلامت‌برای‌اماکن‌و‌‌1399کروبی،‌ذبحی‌و‌علوی،‌‌

پیروی‌از‌آخرین‌‌‌‌اند.دهندگان‌خدمات‌گردشگری‌ورزشی‌به‌عنوان‌یک‌راهکار‌شناسایی‌شده‌تأکید‌داشتهارائه

ها،‌خودداری‌از‌دست‌دادن،‌خودداری‌از‌حضور‌‌های‌بهداشتی‌)از‌جمله‌شستن‌دستها‌و‌مراقبتدستورالعمل

-باشد‌که‌در‌مقالات‌حسنترین‌راهکارها‌میهای‌شلوغ،‌پوشیدن‌ماسک‌و‌دستکش‌و‌...(‌یکی‌از‌مهمدر‌مکان

زاده‌و‌عابدی،‌‌؛‌قربان1399فهلیانی،‌‌؛‌امیری1399،‌‌فارسانی‌و‌بهادری‌؛‌ترابی1399مهر،‌‌پور،‌شاهی‌و‌ارژنگ

؛‌‌2020هال،‌‌و‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،‌2020کیم،‌‌و‌‌زیپ‌؛‌ناورایت،‌1399؛‌علوی،‌کروبی‌،ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399

اند.‌تأمین‌اقلام‌بهداشتی‌به‌عنوان‌ضروریات‌‌نیز‌بر‌آن‌تأکید‌کرده‌‌2020کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020ود،‌‌

بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌استفاده‌از‌‌‌‌1399قینانی،‌‌که‌تنها‌در‌مقالة‌شهوازیان‌و‌هاشمی‌‌سفر‌راهکاری‌است

بر‌آن‌تأکید‌‌1399های‌خودپز‌راهکاری‌است‌که‌فقط‌در‌مقالة‌علوی،‌کروبی‌،ذبیحی‌و‌علوی،‌‌غذاها‌و‌خوراکی
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ر‌شناسایی‌شده‌‌ها‌و‌تسهیلات‌به‌خصوص‌از‌سوی‌مراکز‌اقامتی‌و‌پذیرایی‌آخرین‌راهکاشده‌است.‌تهیه‌کیت

قینانی،‌‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌است‌و‌در‌مطالعة‌شهوازیان‌و‌هاشمی‌‌2در‌این‌بخش‌است‌که‌در‌مصاحبة‌شمارۀ‌‌

‌نیز‌به‌آن‌اشاره‌شده‌است.‌‌1399

شود،‌مقامات‌و‌مسئولین‌در‌شهرهای‌مختلف‌کشور‌‌در‌راستای‌این‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌پیشنهاد‌می

م‌آورند‌که‌گردشگران‌ورزشی‌را‌از‌نظر‌بهداشت‌و‌سایر‌مواردی‌که‌انتقال‌‌تلاش‌بکنند‌تا‌شرایطی‌را‌فرآه

رساند،‌مطمئن‌کنند.‌در‌این‌میان‌مطمئنا‌گردشگران‌نیز‌با‌در‌نظر‌گرفتن‌‌را‌به‌حداقل‌می‌‌19-ویروس‌کووید‌

ده‌‌کنند‌که‌بسیار‌موفق‌عمل‌کر،‌مناطقی‌را‌برای‌گردشگری‌خود‌انتخاب‌می‌19-‌نرخ‌ابتلاء‌به‌ویروس‌کووید‌

‌باشند.‌

نظم‌جدید،‌‌ با‌ منطبق‌ نوآورانه‌ طراحی‌ اصلی‌ مضمون‌ از‌ فرعی‌ مضمون‌ بازاریابی"سومین‌ در‌ نظر‌ ‌‌"تجدید‌

(،‌در‌پژوهش‌خود‌به‌‌2020)‌1ینو‌و‌د‌ین‌،‌گابور،‌الکس،‌اولتیوآندرادا،‌استانسگونه‌که‌کریستینا‌باشد.‌همانمی

‌‌نظر‌‌‌در‌‌را‌‌گردشگران‌‌نگرش‌‌‌در‌‌تغییر‌‌باید‌‌‌،‌بازاریابان19-این‌نتیجه‌دست‌یافتند‌که،‌در‌دوران‌بحران‌کووید‌

به‌عنوان‌مثال‌در‌این‌شرایط‌‌ .کنند‌‌‌توجه‌‌‌وفاداری‌‌‌های‌استراتژی‌‌به‌‌‌جدید،‌‌‌مشتری‌‌جذب‌‌از‌‌‌بیشتر‌‌و‌‌‌بگیرند‌

های‌بازاریابی‌را‌‌اند؛‌بنابراین،‌باید‌استراتژیمند‌شدهشان‌علاقهسکونتگردشگران‌ناخودآگاه‌به‌اطراف‌محل‌‌

ها،‌مراکز‌ورزش‌و‌تفریحی‌و‌گردشگری‌باید‌تلاش‌کنند‌تا‌با‌افزایش‌امکانات‌و‌‌ها،‌رستورانتغییر‌داد.‌کافه

‌تر‌ساکنان‌اطراف‌را‌به‌سمت‌خود‌جذب‌کنند.‌‌خدمات‌خود،‌هر‌چه‌بیش

بازا‌"مضمون‌‌ در‌ نظر‌ می‌‌"ریابیتجدید‌ کووید‌‌‌9دهد‌‌نشان‌ بحران‌ اثرات‌ با‌ مقابله‌ برای‌ ویژه‌ بر‌‌‌‌19-راهکار‌

های(‌مربوط‌به‌گردشگری‌‌اندازی‌کسب‌و‌کارهای‌اینترنتی‌)استارتاپراه‌‌-1گردشگری‌وجود‌دارد؛‌از‌جمله:‌‌

ط‌میزبانان؛‌‌توسعه‌تولید‌محتوای‌مجازی‌توس‌‌‌-‌3های‌روباز؛‌‌ها‌و‌اقامتگاهها،‌اردوگاهتوسعه‌کمپ‌‌-‌2ورزشی؛‌‌

تولید‌‌‌‌-5های‌بهداشتی‌در‌فضای‌مجازی‌و‌حاشیه‌رویدادها؛‌‌های‌تبلیغاتی‌مبتنی‌بر‌مؤلفهاندازی‌کمپینراه‌‌-4

های‌سفر‌‌ها‌و‌هزینهپذیر‌نمودن‌قیمترقابت‌-‌6های‌مختلف‌گردشگری‌ورزشی؛‌‌افزای‌در‌حوزه‌های‌نرمبرنامه

 

1. Andrada, Stăncioiu, Gabor, Alexe, Oltean & Dinu 



155 

 

تخفیف‌یا‌توزیع‌رایگان‌‌‌‌-8های‌گردشگری؛‌‌تورها‌و‌شرکت‌‌سازی‌الکترونیکیشبکه‌‌-7ها؛‌‌نسبت‌به‌سایر‌مکان

‌های‌خاص‌برای‌گردشگران.‌‌ارائه‌هدایا،‌جوایز‌و‌حمایت‌-‌9ها‌برای‌بازدید‌از‌اماکن‌تفریحی‌ورزشی؛‌و‌‌بلیت

های(‌مربوط‌به‌گردشگری‌ورزشی‌از‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌اندازی‌کسب‌و‌کارهای‌اینترنتی‌)استارتاپراه

-بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌حیدری،‌اسداللهی‌و‌علیزایی‌‌1399ش‌هست‌که‌در‌مقالة‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌در‌این‌بخ

استارتاپ بر کروناویروس‌ اند‌که‌تأثیرات(‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌موضوع‌اشاره‌کرده1399آبادی‌)‌وسفی

بوده وکار،کسب جدید‌ های‌مدل و ورزشی ایه  هایمدل و ورزشی های‌استارتاپ زمینة است‌و‌در‌ مثبت‌

 بودیم ورزش‌ حوزۀ در جدیدی هایشرکت ایجاد و‌ جدید‌درآمدزایی هایروش‌ شاهد‌رونق وکارکسب جدید‌

 اینترنتی هایفرمپلت از استفاده‌ و‌ آنلاین بازاریابی و فروش‌ اجتماعی،‌خرید، گذاریفاصله اصول مبنای‌ بر‌ که

(،‌نیز‌در‌این‌خصوص‌‌1399پورفریدونی‌)فرزانگیان‌و‌قلی‌‌اند.خویش‌بوده بازاریابی مکان به دادن‌ شکل برای

 اقتصاد کمک به تواند‌می اینترنتی هایزیرساخت در گذاریسرمایه صورت در اند‌که‌گردشگریتأکید‌داشته

ارتباطی‌میزیرا‌زیرساخت‌‌برسد. کرونا ایام در ابزار‌مدرن‌ و‌ اینترنتی‌ از‌‌های‌ ارتباطی‌‌محدودیتتوانند‌ های‌

ها‌برای‌تداوم‌پیوندها‌‌توان‌از‌آن‌سازند‌که‌می‌فیزیکی‌عبور‌کرده‌و‌امکان‌تعاملات‌اجتماعی‌مجازی‌را‌فراهم‌‌

‌(.‌1399جاجرمی،‌‌نیز‌استفاده‌کرد‌)ایمانی

-رابیهای‌روباز‌دیگر‌راهکار‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌است‌که‌مقالة‌تها‌و‌اقامتگاهها،‌اردوگاهتوسعه‌کمپ

ها‌و‌‌ها،‌اردوگاهکمپدون‌شک‌ایجاد‌و‌بسترسازی‌برای‌توسعة‌‌ببر‌آن‌تأکید‌داشت.‌‌‌‌1399فارسانی‌و‌بهادری،‌‌

روبازاقامتگاه زیست‌های‌ و‌ اجتماعی‌ اقتصادی،‌ آثار‌ آن‌‌،‌ نتایج‌ و‌ داشت‌ خواهد‌ پی‌ در‌ را‌ بسیاری‌ محیطی‌

باشد‌که‌‌توسط‌میزبانان‌راهکاری‌می‌‌توسعه‌تولید‌محتوای‌مجازی‌‌‌د.‌مند‌خواهد‌کرکشور‌را‌بهره‌‌‌گردشگری‌

انصاری،‌‌ و‌ اکبری‌ مقالات‌ ترابی1399در‌ بهادری،‌‌؛‌ و‌ هاشمی1399فارسانی‌ و‌ شهوازیان‌ ؛‌‌1399قینانی،‌‌؛‌

کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌؛‌روتینسکی2020آلدرمن،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌کوپر‌2020هال،‌‌‌‌و‌‌اسکات‌‌؛‌گاسلینگ،2020کیم،‌‌‌‌و‌‌زیپ‌‌ناورایت،

بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌به‌طور‌کلی‌فرآیند‌مجازی‌و‌اینترنتی‌شدن‌‌‌‌‌‌6و‌‌‌2‌‌،3‌‌،4های‌شمارۀ‌‌و‌مصاحبه‌‌2020

باعث‌شود‌که‌‌‌‌19-برای‌چندین‌دهه‌است‌که‌شروع‌شده‌و‌کماکان‌ادامه‌دارد.‌احتمالاً‌تجربة‌ویروس‌کووید‌
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توانند‌به‌‌تری‌داشته‌باشد.‌خدمات‌رزرو‌هتل،‌خرید‌ملزومات،‌ارائه‌اطلاعات‌سفر‌و‌...‌میاین‌رشد‌سرعت‌بیش

سیس‌‌أاز‌تشود‌‌باشد.‌برای‌این‌منظور‌پیشنهاد‌میصورت‌دیجیتال‌انجام‌شوند‌و‌نیاز‌به‌رودررویی‌فیزیکی‌نمی

،‌با‌وزارت‌‌حمایت‌شود‌‌های‌ماندگار‌ورزشی‌هایی‌از‌اساطیر‌و‌چهره‌سازی‌موزه‌ورزش‌و‌استقرار‌ویترین‌و‌فعال‌

‌‌محلی‌‌‌و‌‌‌بومی‌‌‌هایبازی‌‌‌و‌‌سنتی‌‌ورزشی،‌‌– های‌ملی‌‌ن‌برای‌شناسایی‌و‌ثبت‌و‌ترویج‌آیی‌‌نیز‌‌‌فرهنگی‌‌میراث

‌صورت‌بگیرد.همکاری‌‌ایرانی‌‌اقوام

های‌بهداشتی‌در‌فضای‌مجازی‌و‌حاشیه‌رویدادها‌از‌راهکارهای‌‌های‌تبلیغاتی‌مبتنی‌بر‌مؤلفهاندازی‌کمپینراه

؛‌‌1399نی‌و‌بهادری،‌‌فارسا؛‌ترابی1399مؤید،‌‌گهر‌و‌منصوریدیگر‌شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌مقالات‌یاوری‌

بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌‌‌‌6و‌‌‌‌2‌‌،4های‌شمارۀ‌‌و‌در‌مصاحبه‌‌2020؛‌ود،‌‌1399علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

ای‌نیست‌و‌برای‌رسیدن‌به‌بهترینت‌نتیجه‌‌های‌تبلیغاتی‌کار‌چندان‌سادهاندازی‌کمپیندرست‌است‌که‌راه

توان‌از‌‌کمپین‌اجراء‌گردد.‌اما‌در‌شرایطی‌که‌پیش‌آمده‌است‌می‌باید‌تحقیقات‌زیادی‌انجام‌شود‌تا‌بهترین‌‌

ها‌یاجتماعی،‌به‌صورت‌تلفنی‌یا‌ایمیل‌‌ابزارهای‌مختلف‌مثل‌بیلبوردها،‌تبلیغات‌ویدیویی،‌استفاده‌از‌شبکه

‌اندازی‌کرد.کمپین‌تبلیغاتی‌موفقی‌را‌راه‌

راهکاری‌است‌که‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌‌‌های‌مختلف‌گردشگری‌ورزشی‌افزای‌در‌حوزههای‌نرمتولید‌برنامه

اند.‌‌بر‌آن‌تأکید‌زیادی‌داشته‌‌1399و‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌‌‌1399قینانی،‌‌؛‌شهوازیان‌و‌هاشمی1399

ها‌و‌دفاتر‌خدمات‌مسافرتی‌‌ها،‌ایرلاینامروزه‌بسیاری‌از‌کسب‌و‌کارهای‌فعال‌در‌صنعت‌گردشگری‌نظیر‌هتل

افزارها‌در‌محیط‌اینترنت‌کار‌‌کنند.‌تعدادی‌از‌این‌نرمای‌و‌آنلاین‌استفاده‌می‌ن‌رایانههای‌رزرواسیواز‌سیستم

تمامی‌وظایف‌مدیریت،‌‌‌‌توانند‌می‌افزای‌‌های‌نرمبرنامهشوند.‌‌ها‌نصب‌میکنند‌و‌تعدادی‌نیز‌بر‌روی‌رایانهمی

دهی‌را‌به‌‌گذاری‌و‌گزارش‌ا،‌قیمتهریزی‌سفر،‌رزرواسیون‌بلیط‌و‌خرید‌اتاق‌هتلبازاریابی،‌حسابداری،‌برنامه

های‌‌افزاربا‌الگو‌برداری‌از‌نرمتوان‌‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌نیز‌می‌در‌نتیجه‌‌.‌‌د‌نصورت‌یکپارچه‌انجام‌ده

پذیر‌‌رقابتکرد.‌‌‌‌کمک‌شایانی‌‌ورزشی‌‌برتر‌و‌موفق‌جهانی،‌به‌توسعه‌تجارت‌الکترونیک‌در‌صنعت‌گردشگری

و‌شهوازیان‌و‌‌‌‌1399ها‌در‌مقالات‌اکبری‌و‌انصاری،‌‌سبت‌به‌سایر‌مکانهای‌سفر‌نها‌و‌هزینهنمودن‌قیمت



157 

 

و‌‌‌‌1399قینانی،‌‌هاشمی ورزش‌ تفریحی،‌ مراکز‌ و‌ اماکن‌ راستا‌ این‌ در‌ است.‌ شده‌ گرفته‌ قرار‌ تأکید‌ مورد‌

ا‌‌تر‌را‌در‌اختیار‌گردشگران‌قرار‌دهند‌تا‌تعداد‌گردشگران‌زیادی‌رتر‌با‌هزینه‌کمگردشگری‌باید‌امکانات‌بیش‌

‌به‌این‌طریق‌جذب‌نمایند.‌‌

‌‌و‌‌‌و‌روتینسکی‌‌2020کیم،‌‌‌و‌‌زیپ‌های‌گردشگری‌در‌مقالات‌ناورایت،سازی‌الکترونیکی‌تورها‌و‌شرکتشبکه

های‌‌اند.‌به‌همین‌منظور‌باید‌ظرفیتمورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌‌‌5و‌‌‌‌1های‌شمارۀ‌‌و‌در‌مصاحبه‌‌2020کوشنیروک،‌‌

های‌گردشگری‌و‌کسب‌درآمد‌‌در‌این‌شرایط‌برای‌نگهداشت‌پتانسیلگردشگری‌مجازی‌و‌تورهای‌آنلاین‌را‌‌

رسانی‌به‌گردشگران‌استفاده‌نمود.‌ارائه‌تخفیف‌یا‌توزیع‌‌های‌خدماتها‌و‌برنامهبه‌خدمت‌گرفت‌و‌از‌اپلیکیشن

بلیت حمایترایگان‌ و‌ جوایز‌ هدایا،‌ ارائه‌ نیز‌ و‌ ورزشی‌ تفریحی‌ اماکن‌ از‌ بازدید‌ برای‌ برای‌‌ها‌ خاص‌ های‌

ردشگران‌از‌آخرین‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌در‌این‌بخش‌هستند‌که‌هر‌دو‌مورد‌در‌مقالة‌شماره‌علوی،‌‌گ

توان‌‌اند.‌در‌این‌راستا‌میمورد‌تأکید‌قرار‌گرفته‌‌2و‌‌‌‌1های‌شمارۀ‌‌و‌مصاحبه‌‌1399کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

ها،‌هایی‌همچون‌رزرو‌اقامتگاه‌قابلیتورزشی‌را‌بوجود‌آورد‌که‌‌‌‌ترین‌بانک‌اطلاعاتی‌گردشگریترین‌و‌جامع‌قوی

بلیط‌ بین‌گردشگرانرزرو‌ نظر‌ تبادل‌ و‌ ایجاد‌صفحات‌شخصی‌ تورهای‌شخصی،‌ ارزان‌قیمت،‌طراحی‌ ‌‌های‌

رسانی‌نیز‌داشته‌باشد‌که‌بتوان‌از‌طریق‌آن‌به‌بهترین‌شکل‌به‌گردشگران‌ورزشی‌‌داشته‌باشد‌و‌قابلیت‌به‌روز

‌رسانی‌نمود.خدمات

آخرین‌ و‌ جدید،‌‌‌‌چهارمین‌ نظم‌ با‌ منطبق‌ نوآورانه‌ طراحی‌ اصلی‌ مضمون‌ از‌ شده‌ شناسایی‌ فرعی‌ مضمون‌

(‌در‌پژوهش‌خود‌اظهار‌‌1399جاجرمی‌)باشد.‌در‌این‌خصوص‌ایمانیمی‌‌"های‌ابتکاری‌کاهش‌مواجهطرح"

عی،‌‌گذاری‌اجتما،‌پیگیری‌راهبرد‌انسجام‌اجتماعی‌درکنار‌فاصله19-کرده‌است‌که‌در‌این‌شرایط‌بحران‌کووید‌

شود،‌کار‌آسانی‌نیست.‌قرار‌نیست‌برای‌مقابله‌با‌یک‌‌می‌‌"انفصال‌اجتماعی"که‌همزمان‌توصیه‌به‌‌در‌حالی‌

ایم‌توان‌‌کنیم‌که‌فهمیدهبیماری،‌جامعه‌را‌قربانی‌کرد‌و‌لزومی‌هم‌به‌این‌کار‌نیست.‌ما‌در‌عصری‌زندگی‌می‌

های‌داوطلبانه‌مردمی‌سرشار‌‌جامعه‌مدنی‌و‌گروهشود.‌‌و‌امکانات‌جامعه‌محدود‌به‌دولت‌و‌بخش‌خصوصی‌نمی

 تواند‌در‌شرایط‌بحران‌به‌کار‌گرفته‌شود.‌ها‌و‌منابعی‌هستند‌که‌میاز‌ابتکارات،‌نوآوری
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وجود‌‌‌19-‌راهکار‌ویژه‌برای‌مقابله‌با‌اثرات‌کووید‌‌5دهد‌‌نشان‌می‌"های‌ابتکاری‌کاهش‌مواجهطرح"مضمون‌

هایی‌به‌یک‌خانواده‌یا‌یک‌گروه‌فامیلی‌‌اقامتگاه‌‌-1صورت‌است‌که:‌‌دارد.‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌بدین‌‌

داده‌شوند؛‌‌ استفاده‌شود؛‌‌‌‌-2اختصاص‌ نقلیه‌عمومی‌ وسایل‌ به‌جای‌ های‌‌روش‌‌‌-3از‌خودروهای‌شخصی‌

های‌رزرو‌و‌دریافت‌آنلاین‌خدمات‌‌سیستم‌‌-4های‌مختلف‌ایجاد‌شوند؛‌‌گذاری‌اجتماعی‌در‌مکانابتکاری‌فاصله

های‌کنترل‌تعبیه‌شوند‌و‌مسافران‌‌اتاق‌‌-‌5د‌و‌در‌صورت‌موجود‌بودن،‌ارتقاء‌داده‌شوند؛‌همچنین‌‌ایجاد‌شون

‌گذاری‌شوند.‌‌خطر‌ردیابی‌و‌علامتسالم‌و‌بی

فارسیانی‌و‌‌ها‌به‌یک‌خانواده‌یا‌یک‌گروه‌فامیلی‌یکی‌از‌راهکارهایی‌است‌که‌در‌مقالة‌ترابیتخصیص‌اقامتگاه

 در‌مقالة‌خود‌اظهار‌کردند‌که‌تخصیص‌‌1399فارسیانی‌و‌بهادری،‌‌شده‌است.‌ترابیبر‌آن‌تأکید‌‌‌‌1399بهادری،‌‌

 راستای در پراکنده و مجزا صورت به مهمان پذیرش‌ جای به فامیلی یک‌گروه یا و خانواده یک به اقامتگاهها

‌باشد.می مشتریان سلامتی تضمین و گردشگر جذب برای راهکاری بهداشتی موارد‌ اجتماعی‌و فاصله حفظ‌

استفاده‌از‌خودروهای‌شخصی‌به‌جای‌وسایل‌نقلیه‌عمومی‌راهکار‌دیگری‌است‌که‌در‌مقالات‌علوی،‌کروبی،‌‌

اند‌که‌استفاده‌‌ها‌در‌مقالات‌خود‌اظهار‌کردهبر‌آن‌تأکید‌شده‌است‌و‌آن‌2020و‌ود،‌‌‌1399ذبیحی‌و‌علوی،‌

شود‌که‌افراد‌شرایط‌و‌روفتارشان‌را‌در‌قبال‌‌این‌میاز‌خودروی‌شخصی‌به‌جای‌وسایل‌نقلیه‌عمومی‌منجر‌به‌‌

از‌تعداد‌‌ویروس‌کروناکنترل‌کنند.‌این‌در‌حالی‌است‌که‌در‌ایران‌در‌طی‌یک‌سال‌گذشته‌با‌وجود‌اینکه‌‌

بر‌کاهش‌و‌کنترل‌‌‌‌مسئولین‌‌کید‌اصلیأمسافران‌و‌ظرفیت‌هواپیما،‌قطار‌و‌اتوبوس‌کاسته‌شد،‌اما‌سیاست‌و‌ت

که‌سفر‌با‌گروه‌و‌به‌عبارتی‌تور‌به‌نسبت‌سفر‌با‌‌‌‌مسئولین‌بر‌این‌است‌تاکید‌‌و‌‌‌‌بودسفر‌با‌خودرو‌شخصی‌‌

ترین‌راه‌‌از‌نظر‌مسئولین‌به.‌‌تر‌است؛‌چرا‌که‌امکان‌کنترل‌و‌نظارت‌بیشتری‌داردخودرو‌شخصی‌تایید‌شده‌

اهمیت‌‌‌های‌بهداشتی‌بیش‌از‌هر‌وقت‌دیگریسفر،‌تور‌است.‌به‌خصوص‌در‌شرایط‌کنونی‌که‌رعایت‌پروتکل‌

های‌لازم‌در‌آن‌لحاظ‌شود‌و‌طبیعی‌است‌که‌‌ها‌و‌کارشناسیریزی‌سفر‌باید‌با‌تور‌انجام‌شود‌و‌برنامه‌‌‌،‌دارد

راهنمای‌گردشگری‌هم‌در‌این‌میان‌یک‌عنصر‌لازم‌است،‌چون‌نقش‌مهم‌نظارت‌را‌برعهده‌دارد.‌هم‌نظارت‌‌

‌.هاونقل،‌هم‌نظارت‌بر‌اقامت‌و‌هم‌سایر‌بخش‌بر‌حمل
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های‌مختلف‌راهکار‌دیگری‌است‌که‌مقالات‌اکبری‌و‌‌گذاری‌اجتماعی‌در‌مکانهای‌ابتکاری‌فاصلهایجاد‌روش‌

کوشنیروک،‌‌‌‌و‌‌‌؛‌و‌روتینسکی2020کیم،‌‌‌‌و‌‌‌زیپ‌‌‌؛‌ناورایت،1399؛‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌1399انصاری،‌‌

داشتند.‌‌‌‌2020 تأکید‌ آن‌ است‌‌فاصله‌بر‌ اقداماتی‌ شامل‌ اجتماعی،‌ تعداد‌‌گذاری‌ به‌محدود‌شدن‌ منجر‌ که‌

شیوع‌‌‌.در‌جامعه‌موثر‌است‌‌19-شود.‌این‌امر‌در‌محدود‌کردن‌شیوع‌کووید‌ارتباطات‌نزدیک‌با‌افراد‌دیگر‌می‌

برنامه‌ و‌ کرونا‌ فاصله‌ویروس‌ زمینه‌‌های‌ در‌ ابتکارات‌جدیدی‌ باعث‌ کرونا‌ ویروس‌ با‌ مقابله‌ اجتماعی‌ گذاری‌

‌‌رخی‌از‌مدارس‌چین‌همزمان‌با‌بازگشایی‌مدارس‌و‌الزام‌عنوان‌مثال‌ب.‌به‌‌همزیستی‌با‌ویروس‌کرونا‌شده‌است

ابتکار‌جدیدی‌برای‌حفظ‌روحیه‌دانش‌ گذاری‌اجتماعیفاصله به‌ بر‌‌‌‌آموزان‌زدند‌دست‌ اساس‌این‌طرح‌‌که‌

شان‌با‌شود‌فاصله‌کنند‌که‌باعث‌می‌وار‌را‌در‌پشت‌خود‌حمل‌می‌هایی‌فرشته‌آموزان‌بالجدید،‌تمامی‌دانش‌

گذاری‌‌های‌ابتکاری‌برای‌رعایت‌فاصلهتوان‌روش‌.‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌نیز‌مین‌دیگر‌حفظ‌شودشاگردا

های‌آنلاین‌در‌‌های‌رزرو‌و‌دریافت‌آنلاین‌خدمات‌مانند‌فروشگاهاجتماعی‌ابداع‌کرد.‌ایجاد‌و‌ارتقای‌سیستم

اقامتگاههتل و‌ و‌علوی،‌کروبی،‌‌‌‌1399قینانی،‌‌هاشمیها‌راهکار‌دیگری‌است‌که‌در‌مقالات‌شهوازیان‌و‌‌ها‌

تری‌‌که‌گردشگران‌تمایل‌کم‌‌19-در‌حال‌حاضر‌با‌وجود‌اپیدمی‌کووید‌اند.‌‌ارائه‌شده‌‌1399ذبیحی‌و‌علوی،‌‌

برای‌رقابت‌در‌محیط‌در‌حال‌‌‌‌برای‌رویارویی‌با‌یکدیگر‌و‌همچنین‌کادر‌خدماتی‌دارند؛‌و‌همچنین‌امروزه

را‌جذب‌‌‌‌گردشگران‌تجارت‌الکترونیک‌و‌فناوری‌اطلاعات‌استفاده‌کرد،‌‌تغییر‌صنعت‌گردشگری،‌باید‌از‌فرصت‌‌

-های‌کنترل‌و‌ردیابی‌و‌علامتایجاد‌اتاق‌داد.‌ها‌و‌خدمات‌سفر‌را‌به‌صورت‌آنلاین‌به‌آنها‌ارائه‌‌و‌کلیه‌فرآیند‌

و‌کریمیگذاری‌مسافران‌سالم‌و‌بی نیز‌آخرین‌راهکار‌شناسایی‌شده‌است‌که‌در‌مقالات‌کلابی‌ د،‌‌راخطر‌

گونه‌که‌‌بر‌آن‌تأکید‌شده‌است.‌همان‌‌6و‌در‌مصاحبة‌شمارۀ‌‌‌‌1399و‌علوی،‌کروبی،‌ذبیحی‌و‌علوی،‌‌‌‌1399

دماسنجی‌2021)‌‌1واسیلیادیس‌‌‌و‌‌تزالوپولوس‌‌‌واسیلیادیس،‌‌‌مادیتینوس، نیز‌ ورزشی‌‌از‌‌قبل‌‌‌(،‌ ‌‌و‌‌‌مسابقات‌

‌داند.در‌این‌زمینه‌می‌‌را‌یکی‌از‌راهکارهای‌مؤثر‌‌19-شرکت‌در‌صورت‌مبتلا‌بودن‌به‌کووید‌‌ممنوعیت

 

 

1. Maditinos, Vassiliadis, Tzavlopoulos & Vassiliadis 
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 های پژوهشتید محدو -5-5

است،‌‌‌‌آوری‌شدهجمع‌‌1400و‌روزهای‌پایانی‌سال‌‌‌‌1399در‌شروع‌سال‌‌های‌این‌پژوهش‌‌دادهبه‌طور‌کلی،‌‌

های‌مختلف‌خصوصاً‌گردشگری‌ورزشی،‌نگارش‌‌بنابراین‌با‌توجه‌به‌متغیر‌بودن‌تأثیرات‌این‌بیماری‌بر‌حوزه

جایی‌‌باشد.‌همچنین،‌از‌آنها‌و‌اطلاعات‌به‌شکلی‌متوالی‌می‌مطالبی‌در‌این‌خصوص‌نیازمند‌به‌روز‌کردن‌داده

تایج‌حاصل‌از‌پایایی‌لازم‌برخوردار‌نباشند‌‌که‌روش‌مورد‌استفاده‌در‌این‌پژوهش،‌کیفی‌است؛‌ممکن‌است‌ن

اینو‌پژوهش نیاورد.‌ضمن‌ نتایج‌مشابه‌بدست‌ از‌وضوح‌کم‌گری‌دیگر‌ نتایج‌ به‌پژوهشکه‌ های‌‌تری‌نسبت‌

کمی‌برخوردار‌خواهد‌شد.‌انجام‌مصاحبه‌و‌پیگیری‌برای‌دریافت‌نظرات‌برخی‌متخصصین‌و‌خبرگان‌در‌این‌‌

‌حوزه‌نیز‌به‌سختی‌انجام‌شد.‌

    هاپیشنهاد  -5-6

،‌‌گردشگری‌‌هایشرکتارشد،‌مدیران‌‌رای‌مدیران‌‌بردی‌‌بهش،‌پیشنهادهای‌کاروراساس‌نتایج‌پژبخش‌‌بدر‌این‌‌

یشتر‌‌ب‌ررسی‌‌ب‌‌به‌منظور‌همچنین‌‌.‌‌گرددارائه‌میو‌به‌طور‌کلی‌منابع‌انسانی‌در‌بخش‌اجرایی‌‌‌‌لیدرهاتور‌‌مربیان،

‌گردد.‌سایر‌محققین‌ارائه‌می‌رای‌بپیشنهاداتی‌‌ایران‌‌گردشگری‌ورزشیصنعت‌اهمیت‌مدیریت‌به‌دلیل‌

   پیشنهادات کاربردی -5-6-1

گیری‌و‌برای‌هر‌کدام‌از‌کدهای‌بدست‌آمده‌‌در‌قالب‌فیلد‌بحث‌و‌نتیجه‌‌متعددی‌‌به‌طور‌کلی‌پیشنهادات

‌شود:‌ارائه‌شده‌است.‌لیکن‌پیشنهاداتی‌نیز‌به‌طور‌خلاصه‌در‌این‌بخش‌ارائه‌می

‌:‌شودپیشنهاد‌می

با‌توجه‌به‌آسیب‌مشاغل‌موجود‌در‌بخش‌ورزش‌به‌ویژه‌در‌مراحل‌ابتدایی‌بحران‌کرونا،‌طرح‌مدیریت‌‌ .1

-بحران‌و‌چارچوب‌واکنش‌اضطراری‌برای‌کسب‌و‌کارهای‌فعال‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌از‌سوی‌سازمان

 تدوین‌شود.‌‌‌های‌متولی

تعطیل‌‌در‌‌ .2 کلی‌ به‌ هدفمند‌ گردشگری‌ کرونا‌ پروتکل‌‌‌؛‌شودندوران‌ رعایت‌ با‌ از‌‌بلکه‌ بهداشتی‌ های‌

 .ها‌را‌فعال‌نگه‌داشتدر‌این‌محیط‌‌ورزشی‌های‌باز‌و‌طبیعی‌استفاده‌کرده‌و‌گردشگریهای‌محیط‌ظرفیت
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بلکه‌‌؛‌‌باشد‌ن‌‌19-‌شیوع‌کووید‌در‌دوران‌‌‌‌کارتنها‌راه‌‌‌و‌اماکن‌گردشگری‌و‌ورزشی‌‌تعطیلی‌گردشگری‌ .3

 کرد.‌‌های‌بهداشتی‌مدیریت‌بر‌مبنای‌رعایت‌پروتکل‌را‌‌ورزشی‌‌که‌گردشگری‌‌شودای‌تدوین‌برنامه‌

های‌‌مداخلات‌سیاستی‌با‌هدف‌به‌حداقل‌رساندن‌اثرات‌بالقوه‌مخرب‌شیوع‌کرونا‌بر‌رفاه‌و‌بهزیستی‌گروه‌ .4

 تدوین‌شود.‌‌‌پذیر‌و‌جبران‌تأثیرات‌اقتصادی‌کرونا‌ویروس‌بر‌این‌گروه‌آسیب

از‌صنعت‌گردشگری‌‌‌‌پذیرآسیب‌‌‌قشرنیازهای‌ویژه‌‌‌‌های‌سیاستی‌مالی‌و‌پولی‌مبتنی‌بر‌شرایط‌وواکنش‌ .5

بگیرد آن‌‌‌ورزشی‌صورت‌ اجرای‌ با‌ نابرابری‌عمیقتا‌ و‌ فقر‌ به‌ بلندمدتی‌که‌منجر‌ پیامدهای‌ شود،‌‌تر‌می‌ها‌

 .‌‌محدود‌گردد

 تسهیلات‌کرونایی‌به‌صورت‌مستمر‌تداوم‌داشته‌باشند.‌‌ .6

کارهای‌خرد‌و‌کلان‌با‌تأمین‌منابع‌‌از‌تعدیل‌نیروی‌کار‌فعال‌در‌حوزه‌خدمات‌گردشگری‌و‌کسب‌و‌‌ .7

ها‌و‌‌مدیران‌شرکت‌‌-‌‌6جلوگیری‌شود‌و‌دولت‌هم‌در‌این‌میان‌به‌تأمین‌مالی‌اقدام‌کند.‌‌مالی‌ارزان‌قیمت‌

و‌‌ سفر‌ احتمالی‌سبک‌ تغییرات‌ با‌ کاری‌ و‌ ساز‌ منظور‌ به‌ راهکارهایی‌ دنبال‌ به‌ ورزشی‌ گردشگری‌ مقاصد‌

 رفتارهای‌معادل‌دیگری‌باشند.‌

ترین‌پیشنهاد‌نیز‌تغییر‌نقطه‌تمرکز‌ارائه‌خدمات‌است‌که‌بهترین‌راه‌برای‌زنده‌ماندن‌گردشگری‌‌مهم .8

 باشد.‌ورزشی‌در‌این‌بحران‌می

 فرآیندهای‌گردشگری‌ورزشی‌به‌صورت‌دیجیتالی‌و‌آنلاین‌تغییر‌شکل‌دهند.‌‌ .9

های‌مجازی‌‌گردشگری‌در‌حوزه‌‌‌هایدر‌قالب‌جشنواره‌و‌و‌رویدادها‌و‌تلنتهای‌مختلف‌و‌نوآورانه‌‌شیوهبا‌‌ .10

ود‌‌ها‌را‌فرآهم‌نمموجبات‌ایجاد‌نشاط‌عمومی‌و‌کاهش‌نگرانی‌‌های‌بهداشتیو‌محیطی‌با‌رعایت‌تمام‌پروتکل

فعالان‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌و‌گردشگران‌ورزشی‌را‌رفع‌‌تبعات‌افسردگی‌ناشی‌از‌ویروس‌کرونا‌برای‌‌و‌‌

 کرد.‌‌

افزاری،‌‌ها،‌نرمگذاری‌در‌بخش‌زیرساختپذیر‌شدن‌سرمایهگذاران‌از‌جمله‌امکانحوزه‌فعالیت‌سرمایه .11

 رسمیت‌شناخته‌شوند.‌‌گذاری‌به‌های‌جدید‌سرمایهافزاری‌و‌...‌گسترش‌داده‌شده‌و‌روش‌سخت
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-تر‌توسعه‌تر‌شود،‌در‌مناطق‌مختلف‌کشور‌و‌کمگذاری‌کوتاهفرآیند‌درخواست‌پذیرش‌و‌تصویب‌سرمایه‌ .12

 ‌‌بینی‌شود.‌گذاران‌پیشهای‌بسیاری‌برای‌سرمایه‌تر‌کشور‌مشوقافتهی

از‌آن‌حوزه .13 استفاده‌ با‌ تا‌ ایجاد‌کنند‌ کارهایی‌ متولیان‌سازو‌ ورزشی‌‌های‌مختلف‌گردشگری‌‌دولت‌و‌

های‌بلاعوض‌و‌به‌بخشی‌‌ها‌کمکبندی‌نمایند‌و‌به‌بخشی‌از‌آنرا‌شناسایی‌و‌دسته‌‌19-دیده‌از‌کووید‌آسیب

های‌برگشتی‌و‌...‌برای‌‌های‌حمایتی‌در‌مالیات،‌چکبهره‌پرداخت‌نمایند.‌در‌این‌خصوص‌بستهدیگر‌وام‌کم

های‌ویژه‌بهداشتی‌مانند‌مواد‌ضدعفونی‌کننده‌‌فعالان‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌در‌نظر‌گرفته‌شود.‌بسته

 و‌ماسک‌و‌دستکش‌نیز‌به‌صورت‌رایگان‌در‌مراکز‌ورزشی‌و‌گردشگری‌توزیع‌شوند.‌‌

های‌گردشگری‌‌های‌گردشگری‌مجازی‌و‌تورهای‌آنلاین‌را‌در‌این‌شرایط‌برای‌نگهداشت‌پتانسیلظرفیت .14

‌.‌رسانی‌به‌گردشگران‌استفاده‌نمودی‌خدماتهاها‌و‌برنامهو‌کسب‌درآمد‌به‌خدمت‌گرفت‌و‌از‌اپلیکیشن

   پیشنهادات پژوهشی -2- 5-6

-‌در‌این‌پژوهش‌از‌روش‌تحلیل‌مضمون‌برای‌بررسی‌وضعیت‌صنعت‌گردشگری‌ورزشی‌ایران‌در‌دوران‌کووید‌

‌شود:‌تر‌از‌موضوع‌پژوهش،‌پیشنهاد‌میاستفاده‌شده‌است.‌لیکن،‌به‌منظور‌دستیابی‌به‌درک‌و‌فهم‌بیش‌19

بنیاد‌پرداخته‌‌های‌کیفی‌مانند‌نظریه‌دادهمطالعات‌دیگر،‌به‌بررسی‌موضوع‌پژوهش‌با‌سایر‌روش‌در‌‌ -1

 شود.

 های‌کیفی‌پرداخته‌شود.‌در‌مطالعات‌دیگر،‌به‌مقایسه‌نتایج‌این‌پژوهش‌)تحلیل‌مضمون(‌با‌سایر‌روش‌ -2

 خته‌شود.‌در‌مطالعات‌دیگر‌به‌بررسی‌مشکلات‌و‌مسائل‌گردشگران‌از‌دیدگاه‌گردشگرگان‌پردا -3

 های‌اجرای‌راهکارهای‌شناسایی‌شده‌مطالعه‌گردد.‌ها،‌مکانیسم‌در‌سایر‌پژوهش -4

 بندی  جمع -5-7

های‌مختلف‌دارد.‌در‌حوزه‌‌ماهیتی‌چندوجهی‌دارد‌و‌بدون‌تردید‌اثراتی‌فراگیر‌در‌حوزه‌‌19-اپیدمی‌کووید‌

گردشگری‌ورزشی‌با‌بروز‌‌صنعت‌گردشگری‌نیز‌در‌کل‌درست‌است‌که‌این‌صنعت‌نحیف‌خصوصاً‌در‌بخش‌‌

ای‌برای‌تضعیف‌بیش‌از‌پیش‌گردشگری‌ورزشی‌‌بهانه‌‌19-گیر‌شد،‌اما‌امید‌است‌که‌کووید‌زمین‌‌19-کووید‌
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برنامه و‌ نباشد‌ ایران‌ رونق‌‌در‌ شاهد‌ که‌ دنبال‌شوند‌ و‌ تدوین‌ مسئولانه‌ و‌ شده‌ کارشناسی‌ به‌صورت‌ هایی‌

کلی،‌در‌این‌شرایط‌با‌وجود‌اینکه‌کارهای‌زیادی‌‌‌‌گردشگری‌ورزشی‌در‌کشور‌عزیزمان‌ایران‌باشیم.‌به‌طور‌

ها‌کافی‌نیست.‌تسهیلات‌بدون‌تمهیدات‌توسط‌متولیان‌و‌مسئولین‌امر‌انجام‌شده‌است‌اما‌هیچ‌کدام‌از‌آن

ذی فرابخشی،‌ صنعت‌ یک‌ عنوان‌ به‌ ورزشی‌ گردشگری‌ و‌ نیست‌ زکارساز‌ و‌‌نفعان‌ ورزش‌ اداره‌ مانند‌ یادی‌

نفعان‌باید‌در‌کنار‌بخش‌گردشگری‌‌ایی‌و‌...‌دارد‌که‌در‌هنگام‌مشکلات‌نیز‌این‌ذی،‌وزارت‌اقتصاد‌و‌دارجوانان،

اینکه‌ویروس‌کرونا‌تا‌چه‌زمانی‌‌ ها‌حمایت‌کنند‌تا‌این‌صنعت‌نیز‌بتواند‌به‌حیات‌خود‌ادامه‌دهد.ورزشی‌از‌آن

شرایط‌موجود‌سازگار‌‌‌‌را‌با‌‌در‌حوزه‌گردشگری‌ورزشی‌خود‌بنابراین‌باید‌‌‌‌.مشخص‌نیست‌‌باقی‌خواهد‌ماند‌اصلاً‌

در‌همین‌دوران‌کرونا‌هم‌بتوان‌بخش‌‌‌‌گونهکنیم‌و‌بر‌همین‌اساس‌منشور‌و‌دستورالعملی‌تهیه‌شود‌که‌چ

‌ها‌کاست.‌و‌از‌میزان‌هزینه‌فعال‌نگه‌داشتگردشگری‌هدفمند‌را‌فعال‌و‌یا‌حداقل‌نیمه‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 منابع و مآخذ:

ارزیابی‌پیامدهای‌ویروس‌کرونا‌بر‌سبک‌زندگی‌)با‌تأکید‌بر‌الگوی‌مصرف‌فرهنگی(.‌‌(.‌‌1399اسکندریان،‌غلامرضا.‌) -

 .85-65(،‌19-کووید-نامه‌پیامدهای‌شیوع‌کرونا)ویژه2فصلنامه‌علمی‌تخصصی‌ارزیابی‌اثرات‌اجتماعی.‌

‌یت‌مز‌‌یتوسعهی‌‌چارچوب‌مفهوم‌‌ی(.‌طراح1397)‌‌.‌محمد‌‌ی،‌و‌حام‌‌یدوح‌‌ی،‌شجاع‌‌‌،.ی‌محمدمهد‌‌مرزنکلاته،یاسلام -

تور‌‌یرقابت فصلنامه‌‌یورزش‌‌یسمدر‌صنعت‌ (،‌‌3)8(،‌‌ایمنطقه‌‌ریزی)برنامه‌‌یاجغراف‌‌یپژوهش‌‌یعلم‌‌یشمال‌کشور.‌

148-135.‌ 

پذیری‌سفر‌و‌گردشگری‌برای‌دوران‌های‌مؤثر‌بر‌رقابت(.‌بازشناسی‌محرک1399اکبری،‌محید‌و‌انصاری،‌معصومه.‌) -

 .253-19‌،284-گیری‌کوویدموردی:‌ایران(.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری‌ویژه‌نامه‌همهپسا‌کرونا‌)مطالعه‌

(.‌آینده‌پژوهشی‌با‌رویکرد‌سناریونویسی‌تأثیرات‌جغرافیای‌رفتاری‌بر‌گردشگری‌در‌1399فهلیانی،‌محمدرضا.‌)امیری -

 .179-19‌.216-‌گیری‌کوویدنامه‌همه.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری.‌ویژه19-های‌واگیردار‌و‌کوویدمواجهه‌با‌بیماری

(.‌پیامدهای‌اجتماعی‌شیوع‌ویروس‌کرونا‌در‌جامعه‌ایران.‌فصلنامه‌علمی‌تخصصی‌‌1399جاجرمی،‌حسین.‌)ایمانی -

 .‌102-87(،‌19-کووید‌-نامه‌پیامدهای‌شیوع‌کرونا‌)ویژه2ارزیابی‌اثرات‌اجتماعی.‌

 المللی‌مدیریت‌و‌مهندسی‌صنایع.‌ین‌کنفرانس‌بین(.‌سوم1396بناب،‌محمد.‌منتظرخراسان،‌حجت.‌)آزمایبخت -

‌و‌‌‌گیریهای‌نمونه‌‌(.‌مروری‌بر‌چالش1399یریسا.‌)‌‌ی،ایلخچ،‌عابدی.معصومه‌‌،مهر،‌اصلانی.اشرف‌‌،کاشانی‌مفردبخشی -

 .‌19-کووید‌بیماری‌‌آزمایشگاهی‌تشخیص

 .وضعیت‌بازاریابی‌گردشگری‌تحلیل‌عوامل‌تأثیرگذار‌بر.‌(1392.‌)مهدی‌‌،چراغی‌.مهدی‌،حسام‌.‌سیدعلی،‌بدری -

 ی‌‌بر‌عوامل‌اجتماع‌‌‌ید‌با‌تأک‌‌یورزش‌‌یارائه‌مدل‌توسعه‌گردشگر(.‌‌1398.‌)نجفیی،‌‌آقا‌ید.‌‌حم‌‌ر،پویفروغ،‌پوریا.‌‌بهاران -

 های‌تحقیق‌کیفی.‌تهران.‌نشر‌و‌تبلیغ‌بشری.‌‌(.‌روش1389باقری،‌محسن.‌)حاجپرویزی،‌سرور.‌صلصالی،‌مهوش.‌ادیب -

-‌ها‌پس‌از‌بحران‌شیوع‌کووید(.‌شناسایی‌راهکارهایی‌جهت‌رونق‌اقامتگاه1399فارسانی،‌ندا‌و‌بهادری،‌سیدرضا.‌)ترابی -

 .91-19‌.113-گیری‌کوویدنامه‌همه.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری.‌ویژه19

الماسیدمح‌‌ید،‌جاو - نق‌‌‌ی،‌.‌ اقتصاد‌‌یورزش‌‌ی(.‌گردشگر1394.‌)بهنام‌‌پور،یحسن‌و‌ اثرات‌ .‌یزبانآن‌بر‌جوامع‌م‌‌ی‌و‌

 ‌‌.13-‌32‌،32ی،ورزش‌‌یریتمطالعات‌مد

.‌‌ویروس‌کرونا‌‌عمطالعه‌کاهش‌میل‌اسپانسرهای‌ورزشی‌در‌دوران‌شیو‌(.‌‌1399.‌)جوانی،‌وجیهه‌و‌آقاجانی،‌فرشته -

‌ علمی‌ انجمن‌ ملی‌ همایش‌ ششمین‌ و‌ المللی‌ بین‌ همایش‌ ایران،‌اولین‌ ورزشی‌ ‌مدیریت‌

 https://civilica.com/doc/1247449تهران،
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‌ی‌عامل‌کشنده‌در‌توسعه‌‌یکبه‌عنوان‌‌‌‌یاثر‌صنعت‌گردشگر‌‌یل(.‌تحل1391.‌)ی‌عل‌‌ی،و‌حسن‌‌ی‌عل‌‌سریزدی،غلامیحاج -

رو‌‌یاقتصاد از‌ استفاده‌ با‌ اشتغال‌ هماینامیکدا‌‌یستمس‌‌یکردو‌ پا‌‌ی،گردشگر‌‌ی‌علم‌‌یش.‌ اتکا‌‌‌‌یدار،توسعه‌ به‌‌عدم‌

 .‌مهر‌‌9و‌‌‌8ی،نفت‌‌یدرآمدها

(.‌الگوی‌مدیریت‌بحران‌برای‌بخش‌عرضه‌گردشگری‌ایران؛‌1399مهر،‌داود.‌)پور،‌محمود.‌طاهره،‌شاهی‌و‌ارژنگحسن -

 .‌59-‌19‌.89-گیری‌کوویدنامه‌همه.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری.‌ویژه19-نمونه‌موردی:‌بحران‌شیوع‌ویروس‌کووید

ی‌سفر‌و‌(.‌بازگشایی‌مراکز‌تفریحی‌و‌گردشگری:‌صنعت‌گردشگری‌در‌پساکرونا،‌خرداد،‌مجله1399)حقیقی،‌هانیه.‌ -

 گردشگری.‌

علیزایی - احسان.‌ اسداللهی،‌ رضا.‌ )یوسفحیدری،‌ عمر.‌ صنعت‌‌1399آبادی،‌ بر‌ کرونا‌ ویروس‌ شیوع‌ آثار‌ شناسایی‌ ‌.)

 .‌1232-1203(،‌4)12ورزش.‌نشریه‌مدیریت‌ورزشی،‌

 ریزی‌صنعت‌گردشگری.(.‌مبانی‌برنامه1389یم.‌)چیانه،‌رححیدری -

(.‌بررسی‌تبیقی‌تجارب‌جهانی‌فرآیند‌برندسازی‌شهری‌1393خوارزمی،‌امیدعلی.‌رهنما،‌محمدرحیم.‌اقبالی،‌نگین.‌) -

 و‌ارائه‌راهکار‌برای‌کلانشهر‌مشهد.‌اولین‌کنفرانس‌ملی‌جغرافیا،‌گردشگری،‌منابع‌طبعی‌و‌توسعه‌پایدار.

های‌معاصر‌‌های‌گردشگری‌ورزشی‌استان‌گلستان،‌مجله‌پژوهششناسایی‌توانمندی(.‌‌1391)‌‌.لحمیدزیتونلی،‌عبدا -

 ‌‌.در‌مدیریت‌ورزشی،

)نسترنی،ساران - ومد‌‌ی(جهان1392.‌ فرهنگ‌ و‌ سایگردشگر‌‌یریتشدن‌ گردشگر‌‌یت.‌ جهان.‌‌یرانا‌‌یاطالعات‌  و‌

.http://modiriyatfarhangi91.blogfa.com/post/25 

ارائه‌الگوی‌برندسازی‌شهری‌(.‌‌1400پورمیبدی،‌علیرضا.‌)سعیداردکانی،‌سعید.‌قنبری،‌فاطمه.‌رضایی،‌ممدرضا.‌رجبی -

 .118-101(،‌41)11ای،‌ریزی‌منطقه.‌فصلنامه‌علمی‌برنامهبا‌رویکرد‌توسعه‌گردشگری‌مطالعه‌موردی:شهر‌شیراز

 ‌‌میلارهبری،‌گزارش‌مرکز‌پژوهش‌مجلس‌شورای‌اس‌گردشگری‌از‌نگاه‌مقام‌معظم‌(.1392)شالبافیان،‌علیرضا.‌‌ -

ویروس‌‌(.1399)‌‌،‌محمود.‌‌شهرآبادی‌‌شمسی - کرونا‌ مورد‌ در‌ اطگزارشی‌ بر‌ مروری‌ و‌ تعریفلاها‌ در‌ ‌‌و‌‌‌عات‌جدید‌

 26-30،(‌1)4مت،‌لات‌سلافرهنگ‌و‌اطع‌یهنشر‌.19-مشخصات‌ویروس‌عامل‌کووید

‌ی‌مؤثر‌بر‌توسعه‌گردشگر‌‌یگردشگر‌‌یهاگونه‌‌یبررس‌‌.(1397)‌‌.جواد‌‌،‌‌ی‌علمداریکاموس.‌‌رفعت‌‌ی،اردجانیشهمار -

 3-46،(‌1)‌‌6ی،شهر‌‌یگردشگر‌منطقه‌آزاد‌ارس.

های‌مدیریت‌منابع‌انسانی‌در‌دوران‌گذار‌از‌بحران‌کرونا‌و‌‌(.‌چالش1399قینانی،‌فیروزه.‌)شهوازیان،‌سلاله‌و‌هاشمی -

 .252-19‌.217-گیری‌کوویدنامه‌همهردشگری.‌ویژهارائه‌راهکار‌در‌صنعت‌هتلداری‌ایران.‌فصلنامه‌مدیریت‌گ
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- ( تینا.‌ پژوهش1399صالحی،‌ اداره‌ معاونت‌سیاسی‌ با‌شیوع‌کرونا.‌ دنیا‌ رکود‌در‌صنعت‌گردشگری‌ های‌سیاسی.‌‌(.‌

 گزارشی‌پژوهشی.‌خبرگزاری‌صدا‌و‌سیما،‌سرویس‌پژوهش.‌

اسعدیطالب - ناصر.،‌ رضایی‌تکمهبیدختی،‌ )توابع،‌‌داش،‌محمد.،‌ مجید‌ سرتاج،‌ زیست‌1399فاطمه.،‌ اثرات‌ ارزیابی‌ ‌.)

 .‌62-‌53(،‌79)30.‌نشریه‌رهیافت.‌19-محیطی‌ویروس‌کووید‌

ابوالحسن.‌شیخعابدی - فقیهی،‌ تسلیمی،‌محمدسعید.‌ )!جعفری،‌حسن.‌ شبکه‌390زاده،‌محمد.‌ و‌ تحلیل‌مضمون‌ ‌.)

-151(،‌‌2)5ی‌کیفی.‌اندیشه‌مدیریت‌راهبردی.‌‌هامضامین:‌روشی‌ساده‌و‌کارآمد‌برای‌تبیین‌الگوهای‌موجود‌در‌داده

198. 

- ( علوی،‌سیدحسین.‌ و‌ اسماعلی‌ ذبیحی،‌ مهدی.،‌ کروبی،‌ سلمان.،‌ کووید1399علوی،‌ ورزشی:‌‌‌‌19-(.‌ گردشگری‌ و‌

 .‌‌1-19‌.32-گیری‌کوویدنامه‌همهکار.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری.‌ویژهشناسایی‌پیامدها‌و‌ارائه‌راه

‌‌یریتدر‌کشور،‌مطالعات‌مد‌ی‌و‌محل‌یبوم‌هاییتوسعه‌باز‌یبرمبنا‌یتوسعه‌گردشگر‌یالگو‌(.1393)‌فرزاد.‌ی،غفور -

 ی.ورزش

سناختی‌شیوع‌ویروس‌کرونا‌در‌جامعه.‌فصلنامه‌علمی‌تخصصی‌ارزیابی‌اثرات‌(.‌پیامدهای‌روان1399فراهتی،‌مهرزاد.‌) -

 .207-225(،‌19-کووید-نامه‌پیامدهای‌شیوع‌کرونا)ویژه2اجتماعی.‌

قلی - محمدرضا.‌ )فرزانگیان،‌ حسین.‌ گردشگری‌1399پورفریدونی،‌ صنعت‌ سر‌ بر‌ چه‌ کرونا‌ بحران.‌ در‌ گردشگری‌ ‌.)

 .‌‌1-101‌،2نگر،‌‌المللی‌آورده‌است؟.‌آینده‌بین

- ( آیدا.‌ ابونبی،‌ بازرگانی،‌‌1399فروحی،‌شبنم.‌ اتاق‌ اقتصادی،‌ معاونت‌ بر‌صنعت‌گردشگری.‌ اقتصادی‌کرونا‌ اثرات‌ ‌.)

 عادن‌و‌کشاورزی‌ایران.صنایع،‌م

- ( سبز.‌ بازاریابی‌ برای‌ فرصتی‌ پساکرونا؛‌ بهاره.‌ و‌‌1399فهیمی،‌ معادن‌ صنایع،‌ بازرگانی،‌ اتاق‌ اقتصادی،‌ معاونت‌ ‌.)

 کشاورزی‌ایران.‌

 .‌میلاو‌برنامه‌پنجم،‌گزارش‌مرکز‌پژوهش‌مجلس‌شورای‌اس‌گردشگریجهانگردی(.‌1388)‌قادری،‌اسماعیل.‌ -

بینی‌نیات‌تجربی‌گردشگران‌در‌سفر‌(.‌بررسی‌نقش‌دلبستگی‌ایمن‌در‌پیش1399ی،‌احسان.‌)‌زاده،‌داود‌و‌عابدقربان -

-‌19‌‌.178-گیری‌کوویدنامه‌همه.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری.‌ویژه19-به‌مقاصد‌گردشگری‌در‌دوران‌شیوع‌کووید

145. 

(.‌ارائه‌الگوی‌برندسازی‌شهری‌1400علیرضا.‌)میبدی،‌‌قنبری،‌فاطمه.‌سعیدااردکانی،‌سعید.‌رضایی،‌محمدرضا.‌رجبی -

 .117-105 (،41)11ای،‌ریزی‌منطقهبا‌رویکدر‌توسعه‌گردشگری‌)مطالعه‌موردی:‌شهر‌شیراز(.‌فصلنامه‌علمی‌برنامه
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ریز‌‌و‌بررسی‌نقش‌دولت‌در‌مدیریت‌و‌برنامه(.‌تحلیل‌‌1399داود.،‌لطفی،‌شهردا.‌)آبادی،‌‌العابدین.،‌حسنکرمی،‌زین -

 .‌639-617(،‌‌3)12های‌نو‌در‌جغرافیای‌انسانی.‌های‌گردشگری؛‌مطالعه‌موردی‌بحران‌کرونا.‌نگرشبحران

 یمعادن‌و‌کشاورز‌یع،صنا‌‌ی،.‌اتاق‌بازرگانیراندر‌ا‌یسفر‌و‌گردشگر‌یآثار‌اقتصاد‌‌(.1395.‌)طاهره‌یی،‌دستنایمیکر -

 ‌‌1-‌31ی،اقتصاد‌یهای.‌معاونت‌بررستهران -

های‌فعال‌در‌‌(.‌نوسازی‌استراتژیک‌کارآفرینانه‌در‌دوران‌پسا‌کرونا:‌شرکت1399راد،‌سیمین.‌)کریمیکلابی،‌امیرمحمد‌و‌‌ -

 .‌285-19‌.308-گیری‌کووید‌نامه‌همهصنعت‌گردشگری.‌فصلنامه‌مدیریت‌گردشگری.‌ویژه

لامی‌اس‌‌یالمپیک‌جمهور‌چاپ‌اول،‌انتشارات‌کمیته‌‌‌‌.وریسم‌ورزشی(‌.ت1387)‌‌ور‌هومنپ‌،‌بهمنسیدکورش‌‌مجتبوی‌‌ -

 ایران‌

 دانشگاه‌ارومیه.‌‌‌یچاپ‌اول،‌انتشارات‌جهاد‌دانشگاه‌(.‌اصول‌.مبانی‌گردشگری‌ورزشی‌.‌1388.)‌مهرداد،‌محرم‌زاده -

 .‌‌گردشگری‌ورزشی،‌انتشارات‌دانشگاه‌تربیت‌معلم،‌چاپ‌اول‌(.‌1389)فرد،‌محمدرضا.‌معینی -

بر‌اقتصاد‌جهانی.‌فصلنامه‌علمی‌تخصصی‌ارزیابی‌اثرات‌‌‌‌19-وویدک-(.‌بررسی‌اثرات‌ویروس‌کرونا1399منتی،‌حسین.‌) -

 .163-181(،‌19-کووید-نامه‌پیامدهای‌شیوع‌کرونا)ویژه2اجتماعی.‌

)موسوی - پاندمی‌کرونا1399مطلبی،‌سیدمحمد.‌ تأثیر‌ پیش‌‌19-کووید-‌(.‌ سال‌‌بر‌ تولید‌ملی‌ رشد‌ .‌فصلنامه‌‌1399بینی‌

‌.‌206-183(،‌19-کووید-‌نامه‌پیامدهای‌شیوع‌کرونا)ویژه‌2اجتماعی.‌علمی‌تخصصی‌ارزیابی‌اثرات‌

(.‌بررسی‌رفتار‌جامعه‌میزبان‌نسبت‌به‌گردشگران‌در‌1399رودسری،‌سیدمحمد.‌فرخیان،‌فیروزه‌و‌نقوی،‌مریم.‌)میرتقیان -
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Abstract 

Given that Covid-19 disease is currently affecting many aspects of human life, studies related 

to this disease are new in various fields and at the same time necessary. For this reason, the 

present study also examined the situation of the sports tourism industry during the Covid-19 

epidemic, which may have been affected by this disease. Therefore, the aim of the present study 

was to identify the implications of Covid-19 on the sports tourism industry and to provide 

professional solutions. The research paradigm is interpretive, its nature is exploratory, the 

approach to research is inductive, the research method is qualitative, the field of data collection 

is field and library, the research strategy is thematic analysis and the data collection tool was 

two methods of targeted library study and in-depth semi-structured interviews. The statistical 

population of the study consisted of two sections: informed human resources and information 

resources related to the research topic. Sampling was done based on achieving theoretical 

saturation and purposeful method (8 people and 17 articles). To ensure reliability, transferability 

and verification, all necessary steps and steps for a qualitative research through content analysis 

strategy were considered. Holsti’ PAO method was used to measure reliability, which was 

approved. Thematic analysis method was used to analyze the data. Based on the analysis of 

qualitative data, 67 codes, 13 sub-themes and 3 main themes (1- recession of sports tourism 

market, 2- change of sports tourism pattern and 3- environmental improvement) in relation to 

the consequences of Covid-19 on sports tourism Also, 52 codes, 7 sub-themes and 2 main 

themes (1- Crisis management and 2- Innovative design in accordance with the new order) were 

identified in relation to effective strategies to deal with the effects of Covid-19 on sports tourism 

in Iran. Based on the findings, it can be stated that the weak sport tourism industry in Iran has 

suffered a lot with the outbreak of Covid-19 disease; But Covid-19 should not be an excuse to 

weaken it any further. Programs should be developed and followed in an expert and responsible 

manner so that we can witness the prosperity of sports tourism in our beloved country of Iran. 
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