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 : که به آنان میتقد
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 تشکر و قدردانی
گانه معبودی که با لطف بیکرانش مرا یاری نموده نه قلم قادر به سپاس و . یاری گرم بوده است، خواستم مدد او با اخلاص از و هرگاه که سپاس و تشکر از ی

 . نه در بیان عقل گنجد ودر وصفش نه زیرا که، ستایش اوست ونه کلام
راهنمای محترم و ارجمندم جناب آقای دکتر حسن بحرالعلوم مراتب قدردانی و تشکر را به  برحسب وظیفه از استاد، شایسته است در آغاز

 از راهنمایی و لطف واند هنمودام ی صبورانه و با بزرگواری یارجا آورم که افتخار شاگردی ایشان را داشتم و در تمامی مراحل اجرا و تدوین پایان نامه 
 . شدممند هیغ ایشان بهردربی

هایت سپاسگزارم که در تمام مراحل این پایان نامه من را از ن بی همچنین از استاد مشاور محترم جناب آقای دکتر مجتبی ظریفی نیز صمیمانه و
 اند. هاز هیچ کوششی دریغ نورزیدکردند و مند هکارشناسی شده خود بهردقیق و نظرات 

م آقایان و نیز از اساتید محترم که با نظرات ارزنده و سرکار خانم دکتر دهقان پوری مجتبی رجبی  دکتر ، دکتر هادی باقری ، دکتررضا اندا
کمال  و کردند سپاسگزارمبه غنای هرچه بیشتر این پایان نامه کمک شان هارزندهای یراهنمای و با اند، هنمودتر مو کیفی پژوهش حاضر را مستحک  پایه علمی خود

 . تشکر را دارم
زیزانی که در تمام مراحل مختلف این پژوهش مرا یاری و همیاری نمودند نهایت تشکر و قدردانی را دارم و  در پایان از کلیه دوستان و ع

 . امیدوارم در تمام مراحل زندگیشان همواره موفق و مؤید باشند
1400 سجاد مرادی /خرداد  
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 تعهد نامه
 رشته تربیت بدنی و علوم ورزشیدانشجوی دوره کارشناسی ارشد  سجاد مرادی اینجانب

هنجاریابی نسخة  دانشگاه صنعتی شاهرود نویسنده پایاننامه تربیت بدنی و علوم ورزشی دانشکده

حسن بحرالعلوم  دکتر تحت راهنمائی ة نوستالژی برای گردشگری ورزشینامفارسی پرسش

 . مشومیمتعهد 

 برخوردار است توسط اینجانب انجام شده است و از صحت و اصالت نامهپایانات در این تحقیق . 

 محققان دیگر به مرجع مورد استفاده استناد شده استهای در استفاده از نتایج پژوهش . 

  تاکنون توسط خود یا فرد دیگری برای دریافت هیچ نوع مدرک یا امتیازی در هیچ جا ارائه  نامهپایانمطالب مندرج در

 . نشده است

   دانشگاه صنعتی » و مقالات مستخرج با نام  باشدمیکلیه حقوق معنوی این اثر متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود

 . اهد رسیدبه چاپ خو«  Shahrood University of Technology» و یا « شاهرود 

  نامهپایاندر مقالات مستخرج از اند هتأثیرگذار بود نامهپایانحقوق معنوی تمام افرادی که در به دست آمدن نتایح اصلی 

 . دگردمی رعایت

  ( استفاده شده است ضوابط و ها های آندر مواردی که از موجود زنده ) یا بافتنامه، پایاندر کلیه مراحل انجام این

 . اخلاقی رعایت شده استاصول 

  در مواردی که به حوزه اطلاعات شخصی افراد دسترسی یافته یا استفاده شده است نامه، پایاندر کلیه مراحل انجام این

                     . ضوابط و اصول اخلاق انسانی رعایت شده است، اصل رازداری

 تاریخ       

 امضای دانشجو       

 

 

 

 

 

 مالکیت نتایج و حق نشر

کلیه حقوق معنوی این اثر و محصولات آن )مقالات مستخرج ، کتاب ، برنامه های رایانه ای ، نرم افزار ها و تجهیزات 

در تولیدات علمی مربوطه ذکر . این مطلب باید به نحو مقتضی  باشدمیساخته شده است ( متعلق به دانشگاه صنعتی شاهرود 

 شود .

 .باشدمیبدون ذکر مرجع مجاز ننامه پایاندر استفاده از اطلاعات و نتایج موجود 

 



 خ

 

 چکیده

ضر از  هدف سش پژوهش حا سی پر سخه فار شینامهنجاریابی ن شگری ورز ستالژی برای گرد  ة نو

شدمی ص. با ست. جامعه آمار یو از نوع کاربرد یلیتحل -یفیروش انجام پژوهش تو  یهواداران ةیپژوهش کل یا

 ومیمورد علاقه خود به اسههتاد میت یباز دنید یاز شهههر محل سههکونت خود برا لومتریک 50بودند که حداقل 

شتند. نمونه کیساعت ) 24کرده و حداقل سفردر تهران  یآزاد ستناد به  یی آمارشبانه روز( اقامت دا با ا

ساس تعداد گویه (1994) نیروش کلا شد؛  300یدییتأ یعامل لیانجام تحل یبرا های مقیاسبرا نفر انتخاب 

با کمک نرم  لیو تحل هیتجز یپرسههش نامه برا 300. سههرانجام گرفت دسههترس انجامبه روش در  یریگنمونه

ستفاده قرار گرفت.  Amosو  Spssافزارهای  سی  ابزارمورد ا سخه فار ستالژپژوهش ن سش نامة نو  یبرا یپر

سه مرحله ترجمه و بازتورزش یگردشگر شد. ی بود؛ که در  مورد  پرسش نامه محتوایی و صوری رواییرجمه 

سی روایی  از نفر 12 تأیید صان مدیریت ورزش قرارگرفت. برای برر ص ساتید و متخ ساختارعاملی ا و تعیین 

سش نامه از شد تأییدی عاملی تحلیل پر ستفاده  ضریب پایایی ترکیبی در کنار آن پایایی درونی .ا  ضریب با 

هش شامل: ژوپهای اصلی متغیر بین روابط تمامی ارزیابی که داد نشان پژوهش نتایج. شد آلفای کرونباخ تأیید

شرت )جامعه ستالژی به عنوان هویت هوادار، محیط )تجربه(، معا صی و هویت گروهی نو شخ پذیری(، هویت 

ار گرفته تأییدی مورد بررسی قر عاملی تحلیل اساس بر مربوط به متغیر ها کههای گویهمثبت است. )هوادار( 

 های حاصههل از پژوهش اطمینان حاصههل گردید که پرسههش نامهبود تأیید گردید. سههرانجام بر اسههاس یافته

 های لازم برخوردار است. از اعتبار و استاندارد ی ایرانورزش در جامعه ینوستالژ

 

 نوستالژیگردشگری ورزشی، سازی، استانداردها: کلیدواژه 
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 مقدمه. 1-1

 جانبه همه ةتوسههع از برآمدههای هدیپد از یکی جهانی یافته اسههت وای هگسههتر گردشههگریامروزه 

 کرده مبدل توسعه روند در یعامل به را یگردشگر آنچه و درومی شمار به نینو دوران در یفناورهای ینوآور

ست ست که  اطلاعات و فرهنگ یةسرماهای نایجر ا  سطح، درآمد شیافزا چون یعوامل اب یپوش هم کی درا

ست در ارتباط ارتباطاتدر  بهبود و شتریب فراغت اوقاتزمان ، رفاه شگری . (1391، و همکاران کروبی) ا گرد

یا اسهههت و مانی و همکارانتوامی بخشهههی پو گذارد )بری تأثیر  ندگی مردم  یادی بر ز . (139۷، ند از طرق ز

شگر شده های تبه عنوان یکی از فعالی ی در جهانگرد شناخته  ستپر کردن اوقات فراغت  سیاری از . ا در ب

در ، دشومی ی شده دنبالریزبرنامهتوسعة اقتصادی به صورت های رگردشگری به عنوان یکی از راهکاها رکشو

سههم اشهتغال  2025کرده اسهت که در سهال  بینیپیش( WTO)1همین راسهتا سهازمان جهانی گردشهگری

 . درصد ارتقاء یابد ۷/10غیر مستقیم به بخش درصد و در4مستقیم در صنعت گردشگری به 

که از تلفیق آن با ورزش باعث ؛ (1998 2، گردشههگری یکی از صههنایع بزرا جهان اسههت )گیبسههون

 3، شده است )بیدیسکومب «گردشگری ورزشی»صنایع خدماتی مدرن به نام انگیزترین تاد یکی از شگفایج

شگری در هر جامع. (2004 ستیابی به اهداف گرد شی جهت د شگری ورز نقش مهم و تأثیرگذاری را ای هگرد

گردشگری است که از  رو به رشد صنعت هایهگردشگری ورزشی یکی از حیط. (1398، د ) شجاعیکنمی ایفا

، د )عباسیکنمی ورزشی تعداد زیادی گردشگر داخلی و خارجی را به خود جلبهای دطریق مسابقات و رویدا

شهای ددایروامروزه . (1394 شگران یورز س هواداران و گرد  قطب کی به و کرده جلب خود به را یادیز اریب

شگر ست شده لیتبد یگرد شی و بهر. ا شگری ورز سیگیری هگرد شور های لاز پتان آن یکی از اهداف مهم ک

شی از جمله جام جهانی راگبی های دژاپن در برخی رویدا ست  بوده توکیو 2020ژاپن و المپیک  2019ورز ا

. ندشومی محسوبها هی باشگابرا یاجتماع ةیسرما و ثروت کی اداران و گردشگرانوه. (2018 4، هیچ و لتو)

 برای جذب بیشتر هواداران از خدماتی که باعث درک احساس نوستالژی هواداران ورزشیهای همدیران باشگا

                                                 

1 .world tourism organization (WTO) 

2 .Gibson 

3. Bidiscombe 

4. Hinch and lto 
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ستفاده کنندتوامی دگردمی شگا؛ نند ا شی حفظ کنندهای هو از این طریق ارتباط هواداران را با با وجود . ورز

ل در رشههته به عنوان مثا. هواداران وفاداری را برای رشههد و توسههعه مسههیر باشههگاه و موفقیت تیم لازم اسههت

 صههورت به ندتوای میاثرگذاراین اند، هداشههت فوتبال رشههد و هواداران نقش مهمی را در بقاورزشههی فوتبال 

( یومهواداران تلویزیونی و هواداران حاضر در استاد، مالی حامیان)جذب  مستقیمغیر یا (فروشی بلیط) مستقیم

 . (139۷، باشد)کریمی

. دشهههومی اشهههتیاق متداول نسهههبت به گذشهههته بیان در حال حاضهههر نوسهههتالژی به عنوان یک

شتکنمی ( بیان2001)1گولدینگ شتن به گذ ستالژی تمایل برای برگ ست که به نوعی از زمان حال ای هد نو ا

 . سدرمی بهتر به نظر

صی خود آن را تجربه شخ ست که افراد در زندگی  ستالژی یک حالت هیجانی ا ند و کنمی در بیان نو

فرد در  کیکه هایی زیبه چ یمنبع نوستالژ. (139۷، )اعتماد ندشومی شدید با آن مواجه سطوح ضعیف یادر 

شته  ستالژی بنابراین  (2012، 3چن؛ 2002، 2)بایوم دشومیمحدود ن، ستاهتجربه کرد خودگذ های همقولنو

بگذارد و از طریق آن  یجا به ندتوامی و تماشهههاچیان هواداران را در ذهن یورزشههه دادیرو از انگیزیهخاطر

 یگروه ای یفرد صورت به که یورزش گردشگران و هواداران. ک را در افراد ایجاد کندیحس نوستالژ یادآوری و

 یتداع را دادیرو لذت و یشادها آن ذهن در که یعوامل با دادیرو از پس دازندپرمی یورزش دادیرو یتماشا به

 آنچه که باعث (19۷1)4ة فریدنگفتبه . سندرمی یدرون تیرضا و یشادمان بهو د نکنمی برقرار ارتباط دکنمی

ستهای زد فرد برای تحقق نیاشومی شناختی خود تلاش انجام دهد انگیزة درونی ا و ؛ بیولوژیکی و میل روان

 وها تکمی درونی و بیرونی وهای هنوستالژی ورزشی نیازمند به انگیزانگیزشی به عنوان نیروی ذاتی های ونیر

ست تا زمینهای تکیفی شته ا شی گذ شی را بازآفرینی  تحریک و تداعی خاطراتهای هرویداد ورز شته ورز گذ

 . نماید

                                                 

1 .Golding 

2 Boym 

3 Chen et all 

4 .Frieden 
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 :شههامل ورزشههی با تحلیل عوامل مختلفی و هواداران تماشههاگران ( انگیزة2014)1از نظر هیتای چو

به دلیل . گرددمی بررسهههیجذابیت اجتماعی  و، خانواده، زیبایی، خوشهههی، مهارت فیزیکی، جذابیت فیزیکی

ند و نوسههتالژی به کنمی احسههاس دلتنگی اکه در ورزش وجود دارد افراد مجددمنحصههر به فردی های یویژگ

اهمیت . باشههدتواند میبر روی گردشههگران و هواداران ورزشههی تأثیرگذار  محرکه و انگیزه نیروی ان یکعنو

د اما شوش تجربه و خاطرات گذشته بیشتر میبا تمرکز بر نقبین هواداران  درنوستالژی در گردشگری ورزشی 

ستاندارد به درستی مورد پژوهش  بر همین اساس پژوهش ؛ و بررسی قرار نگرفته استبه علت نبودن ابزاری ا

انجام برای گردشگری ورزشی پرسش نامة نوستالژی نسخة فارسی حاضر با هدف هنجاریابی و تحلیل عاملی 

پرسش نامة نوستالژی در جهت . دازدپرمی ورزشی خواهد گرفت که به بررسی نقش نوستالژی در گردشگری

 . خواهد بودگذار رتأثیها آن افزایش گردشگران ورزشی و تداعی خاطرات

 

 : بیان مسئله. 1-2

ه ب 2019در سههراسههر جهان در سههال  یلمللانیگردشههگر ب اردیلیم 4. 1با تعداد  یصههنعت گردشههگر

گسترده  یاقتصادهای لیپتانسایجاد امر منجر به  نیو ا محسوب گردید ع بازارایصن نیرتااز بزر یکیعنوان 

شگر شگری) دشومی یشاغلان گرد شی در. (2019، سازمان جهانی گرد شگری ورز سه با انواع  گرد مقای

ین رو گردشگری چه در ا از. است کرده گذشته رشد زیادی ده سالدر و  رشد را داشتهترین عگردشگری سری

به اهمیتی  بنا. پیداکرده استمختلف اهمیت به سزایی های هچه در عرص عرصه رویداد و مسابقات ورزشی و

به خود  گردشگری را توجه متخصصین علوم ورزشی و ؛پیدا کرده استها لاین سا که گردشگری ورزشی در

ست شی دارای فواید فراوان. جلب کرده ا شگری ورز صادی، فرهنگی، اجتماعی گرد سی و اقت شمی سیا د و با

گردشگری ورزشی فعالیتی است . دگردمی مدیران و مسئولان مختلف ورزشیو ها هرسان؛ جذب سرمایه باعث

. ند فراهم کندتوامی انتقال فرهنگ و آداب و رسههوم رای هزمین ایجاد اشههتغال از مزایای اقتصههادی و که غیر

 2هودک و همکارانهای شپژوه، ورزشههی نقش به سههزایی داردهای درویدایت گردشههگری ورزشههی در موفق

                                                 

1 . Heeta cho 

2. Hoodak et al 
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( نیز مشههخص نمود گردشههگری ورزشههی نقش مهمی در موفقیت و دسههتیابی به اهداف مد نظر در 2018)

 . ریو داشته است 2016المپیک 

مهم اسهههت  ؛درک نقش ایفاخوب  متخصهههص کیبه عنوان  یبتوان در بازار گردشهههگر که نیا یبرا

هدف قرار دبخش کدام بازار را  عالو  داخاص  خترا بخش نیدر ا جیراهای تیف نا مام و شههه و ها یژگیو ت

سافران اهای هزیانگ سترا بخش نیم ضر  .(12011، هیکام) دان سیارهای هدغدغ از یکیدرحال حا  برای مهم ب

 هایدرویداگان ندده و سهازمانها هباشهگامدیران ، مدیران ورزشهیها، نفدراسهیو، المپیک المللی بین کمیته

شی شتههای هکه در ده ورز ست هواداران اخیر اهمیت زیادی دا ستند که ب ا شگرانی ه ضور در و گرد رای ح

های دبرای این که میزان استقبال بازدیدکنندگان و تماشاگران از رویداها ؛ آنندکنمی سفر ورزشیهای درویدا

صنعت ورزش روز به روز دهند. می زیادی انجامهای شورزشی را بالا ببرند تلا شده در  از طرفی خدمات ارائه 

ستبه  شتری پیدا کرده ا شباهت بی سختی هواداران را با ارائه خدمات یکدیگر  شگفتوامی و دیگر به  زده تن 

و ؛ دارد گردشگریی همهمی در توسع انسانی نقش سرمایه( 2016 3، ژانگ؛ 2018 2، )مویرای هبه عقید. کرد

ساسی به های تجهت فعالی گردشگری ورزشی در سانی دارد )شجاعی سرمایهخود نیاز مبرم و ا . ( 1398، ان

شگابنابراین مدیران  شیهای هبا صحیح ارتباط با هواداران ورز ست نیا، باید برای مدیریت  شخیص در های زت

شگرانواداردر جذب و افزایش ه؛ هوادارانهای نهواداران و توجه به کانو شی ان و گرد ؛ کنندی ریزبرنامه ورز

د رضههایت گردشههگران گیرمی مباحثی که در اکثر تحقیقات گردشههگری مورد توجه قرارترین میکی از مهزیرا 

ست که منجر به وفاداری آنان و بازدید مجدد شگران برا. (2014، 4ژانگ و همکاراند )شومی ا سفر به  یگرد

شهای ددایرو ش به یورز سوم و برنامهای هبرنامها، نییآها، نج در ی که گرید یجانبهای همربوط به آداب و ر

شهای ددایرو ش یعواملو از جمله  د توجه دارندشومی ی برگزارورز سوق دادن گرد ستند که باعث  ران به گه

                                                 

1 Mahika 

2. Moira 

3 .Zhang 

4 Zhang et all 
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باعث تحرک حس هر یک از این موارد ؛ (2004، 2پیو چال میک؛ 2001، 1یروتین)ند شومی یورزشهای ددایرو

 . دگردمی در گردشگران ورزشی ینوستالژ

الا و خدمات نگرش افراد به کگیری لاولین چیزی که برشکد نکنمی بیان( 200۷)3شیفمن و کانوک

 هنگامی که تماشههاگران به فضههای داخلی ورزشههگاه وارد. اسههت کنندهفمسههتقیم مصههر رد تجربةگذامی تأثیر

، ند )علی دوستشومی غیر آگاهانه( به تماشای فضای داخلی ورزشگاه مشغول)آگاهانه و ها تساع، ندشومی

شگاهگردمی این باعث؛ (1391 ضای ورز سبت به ف شاگران ن شود و ی هرابط د که در ذهن تما عاطفی برقرار 

 . پس از مدت زمانی احساس دلتنگی کنند

باید به  ؛ بنابراین اسههتای برخوردار از اهمیت ویژهوسههتالژی وجود نگردشههگری ورزشههی ی در زمینه

شود  شتری  ستالژی توجه بی ستگبحث نو شان از حسرتهای یتا دلب شگران که ن شتة گرد میل به ، تجربه گذ

 بازگشههت و تعلق خاطره در گذشههتة دور و نزدیک اسههت تداعی گردد و عواملی که باعث دلتنگی گردشههگران

نوستالژی ی هکه تجرباند هتحقیقات نشان داد. رد شناسایی شودگذامی تأثیرها آن د و به حضور مجددشومی

یک مفهوم گسترده است که بسیاری  نوستالژی. (2014 4، همکاران مختلف وجود دارد )هپر وهای گدر فرهن

مل فردی یگیرمی ن فردی و محیطی را در بربی، از عوا ما عث جذب سهههر با ماعیهای هد و  نگی و فره، اجت

شگاه صادی برای با س (1993هولبروک ). دگردمی اقت شنا ست که روان ستالژ یمعتقد ا های ررفتا ندتوامی ینو

 نوستالژی. ردیمورد استفاده قرار گ ندتوامیدر گذشته ها آن تیاولو نییتع یدهد و برا حیننده را توضکفمصر

ساس سیله بازخورد از چیزیشومی منفی اطلاق یچیده مثبت و یاپیا هیجان  به حالت اح شیاء) د که به و ، ا

شت؛ (1998 5، ید ) هولاک و هاولناآمی بوجود مرتبط (خاطرات تجربیات و، افراد ساس تمایل به گذ ای هیا اح

ست )چو و همکاران که ستقیم تجربه کرده ا ستقیم یا غیرم ستالژ. (2014 6، فرد به طور م در  یبه قدر ینو

ست که تقر جیروزمره مردم را یزندگ سط هر فرد تجربه  بایا سط چندو ، دشومیتو و  عیعامل مانند وقا نیتو

                                                 

1 Neirotti 

2 Kim&Chalip 

3 Schiffman  & Kanuk 

4. Hepper et al 

5. Hulak and Howlna 

6 .Cho et al 
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شگرهای تیفعال و؛ دیآمی وجودب رتبطمهای تموقعی شگر یگرد صد گرد سب برادلیل ، یو مقا ایجاد  یمنا

 . (2019، 1و همکاران گنگ)هستند  ینوستالژ

 د تجربةکوشمی فعال فرد در حالت. ند باشدتوامی لایجاد احساس نوستالژی به صورت فعال و غیرفعا

ستالژی را برا سهیل کندنو شتة؛ ی خویش ت دور یا نزدیک برای  و در حالت غیرفعال یک محرک خاص با گذ

به فراخوان نوستالژی های کمحر. دگردمی نوستالژیاحساس رد ناخواسته دچار د و فشومی فرد باعث تداعی

ستانصورت اجتماعی  ضاء خانوادها، )دو سافرت و، ع شیء...  م یک ، حالت خلقی فرد، ( و غیراجتماعی )یک 

نا باشهههد ) هولاک وند توامی (...  یک محصهههول و، موسهههیقی قل از  1994 2، هولبورک؛ 1998، هاول به ن

 . (2015 3، سدیکیدس و همکاران

قدیمی خیلی مهم ورزشههی های متی خاطرات د نوسههتالژی در تداعی شههدنکنمی ( بیان2014چو )

شته باشد ممکن است تمایل قوی برای . است اگر فردی حس نوستالژی در مورد یک بازیکن خاص فوتبال دا

تاریخی مرتبط با فوتبال یا در های نبازدید از مکا، حضههور مجدد برای تماشههای بازی فوتبال، خرید محصههول

نوستالژی  به عنوان ابزار برای بررسیای هش نام( پرس201۷هیتای چو ). ارتباط زبانی تأثیر مثبت داشته باشد

شی برای انداز ساخت که در خدمت مدیران ورز شی  ستالژی در زمینة گگیری هورز شی مورد نو شگری ورز رد

و چگونگی ؛ رفتار نوسهههتالژیک یک فرد مفید اسهههتگیری هتحلیل و انداز برای ابزاراین . گیرداسهههتفاده قرار 

 نوستالژیک راهای هعمق و فراوانی تجرب این پرسش نامهدهد. می ی را نشانزشگردشگران وراحساس دلتنگی 

برای آن وجود دارد که درگذشته بوده است و اکنون اشتیاق هایی زنجد و بر احساس فقدان نسبت به چیسمی

 . متمرکز است

گردشههگری ورزشههی تا حد زیادی های تورزشههی برای فعالیهای دبا توجه به این که پتانسههیل رویدا

سش نامه  ست این پر شده نی ضوعهای شپژوه برای انجامشناخته  شودتوامی مرتبط با این مو . ند بکار برده 

اطمینان که بتواند اطلاعات دقیق از عوامل نوسهههتالژی در گردشهههگری ورزشهههی وجود ابزاری معتبر و قابل 

پرسش های یاز ویژگ یکیو پژوهشگران بدهد ضروری است.  متناسب با فرهنگ ایرانی را به مدیران نوستالژی

                                                 

1 Geng & et all 

2. Holburk 

3. Sedicides et all 
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ضههروری اسههت این خاطرات متناسههب با ویژگی ها و برای همین  ؛( خاطره محور بودن اسههت201۷نامة چو )

نسههخة فارسههی های هبررسههی احتمال این که بین مؤلف برای  شههرایط مکان های ورزشههی ایرانی تداعی گردد.

منطقی برای تحلیل عاملی ای هوجود دارد تا پای کافی همبسههتگی بالاییی هاندازبه  پرسههش نامة نوسههتالژی

نسخة استفاده از . نوستالژی پرسش نامه انجام شودهای هباشد ابتدا باید هنجاریابی و اعتبارسنجی مؤلفه و گوی

سی  ستالژیفار سش نامة نو سیاری از پژوه پر شای ب سگیری هاندازها نکه درآها شراهگ شی از نو تالژی ورز

 ایران کشههور درهنوز  پرسههش نامة نوسههتالژینسههخة فارسههی . ند باشههدتوامی برخوردار اسههتای هاهمیت ویژ

ستاندار ست وسازی دا شده ا شگربنابراین . اعتباریابی ن سی سعی دارد  پژوه سخة فار ستالژین  پرسش نامة نو

ستانداردسازی کشور ورزشیی هجامعر را دبرای گردشری ورزشی  ؛ تا این که مشخص کندسنجی و اعتبار ا

 اعتبار قابل قبولی برخوردار است؟ از یورزش یگردشگر یبرا یپرسش نامة نوستالژ ینسخه فارس ایآ شود

 

 : اهمیت و ضرورت تحقیق. 1-3

 ورزش محسوب انیتماشاگران و گردشگران مشتر؛ دانش محور شده است یورزش یامروزه گردشگر

 اردیلیم 8/1به  2030و در سال  اردیلیم 6/1به  2020که تعداد گردشگران در سال  نیبا توجه به ا. ندشومی

 یگردشگران را گردشگران ورزش انیاز م یسهم قابل توجه؛ (2018، 1)رات و تولکاچ ابدیمی شیگردشگر افزا

صاص  شگر. دخواهد دابه خود اخت ش یگرد ستراتژ یبحثی، ورز ست که قادر به جذب دیا ون نفر یلیمها هک ا

سو شگر( به  شاگر )گرد ست یک و جام جهانیالمپهای ترقاب یتما شگری صنعت . (138۷، ی)مجتبو ا گرد

 گردشگری وزرشی رویداد و گردشگری ورزشی نوستالژی تقسیم، گردشگری ورزشی فعالبخش ورزشی به سه

زشی است که به گردشگری ورهای بخش ی یکی ازنوستالژ یورزش یگردشگر. (1998، 2د )گیبسونگردمی

به دلیل توجه اندک  گردشههگری نوع این. دشههومی خاطرات ورزشههی تلی یا شههیرین افراد در گذشههته مربوط

شگران شده تا مدیران ، پژوه ست و باعث  شده ا شی کمتر به آن پرداخته  صان مدیریت ورز ص ساتید و متخ ا

شته باشند و ورزشی شاید به لحاظ کاربردی آشنایی چندانی با این نوع های هباشگا از گردشگری ورزشی ندا

                                                 

1 Pratt and tol kach 

2 Gipson 
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ستالژی نکنند شی نو شگری ورز ستالژ، تا به امروز. توجه چندانی به گرد مختلف از های هنیدر زم یمفهوم نو

)به عنوان  شناسیهجامع( 2018، 1بالدرسون و پدرسون، هپر، ویدشات، چنگ، روانشناسی )سیدیکسجمله 

و  لایر، رایس وینتز؛ 2011، 4و فائو یانیمارچگ، )به عنوان مثال یابیبازار، (201۷، 3مه؛ 2018، 2بنت، مثال

)چو و  یو گردشگر، (201۷، ۷نیو ج ونی؛ 2016، 6کوونو ، ونی، یل، )نام کنندهفرفتار مصر، (2004، 5کاتلر

سونیراب؛ 2014، همکاران ست( 2015، 8ن س کی نیا رایز مورد مطالعه قرار گرفته ا سا درک  یبرا یساختار ا

 . (2019، 9)به نقل از پیون است ندهیآدر  افرادهای ررفتا

ن توامی در جذب گردشههگران ورزشههی و هواداران ورزشههی یعظیم نوسههتالژهای تبنابراین از ظرفی

ستفاده کرد شگر تیاهم. ا ش یگرد ستالژ یورز سر جهان تبد در قاتیفعال تحقی هبه حوز ینو شده  لیسرا

ست ستالژهای هویش یابیارز؛ ا ست تیواجد اهم یبعد نظر ازو هم  یکنترل آن هم از نظر عمل و ینو با  تا؛ ا

 . داد شیتوان افزابرا  یگردشگران ورزش زانیم یژاستفاده از نوستال

ست که  یمختلفهای مزیمکان ازمندیجذب گردشگر ن همان خاطرات  ای یخلق نوستالژها آن از یکیا

. (1395، و همکاران یحضور مجدد آنان است )محمود یان براگردشگر یو تلی گذشته برا نیریش اتیو تجرب

 هواداران تمایل زیادی. کمک گرفت یورزش یگردشگرهای یاستراتژ نیین در تعتوای میاز نوستالژ نیبنابرا

واداران سبب توسعه و پیشرفت باشگاه و ه(. 200۷، 10)فورنی دارند محبوبشان تیم یادبودهای آوریبه جمع 

به عنوان سرمایه اجتماعی ها مو تیها هباشگا، ورزشیهای هرشتی ههواداران برای هم. ندشوها میمموفقیت تی

شته . دشومی محسوب سعی در حفظ هواداران دا مدیران ورزشی باید در جهت جذب هواداران تلاش کنند و 

                                                 

1 Sedikides, Cheung, Wildschut, Hepper, Baldursson, & Pedersen 

2 Bennett 

3 May 

4 Marchegiani & Phau 

5 Reisenwitz, Iyer, & Cutler 

6 Nam, Lee, Youn, & Kwon 

7 Youn & Jin 

8 Robinson 

9 Pyun 

10 Forney 
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شند سفر. با سافتی را  ستند که م شی افرادی ه شی از هواداران ورز شویق در  ند تاکنمی بخ برای حمایت و ت

این نوع هواداران دارای خاطراتی لذت بخشههی یا تلی و فراموش نشههدنی هسههتند که ؛ کنار تیم خود باشههند

د تا هواداران دوباره به محل گردمی و حتی سبب؛ دشومی نوستالژی این خاطرات تداعیهای کمحری هبوسیل

سفرکنند و از نزدیک آن خاطرات ر ساس نمایندبرگزاری رویداد  ش رانیمد. ا درک و اح ستالژ یورز در  یاز نو

جذب مداوم زیرا ؛ استفاده کنند نندتوامی یورزشرویداد یا مکان نسبت به  یحس مثبت و دلتنگ جادیاجهت 

ش شگران ورز ساد کیبه  یگرد صد کار  ش رانیمدو  ستینای همق صد  یوفادار شیافزا یبرا دیبا یورز به مق

 . (2018، 1هارادا، توود، گیبسون، )ساتوکنند نییتعهایی یاستراتژ

مدیریتی استراتژیک های هراهبردی و تدوین برنامهای گیریتصمیمبرای مدیران و مسئولان ورزشی 

ستالژیک ی هدر زمین شی نو شگری ورز شده در این زمینه های شعلمی و پژوههای ربه ابزا نیازمندگرد انجام 

 . ده کنندااستفجامع خود های ریزیبرنامههستند تا بتوانند در 

 پژوهش استفاده شده است نیکه در ا یورزش یبه پرسش نامة نوستالژ یورزش رانیاست مد یضرور

نفع حائز  یو افراد ذ یورزشهههای هباشههگا رانیمد یپرسههش نامه برا. نگاه کنند یابزار کاربرد کیبه عنوان 

کنند و  درا جلب خو یشتریبورزشی  گردشگران و هوادارانمالی کمتری های هبا هزیناست تا بتوانند  تیاهم

شگاه خود را افزا یاجتماع ةیسرما سش نامه در جهت ا جیاز نتادهند. شیبا صل از پر و ارتقاء عوامل  جادیحا

ستفادهتوامی ورزشیهای ددایرو یدر اجرا ینوستالژ  یدلتنگ جادیکه باعث ا یشتریبهای تیتا جذاب کرد ن ا

ش شگران و هواداران ورز سش های همؤلف نیاز ب شتریب یگذار ریتأث یبرا. بوجود آورد را دشومی یدرگرد پر

ستالژ ستوامی را یموارد ینامة نو ست شتریب هواداران قیو علاها یژگیکرد که با و ین برر  جادیا. در ارتباط ا

د شومی یورزش دادیو درصورت امکان حضور مجدد در رو یدرون زهیانگ جادیسبب ا یورزش کیحس نوستالژ

احسهههاس  یمدت را به دنبال دارد که با نوع یطولان یزمانهای هدر باز یبا احسهههاس قوهایی یو دل بسهههتگ

ستالژانگیز هخاطر ست و یو نو صر مهم تجرب کیک همراه ا شوق در بازد ای یعن شهای دیم شگران ورز  یگر

 . ند باشدتوامی

                                                 

1 Sato, Gipson, Todd, and Harada 
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را بتواند به  یورزشهه ینوسههتالژ یاز گردشههگر ایمعتبر و پاهای یابیکه ارز یابزار ارداشههتنیدراخت لذا

ست اوردیعمل ب شگر تیتقو نةیلازم در زمهای رو امکانات و ب صنعت گرد سعة  ستالژ یو تو شور  ینو ورزش ک

س رانیا ست یضرور اریرا فراهم کند ب ستالژ. ا سش نامة نو سئولان ، رانیبه مد یپر شم شگر یورز ی و گرد

د را شههومی در ذهن گردشههگران یورزشهه دادیماندن رو ادگاریکه باعث به  ید تا عواملکنمی کمک ورزشههی

 شندیندیرا بهایی رراهکاافزایش جمعیت استادیوم ها، حضور، حمایت و تشویق آن ها  یکنند و برا ییشناسا

نوستالژی هستند تا های هشناسایی مؤلف ی نیازمند بهورزشیابی رمدیران بازا. ندیلازم را اتخاذ نما ماتیو تصم

 . و تبلیغات ورزشی خود استفاده کنندانگیز هک در موضوع و محتوای خاطرینوستالژهای کاز این مؤلفه و محر

 یپرسش نامة نوستالژ یتحت عنوان نسخة فارس ی( درحال حاضر به عنوان ابزار201۷چو ) اسیمق

شگر یبرا ش یگرد ست و تاکنون در ا یورز سترس ا ش رانیدر د شگران ورز و  یابیهنجار یدر رابطه با گرد

ستاندار ستسازی دا شده ا ست دییتأ تا بحال پرسش نامه نیا نانیصحت و اطم؛ ن شده ا  تیضرورت و اهم .ن

 کاملاًرا داشههته باشههد  یو فرهنگ یاجتماعهای هنیمناسههب با زم ییایو پا ییکه رواای هپرسههش نام یریبکارگ

 ینسخة فارس یابیپژوهش به هنجار نیلذا در ا؛ مشخص است یو گردشگر یهمه متخصصان علوم ورزش یبرا

ستالژ سش نامة نو شگر یپر ش یگرد شور امطابق  یورز شد رداختهپ رانیبا فرهنگ حاکم بر ک  رایز؛ خواهد 

س یوجود ابزار صوص برر ستاندارد که مخ ستالژگیری هو انداز یا ش ینو ش نیدر ب یورز شگران ورز و  یگرد

که براساس عوامل  یپرسش نامه و آزمون جینتا یاز طرف. است ازیباشد مورد ن رانیمتناسب با فرهنگ کشور ا

کشور  یند در مورد گردشگران ورزشتوانمی دشومی انداردحاکم بر جوامع غرب )خارج از کشور( است یفرهنگ

شد مگ ییو روا ییایاز پا رانیا سش نام نیر الازم برخوردار با شراهای هکه پر شود  قیتطب رانیا طیآن با  داده 

 . (13۷9یفی)شر

 است که یورزش ینوستالژهای هوجود مؤلف دهدمی چه پژوهش حاضر را مهم و قابل توجه جلوه آن 

ستالژ جادیدر ا ینقش مهم ساس نو ستالژ. دکنمی فایا یاح سش نامة نو و خاطرات  یآگاه، دانش زانیم یپر

ساختن خاطرات  قیطر زا یو مسئولان ورزش رانید تا مدکنمی یابیرا ارز یمکان ورزش ای دادیرو کیافراد از 

همان طور که . خود جلب کنند یهواداران را به سهههو حیمثبت در ذهن هواداران بتوانند ترجهای یادآوریو 

 انیدر م یورزش یگردشگر یبرا یپرسش نامة نوستالژ ینسخة فارس یابیهدف پس از هنجار نیشد اول انیب

 یورزش یپرسش نامة نوستالژ نیا. دباشمی یالژنوستهای هعوامل مؤثر بر مؤلف ییجامعة مشخص شده شناسا

و ها رراهکا ورزشهههیو مسهههئولان  رانیمد د تاکنمی مشهههخص یورزشههه هواداران انیم را در یدلتنگهای هرا
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هواداران خود برخوردار های تو از حمای؛ بکار ببرندی ورزش هواداران انیم در ینوستالژ جادیا یرا براهایی والگ

ترین یو اصلدهد؛ می ( حمایت هواداران اساس صنعت ورزش را تشکیل19۷6) 1به نظر تیلور و گامون. بشوند

پرسش  نیا تیدر نها. (1391، ناشی از حضور تماشاگران در ورزشگاه است )علی دوستها همنبع درآمد باشگا

 نةیدر زم رایز ؛شههدخواهد یورزشهه گریگردشهه ینوسههتالژهای شبه حوزه پژوه دنینامه سههبب غنا بخشهه

شگر ستالژ یگرد ش ینو شگر اریدر اخت یاندکهای شمنابع و پژوه یورز صان گرد ص ست و متخ ش یا  یورز

شگر رانیا صول گرد ستالژ یبه قواعد و ا  یبالقوه برا تیاهم یپژوهش دارا نیا یبه طور کلاند. هنپرداخت ینو

 .است یورزش یدر بحث گردشگر ینوستالژی هورود و توسع

 

 اهداف پژوهش. 1-4

 هدف اصلی. 1-4-1

سی یابیهنجار ی این پژوهشهدف کل سخه فار سش  ن شگری  ةنامپر شی برای گرد ستالژی ورز نو

 است. ورزشی

 اختصاصیاهداف . 1-4-2

 نوستالژی برای گردشگری ورزشی ةنامپرسش  محتوایی نسخه فارسی؛ روایی صوری تعیین .1

  نوستالژی برای گردشگری ورزشی ةنامپرسش  نسخه فارسی ییایبه دست آوردن پا .2

  نوستالژی برای گردشگری ورزشی ةنامپرسش  نسخه فارسیسازه  ییبه دست آوردن روا .3

سی (یل عاملی)تحل یعامل ساختارمعناداری  تعیین .4 سخه فار سش  ن ستالژی  ةنامپر برای نو

 گردشگری ورزشی 

 

 

                                                 

1 .Taylor & Gammon 
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 سؤالات پژوهش. 1-5

سیا یآ .1 سخه فار سش  ن شی از  ةنامپر شگری ورز ستالژی برای گرد قابل  محتوایی؛ صوری روایینو

  ؟استبرخوردار  یقبول

  ؟برخوردار است یقابل قبول ییاپای از نوستالژی برای گردشگری ورزشی ةنامپرسش  نسخه فارسیا یآ .2

برخوردار  یقابل قبولنوستالژی برای گردشگری ورزشی از روایی سازه  ةنامپرسش  نسخه فارسیا یآ .3

 ؟است

ساختارعاملیآ .4 سی یا  سخه فار سش  ن شی ةنامپر شگری ورز ستالژی برای گرد شگران یدر ب نو ن گرد

  ؟است معنادار ورزشی

 تحقیقهای ضپیش فر. 1-6

 . ندکنمی را تکمیل پرسش نامة نوستالژی ورزشی، ون تعصب نسبت به رویدادآماری بد افراد جامعة .1

 دهند. می پاسی سؤالاتصادقانه به با دقت و تمام افراد نمونه  .2

 . روشن و قابل فهم بوده است، گاندهندیپرسش نامه برای پاس .3

 اند. هبرداشت یکنواختی از پرسش نامه داشتها یآزمودن .4

  عملیاتی مفاهیم و نظری ریفتع. 1-۷

 تعاریف نظری. 1-۷-1

، افراد، اشیاء( چیزی از بازخورد به وسیله که پیچیده و مثبت هیجانی ای و احساس، حالت: 1نوستالژی

 (.1998هاولنا، هولاک و ید )آمی وجود به گذشته با مرتبط )خاطرات و تجربیات

                                                 

1 nostalgia 



14 

 

شگری  یمعمول مکان از ریغ هایینمکا به که یاشههخاصهه حرکت از اسههت عبارت یگردشههگر: گرد

سافرتشان یزندگ سافرت نیا که یشرط به، نندکمی م شد سال کی از شیب م  اوقات گذاران منظور به و نبا

 (.1990، 1)ویلیام و همکاران ردیگ صورت اهداف ریسا ای و تجارت، فراغت

 پایه تفریح که افراد را به طور موقت از محل زندگی خود دور کرده وبر سفری : گردشگری ورزشی

د کنمی مشههغولها تهمراه با این فعالیهای تیا تحسههین کردن جذابی تماشههای ورزش و، بازیطی آن به در 

 . (1999، )گیبسون

ند و کنمی ساعت در محل رویداد اقامت 24موقتی که حداقل کنندگان دبازدی :گردشگران ورزشی

ها آن براینیز ای هثانویی هاتدر عین حال جذابی و، دباشمی شرکت در یک رویداد ورزشیها آن هدف اصلی

 .(1996 2، همکارانوجود داشته باشد )نوگوا و 

 . تعاریف عملیاتی1-۷-2

های هکه به نمرها، لیه و گسههترش تبدیمسههتلزم کردن ته عبارت اسههت ازیابی رهنجا :3یابیهنجار

ل شده یتبدهای هزمان که نمرهر . خشدبمی هستند معنا یبه صورت قرارداد معمولاًکه  یروانهای نخام آزمو

ساس  شدیک گروه مرجع یبر ا سترس با مورد شناختی ند که آزمون رواشومی گفته، ا حجم قابل قبول در د

 . (13۷۷بندی، شترجمه دلاور و نق 1989، 4نظر هنجار شده است )فرگوسن و تاکانه

د و تا چه اندازه از گیرمی منظور از روایی این اسههت که آزمون مورد نظر چه چیزی را اندازه :5روایی

آن گیری همورد نظر حقیقتاً صههنعتی را که برای اندازگیری هبه بیان دیگر وسههیله انداز، این لحاظ کارایی دارد

 . (1384، ترجمه دلاور، نجد یا خیر)آلن و وینسمی ساخته شده است را

                                                 

1 Williams et all 

2 Nogowa et all 

3 Normalization 

4 Fergusson & Takaneh 

5 Validity 
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سانی و قابلیت ، پایایی به درجه ثبات: 1ییپایا به عبارت ، دشومی و دقت آزمون اطلاق بینیپیشهم

اگر وی مجدداً با همان آزمون در موقعیت ، دگیرمی که نمراتی که شههخص در آن آزمون دهدمی دیگر نشههان

 . (3831، ترجمه شریفی، 2اند )مارناتممی دیگر مورد آزمایش قرار گیرد تا چه اندازه ثابت

 معلومها ربه کمک این روش حداقل تعداد عوامل برای توصیه واریانس مشترک متغی: تحلیل عاملی

ستگی بین هر عامل با متغیشومی سبه همب سبتی از شومی مختلف معلومهای رد و از طریق محا د که چه ن

سوند شومی تبیینها لتوسط هریک از عامها رواریانس کلی هر یک از متغی ترجمه براهنی و  1983، 3)آتلین

 . (13۷1، همکاران

های هتحلیل عاملی تأییدی اسهههتفاده از تحلیل عوامل برای آزمون فرضهههی: تحلیل عاملی تأییدی

ساختار عامل مجموع ستای همربوط به  یک نظریه را های هد که جنبکنمی شخص مدلی را ایجاد. از داده ها

سید و پس به طریقی سازمی منعکس سب دارد یا های هد که آیا این مدل با دادکنمی برر شده تنا شاهده  م

ستفاده، ندارد ستیهای شد )روشومی در واقع از تحلیل عاملی تأییدی برای فرض آزمایی ا آن ، تحقیق تندر

 . (2005، و شاه ابراهیم 4بولینگ

منظم برای نشان ای هبه شیو، افرادعبارت است از اختصاص دادن اعداد به گیری هانداز: 5گیریندازها

د شهومی بسهیار دقیق و قابل تکرار به افراد تخصهیص دادهای هاین اعداد مطابق شهیوها.  آنهای یدادن ویژگ

 .(1384، 6)آلن و وین

                                                 

1 Reliability 

2 Marnat 

3 Atlinson 

4 AnnBowling 

5 Measurement 

6 Alen & Vein 
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 فصل دوم

 مبانی نظری و  

 پیشینه پژوهش
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 مقدمه. 2-1

پیشینه تحقیق مرتبط با پژوهش پرداخته شده مطالعه ادبیات و ، در این فصل به بررسی مبانی نظری

ست ستالژی. ا صلی نو شگری، ابتدا مبانی نظری و مفاهیم ا شی ، گرد شگری ورز شی و گرد شگری ورز گرد

انجام شده در زمینه موضوع پژوهش های شپژوهآوری عد و سپس به جمگیرمی مورد بررسی قرار نوستالژی

 . دشومی در داخل و خارج کشور پرداخته

 

  مبانی نظری پژوهش. 2-2

 نوستالژی. 2-2-1

ستوس ستالژی از کلمه یونانی نو شت به خانه و آلجیا 1عبارت نو که به معنای درد  2که به معنای بازگ

د )چو باشمی برای بازگشت به خانهدلتنگی شده است و در کل به معنای اشتیاق  د ترکیبباشمی یا دلتنگی

ستالژ. (2014، و همکاران ست و دهای مدر طول تاریی معنا و مفهو یکلمه نو ر چامتفاوتی را به خود گرفته ا

ست شده ا سیل روانی بههای یابتدا برای بیمار. تغییر  شدکه 1۷ در قرن3هافری هو ستفاده  ستالژی ا  به را نو

کم ، معده درد، هاضمه سوء، ضعف، گریه برای تلاش اندوهگین وهای هنشان دارای که"مغزی بیماری"یکعنوان 

 نوزدهم به عنوان یک و قرن هجدهم داد و تا  تشخیص، حتی مرا و خودکشی درباره پردازی اندیشه، اشتهایی

 و داد بازتاب رامغزی بیماری  در زمینه هافر ( تشههخیص1۷32(4شههوئچزر او از پس. باقی ماند پزشههکی بیماری

شگران ادامه اما در ؛(2015، همکاران و سدیکیدس نقل از )به کرد تقویت شی انجام با پژوه  و تحقیقات آزمای

های دبا کارکر منفی هیجان یک یا بیماری را نوسههتالژی که گذشههته تحقیقات و نظریات، متعدد غیرآزمایشههی

سازگار ستمی نا  دادند نشان هیجان این مثبتهای دکارکر بر مبنی را زیادی شواهد کشیدند و چالش به را نددان

                                                 

1 “nostos” 

2 “algos” 

3 Huffer 

4 Schweizer 
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سکی، سدیکیدس؛ 1998، هاولنا و هولاک؛ 1993، 2گابریل ؛19۷9، 1داویس، مثال برای( سکورون ، 3دونبار و ا

 . (2013، 6جوهل و سدیکیدس، ویدسشات، روتلدج؛ 2006، 5روتلدج و آرندت، 4ویدسشات، سدیکیدس؛ 2006

 فیزیکی ناخوشی علّت نوستالژی کردندکه بیان شواهد با همراه صریحاً (2009) و همکاران سدیکیدس

 با مقابله و خودشههان به کمک پریشههانی برایهای هدور در افراد که اسههت منبعی بلکه؛ روانی نیسههت اختلال یا

شان شم یک سمت به تتحقیقا این ترتیب به. ندگیرمی روآن نی ازها یپری ستالژی و تعریف انداز چ  جدید از نو

 (19۷9، سیداو( هیجانات به دلتنگی احساس مرتبط با پزشکی بیماری کی از نوستالژی معنایاکنون . رفتند

اسههت  فرهنگ دهخدا نوسههتالژی را این گونه تعریف کرده. ه اسههتافتی ( تغییر1992، ۷بامگارتنر( خاطرات و

 ینوستالژ. درخشان یا تلی و شیرینهای هدلتنگی به سبب دوری از وطن یا دلتنگی حاصل از یادآوری گذشت

 (19۷9) داویسبه بیان . ()فرهنگ دهخدا دهدمی حسههی اسههت که با یادآوری خاطرات به انسههان دسههت

تمایل شدید برای چیزی است که در یک دوره قبل از زمان حال . است گذشته برای اشتیاق و میل نوستالژی

 . اتفاق افتاده است

از هایی هرایحه یا قطع، صههحنه، شههیء وسههیله به که اشههتیاقی عنوان به را نوسههتالژی (1990)8بلک 

کلی و  علاقه، عنوان سلیقه به را نوستالژی (1991)9اسچیندلر و هالبروک. دکنمی ید بیانآمی موسیقی بوجود

سبت به مثبت یا نگرش سان( چیزی ن شیاء (که ای و تجربیات، اماکن، ان ، بلوغ لیاوا در( فرد جوانی دوران در ا

 بیشههتر ؛ این تعریفندکنمی بوده اسههت تعریف جیرا )تولد از قبل حتی ای و دوران کودکی در، بلوغ دوران در

یک احساس خصوصی  ینوستالژ .گرددبرمی  نیز تولد از قبل زمان به حتی و دشومی شامل را گذشته مفهوم

                                                 

1 Davis 

2 Gabriel 

3Dunbar 

4 Widescott, 

5 Arendt and Routledge 

6 Routledge & Widescott, & Sedikides and Juhl 

7 Baumgartner 

8 Belk 

9 Holbrook and Schindler 
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بیان  نوستالژی از ف کلیی( در تعر1994)1و کندی باکر. در افراد به صورت مختلف وجود دارد احتمالاً و است

ستالژی میل و سی کردند نو سا شتیاق اح صول، تجربه برای نیشیر و تلی ا شته  به مربوط خدمتی ای و مح گذ

را تجربه کند باید خاطرات  یبرای این که فرد نوستالژ. دشومی گذشته به ف مربوطیتعر از لحاظ زمانی. است

 نوسههتالژی. (2020، 2و همکاران )چیوو مثبت و ایده آل تلقی شههودای هلحظ ود داشههته باشههد تاگذشههته وج

از هایی هند یک حس نیرومند درباره خود را بر انگیزد و وحدت درونی خود را از طریق گذاشهههتن تکتوامی

وایدشات و ، اجتماعی گردد )سدیکیدسهای ددر کنار یکدیگر افزایش دهد و باعث تقویت پیون هزندگی گذشت

ستالژی فراتر از خاطره. (2004، بادن ست زیرا  نو ساده ا ست )گویی  شته ا سونشامل زنده کردن گذ ، 3ویل

ساختن خاطرات و تداع. (2005 ستالژی از طریق  صرهای ینو سمت  کنندهفمثبت در ذهن م ترجیح او را به 

شمی خود سینی و همکاراناند ک ستالژی. (1398، )خدادادح سات ایجاد موجب نو سا ست و مثبت اح . منفی ا

شته یادآوری با مردم ساس، گذ ساس، زمان همان در اما؛ ندکنمی و محبت شادی، گرما اح  وه هماند و غم اح

 .(2015، 4بازگرداند )داوالوس و همکاران دوبارهرا آن  نتوانمی و است هرفت دست از گذشته زیرا؛ دارند

                                                 

1 Baker and Kennedy 

2weisheng Chiu et all 

3 Wilson 

4 Davalos et al 
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 یمربوط به نوستالژ اتیخلاصه مختصر ادب. 1-2جدول

 

 انواع نوستالژی. 2-2-2

 ندباشمیبندی هطبق قابل دسته سه به نوستالژی احساسات که ندکنمی بیان (1994) کندی و بیکر

 با واقعی نوستالژی. است جمعی نوستالژی و شدهسازی هشبی نوستالژی، واقعی نوستالژی شامل دسته سه این

                                                 

1 Marchigiani and Faw 

2 Fairly 

3 Evans et all 

4 shimp 

5 Hamilton and Wagner 

6 Yeah & Lynn 

 تعاریف صاحب نظر ردیف

 . ردگذامی مرتبط با نوستالژی تأثیرهای منوستالژی به طور مثبت بر ترجیحات فیل (1993هولبروک) 1

ن به دوشکل متمایز تقسیم کرد یعنی نوستالژی شخصی و تاریخی که از نظر توامی را یژنوستال (2010) 1و فاو مارچیگیانی 2

 . استو قصد خرید متفاوت ها شنگر، احساسات، تأثیر در شناخت

 (2015نورمن )، رامشاو، چو 3

 ( 2003)2فیرلی

ند تا کنمی طرفداران ورزش درگردشگری ورزشی شرکت دهدمی تجزیه و تحلیل کیفی نشان

 . گذشته به مسابقات را تجربه کنندهای رشکوه تیم و همچنین تجربه سفهای زرو

 (2010)3و همکاران اوانس 4

 (1981) 4شیمپ

 . دکنمی آینده عمل بینیپیشبر گذار رمانند نگرش مثبت تأثیاحساسات نوستالژی 

ند بر ترجیحات مصرف و تواشناختی مییزیبایهای تنوستالژیک به دلیل جذابیهای هنشان (2014) 5همیلتون و واگنر 5

 . باشدگذار رحمایت از آن تأثی

 ندتوامی گردشگران برای بازدید از یک مقصد نوستالژیک در یک مقصد بر تمایلهای یویژگ (2014) 6ی و لین 6

 . باشدگذار رتأثی

 . نوستالژی تأثیر مثبتی بر میزان رضایت و وفاداری درک شده دارد (2014وانگ و همکاران ) ۷

لویت مادام وبا محصول در یک دوره زمانی ممکن است ا کنندهفپیوند نوستالژی شخصی مصر (2003اسچیندلر )هولبروک و  8

 . العمر برای استفاده محصول شود
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 در را دوره آن در فرد شده تجربه احساسات و دارد سروکار و مکانی زمانی دوره یک در فرد شخصی تجربیات

سات از دیگر نوع دو .برانگیزاند و بیدارکند ندتوامی مربوطهی هزمین سا ستالژی اح  دارد سروکار شرایطی با نو

ست نکرده تجربه راها آن قبلاً فرد که سیله به اما ا سائل و شبی فانتزی م ستالژی   تاریخی یاشده( سازی ه)نو

های هنوستالژی را به جنبخود های شپژوههشگران دیگر در پژو. است معرفی شده فرد به جمعی( ی)نوستالژ

و  1398، خداداد حسینی و همکاران. 1396، دلاوری مقدم. 1395، اشفاق)اند هگوناگون تقسیم و تعریف کرد

 .(200۷، هولاک

ستالژی فردی ستالژی فردی  :نو شته نو صی فرد در رابطه با خاطرات و گذ شخ ستقیم و  به تجربه م

افرادی که در اماکن  د و یک برداشههت ایده آل و تخیلی از دوران گذشههته اسههت به طور مثالشههومی مربوط

 . دشومی خلق فرد شخصی تجربیات از فردی نوستالژی( 19۷9دیویس )به عقیده ی . ورزشی حضور دارند

ستالژی بین فردی ست  :نو ستقیم در ارتباط با خاطرات و تجارب از دیگران ا یک تجربه جمعی و م

 . دشومی که با تعامل شخصی خود فرد با دیگران حاصل

شامل تجارب مستقیم و مشترک یک گروه و برخاسته از هویت  یاین نوستالژ :نوستالژی فرهنگی

با گذشههته وابسههته به ارتباط ا حدودی تاز لحاظ مکان، فرهنگ و جغرافیا هویت فرهنگی . فرهنگی فرد اسههت

  .است

اساس ارتباط غیرشخصی و غیرمستقیم بناگذاری شده و توسط این نوستالژی بر :نوستالژی مجازی

 در نوستالژی مجازی افراد .دشومی برانگیخته... .  موسیقی و، عکس، فیلم، سینما، همچون ادبیاتهایی هرسان

ست ندادند که هرگز شوهایی میزدلتنگ چی شها، مفیلاند. هاز د سیقیو تلویزیونی  هایصحنهها، نانمی ها مو

 ،2کیم و پتریک ؛1998 ،1ند تحریک کند )باچوتوامی به عنوان یک محرک قوی احسهههاسهههات و تجربیات را

 که چیزی برگیرد و برای در نیز را تولدش از قبل زمان ندتوامی فرد کی کیینوسهههتالژ حتی حس .(2019

. دشومی گفته نیابتی یا تاریخی آن نوستالژی به که؛ باشد داشته کینوستالژ حس ندارد آن از مستقیمی تجربه

سانه که زمانی از سترده با یکدیگر طور به ورزش و ر  اطلاعات به راحتی به نندتوامی مردماند، هشد مرتبط گ
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شته دسترسی خییتار ورزشیهای ددایرو سنایدر دا شند ) ا شامل پوششی از  ینوستالژ. (1991، 1با تاریخی 

 احساسات نوستالژیک ناشی از تماشای .(139۷، )کردنائیج کل گذشته و خارج از تجربه شخصی افراد است

، د )هولبروکگردمی خدمات، محصههولاتها، نیک فیلم باعث ایجاد یک پیوند احسههاسههی بین مخاطب و مکا

1999). 

 های ایجاد نوستالژی. محرک2-2-3

 یک یا کودکی دوران مثال عنوان به) وردآمی یاد به را گذشته از رویداد یک نوستالژی تفکرات در فرد

شود و( نزدیک خاطره ساتی باعث می  سا شتیاق ازای هسای با همراه اما شاد اغلب اح سبت به  را دلتنگی و ا ن

شته سا گذ ستالژی منبع. دکن اسح شته شخص یک کههایی زچی به محدودتنها  نو  کرده تجربه خود درگذ

ست ستن ا ساس آن در کههمه مواردی  شامل بلکه ی شتیاق اح شود؛ دارد وجود ا ی هزمین در مثال برای می 

 مکان اسههت ممکننیسههت؛ بلکه  مکان یک از فرد بازدید از ناشههی فقط نوسههتالژی احسههاس ،گردشههگری

 نوستالژیک منبع یک با دیدن چگونه که افراد اینیدن فهمباشد.  متفاوت زمانی دوره یک به فرد هدهندلاتصا

 . (2014، 2کند )چن و همکاران کمک افراد رفتار توضیح در ندتوادهند میمی نشان واکنش

ستالژیکمحر ستند یبه عنوان عوامل های نو ستالژ ه ساس نو شی را  یکه اح شگر ورز در افراد گرد

اجتماعی )مانند های هجنب عمدهبخش  سههه به نوسههتالژی ایجادعوامل محرک های . دنکنمیو ایجاد  تحریک

، هولاک و هونال). ندشههومی تقسههیمها دحسههی )مانند غذا و محیط ( و رویداهای یورود، مردم و دوسههتان(

 .(2004، همکاران و سیدیکیدز؛ 1993، هالبروک؛ 1991

 اجتماعیهای هجنب. 2-2-3-1

 (2004) همکاران و سهههیدیکیدس؛ (1991) هولاک و هونال؛ (2002) هامفری مطالعات به توجه با

ستالژی به طور معمول سط نو ستان یادآوردن به: از جمله اجتماعیهای هجنب تو شتیاق و جذابیت، دو  مردم ا

شان در اجتماعیهای هجنب چنین از دارند تمایل افراد. دشومی القاء ملاقات از قبل  و به طور مطلوب خاطرات

قاء را مثبتی نوسهههتالژیهای هاین جنب از این رو، کنند محافظت قوی  و بروان به عنوان مثال. ندکنمی ال
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 برخوردی خوش افراد برای دارند تمایل افراد دگردمی سپری زمان هنگامی که بیان کردند (2002)1هامفری

 توسههط شههده القاء نوسههتالژی، این بر علاوه. دلتنگی کنند احسههاس ندشههومی قوی خاطرات مثبت باعث که

 هنگامی که به عنوان مثال، خیالبافی کند گذشهههته خاطرات درباره فرد دگردمی باعث اجتماعیهای هجنب

 به طور را تجربه دارد که تمایل، وردآمی یاد گردشگری ورزشی یک خاطره جالبی از رویداد و مکان بازدید به

 به مردم که یافت شههد زمانی( 1998هونال ) و هولاکهای شهمچنن در پژوه؛ باشههد داشههته یاد به مثبت

ساسها آن در که افرادی ضح به تمایلها آن خاطرات ندکنمی فکر ندکنمی ایجاد مثبتی اح  مثبت و قوی، وا

 در دارند تمایل مشهههتاق(، جذاب، )مهربان دوسهههتان یا افراد اجتماعی به عنوان مثالهای هجنب، دارد بودن

 نوستالژی گذشته حالت تجربیات برای از این رو و شوند یادآوری مطلوب دقیق و، واضح به طور افراد خاطرات

  .را ایجاد کنند

 حسیهای یورود. 2-2-3-2

. اسههت خلق وخو و داخلی یا خارجی طراحی، عطر، موسههیقی، غذا شههامل نوسههتالژی القاء دوم جنبه

سی محرهای یورود ستند روانیهای کح سط که ه سه، بویایی، شنوایی، بینایی حس پنج تو شایی و لام  چ

 افتیدر یحسهههای ماندا قیاطلاعات را از طر یحسهههای هداد. (0132، 2هیونشههان و هوانگ) دشههومی درک

و احسههاسههات هسههتند  طیمح، دنی هایچشهه، یقیموسهه، شههامل غذا یحسهه یورودمربوط به ء ایاشهه. دکنمی

شات) سیهای  جنبه چنین. (2006، 3آرندتت و همکاران، سیدیکس، وید  حافظههای لسلو روانی به طور ح

 شوند )سیدیکیدس آورده خاطر به طولانی مدت که برای دارند تمایلها آن از این رو، ندکنمی تحریک را فرد

 اسههت نانوایی ممکن یک نزدیکی شههده پخت تازه دار دارچین نان بوی به عنوان مثال. (2008، همکاران و

 و خاطرات خنده است ممکن گذشته از آهنگ یک پخش یا ؛کند تداعی را مادربزرا یک نوستالژی احساسات

ستان با شادی ضر حال در. (1994، و کندی بازگرداند )باکر را کودکی دوران دو ست با ممکن فرد یک حا  ا

شمش شته کودکی و بلغوری که در ک ساسکردمی میل درگذ ست اح ستالژی ه ا سیهای هجنب. کند نو ، ح

 به عنوان یک یادآوری باعث و ندکنمی تحریک را فرد حافظههای لسلو روانی به طور لامسه، بویایی، چشایی
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)هالند و  ندگردمی نوستالژی به منجر به آسانی حسیهای یورود چنین، درنتیجه. دگردمی تجربه شده حس

خوش بو های رعط وها همز که کردند ادعا (2006)2همکارانش و اسکات وایلد، این بر علاوه. (1999، 1همکاران

 کهای هبه گون را نوشههیدنی و غذاها تشههرک از بسههیاری دلیل به همین، دارند خوش خاطرات القاء به گرایش

 . ندکنمی تبلیغ کنند تحریک را مشتریان نوستالژی احساسات

 یبه یادماندنهای درویدا. 2-2-3-2

ضوع این موجود پژوهش های شته به یادماندنی یهادرویدا مو  هم گرد، ازدواج سالگرد همچون گذ

به طورمعمول . داندمی نوستالژی در کلیدی محرک یک را انگیزنهیجاهای درویدا سایر و تعطیلاتهای نآمد

شتهی هپیش پا افتاد حوادث خاطرات و شته با که دارند تمایل واند هپراکند گذ شی به زمان گذ  سپرده فرامو

 نوع اما این ندکننمی تجربه مکرراً را ازدواج سالگرد موارد همچون یادماندنیبه های درویدا هرچند افراد. شوند

شتنی یاد به و خاصهای درویدا را به عنوانها درویدا از ( 2001)3سیادینی. ندکنمی درک طولانی مدت در دا

 کمیابهای زچی برای مردم، روانی لحاظ از. دهدمی توضههیح " 4کمیابی نظریه" از اسههتفاده با را منطق این

تنها  ازدواج سالگرد به عنوان مثال. قائل هستند است دسترس در به آسانی که فراوانهای زچی از بیش ارزشی

 این چنین بودن کمیاب بهبا توجه . دارد نیاز صبر کامل سال یک سالگرد بعدی تا و یدآمی سال در یک بار

سبتی سالگرد به یادماندنی رویداد یک، منا سیار محرک ازدواج همچون   ایجاد حافظههای لسلو برای را قوی ب

، ازدواج سههالگرد مانند غیرمعمول یا خارق العاده حوادث. اندممی باقی زمان طول در فرد حافظه در د وکنمی

 که استهایی درویدا ازای هنمون دیگر خاصهای درویدا و تعطیلات برای هرسالههای نشد جمع دورهم، تولد

شود ماندگار خاطرات تحریک به  ورند بهآمی به یاد راهایی درویدا چنین مردم که زمانی همچنین. منجر می 

 ندکنمی احساس را نوستالژی مثبت و قوی حس یک ند و در نتیجهکنمی تمایل پیدا مثبت خاطرات بازخوانی

 . (1999، 5)هالند و ریچارد
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عنوان به و دارند نقش گذشههته مثبت احسههاسههات بازخوانی در نوسههتالژی از مهم جنبه سههه این

 . ندشومی گرفتهنظر در نوستالژی ایجاد در مهمهای کمحر

 گردشگری. 2-2-4

تور در زبان فرانسه به . فرانسوی است که از ریشهء تور گرفته شده استی هواژ1گردشگری یا توریسم

. سههیرکردن و گردش نمودن آمده اسههت، طی کردن پیرامون، عمل پیمودن؛ معنای حرکت دورانی )چرخش(

، ( به معنای مسههافرت و تفریح برای سههرگرمی معنا شههده اسههت1988)2گردشههگری در فرهنگ لغت لانگمن

. آمده است رضایت(، ( گردشگری به معنای مسافرت برای تفریح )لذت1991)3همچنین فرهنگ لغت لاروس

شگری را گردیدن، معین فرهنگ شت، تحول ،زدن دور، دورانی حرکت، گرد ست تفریح، رفتن گ . معنا کرده ا

 ؛دهدمی انجام خود محصول از محیط خارج مکانی و در مسافرت در فرد که استهایی رکا مجموعه یگردشگر

سافرت این سال از بیش م شنمی طول یک سازمان های تفعالی یا تجارت، تفریح آن هدف و دک ست ) دیگر ا

به  گردشههگری اندهکه برای گردشههگری بیان کرد 5طبق نظر میل و موریسههون .(199۷، 4جهانی گردشههگری

یوندد و در برگیرنده همه موضوعات از قبیل پمی د که در زمان سفر گردشگران به وقوعشومی فعالیتی اطلاق

 گشتمسافرت به مکان مورد نظر اقامت در آنجا بازگشت و یادآوری خاطرات سفر بعد از باز، سفر، یریزبرنامه

 تفریح و استراحت به منظور که دگیرمی بردر راهایی تمسافر مجموعه یگردشگر. (1396، د )حیدریباشمی

سم در شرکت منظور به و یا شغلیهای تفعالی دیگر یا تجارت و شخص و دگیرمی انجام خاص مرا  غیبت 

 اقدام که کسانی است بدیهی. دباشمی گذرا و مسافرت موقتی این طی در دائم خود سکونت محل از گردشگر

ند )کاظمی و شونمی تعریف این ند مشمولکنمی خود زندگی و کار بین محل منظمی شغلیهای تبه مسافر

عادی و  زندگی و کار روال از خارج مردم موقت حرکت عنوان به را ( گردشگری1995)6بنت. (1398، همکاران

محل مبداء )محل کار و زندگی( به  از موقت ییجا جابه ای گردشههگری سههفر. کندتعریف می خود خانوادگی
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صد به یگروه ای یانفراد صورت شخص یمق ست م  از دیبازد منظور به و یر تجاریغ ای یتجار صورت به که ا

؛ ردیگ انجام یعلم و یمذهبی، خیتاری، علمی، فرهنگی، درمانی، ورزشههی، عیطبهای هاسههتفادی، دنید مناطق

با . (138۷، به درازا نکشد )مجتبوی زین ماه شش از شیب و نباشد ساعت 24 ازتر مک اقامت نیا کهای هگون به

شگری شته گرد شگران ر صین و پژوه ص صی را که متخ شگری  توجه به تعاریف گوناگون الزامات خا برای گرد

، اقتصهههادیجهانی اسهههت که ترکیب امور های هگردشهههگری یکی از پدید. ن دریافتتوامی رااند هبیان کرد

گردشههگری در هر کشههوری . (139۷، )علی اکبری و همکاران دهدمی اجتماعی و فرهنگی را به خوبی نمایش

 منافع اقتصههادی و اجتماعی بسههیاری اسههت از این روی هچه توسههعه یافته و چه درحال توسههعه در بردارند

 . (1399، یمیی برای توسعه و گسترش آن از اهمیت فراوانی برخوردار است)کرریزبرنامه

 

( 2-2)علاوه بر این تعاریف دیگری در ارتباط با گردشگری ارائه شده است که بخشی از آن در جدول 

 .دگردمی هدهمشا
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 یگردشگر فیتعار. 2-2جدول 

 توضیحات تعریف صاحب نظر ردیف

خواست عمیق انسان برای شناخت دیگران به صورت دوجانبه  (19۷۷)1مکین 1

های به دیدن، شنیدن، و درک همه پدیدهبه عبارتی تمایل 

 جالب در دنیا.

گردشگری فعالیت مثبت 

شناسی در جهت، خود

 است.

گردشگری به مسافرت افراد غیر ساکن به نواحی مقصد گفته  (1985)2مورفی 2

ها در یک مقصد طولانی شود، البته تا زمانی که اقامت آنمی

نشود که مقیم آن جا محسوب شوند. گردشگری ترکیبی از 

 تفریح و تجارب است. 

بر هدف مسافرت تمرکز 

 دارد. 

 

 صرفاً ها است. محصول گردشگری اساسا گردشگری تجربه مکان (1991)3رایان 3

مقصد گردشگر نیست، بلکه کسب تجربه از مکان و آنچه در 

ای از تعاملات افتد است. گردشگری مجموعهآنجا اتفاق می

 درونی و بیرونی است.

دیدگاهی انسانی و تجربی 

درباره گردشگری است که 

هم به میزبان و هم به 

 داردمیهمان توجه 

شود ولی اگر چه مسافرت و گردشگری یک صنعت توصیف می (1998)4میدلتون 4

بهتر است آن را به عنوان یک بازار کل درک کنیم که 

ای کنندگان را با دامنهتقاضای مصرفی ملاقات زای امجموعه

 کند. گسترده از محصولات برآورده می

گردشگری را نوعی 

تجارت و گردشگر را نوعی 

 داند.میمشتری 

گردشگری مجموعه فعالیتی است که فرد در مسافرت و مکانی  (2006)5گی 5

دهد. این مسافرت بیش از خارج از محیط عادی خود انجام می

 کشد یکسال طول نمی

هدف تفریح، تجارت یا 

 های دیگر است. فعالیت

 

                                                 

1 Makin 

2 Murphy 

3 Ryan 

4 Middleton 

5 gay 
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شود به های اصلی انسان محسوب مینیازصنعت گردشگری به ویژه به منظور گذراندن اوقات فراغت یکی از 

درصد از جمعیت جهان جا به جایی صلح آمیز تاریی بشر محسوب 11طوری که این پدیده با اختصاص دادن 

(. گردشگران منبع مهم درآمد و اشتغال برای افراد ناحیه میزبان هستند و 201۷شود )رهبری و گودرزی، می

های ایجاد اشتغال دائم و فصلی و پاره وقت را برای نیروی زمینههای مختلف توسعه گردشگری در مکان

(. سازمان ملل 1398کاهد )صابونچی، آورد و از نرخ بیکاری میانسانی با تخصص و آموزش متوسط فراهم می

با توجه به میزان اهمیتی که گردشگری در سالیان  را سال هر)مهر(  2سپتامبر مصادف با  13 روز متحد

گذاری نموده است. در دین اسلام و کتاب قرآن کریم آیهء نام گردشگری جهانی پیدا کرده است روزمتمادین 

سوره یوسف و  109سوره یونس، آیهء  22سوره عنکبوت، آیهء  20سوره نحل، آیهء  36سوره انعام، آیهء 11

 سوره حج به فواید مسافرت اشاره شده است. 46آیهء

 ی ورزشیرگردشگ .2-2-5

د شومی ورزشی گفته گردشگریورزشی باشد های تسافرتی که به منظور مشارکت در فعالیهر نوع م

 را یورزش یگردشگر عنوان تحت یگردشگر از یدیجد نوع ورزش و یگردشگر نیب وندیپ. (1394، )رضایی

ستفاده و علاقه مورد اریکه بس نموده جادیا  ورزش و گردشگری. (1395، )ذبیحی است شده واقع ایدن مردم ا

 حوزه دو هر در قابل توجهی هم افزایی به ندتوامی هم کنار درها آن که قرارگرفتن هستند جذابیهای هپدید

در حقیقت واژه گردشگری ابداع شد تا درک بهتری از ورزش به . (2018، اسدی و خزایی، )جابری شود منجر

ورزشی و اشتراک مساعی بین ورزش های تبه طوری که توسعه فعالی، عنوان یک انگیزه گردشگری فراهم آید

 پیوند. (1399، )ندایی و همکاران و گردشگری سبب به حداکثر رسیدن فواید گردشگری ورزشی شده است

شگر میان شگر از یجدید نوع ورزش و یگرد ست ایجاد را یگرد  یبرا جامعی و جدید ساختار تا کرده ا

بیاورد )کاظمی و  وجودبتواند به انسههان  جسههمی و روحی نشههاط با همراه تفریح و فراغت اوقات پرکردن

 ( ارتباط و تعامل بین دو حیطه گردشهههگری و ورزش را طبق شهههکل2003)1هینچ و هایام. (1398، همکاران

 اند. هذیل نشان داد (2-1)

                                                 

1 Hinch & Higham 
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 طهیدو ح نیارتباط و تعامل ب. 1-2لشک

 

تعریف گوناگون از گردشههگری ورزشههی  30( از طریق مطالعه و بررسههی 201۷)1ون راینن و همکاران

 وها رتجربه مشارکت و سود اقتصادی را جزء پارامت، نوع ورزش، مقصد، مدت زمان بازدید گردشگران ورزشی

 .الزامات مهم گردشگری ورزشی مشخص کردند

ورزش و گردشههگری اسههت و منبعی از بخش  گردشههگری ورزشههی یک زمینه مشههترک برای هر دو 

 24 مدت حداقل یبرا کهفردی . (1990، 2)دی ناپ گردشگری استهای دردشگران و مقصبرای گها تفرص

 یاصل هدف و زهیو انگ ندکمی سفر خود یدائم یزندگ محل از خارجهای طیمح سال به کی حداکثر و ساعت

به  یورزشهههای ددایرو در حضههور یحت ایو  یحیتفر ای یرقابتهای شورز در فعال ریغ ای فعال مشههارکت آن

شو و بردن لذت منظور شکاران نمودن قیت ست ورز شگر را ا ش گرد صفا ندگویی میورز  ورزش. (1391،بخش)

و گردشگری و مسافرت نیز با انواع گوناگون ورزش ؛ مهم گردشگر هنگام گردشگری استهای تیکی از فعالی

 معرفی فعالیتی را ورزشههی یگردشههگر، کانادا ورزشههی یگردشههگر اتحادیه. (1398، همراه اسههت )صههابونچی

شا یا شرکت منظور به آن افراد در که دکنمی شی رویداد یک یتما ضور یا و ورز شیهای تجذابی در ح یا  ورز

سات گردشگری ورزشی  .(2008، و همکاران3ند )فیالشومی جذب خاص منطقه یک به ورزشی – یتجار جل

. (2018، 4گردشههگری بیشههترین رشههد را دارد )ویساسههت که در تمام جهان در صههنعت هایی بخش  یکی از

 بازار و رونق سههریع رشههد موجب که عواملی از یکی دنیا سههراسههر در که کردند ( بیان200۷)5براون و فانک

 مهمی نقش گردشگری رونق بازار در ورزشی مسابقات برگزاری و است ورزشی توریسم، دشومی گردشگری

                                                 

1 Van Reinen et al 

2 de knop 

3 .Fyall& et all 

4 veicy 

5 Funk and Brown 
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شی نیز به عنوان . دارد شگری ورز ستراتژی مهم در جواگرد شده سازی نیک ا سایی  شنا شگری  صد گرد مقا

از منابع طبیعی جذاب احیا ای هگسههتردهای فرا با طیای هند جامعتوامی همچنین ؛(12002، اسههت )آگاروال

شیتا ساس؛ (2020، 2کند )یاما ست یافته افزایش تعطیلات در ورزش به مردم نیاز از طرفی اح های رسف و ا

گردشگری ورزشی یک طوفان سهمگین . (2003، سیمون و هادسون) است کرده پیدا زیادی طرفداران ورزشی

شاگران ورزشی، گردشگران فعال ورزشی و در حال رشد سریع برای کسب درآمد از در کنندگان تشرک، تما

ست شی ا شگران فعال علاق. (2019، 3)ایتو ورزش و بازدیدکنندگان میراث و آثار ورز صاص مهگرد ند به اخت

)آراجو  دارندمعمولی نسبت به گردشگران  یروزانه بالاتر نهیخود به سفر هستند و در مقصد هزفراغت زمان 

 .(2019، 4و همکاران

 

 گردشگری ورزشیهای هدیدگا. 2-2-6

 (1998دیدگاه گیبسون). 2-2-6-1

 : دگیرمی بر در را عمده رفتار سه و است نوع سه یورزش یگردشگر( عقیده دارد که 1998گیبسون )

 فعال( یورزش یکردن )گردشگر شرکت .1

 فعال( ریغ ای دادیرو یورزش یکردن )گردشگر تماشا .2

ی، ورزش هاییتشخص از دیبازد مثل ورزش به مربوطمشهور و های یتجذاب از کردن دیبازد .3

 (یورزش خاطرات ی)گردشگر ... و مهمهای هورزشگای، ورزشهای هموز

شگری  شامل گلفگرد ست  شی در هنگام تعطیلات همراه ا شرکت در فعالیت ورز شی فعال با  ، ورز

گردشگری ورزشی منفعل یا رویدادی . دویدن و دوچرخه سواری که به صورت سازمان یافته وجود دارد، اسکی

اشاره دارد و تفاوت بین این دو ... .  فوتبال وهای گالمپیک تا لیهای یبه تماشای مسابقات ورزشی مانند باز

                                                 

1 Agarwal, 

2 Rei Yamashitaa  

3 ito 
4 Araújo et al  
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شکا نوع ست که به عنوان ورز شگر ا شگری در رفتار گرد شاچیاز گرد شد )راث و گیلدامی هوادار، ر یا تما ، 1با

ستاندون و دکناپ ). (2020 شی و تالاهای ه( بازدید از موز1999ا شگری های رورز شاهیر را به عنوان گرد م

 . منفعل در نظر گرفتند

 

  (199۷دیدگاه گامون و رابرتسون ). 2-2-6-2

سون ) شرکت در نظر  (199۷گامون و رابرت صلی  سافرت انگیزه ا ساس این که ورزش یا م خود را بر ا

 : ندکنمی را این گونه مطرح گردشگری ورزشی و ندکنمی گردشگری ورزشی است تقسیم

شگرانگیا کنندگان تشرکالف(    در فعال غیر یا فعال شرکت منظور به افرادی که: 2سخت رد

 . است ورزش مسافرت یبرا اشخاص اصلی انگیزة و ندکنمی مسافرت رقابتی ورزش

شگران نرمکنندگان تشرکب(  شتر در :3یا گرد سبت به فعالیت فعالیت افرادی که بی  تفریحی ن

ستند اوقات دنبال به که افرادی عنوان به و ندکنمی شرکت، رقابتی شگر در فراغت ه شی یگرد  شرکت ورز

 . ندکنمی

 یزیادهای تفعالی و اسههت گسههترده بسههیار رابینسههون و گامونبندی هطبقفعالیت های موجود در 

 . دهدمی قرار ورزشی یجزء گردشگررا ...  و ساحل در دویدن، آرام یدو، رفتن راه همانند

 

  (1992دیدگاه هال ). 2-2-6-3 

د که سه کنمی بیان، دکنمی علاوه بر این که ورزش را به عنوان موضوع اصلی گردشگری مطرح هال

با سلامتی  مرتبط گردشگری« و » آزاد فضای در حیتفر «، » شاخصهای ددایرو«گردشگری ورزشی ی هحیط

 . وجود دارد» و تناسب اندام

                                                 

1 Ruth & Gilda 

2 Hard 

3 Soft 
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 . نشان داده شده است گردشگری ورزشیی هدر شکل ذیل ارتباط و تعامل بین سه حیط

 یورزش یگردشگری هطیسه ح نیارتباط و تعامل ب. 2-1 شکل

 

 شاخصهای درویدا. 2-2-6-3-1

 المللی بین ورزشههیهای درویدا در و دارد ورزش با را ارتباط بیشههترین احتمالاً شههاخصهای رویداد

 و گردشههگران توجه ورزشههیهای درویدا این مقیاس و ویژگی. دابیمی تجلی المپیکهای یباز نظیر بزرا

 درباره را زیادی آگاهی ورزشههی گردشههگری حوزههای هنوشههت اگرچه. کندمی جلب را گردشههگری محققان

 . پرداختندها درویدا انواع سایر با ورزشیهای درویدا تفاوت به ندرت به اما، آوردند وجود به ورزشی گردشگری

 

 تفریح در فضای آزاد. 2-2-6-3-2

 پیدایش. دارد ورزشی گردشگری با زیادی بسیار ارتباط که استای هحوز دومین تفریح در فضای آزاد

ها آن بیشههتر معمولاً و دهدمی روی طبیعیهای طمحی در که دارد تفریحیهای تفعالی در ریشههه، حوزه این

سکی، کانو همانند سواری و ا  تفریحیهای بخش پویاترین از یکی. ندشومیبندی هطبق ورزش به عنوان موج 

 در را رشد ترینسریع که است بخشی ماجراجویانه گردشگری. است ماجراجویانه گردشگری، آزاد فضای در

 گردشگری و آزاد فضای در تفریح بین، ورزشی گردشگری و شاخصهای درویدا همانند. دارد گردشگری بازار

شی شانی تحقیقی و مفهومیهای هزمین در نیز ورز  مترادف هم باها طمحی این با این حال. دارد وجود همپو

، بلعکس درحالی که دهدمی روی طبیعی محیط قلمرو از خارج در ورزشیهای تفعالی از زیادی تعداد. نیستند
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ضی شگریهای تفعالی از بع  تعریف با دهدمی روی طبیعیهای طمحی در پیک نیک و زنی اردو همانند گرد

 .(1388زاده، ممحر( ندارد همخوانی ورزش

 

 گردشگری مرتبط با سلامتی و تناسب اندام. 2-2-6-3-3

سب اندام و سلامتیهای تفعالی شی گردشگری به مربوط حیطه سومین، تنا شکیل را ورز دهد. می ت

شم انداز از حیطه این پیدایش صر و تاریخی چ ست شده ارائه معا شت در معمولاً. ا  با حیطه این، دورهای هگذ

شگران صر زمان در. بود همراه مدیترانه و غربی اروپای در درمانی و معدنیهای بآ زمینه در فعالیت گرد ، معا

هایی تفعالی به که است یافته گسترشهایی هتفریحگا به بیشتر اما؛ دارد ادامه هنوز درمانیهای بآ مسافرت به

سب اندام و سلامتی حیطه اگر چه. ندکنمی تمرکز گلف و نظیر تنیس شته متعددی تعاریف ندتوامی تنا  دا

 .(1389، لو نقی( است شده پرداخته آن به کمتر تحقیقات اما در باشد

 

 گردشگری ورزشی نوستالژی . 2-2-۷

ستادیوم سفر به ا شامل  ستالژی  شی نو شگری ورز شی، گرد ساهای رتالا، میادین ورز شاهیر و  یر م

د که احسهاسهات و کنمی ( بیان2013)1گوردون. (1998، اسهت )گیبسهون تاریی یک ورزش مناطق مرتبط با

ستند ستالژی ه شی نو شگری ورز صلی گرد ستالژ. عاطفه ابعاد ا شگران نو شیاءیگرد ضوع یا ، ک به دنبال ا مو

ستند که بههایی نمکا شته زنده کنندکنمی کمکها آن ه سبت به گذ سات خود را ن سا ث این کار باع؛ د اح

صد صویر مق شمندهای هتجرب، یادآوری ت ستگی بهدل، ارز صمیمد و بر گردمی مکان ب بازدید دوباره در آینده  ت

نتایج مثبت نوستالژی در گردشگری اند هکرد گزارشمطالعات اخیر . (2015، 2رد )لنگ و همکارانگذامی تأثیر

سال دکنمی عملای همانند نیروی محرک فرماند شی . (35200، )یون و یو شگری ورز ستالژی گرد جذابیت نو

ها همعروف یا موزهای ردر شههه مشهههورورزش های نورزشههی از طریق سههالهای دبیشههتر با یادآوری دسههتاور

                                                 

1 Gordon 

2 Leong et all 

3 yoon & uysal  
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و ها مو از طریق فیل ؛(2016، 1ورزشهههی قدیمی و میراثی )پینسهههونهای دبرپایی رویدا ؛(1991، )اسهههنایدر

د در ارتباط است کنمیو تداعی  را تجلیلها رگذشته ورزشکاران یا کشوهای دکه شکوه و دستاورهایی تروای

، 2012 2)کیم ردگذامی نوسههتالژی تاحد زیادی بر نگرش و رفتار گردشههگران تأثیر. (2005، )فایرلی و گامون

 نتخابادر برای گردشگران و با اهمیت فراوان مهم ی هانگیز ینوستالژ. (2009 3روش، 2019کیم و همکاران 

صد شگری  مق ستگرد سون ا ، 200۷، یوممن و همکاران، 2006، زی، 2003، پوریا و همکاران، 198۷، 4)هوی

فعلی در مورد گردشگری  هایپژوهش. (2011، کیم، 2009، 6گلدینگ و دومیک، 200۷، 5پرنتیس و اندرسون

و  هاهاردوگا مشههاهیر،های رتالا، ورزشههیهای هفردی و گروهی به موزهای ربر سههف معمولاً ینوسههتالژورزشههی 

شی وجود دارد که ی هاکمپ شگران ورز شی از گرد ست اما با این حال بخ  به دلیلخاص و قدیمی متمرکز ا

این رفتار در . ندکنمی و بازیکنان آن به مسههابقات زنده ورزشههی سههفر مسههابقهک ینوسههتالژبه  حس واکنش 

عریف گردشههگری ورزشههی تدانند. می خاصههیهای مافرادی مشهههور اسههت که خود را طرفدار تیم ملی یا تی

ستالژی ش نو شامل طرفدارانی  سترش یابد و  شی بهباید گ سیل ود که به عنوان رویدادی ورز  یابرای هعنوان و

بازاریابی در بیشههتر برای  یژنوسههتال. ندکنمی عنوان طرفداران ورزش سههفر بازدهی از تجربیات گذشههته به

ص ستهای دمق شگری مورد ا شی به طور . (1994، ۷د )دنگیرمی فاده قرارگرد شگری ورز ستالژی در گرد نو

د شهههومی ( زیرا در حالی که گفته2015، رامشهههاو و نورمن، د )چوشهههومی چند وجهی شهههناختهای هفزایند

د شومی د که به تجربه اجتماعی نیز مربوطشومی د در مقابل گفتهشومی نوستالژی به ورزشی و مکان مربوط

 . (2005، فیرلی و گامون؛ 2003، فیرلی؛ 2015، مکارانو ه )چو
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 گردشگری ورزشی رویداد ابعاد. 2-2-8 

 . شامل مربیان و ورزشکاران و مقامات رسمی :تعداد شرکت کنندگان .1

 . کمتر است و در بعضی بیشترها شدر بعضی ورز :تعداد تماشاچیان .2

 در طول یک هفته یا بیشههتر اجراها ینجامند و بعضههامی فقط یک روزه به طولها یبعضهه :طول رویداد .3

 ها.  ند مثل جام جهانی و المپیکشومی

ساله و هم چنین در مدت طولانی رخهای درویدا: تکرار رویداد .4 ست دهدمی هر سیار مهم ا )محرم  که ب

 (.1388زاده، 

  

 ورزشی رویداد خصوصیات. 2-2-9

 : ازاند تعبار که دارند دیگری خصوصیات، عمومی خصوصیات بر علاوه ورزشیهای درویدا

 نتایج بینیپیش و عدم هیجان .1

های شگزار، تلویزیون، رادیو در مستقل ورزشیهای هبرنام :ارتباط جمعی وسایل زیاد بسیار توجه .2

 طبوعاتم مرتبط

ترین ممه ورزشههیهای درویدا برگزاری از مالی حمایت امروزه :مالیکنندگان تحمای فراوان علاقه .3

 دهد. می تشکیل راها تشرک تبلیغاتیی هزینه

 میزبانی کسههب برای و ندباشههمی متنوع بسههیار ورزشههیهای درویدا :ورزشییهای درویدا تنوع .4

 . ندشومی متقاضی زیادیهای رکشو، جهانیهای مجا و المپیک :مانند بزرا ورزشی رویدادهای

 خود موردعلاقه ورزشیهای متی در را خود هویت طرفداران از بسیاری :طرفداران هویتی وابستگی .5

 .(1390، علیدوست و فراهانی جلالی( ندبینمی، خاصی انفرادی ورزشکاران یا و

 

 انجام شده درداخل کشورهای شپژوه. 2-3

بررسههی نقش احسههاس نوسههتالژی ورزشههی بر تمایل  پژوهشههی با عنوان (1400) تجاری و همکاران

پژوهش بررسی نقش احساس نوستالژی از هدف انجام دادند.  ملی فوتبال به حضور در ورزشگاههواداران تیم 
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جامعه آماری پژوهش شههامل تمامی بود. ورزشههی بر تمایل هواداران تیم ملی فوتبال به حضههور در ورزشههگاه 

، نوسههتالژیکی ورزشههینتایج پژوهش نشههان داد که در متغیر احسههاس . هواداران تیم ملی فوتبال ایران بودند

احساس نوستالژی ؛ بنابراین. ندهستتغیر کننده این مطور معنادار تبیینتأثیرپذیری و آشنایی به، برانگیختگی

رو از این. ورزشی بر تمایل هواداران تیم ملی فوتبال به حضور در ورزشگاه تأثیر معناداری در جهت مثبت دارد

 . به بهبود تمایل هواداران جهت حضور در ورزشگاه اقدام نمود، نتوامیبا بهبود احساس نوستالژی ورزشی 

با عنوان بررسی تأثیر تبلیغات نوستالژیک بر قصد خرید با توجه  ( پژوهشی139۷باقری و همکاران )

ب، به نقش میانجی خود تداومی ادراک شهههده : ه نام تجاری )مورد مطالعهنگرش به برند و پاسهههی عاطفی 

هدف از این پژوهش بررسی تأثیر تبلیغات نوستالژیک بر قصد خرید با توجه به . دادند ت پاک( انجاممحصولا

شده سی عاطفی به نام تجاری بود، نقش میانجی خود تداومی ادراک  شان نتایج . نگرش به برند و پا پژوهش ن

و بر قصد خرید پاسی عاطفی به نام تجاری ، نگرش به برند، تبلیغات نوستالژی بر خود تداومی ادراک شدهداد 

و از سوی دیگر تبلیغات نوستالژی بر قصد خرید از طریق خود تداومی ادراک شده نگرش به برند و ؛ تأثیر دارد

 خویش در محصولات با به کارگیری برند، نام و نشان افراد نوستالژیک. پاسی عاطفی به نام تجاری تأثیر ندارد

ستالژیتوامی ش میاندر ن باعث برانگیختن حس نو شتریان خود  صر زیرا ؛دوم صد و نیت م برای کنندگان فق

د برای همین پذیرمی به طور همزمان از اشتیاق و نگرش نسبت به گذشته تأثیر وستالژیکخرید محصولات ن

در هم تنیده کنندگان فاسههتفاده نمود که با هویت مصههرای هباید در تبلیغات نوسههتالژیک از خاطرات به گون

شد و سبت به برند پیدا کنندبتوها آن با شته و حس عاطفی ن شته برگ در این پژوهش . انند با این تبلیغ به گذ

سته  ستقیم نتوان صورت غیرم صد خرید دارد اما به  ستقیم تأثیر مثبتی بر ق صورت م ستالژیک به  تبلیغات نو

شد شته با صد خرید دا صورت ؛تأثیر بر ق ستالژیک  سات و د آن گیرمی به عبارتی زمانی که تبلیغ نو سا قدر اح

و دیگر نیازی به عواملی دیگر نیست  دهدمی هیجانات برانگیخته خواهند شد که نیت و قصد خرید را افزایش

و یا این که افراد از طریق تبلیغ نوستالژیک توانسته خود را با برند مورد نظر نزدیک کنند و این موضوع باعث 

با برند به خوبی اند هشهان عذاب آور بوده و برای همین نتوانسهتبه یاد خاطراتی بیافتند که برایها آن شهده که

ده حال چه خوب و غرق در خاطرات شههها آن به عبارتی .ایجاد شههودها آن ارتباط ایجاد کنند و نیت خرید در

 . به وجود نیامده استها آن برای همین قصد خرید دراند هدیگر از فکر خرید خارج شد چه بد،

شی با عنوان تحلیل بر جایگاه بازاریابی  (139۷مکاران )ساریخانی و ه ستالژی درگرایش بروز پژوه نو

ی بازاریابی نوستالژهای ههدف از این پژوهش بررسی نقش مؤلف. انجام دادند اجتماعی باشگاههای هرفتارسرمای
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سابقه علی پروین )شخصیت  جامعة. هوادارن بودهای ردر رفتا شنایی مستقیمی با  شجویانی که آ آماری را دان

روین برای پدر این پژوهش فیلمی از زندگی شههخصههی و فوتبالی علی داد. می نوسههتالژی( نداشههتند تشههکیل

نشان داد که بین  پژوهشاین های هیافت .پخش گردیدتهیه شد و کنندگان فبرانگیختن حس نوستالژی مصر

کنندگان فرفتار مصر بینیپیشو نوستالژی توانایی  ان رابطه علی معناداری وجود داردو رفتار هوادار نوستالژی

 . ورزشی را دارد

صانلو و همکاران ) شی (139۷ا سی تأثیر تمایل به خیالبا عنوان و هدف  پژوه  خود پردازی و از برر

ی هجامع .انجام دادند نوسههتالژی و میراث برندت لابا تأکید بر تمایکنندگان فبیگانگی بر قصههد خرید مصههر

ک صنایع غذایی در یقدیمی و نوستالژهای دبرند مینو که یکی از برنکنندگان فکلیه مصر این پژوهش آماری

ت خیالابر نتایج پژوهش نشهههان داد تمایل به خیال پردازی و از خود بیگانگی د. دامی ایران اسهههت تشهههکیل

گذار ربه صوررت مثبت اث میراث برند بر ت نوستالژیلاتمایهمچنین ؛ ثر مثبت دارداکنندگان فمصر نوستالژی

قصههد ، اعتماد به برند، بسههتگی به برنددل، مثبتهیجانات میانجی های راز طریق متغی، میراث برند و اسههت

 دهد. می را افزایشکنندگان فخرید مصر

بین نوسههتالژی با نگرش و تمایلات رفتاری  ژوهشههی با عنوان تعیین ارتباطپ (1396دلاوری مقدم ) 

ستالژیک انجام داد شی نو شگران ورز شان دادنتایج این پژوهش  .گرد شگران  ن ستالژی و نگرش گرد بین نو

ستالژیک ارتباط معناداری وجود دارد شی نو ستالژی نگرش و  ؛ورز به این معنا که با افزایش و تقویت حس نو

با افزایش و تقویت نگرش افراد  همچنین ؛ابدیمی سهههتالژیک بهبودتمایلات رفتاری گردشهههگران ورزشهههی نو

 . ابدیمی تمایلات رفتاری گردشگران ورزشی نوستالژیک بهبود

بررسی نقش نوستالژی )خاطرات گذشته( بر مقاصد  پژوهشی با عنوان (1395محمودی و همکاران )

شی  شگران ورز سپرفتاری گرد سکیهای تی سش نامة هیتای چو)در این . انجام دادند ا ( 2014پژوهش از پر

های هیافت. آماری انتخاب شدند اسکی شهر تهران به عنوان جامعةهای تگردشگران پیس کلیة و، استفاده شد

شان داد جنب هویت گروهی(  وپذیری هبین فردی )جامعهای ینوستالژ، مختلف نوستالژیهای هاین پژوهش ن

صد رفتاری  سزایی در مقا ضنقش به  شی دارد و علاوه بر مکان و ف شگران ورز شی تجهای اگرد  ه هایربورز

 . گذار استثیرید در تحریک حس نوستالژیک تأآمی ورزشی به دستهای طاجتماعی که از حضور در محی

انجام  بستگی به مکانتأثیر نوستالژی درک شده بر دلپژوهشی با عنوان  (1395اکبری و همکاران ) 

 نتایج حاصل از پژوهش نشان داد .انتخاب شدندپژوهش آماری  به عنوان جامعةرستوران  یک مشتریاندادند. 
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های ابسته شدن افراد به فضستالژی درک شده معنادار است. همچنین دلنو بستگی به مکان ورابطه بین دل

حس  کنندهءالقا عناصرو به کارگیری  ؛خدماتی تا حد زیادی به ایجاد احساسی بین مکان و افراد بستگی دارد

 . دنمایمی در مشتریان ایجادرا بستگی به مکان دل ،مشتریاننوستالژی در 

بر تمایل به خرید  نوسهههتالژیپژوهشهههی با عنوان مدل سهههاختاری تأثیر  (1393فتحی و همکاران )

ان علی کریمی نفر )دانشههجویان دانشههگاه خوارزمی( از هوادار350دراین پژوهش. هواداران فوتبال انجام دادند

نتایج این . )شههخصههیت نوسههتالژی( به عنوان جامعة آماری به صههورت هدفمند و در دسههترس انتخاب شههدند

مدیران  همچنین ؛وجود دارد و تمایل خرید هواداران رابطة علی معناداری نوستالژیپژوهش نشان داد که بین 

نند توامی ک هواداران رانوسههتالژیمختلفی حس های کو تاکتیها شبا رو ورزشههیهای نو سههازماها هباشههگا

به جذب  از تأثیر حس نوسههتالژیک با اسههتفاده. یدا کنندپنهان خود را پ تحریک و برانگیخته کنند و هواداران

س سرپا . تثبیت کنند خود ناهواداررا حفظ کنند و جایگاه خود را در بین  خود ناهوادارردازند و پبنند توامی ان

هایت پژوهشههه بازاریابی ورزشهههی از های شگران این پژوهش پیشهههنهاد کردند در رودر ن صهههحه گذاری 

 . نوستالژیک برای برانگیختگی هواداران استفاده شود هایبا ویژگیهایی تشخصی

 

 انجام شده درخارج کشورهای شپژوه. 2-4

در گردشگری  مقیاس نوستالژی میان فرهنگی پژوهشی با عنوان اعتبارسنجی (2020چو و همکاران )

مقیاسی هیتای چو 29در این پژوهش از پرسش نامة نوستالژی ورزشی . با رویکرد گروهی انجام دادند ورزشی

نتایج . جامعة آماری این پژوهش را گردشههگران بیس بال کره جنوبی تشههکیل دادند. ( اسههتفاده کردند201۷)

صل از شان داد مقیاس انداز حا شگریگیری هپژوهش ن ستالژی گرد سطح فردی و گروهی از  نو شی در  ورز

تأثیر نوستالژی ورزشی را در همچنین ؛ برخوردار است و قابلیت اطمینان و اعتبار را داردخوبی پایایی و روایی 

شان داد مختلف ورزشی و فرهنگی در های طاین مقیاس در محی. قصد تجدید نظر در سطح فردی وگروهی ن

ست  سطح فردی و گروهی ستفاده ا ضور در رویداقابل ا شی خاص و دلهای دو برای ح ستگی به محل ورز ب

 . ورزشی مفید است
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بازدید مجدد در  عنوان ارتباط بین محرک نوسهههتالژی وپژوهشهههی با  (2020)1یان لیو و همکاران

ستایی شگری رو شتههای شو پژوهمطالعات با توجه به این که . انجام دادند گرد سی تأثیر  گذ به ندرت به برر

ستالژعوامل محرک  صد باز ینو ستایی پرداخته دید مجددبر ق شگری رو بودند اما در این پژوهش به  در گرد

سی  ستالژی در  یمطالعات کمبرر سشنروا نیرابطه بچگونگی تأثیر عوامل محرک نو ستالژ ینا صد  ینو و ق

سشنروادر مجدد  دیبازد ستالژ ینا ستایی ینو شگری رو شدپرداخت گرد شان  پژوهش جینتا. ه  عوامل  ددان

ستالژ ستالژی یعنی ینو ستالژی و یطیمح نو ص یزندگ یبر رو یمهمتأثیر  دادیروی هتجرب نو صد  یشخ و ق

 مجدد دیو قصد بازد یخاطرات شخص نیارتباط ب باعثمکان  بستگی و وابستگی بهو دل؛ مجدد دارند دیبازد

 جالب و فراموش نشدنی راهای دمدیران گردشگری روستایی باید رویداپژوهشگران پیشنهاد کردند . دگردمی

 . داشته باشند تا خاطرات گردشگر و قصد بازدید مجدد افزایش یابد

شاگران لیگ بیس بال مینور:  (2020)2هانگنبرا و همکاران پژوهشی با عنوان بررسی نوستالژی تما

صبی ان شم انداز علوم ع شاگران بود. نتایج پژوهش چ ستالژی برتما سی تأثیر نو جام دادند. هدف از پژوهش برر

شان داد که محرک شأت مین صدا و محیط اجتماعی ن صویر،  ستالژی از ت در ایجاد  و همچنین گیرندهای نو

ای دارند. فعل و انفعالات حسهههی یک کالا اگر چه ملموس نیسهههت اما  نوسهههتالژی و دلتنگی نقش برجسهههته

ند میحسهههاس عمیق و قدرتمندی را ا کالای کننده آرزو کند دوباره تجربه کند. ایجاد کند تا مصهههرفتوا

دهند های عاطفی و اجتماعی مثبت خود را به لیگ نسبتکند که پاسیکنندگان را ملزم میشرکت کنوستالژی

شت ایجاد می صرف تدر نتیجه تمایل به بازگ ضای م ستالژی بر تقا ست و همچنین أثیرگردد. وجود نو گذار ا

 شود. می 21تجربه بیس بال باعث ایجاد یک حس یادآوری در میان طرفداران قرن 

شی با عنوان  (2020)3چیو و همکاران شور براپژوه ستالژی اثر : یباز کی یسفر به خارج از ک بر نو

سفر یرفاه ذهن، یتعهد روان، طرفداران ماهواره یتعهد روان یرو صد  سی پژوهش از هدفانجام دادند.  و ق  برر

جامعه این پژوهش . قصههد سههفر و سههفر، یرفاه ذهن، یتعهد روان، ینوسههتالژ ایهطرفداران ماهوار نیروابط ب

در این پژوهش از پرسش نامه نوستالژی . بودنداروپا  در فوتبال سنگاپور ایهحرفهای گیل ایههواداران ماهوار

                                                 

1 Yan Liu et all 

2 E. Hungenberg, et al 

3 Chiu 



41 

 

( استفاده گردید. در پرسش نامه تغییرات لازم لحاظ گردید تا 201۷برای گردشگری ورزشی چو و همکاران )

های افتهیای را ثبت کند و پرسش نامه با زمینه پژوهش متناسب باشد. احساسات نوستالژی طرفداران ماهواره

سا پژوهش شنا شان داد تمام ارتباطات  سفر، هماهوار ینوستالژ نیب میبه جز رابطه مستق شدهیین صد  ای و ق

 یو رفاه ذهن یتعهد روان قیو قصد سفر از طر ینوستالژ نیواسطه ب کاملاًروابط ؛ در این میان توجه استقابل

 جادیا یذهن یستیو بهز یتعهد به روان قیبر قصد سفر از طرنوستالژی  میرمستقیاثر غ، حال نیبا ا. شد افتی

ستشده س نیاها افتهی. ا های پژوهش یافته. دازدپرمیهواداران ماهواره  یبرا یتنگنقش دل یپژوهش به برر

نوسههتالژی در میان  ایجاد یبرانوسههتالژی از عناصههر تا  دهدمی یورزشهه یگردشههگر ابانیبازار این امکان را به

 . کنند استفاده طرفداران ماهواره

کاران ) بات  ( پژوهشهههی2019چو و هم بادل تجری تالژی از طریق ت مدن نوسههه با عنوان بوجود آ

تجربیات به یاد ، هدف از این پژوهش بررسی روابط بین دانشجویان بورس بین المللی. انجام دادندانگیز هخاطر

آماری را دانشجویانی که به کشوری سفر کرده بودند  جامعة. بود دلتنگی رضایت و قصد بازدید مجدد، ماندنی

نتایج پژوهش نشان داد تجارب به داد. می بود تشکیلنشده  یبرسبرای سفر مجدد به آن کشور ها آن و قصد

ثیر بازدید مجدد تأ تصمیمبر ، همچنین رضایت، یاد ماندنی تأثیر مثبتی بر نوستالژی و رضایت و دلتنگی دارد

ضایت و  ؛مثبت دارد ستالژی بر ر صبه علاوه تجربیات به یاد ماندنی و نو شور میزبان در  میمت بازدید مجدد ازک

 . گذاشت آینده نزدیک تأثیر غیرمستقیم خواهد

در اوقات فراغت  یبا عنوان توسعه و اعتبار سنجی مقیاس نوستالژ ( پژوهشی2019)1و همکارانپیون 

گیری هشههده نوسههتالژی برای اندازبندی هطبق، یک مقیاس و ایجاد هدف از این پژوهش توسههعه .انجام دادند

شههده نوسههتالژی در بندی هپژوهش از مقیاس طبق نیادر . بود اوقات فراغت افراد در یرفتار تفریحی نوسههتالژ

اوقات ی هنوسههتالژی به عنوان تجربی همقیاس در پنج مؤلف. ( اسههتفاده شههد2014گردشههگری ورزشههی چو )

. به عنوان گروهی بودن تهیه شدو  به عنوان هویت شخصی، به عنوان اجتماعی شدن، به عنوان محیط، فراغت

در  رانیمد، پژوهش نیاهای هافتیاز ؛ به تأیید رسههید اوقات فراغت ینوسههتالژ اسیمقدر نهایت پرسههش نامه 

 یرقابت تجار جیدر اوقات فراغت و تروکنندگان تجذب شرک یرا برا مؤثرهای دراهبر نندتوامیصنعت فراغت 

 . ندیو اجرا نما نیتدو
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ی گردشهههگری ی رفتاری در زمینهکنندهبا عنوان عوامل تعیین ( پژوهشهههی2019)1همکارانگویو و 

ورزشی با هدف پایداری مقصد ورزشی انجام دادند. هدف از پژوهش بررسی روابط متقابل بین کیفیت رویداد، 

نقش مقصد  ای مکان بود. پژوهشگران به بررسیبستگی به مکان با تأکید بر نقش واسطهرضایت گردشگر، دل

گردشگری ورزشی در توصیه به دیگران و بازدید مجدد از مقصد گردشگری ورزشی پرداختند. نتایج پژوهش 

سطه شی به عنوان وا شان داد مکان ورز شی ن صمیم به بازدید مجدد از مکان ورز شگر و ت ضایت گرد ای بین ر

گذار فتاری گردشگران ورزشی تأثیرنقش دارد؛ همچنین مکان و مقصد ورزشی به طور غیر مستقیم بر اهداف ر

 است. 

پژوهشی با عنوان بررسی نوستالژی در گردشگری ورزشی در میان هواداران  (2018چو و همکاران )

مقیاسی 29ای همفهوم نوستالژی را با استفاده از ابزار پرسش نامدر این پژوهش  .دانشگاهی انجام دادند فوتبال

شی201۷هیتای چو) شگری ورز سی کردند ( در گرد شان داد تجربة در نهایت نتایج. برر صل از پژوهش ن  حا

شدن به هوادار ند روش مؤثتوامی دلتنگی دارد و ترویج نوستالژی ایجاد گذشته نقش مهمی در ری در تبدیل 

مختلف از طریق اردو های تفرص بازاریابان ورزش دانشگاهی با فراهم کردن ندپیشنهاد کردپژوهشگران . باشد

افراد را ی هو تجرب دهندشدانشهههجویی اطلاعات مربوط به تیم و بازیکنان گذشهههته را افزایهای هوارو جشهههن

شترکنند ستالژی مبتنی بر دادشومی افزایش اطلاعات باعث زیرا ؛بی تجربی های هد تا افراد درک بهتری از نو

 . داشته باشند

ستاد ( پژوهشی2018چو و همکاران ) یوم برحضور تماشاگران ورزشی با نقش با عنوان تأثیر محیط ا

ی عد ندهلت ند کن جام داد فاداری تیم ان یل پژوهش هدف . و ما تادیوم برت مل محیطی اسههه گذاری عوا تأثیر

پژوهش نشهههان داد محیط اسهههتادیوم تأثیر های هیافت .و به یاد ماندن و تجدید خاطره بودکنندگان فمصهههر

همچنین وفاداری بالاترین دلیل برای  ؛ه حضهههور مجدد داردمسهههتقیم و معناداری بر وفاداری تیم و تمایل ب

ست آوری دیا شتر وتیم ا ستادیوم را بی صل ازنتایج . کندمی تجربه مثبت هواداران از محیط ا   این پژوهش حا

 . استفاده گرددند توامیداران یشتر و تقویت روابط بین تیم و هوادر مورد توسعه ب
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پژوهشههی با هدف تهیه مقیاس نوسههتالژی معتبر و قابل اعتماد برای دلتنگی  (201۷چو و همکاران )

 گردید که دارای سهههاختار پنج بعدی وی ابزار این پژوهش منجر به ارائه. گردشهههگران ورزشهههی انجام دادند

( 3( محیط 2( تیم ورزشی 1ابعاد این ساختار شامل . استگردشگران ورزشی در میان  دلتنگی کنندهسمنعک

 . دباشمی ( هویت گروهی5( هویت شخصی 4پذیری هجامع

ئه طبقه پژوهشهههی (2015چو و همکاران ) ندی با هدف ارا تالژیو مدل مفهومی برای ب در  نوسههه

شگاه کلمسون آمریکا را ب. گردشگری ورزشی پرداختند شاچیان مسابقات دان آماری درنظر  ه عنوان جامعةتما

( 2( تجربه 1را پیشههنهاد کردند  نوسههتالژیدر گردشههگری ورزشههی بندی در نهایت چهار روش طبقه. گرفتند

 . ( هویت گروهی4( هویت فردی 3اجتماعی شدن 

ش2014چو ) سعه و کاربرد مقیاس  ی( پژوه ستالژیبا عنوان تو شی در یک  نو شگران ورز برای گرد

آماری انتخاب  جامعة نوانتماشاگران مسابقات دانشگاه کلمسون آمریکا را به ع. رویکرد چند سطحی انجام داد

شان داد پژوهشنتایج . کرد ستالژی ن ستقیم دارد؛و نگرش با تما، با نگرش نو همچنین  یلات رفتاری ارتباط م

 . دباشمینیز  با تمایلات رفتاری دارای ارتباط غیرمستقیم نوستالژی

نیات  تصههویربرند و، ارزش تجربی، حسههاس نوسههتالژیکبا عنوان ا پژوهشههی (2014)1چن و همکاران

د که نوستالژی دا نشانپژوهش نتایج . دادندانجام ی نوستالژهای ندر رابطه با رستوراکنندگان فمصرف مصر

استفاده از عوامل مرتبط با . درگذامی هم به صورت مستقیم و هم به صورت غیرمستقیم بر نیات مصرف تأثیر

ستالژ ستورا ینو ست. مؤثرخواهد بودها ندر موفقیت ر صرف ب  قرار گرفتن تحت تأثیردر ، به تفاوت افراد گیم

و ؛ در بازاریابی نوستالژی مهم هستند، هستندتر نارزاهای تو مشتریان جوان که خواهان قیمدارد نوستالژی 

 . تأیید قرارگرفت کل تمام فرضیات تحقیق مورددر

شی2013)2لاتورفورد و لاتور. مرچانت شته ( پژوه سمت خود ،با عنوان چگونه گذ شمی تو را به  ؟ دک

بر خریدار در هنگام خریدکردن گذار رحاصههل از پژوهش نشههان داد یکی از عوامل تأثیهای هیافت .نددادانجام 

البته ، بر نحوه خرید بگذارد د که ممکن اسههت تأثیر مثبت یا منفیباشههمی حالت روانی و احسههاسههاتی فرد
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ستند به این مهای تتفاو سی از فردی به فرد دیگر متفاوت ها شعنی که نگرفردی نیز مؤثر ه سا و حالت اح

 . خواهد بود

سنایدر شی با عنوان مراکز و موز (1991)1الدون و ا شی در آمریکا انجام دادندهای هپژوه شهور ورز  .م

تماشاگران و دانشجویان ، افرادی همچون مدیران را در زنده کردن احساسات ینقش نوستالژدر این پژوهش 

سی کردند شی برر سی تالادر نتایج پژوهش ها ؛ آنورز سا شی تجلیل و های هو موزها ربیان کردند علت ا ورز

شته با زمان حال زمینه را برای  ست و با کنار هم قرار دادن زمان گذ شته ا شتن گذ شت و زنده نگه دا بزرگدا

یک نقش اصههلی در دکوراسههیون و به عنوان  یوجود نوسههتالژ. ن فراهم کردتوامی ایجاد احسههاس نوسههتالژی

و ها شزمانی که مردم و بازدیدکنندگان به نمای. ورزشهههی مشههههود اسهههتهای نوسهههالها رتالاهای یطراح

شی نگاههای هو موزها رمعروف در تالاهای شورز شانکنمی ورز ساتی را ن سا سات  دهندمی ند اح سا که با اح

ست شترک ا شابه و م سات دیگران م سا شا و این اح ستالژی دهندهنن ست که مبتنی بر  ییک نو جمعی ا

ورزشی های داز آنجا که ورزش با رسانه ارتباط نزدیکی دارد بسیاری از افراد رویدا. خاطرات جمعی افراد است

و ها یاز محاظه کارای هموج گسههتردی کنندهسورزشههی ممکن اسههت منعک یو نوسههتالژ؛ ندکنمی را تجربه

 . ذشته باشدتمایل به ترمیم گ

 

 جمع بندی . 2-5

ستالژی در طول تاریی معنا و مفهوم شده کلمه نو ست و دچادر تغییر  های متفاوتی را به خود گرفته ا

تمایل شدید برای چیزی است . است گذشته برای اشتیاق و میل نوستالژی کندبیان می (19۷9) داویس. است

برای این که فرد نوسههتالژی را تجربه کند باید خاطرات که در یک دوره قبل از زمان حال اتفاق افتاده اسههت. 

 (.2020)چیوو و همکاران،  ای مثبت و ایده آل تلقی شودگذشته وجود داشته باشد تا لحظه

شگران  ساتپژوه سا ستالژی را  اح ستهچهار  بهنو ستالژی  د  فردی، بین فردی، فرهنگی و مجازینو

هستند که احساس نوستالژی  یبه عنوان عوامل های نوستالژیکمحراز نظر پژوهشگران  .کرده اند بندیطبقه

 عمدهبخش سه  نوستالژی به کنند. عوامل محرک های ایجاددر افراد گردشگر ورزشی تحریک و ایجاد میرا 
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ها تقسهههیم های حسهههی )مانند غذا و محیط ( و رویداددوسهههتان(، ورودیهای اجتماعی )مانند مردم و جنبه

طبق نظر میل و . (2004و همکاران،  سهههیدیکیدز؛ 1993هالبروک، ؛ 1991هولاک،  و شهههوند. )هونالمی

پیوندد و در برگیرنده شود که در زمان سفر گردشگران به وقوع میگردشگری به فعالیتی اطلاق می موریسون

ریزی، سههفر، مسههافرت به مکان مورد نظر اقامت در آنجا بازگشههت و یادآوری از قبیل برنامه همه موضههوعات

هر نوع مسهههافرتی که به منظور مشهههارکت در  (.1396باشهههد )حیدری، خاطرات سهههفر بعد از بازگشهههت می

شی گفته میفعالیت سم ورز شد توری شی با ضایی، های ورز شگری (.1394شود )ر های پدیده ورزش و گرد

 شود منجر حوزه دو هر در قابل توجهی هم افزایی به ندتوامی هم کنار درها آن که قرارگرفتن هستند جذابی

سدی،  و )جابری، خزایی سونیگاز نظر  (.2018ا شگر1998) ب ش ی( گرد ستهسه به  یورز شگری د  یگرد

گردد. ی نوسههتالژی  تقسههیم میورزشهه یگردشههگر ،فعال ریغ ای دادیرو یورزشهه یگردشههگر ،فعال یورزشهه

های مشاهیر و سایر مناطق مرتبط گردشگری ورزشی نوستالژی شامل سفر به استادیوم، میادین ورزشی، تالار

سون،  ست )گیب سون ) (.1998با تاریی یک ورزش ا شگر199۷گامون و رابرت ش ی( گرد ستهورز  ی را به دو د

 د.نکنمی میتقس نرمری گردشگو سخت  یگردشگر

شگر( 1992هال)  ش یگرد س سه حیطهی را به ورز شی  دکنیم میتق شگری ورز های دادیرو«گرد

 .» با سلامتی و تناسب اندام مرتبط گردشگری« و » آزاد فضای در حیتفر «، » شاخص

ی در زمینهی پژوهش های مختلف مرتبط با موضوع نوستالژی نشان داد پیشینهطور کلی بررسی به 

ستالژی  شور  پژوهشنو ست. این پژوهش ها درخارج از ک شور ایران انجام گرفته ا هایی در داخل و خارج از ک

ستالژی در زمینه شتر اهمیت نو شناخت بی ساخت مقیاس اندازه گیری و  ست.منجر به  شده ا  های مختلف 

شان داد  سی پژوهش های داخلی ن شور ایرانبرر ستای  در ک شی در را سش پژوه سازی پر ستاندارد  نامه ا

 نوستالژی برای گردشگری ورزشی انجام نشده است؛ بنابراین پژوهش از نوآوری برخوردار است.
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 . مقدمه3-1

گیری همورد بررسی و روش نمونهای هنمون، جامعه آماری، در این فصل در ابتدا روش اجرای پژوهش 

 . دشومی مورد استفاده در این پژوهش توضیح داده آماریهای شو روها ردر ادامه ابزا. بیان خواهد شد

 

 روش پژوهش. 3-2

 کاربردی از نوع تحلیلی - توصههیفی، روش مورد اسههتفاده در این پژوهشپژوهش با توجه به ماهیت 

عواملی که به عنوان محرک نوسهههتالژی باعث تداعی خاطرات مدیران ورزشهههی از نتایج پژوهش ؛ دباشهههمی

هواداران و بیشههتر در جذب ها آن نند شههناسههایی کنند و ازتوامی د راشههومی ورزشههیهواداران و گردشههگران 

 . دباشمی بنابراین پژوهش از نوع کاربردی؛ استفاده کنندگردشگران ورزشی 

 

  جامعه آماری. 3-3

شامل  سکونت  50که حداقل  ستهوادارانی اکلیة جامعة آماری این پژوهش  شهر محل  کیلومتر از 

ساعت )یک  24و حداقلاند هدیدن بازی تیم مورد علاقه خود به استادیوم آزادی در تهران سفر کردخود برای 

 . شبانه روز( اقامت داشتند

 

 نمونه و روش نمونه گیری. 3-4

 باشهههدها لبرابر سهههؤا 10الی  2 باید بینها هبرای انجام تحلیل عاملی تعداد نمون در این پژوهش

حجم نمونه  نییتع یمبنا یعامل لیتحل شرو در؛ رسههیده شههود( تا به حجم نمونه مورد نظر 1994، 1)کلاین

، یبازرگان و حجاز، شده در منابع )سرمد شنهادیشد که برابر ملاک پ نییتع اسیمقهای هیبراساس تعداد گو

 نیبا توجه به ا نیبنابرا. بوده اسههت (1388، یپور و صههفر بیبه نقل از حب1994، نیکلا) نی( و همچن138۷

                                                 

1 Klein 
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نفر  300 باشههد؛ بنابراینگویه می29و ابزار دارای  ؛مورد نظر اسههت یدییتأ یعامل لیپژوهش تحل نیکه در ا

نلاین در آ و با توجه به عدم حضور تماشاگران در ورزشگاه ها با استفاده از پرسشنامه. نمونه در نظر گرفته شد

شد.  سترس نمونه انتخاب  شگاه های پرطرفدار به روش درد سصفحات هواداران با گان دهندیاز نظر زمانی پا

آوری عنامه کامل و بدون نقص جم پرسش 300 تیدر نها محدودیتی برای پاسخگویی به سوالات را نداشتند

در به روش گیری هوننم. ل قرار گرفته و تحلیینامه مورد تجز ن تعداد پرسشیج پژوهش بر اساس ایشد و نتا

 . انجام گرفت دسترس

 پژوهشهای رمتغی. 3-5

 : سی در این پژوهش به شرح ذیل بودندرمورد برهای رمتغی

صی نظیرهای یکه به ویژگهایی رالف( متغی ضعیت تأهل، سن: شخ سطح ، شغل، و سکونت و  محل 

فردی که گردشگر را برای حضور در مسابقات ، مورد علاقهتحصیلات تعداد سفر برای تماشای مسابقات تیم 

 . ندشدمی نوع وسیله برای سفر به محل مسابقات مربوط، محل اقامت در شهر میزبان، همراهی کرده است

صلی های رب( متغی  ستالژی به عنوان هویت هوادار: شامل ژوهشپا ستالژی به عنوان محیط ، نو نو

نوستالژی به عنوان ، نوستالژی به عنوان هویت شخصیپذیری ، معاشرت )جامعهنوستالژی به عنوان ، )تجربه(

 . بود )هوادار(هویت گروهی

 و سؤالات پژوهشها ریمتغ. 1-3جدول 

 سؤالات پرسش نامه متغیرها عنوان اصلی ردیف

 1-5 تیم ورزشیبه عنوان  ینوستالژ 1

 6-9 به عنوان محیط )تجربه( ینوستالژ 2

به عنوان معاشرت  ینوستالژ 3

 پذیری)جامعه

13-10 

 14-20 به عنوان هویت شخصی ینوستالژ 4

به عنوان هویت گروهی  ینوستالژ 5

 )هوادار(

29-21 
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 پژوهشگیری هابزار انداز. 3-6

ن یاسههتفاده شههد که ا به عنوان ابزار (201۷چو )نوسههتالژی ورزشههی ن پژوهش از پرسههش نامة یدر ا

سش نامه از پنج  شک 29متغیر و پر ستیسؤال ت شده ا صحت ترجمه از . ل  سش نامه برای اطمینان  ابتدا پر

سه مرحل شد2002)1بورلین گیم و بلچکوای هشیوة پروتکل  ستفاده  سی و ، ( ا سه فرد که دو زبان فار یعنی 

به  ترجمه از فارسههی -ترجمه از انگلیسههی به فارسههی، باز ترجمه ند طبق رونددانسههتمی کاملاًانگلیسههی را 

سی  صلاحانگلی ستفاده از دو مترجم واجد  شد، تیبا ا ق دو ترجمه مذکور یتلف بعدی همرحلدر سپس ؛ انجام 

ست سخ یابیجهت د سخه مذکور به . دیگردواحد انجام ای هبه ن صلیگر و غیمترجم د یکن  یر مطلع از متن ا

سش صلها آن قیتطب وها هافت بازترجمیپس از در. دیترجمه ارائه گرد باز یبرا، نامه پر سخه ا سش یبا ن  پر

سش نامه ترجمه گردیدر ، نامه ستالژة سخرات لازم در نییتغ و دنهایت پر سش نامة نو شگری  یپر برای گرد

 . داده شدانجام ورزش 

شدن به این که ابزار اندازدر مرحله بعد  صه موردنظر گیری هبرای اطمینان و متوجه  صی تا چه حد خ

روایی محتوا نوعی روایی است که . تگرفمحتوایی ابزار سنجش مورد بررسی قرارصوری و روایی ؛ نجدسمی را

نامه معرف  پرسشهای لاگر سؤا؛ دشومی بکار بردهگیری هه ابزار اندازدهندلبرای بررسی اجزاء تشکی معمولاً

روایی  ینامه دارا پرسشدر این صورت ، آن را داردگیری هباشد که محقق قصد اندازهایی یآن مفاهیم و ویژگ

یک شاخص مقدماتی و حداقل از روایی محتوایی، روایی صوری یا   (.1391، همکاراند )سرمد و باشمی محتوا

(. روایی 1394(؛ و سههاده ترین نوع روایی محسههوب می شههود )بنار و همکاران، 13۷8ظاهری اسههت )خاکی، 

تا چه حد در ظاهر شبیه به موضوعی هستند که  صوری یا نمادین به این معنی است که سؤالات پرسش نامه

 (.1390صفری،  )حبیب پور و برای اندازه گیری آن تهیه شده اند

سخ ستالژای هن صان  12در اختیار  برای گردشگری ورزش یاز پرسش نامة نو ص ساتید و متخ تن از ا

در نسخة پرسش نامه  دیریت ورزشی کشورمدیریت ورزشی کشور قرار گرفت و نظرات اساتید و متخصصان م

نهایی نسهههخة . گردید تنظیمنهایی  ةنام پرسهههشها آن نظراتبندی عجمسهههپس با ؛ مورد اعمال قرار گرفت

                                                 

1 . Burlingame & Blaschko 
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سب داد شناخت و ک سش نامه پژوهش توان لازم برای  سب کرد های هپر صوریو به تأیید لازم را ک ؛ روایی 

 . رسیدمحتوایی 

، موافقم کاملاًهای هنیگز با کرتیل یارزش اس پنجیاستفاده از مقرسش نامه با ن پیک از سوالات ایهر 

 . گرفت قرار ابییارز موردو بندی هدرج، مخالفم کاملاً و مخالفم، ندارم نظری، موافقم

 روش گردآوری اطلاعات. 3-۷

اسهههناد و مدارک موجود مربوط به  ین پژوهش به صهههورت کلیدر اها هداداطلاعات و  یگردآوربرای 

و مقالات علمی ها هیان نامپاای، هکتابخانهای شپژوهش از روداخلی و خارجی ای هو پیشهههینی مبانی نظر

شریات مختللامج، کتب، اینترنتیهای هپایگاعات موجود در لااط، معتبر ستفاده ف ت و ن ای اجری هشیو. شدا

از طریق صههفحات ها هپرسههش نام؛ انجام گرفتبه صههورت الکترونیکی ها هپرسههش نامآوری عپژوهش و جم

باشهگاه های اسهتقلال، پرسهپولیس، تراکتور تبریز، ذوب آهن و  درکانال های رسهمی هواداران فوتبال مجازی

صفهان و آنلاین به صوررت الکترونیکی گان دهندیپاسکه به طوری  به صورت آنلاین منتشر گردید سپاهان ا

الات به دقت خواسته شد که به سؤ گاندهندیپاس ازها هپرسش نام برای تکمیل. ندداد پاسیها هنام به پرسش

از نظر زمانی . الات را کامل کنندسهههؤشهههناختی  تموارد خواسهههته شهههده در اطلاعات جمعی و دهندیپاسههه

س شتنددهندیپا سوالات را ندا سخگویی به  سط . گان محدودیتی برای پا سش نامه به طور متو  15تکمیل پر

 . یدکشمی  دقیقه طول

 ها:  ل دادهیه و تحلیتجز. 3-8

آمار توصهههیفی و آمار بخش حاصهههل از پژوهش در دوهای هدر این قسهههمت به تجزیه وتحلیل داد

 .استنباطی پرداخته خواهد شد

 یفیآمار توص. 3-8-1

صبخش  در سن یفیآمار تو ص سطح، از  سبه و، تلایتح شاخ برای محا سم نمودار  گرایش های صر

 . شداستفاده .....  ار ویانحراف مع، نیانگیم، یفراوان درصدمرکزی و پراکندگی نظیر 

 یآمار استنباط. 3-8-2

ستنباطآمار بخش  در سبه، یا سش درونی ییایپا زانیم نییتع یبرای محا ضریب پایایی از  نامه پر

 ینوستالژهای همؤلف یو بررسیابی راعتبا یمحاسبه یبرا. دیاستفاده گردکرونباخ  یآلفاترکیبی درکنار ضریب 
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ستفادهی دییتأ یعامل لیاز تحل، عاملی تحلیل متفاوتهای هشیو بین ازابزار پژوهش  صلی عوامل و شد ا  ا

و  هیمورد تجز spss21از نرم افزار  با استفادهن پژوهش یاهای هل دادیتحل؛ گرفت قرار یدیتأ مورد پرسش نامه

و  جیتان. شههده اسههت اسههتفاده AMOS25 افزار نرم از انجام تحلیل عاملی تأییدی برای. قرار گرفت لیتحل

 . حاصل از آن در فصل چهارم ارائه شده استهای هافتی

 

 مطالعه آزمایشی. 3-9

تأیید برای گردشگری ورزشی به  یاین که نسخه فارسی پرسش نامه نوستالژدر این پژوهش پس از 

در به صورت مقدماتی پرسش نامه . رسیدمحتوایی توسط اساتید و متخصصان مدیریت ورزشی ، روایی صوری

شامل آماری کوچک ی هجامع صلاحی که دارای ینفر از هواداران 30که  شرکت لازم را های تشرایط و  برای 

در دو مرحله با شهههرایط از افراد آزمودنی  .قرار گرفت 1بازآزمایی آزمون و  موردپژوهشهههی بودند ی هدر جامع

اگر در فهم سؤالات با مشکلی  و دهندیبه سؤاالات پرسش نامه پاس خواسته شدیکسان با فاصله زمانی مناسب 

یکسان هستند و ها یپاس نشان داد مقدماتی این پژوهشهای ینتایج پاس یمقایسه. مواجه شدند بیان کنند

. برخوردار بودندسؤالات از فهم قابل قبولی  بنابراین؛ ندبوداده دگان به تمامی سؤالات پاسی دهندیپاسی همه

 نامه از آلفای کرونباخ استفاده گردید.برای بررسی پایایی درونی سؤالات پرسش

 

 

 

 

                                                 

1 Test - Retest 
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 پژوهشاجرای فرآیند . 3-10

 پژوهش یاجرا ندیفرآ .2-3جدول 

 اقدامات انجام شده مراحل 

 تحقیقات انجام شدهبررسی مبانی نظری پژوهش، مشاوره با صاحب نظران و بررسی  مرحله اول

 تعیین و انتخاب پرسش نامه مورد استفاده در پژوهش مرحله دوم

ترجمه و تنظیم پرسش نامه و ارائه به اساتید دانشگاهی مدیریت ورزش برای بررسی  مرحله سوم

 روایی محتوا و اصلاح آن 

 نامه اجرای آزمایشی پرسش مرحله چهارم

 آوری اطلاعاتجمع مرحله پنجم

 های پژوهشتجزیه و تحلیل داده مرحله ششم

 گیری پژوهشها و نتیجهارائه داده مرحله هفتم
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 مقدمه. 4-1

تحلیل روایی . دشهههومی شهههده پرداختهآوری عجمهای هداد یآمار لیو تحل هیتجز در این فصهههل به

و همچنین شههناختی تجمعیهای یبرای توصههیف ویژگها ررسههم نمودا، جداول توزیع فراوانیرسههم ها، هسههاز

 اقداماتی اسههت که در این فصههل صههورتها ریمتغ نیروابط ب کردن دایپ، پژوهشهای رمتغی لیو تحل هیتجز

 . دگیرمی

صل  نیا در ستنباطف سمت آمار ا س یدر ق سش ییایپا یجهت برر شاخص سوالات پر  یآلفا نامه از 

. گردیده اسههت اسههتفاده AMOS25نرم افزار  از یدییتا یعامل لیتحلانجام  وSPSS21 افزار  نرمدر کرونباخ 

  .دشومی ارائه یو استنباط یفیتوص اردر دو قسمت آم پژوهشهای هافتی

 

 هاهآمار توصیفی داد. 4-2

 سن . 4-2-1

طور که  همان، پژوهش پرداخته شده استکنندگان تبه بررسی توصیفی سن شرک، (1-4) در جدول

 48برابر ها آن و حداکثر سن سال 14برابر کنندگان تحداقل سن شرک، در این جدول نشان داده شده است

 . دباشمی سال 30با برابر کنندگان تچنین میانگین سن شرک هم. دباشمی سال

 مربوط به سن شرکت کنندگان یفیآمار توص .1-4جدول  

 میانگین بیشترین مقدار مقدارکمترین  نمونهحجم   )سال(سن

300 14 48 30/29 
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 . وضعیت تأهل4-2-2

کنندگان پژوهش پرداخته (، به بررسی توصیفی مربوط به فراوانی وضعیت تأهل شرکت2-4در جدول )         

ست از بین  شخص ا ست؛ همان طور که در این جدول م (، و %5۷) نفر مجرد 1۷1کننده شرکت 300شده ا

 باشند. %( می 43نفر متأهل ) 129

 تأهل شرکت کنندگان تیوضع یفراوان عیتوز .2-4جدول 

 درصد فراوانی فراوانی تأهل

 5۷/0 1۷1 مجرد

 43/0 129 هلأمت

 100 300 جمع

 

 

 تأهل شرکت کنندگان تیوضع یفراوان عیتوز .1-4نمودار       
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 وضعیت اشتغال. 4-2-3

پژوهش کنندگان تبه بررسههی توصههیفی مربوط به فراوانی وضههعیت اشههتغال شههرک، (3-4) جدول در

نفر کارمند  ۷1 کنندهتشهرک 300 نیجدول مشهخص اسهت از ب نیهمان طور که در ا؛ پرداخته شهده اسهت

 . ندباشمی درصد۷/0نفر بازنشسته  2، درصد 3/29نفر دانشجو  88، درصد 3/29 نفر آزاد 88، درصد ۷/23

 

 اشتغال شرکت کنندگان تیوضع یفراوان عیتوز. 3-4جدول 

 درصد فراوانی فراوانی شغل

 ۷/23 ۷1 کارمند

 3/29 88 آزاد

 3/29 88 دانشجو

 ۷/0 2 بازنشسته

 1۷ 51 یرسا

 100 300 جمع

 

 
 اشتغال شرکت کنندگان یفراوان عیتوز. 2-4نمودار 
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 . وضعیت تحصیلات4-2-4

پژوهش کنندگان شرکت تحصیلات تیوضع یمربوط به فراوان یفیتوص یبه بررس، (4-4در جدول )

بیشهترین فراوانی مربوط به تحصهیلات جدول مشهخص اسهت  نیهمان طور که در ا؛ پرداخته شهده اسهت

 . باشددرصد می 8/0به تحصیلات زیر دیپلم و کمترین فراوانی مربوط  درصد 3/29کارشناسی ارشد و بالاتر 

 نتحصیلات شرکت کنندگا تیوضع یفراوان عیتوز. 4-4جدول 

 درصد فراوانی فراوانی تحصیلات

 8 24 یردیپلمز

 ۷/2۷ 83 دیپلم

 3/8 25 کاردانی

 ۷/26 80 کارشناسی

 3/29 88 ارشد و بالاتر کارشناسی

 100 300 جمع

 

 

 تحصیلات شرکت کنندگان یفراوان عیتوز. 3-4نمودار 
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 شرکت کنندگانهمراهان  . وضعیت4-2-5

س، (5-4جدول )در  ص یبه برر ضع یمربوط به فراوان یفیتو پژوهش کنندگان تشرک همراهان تیو

ست شده ا ست  نیهمان طور که در ا؛ پرداخته  شخص ا شارکجدول م شترین م صد  ۷/56کنندگان تبی در

 اند. هبا تور ورزشی به استادیوم آزادی سفر کرد همراه درصد 1/0افراد وکمترین خود دوستان با همراه 

 

 همراهان شرکت کنندگان تیوضع یفراوان عیتوز. 5-4جدول                     

 درصد فراوانی فراوانی یهمراه

 3/22 6۷ ییبه تنها

 3/8 25 خانواده

 ۷/56 1۷0 دوستان

 3/۷ 22 و دوستان باهم خانواده

 3/4 13 یمت همراه

 1 3 تور

 100 300 جمع

 

 همراهان شرکت کنندگان یفراوان عیتوز. 4-1نمودار 
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 شرکت کنندگان اقامت وضعیت. 4-2-6

پژوهش کنندگان تشرک محل اقامت تیوضع یمربوط به فراوان یفیتوص یبه بررس، (6-4در جدول )

 84 بیشترین تعدادکننده تشرک 300 نیجدول مشخص است از ب نیهمان طور که در ا؛ پرداخته شده است

اقامت و ، و کمپها کپار محل دردرصد 11نفر  33 و کمترین تعداد، یمحل سکونت شخص دردرصد 28نفر 

 . اندهاسکان داشت

 

 محل اقامت شرکت کنندگان تیوضع یفراوان عیتوز. 6-4جدول                   

 

 

  محل اقامت شرکت کنندگان یفراوان عیتوز. 5-4نمودار 

 درصد فراوانی فراوانی اقامت

 ۷/11 35 هتل

 14 42 مسافرخانه

 11 33 پارک ها، وکمپ

 3/12 3۷ یشاوندانخو یامنزل دوستان 

 28 84 یسکونت شخص محل

 23 69 یلاتومب داخل
 100 300 جمع
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 مورد استفاده برای سفری هوسیل. 4-2-۷

پژوهش کنندگان تشرکوسیله مورد استفاده  یمربوط به فراوان یفیتوص یبه بررس، (۷-4) در جدول

درصد 38نفر  114 کنندهتشرک 300 نیجدول مشخص است از ب نیهمان طور که در ا؛ پرداخته شده است

 با هواپیمادرصد  5نفر  15، درصد با ماشین شخصی ۷/45نفر  13۷، درصد با قطار 3/11نفر  34، با اتوبوس

 اند. هبه استادیوم آزادی سفر کرد

 

 سفر یمورد استفاده برای هلیوس یفراوان عیتوز. ۷-4جدول 

 درصد فراوانی فراوانی یلهوس

 38 114 اتوبوس

 3/11 34 قطار

 ۷/45 13۷ یشخص ینماش

 5 15 هواپیما

 100 300 جمع

 

 
 سفر یمورد استفاده برای لهیوس یفراوان عیتوز. 6-4نمودار 
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 تعداد سفر به استادیوم آزادی . 4-2-8

س، (8-4جدول )در  ص یبه برر سفر  یمربوط به فراوان یفیتو پژوهش کنندگان تشرکتعداد دفعات 

ست شده ا ست از ب نیهمان طور که در ا؛ پرداخته  شخص ا شترین افراد ، کنندهتشرک 300 نیجدول م بی

صد 46 نفر 138 صد 34/2نفر ۷و کمترین افراد ، بار 3الی  1بین ، در ستادیوم آزادی  9الی  ۷بین ، در بار به ا

 اند. هسفر داشت

 یآزاد ومیتعداد دفعات سفر به استاد یفراوان عیتوز. 8-4جدول 

 درصد فراوانی فراوانی تعداد دفعات سفر

 46 138 بار 3تا  1بین 

 20 60 بار 6تا  4بین 

 34/2 ۷ بار 9تا  ۷بین 

 6۷/31 95 بار 10بیش از 

 

 یآزاد ومیتعداد دفعات سفر به استاد یفراوان عیتوز. ۷-4نمودار 
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 استان محل سکونت شرکت کنندگان. 4-2-9

کنندگان شرکت استان محل سکونت تیوضع یمربوط به فراوان یفیتوص ی(، به بررس9-4در جدول )

ست؛ همان طور که در ا شده ا ست ب نیپژوهش پرداخته  شخص ا شارکت نیشتریجدول م  32/16کنندگان م

 اند.سفر کرده یآزاد ومیبه استاداز استان زنجان درصد  66/0افراد  نیوکمتر از استان اصفهاندرصد 

 توزیع فراوانی وضعیت استان محل سکونت شرکت کنندگان .9-4 جدول

 درصد فراوانی فراوانی استان درصد فراوانی فراوانی استان

 66/1 5 همدان 66/6 20 اردبیل

 2 6 لرستان 66/11 35 خراسان رضوی

 6/2 8 مازندران 32/16 49 اصفهان

 33/1 4 (اراکمرکزی ) 4 12 گیلان

 33/2 ۷ آذربایجان غربی 6/2 8 یزد

 33/1 4 سیستان و بلوچستان 3 9 خراسان شمالی

 1 3 خراسان جنوبی 33/1 4 بوشهر

 6 18 خوزستان 2 6 سمنان

 3 9 چهارمحال بختیاری 66/1 5 کرمانشاه

 3 9 لویه و بویراحمدهگیک 3 9 کردستان

 66/0 2 زنجان 33/3 10 فارس

 33/2 ۷ ایلام 2 6 گلستان

 66/6 20 کرمان 33/8 25 آذربایجان شرقی
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  اناستان محل سکونت شرکت کنندگ تیوضع یفراوان عیتوز .8-4 نمودار
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 های مرکزی، پراکندگیهای پژوهش بر اساس شاخص. چگونگی توزیع متغیر4-3

. ندشومیپراکندگی تقسیم های و شاخص مرکزیهای شاخص هبه دو گروها توصیف دادههای شاخص

یانگینهای شههههاخصترین پژوهش براسههههاس مهمهای چگونگی توزیع متغیربخش در این ، (1مرکزی )م

 . ندگیرمی( مورد بررسی قرار 2پراکندگی )انحراف معیارهای شاخص

 های پژوهشمتغیر یپراکندگ، یمرکزهای شاخص. 10-4جدول  

 

ن یبنابراین ا. دباشمی 23/1انحراف معیار ، 48/3ن یانگیدارای می ورزش یمت ینوستالژمتغیر  (1

 قرار دارد.  قابل قبولگان در سطح دهندر با توجه به طیف لیکرت در بین پاسییمتغ

بنابراین . دباشمی 11/1، انحراف معیار 42/3ن یانگیدارای میط نوستالژی به عنوان محمتغیر  (2

 قرار دارد. قابل قبول گان در سطح دهندر با توجه به طیف لیکرت در بین پاسیین متغیا

                                                 

1 Mean 

2 Std. Deviation 

حجم  متغیر ها

 نمونه

کمترین 

 مقدار

بیشترین 

 مقدار

 انحراف معیار میانگین

 232/1 4۷8/3 00/5 00/1 300 یورزش یمت یستالژون

 119/1 423/3 00/5 00/1 300 یطبه عنوان مح نوستالژی

 018/1 284/3 00/5 00/1 300 به عنوان معاشرت نوستالژی

 یتبه عنوان هو نوستالژی

 یشخص

300 00/1 00/5 556/3 204/1 

 یتبه عنوان هو نوستالژی

 یگروه

300 00/1 00/5 386/3 00۷/1 



6۷ 

 

. دباشهههمی 01/1انحراف معیار ، 28/3ن یانگیدارای م نوسهههتالژی به عنوان معاشهههرتمتغیر  (3

قرار قابل قبول گان در سههطح نددهدر بین پاسههی ر با توجه به طیف لیکرتین متغیبنابراین ا

 دارد. 

 204/1انحراف معیار ، 56/3ن یانگیدارای می شهههخصههه یتنوسهههتالژی به عنوان هومتغیر  (4

قابل گان در سههطح دهندر با توجه به طیف لیکرت در بین پاسههیین متغیبنابراین ا. دباشههمی

 قرار دارد. قبول 

به عنوان هومتغیر  (5 تالژی  یار ، 39/3ن یانگیدارای می گروه یتنوسههه  00۷/1انحراف مع

قابل گان در سههطح دهنددر بین پاسههی یف لیکرتبا توجه به ط . بنابراین این متغیردباشههمی

 قرار دارد. قبول 

 

 . میانگین متغیرهای پژوهش9-4نمودار 

3/1
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 آمار استنباطی. 4-4

سؤ سی دادن به  ستفاده AMOS 25الات پژوهش از روش تحلیل عاملی تاییدی در نرم افزار برای پا  ا

سمت تحلیل. دشومی سی می AMOSمربوط به برازش مدل مفهومی در نرم افزار های در این ق در شوند؛ برر

و اسهههتقلال ها روابط خطی بین متغیر، درونزا و برونزاهای بودن متغیرفاصهههله ای های تحلیل مفروضهههه این

تحلیل ارائه و سهپس بر اسهاس این مدل مفهومی  پژوهشابتدا مدل مفهومی . رعایت شهده اسهتها باقیمانده

سازهیل عاملی تأییدی مرتبه اول برای تأمدل تحلسازی روش مدل. گرفتخواهد  صورت ساختاری های یید 

 .دشومی نظرگرفته شده استفاده در

 

سش یآ: سؤال اول. 4-4-1 سی پر سخه فار شی از روایی  ةناما ن شگری ورز ستالژی برای گرد نو

 ؟ برخوردار است یایی قابل قبولمحتو؛ صوری

سش نامه در ابتدا در فرآیند چند مرحل صان زبان ترجمه و باز ترجمه ای هسؤالات پر ص سط متخ تو

صورت گرفت و ابهامات به وجود آمده رفع گردید؛ شد شی  صلاحات نگار شورت آنان ا سپس ؛ با همکاری و م

نهایی نسخه سرانجام ؛ مورد بررسی قرار داده شدتن از اساتید و متخصصان مدیریت ورزش کشور  12توسط 

؛ مورد تأیید روایی صوریلازم را کسب کرد و های هپرسش نامه پژوهش توان لازم برای شناخت و کسب داد

 . دباشمی محتوایی قابل قبولی برخوردار؛ پرسش نامه از روایی صورینهایی نسخه . محتوایی قرار گرفت

مورد آزمون و بررسههی ها هنرمال بودن دادباید تحلیل عاملی تاییدی  مانجادر این قسههمت به منظور 

 . دشومی که در زیر به آن اشارهود گرفته شقرار 

 

 هارنرمال بودن متغی توزیع. 4-4-2

 سههؤالاتاسههب و اسههتنتاج منطقی درباره آماره آزمون من ةآماری و محاسههبهای شرو برای اجرای

برای این منظور . هر اقدامی انتخاب روش آماری مناسههب برای پژوهش اسههتقبل از ، عملترین ممه؛ پژوهش

منظور در این پژوهش از آزمون معتبر  برای همین. اسههت لویت اسههاسههی برخوردارواز اها هآگاهی از توزیع داد
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سمیرن -کلموگروف سی فرض نرمال بودن داد 1فوا شدههای هبرای برر ستفاده  ست پژوهش ا  این آزمون با. ا

 . دازدپرمی به فرضیات زیر به بررسی نرمال بودن داده توجه

0H :دارای توزیع نرمال هستندها هداد . 

1H :دارای توزیع نرمال نیستندها هداد . 

ف بدین صههورت اسههت که اگر واسههمیرن - لموگروفوآزمون ک، (11-4) نحوة داوری با توجه به جدول

 . دباشمینرمال ها ه( باشد توزیع داد05/0بزرگتر از سطح آزمون )ها ر( برای کلیة متغیsigداری )سطح معنی

 

 پژوهشهای ری( در متغرنوفیاسم -)کلموگروفها هداد عیزآزمون نرمال بودن تو جهینت. 11-4جدول 

 شاخص
 پارامتر توزیع نرمال

 نتیجه آماره آزمون

 انحراف معیار میانگین

 360/0 232/1 4۷2/3  ی ورزش یمت ینوستالژ
 نرمال است

 190/0 119/1 423/3  یطبه عنوان مح نوستالژی
 نرمال است

 564/0 018/1 284/3  به عنوان معاشرت نوستالژی
 نرمال است

 39۷/0 204/1 556/3 ی شخص یتبه عنوان هو نوستالژی
 نرمال است

 958/0 00۷/1 386/3 ی گروه یتبه عنوان هو نوستالژی
 نرمال است

 

ست آمده برای متغیر  (1 سطح معنی داری به د ش یمت یستالژونبا توجه به این که  بوده و  36/0ی برابر ورز

 بزرگتر می باشد بنابراین توزیع این متغیر نرمال می باشد.  05/0این مقدار از 

بوده  19/0یط برابر نوستالژی به عنوان محبا توجه به این که سطح معنی داری به دست آمده برای متغیر  (2

 بزرگتر می باشد بنابراین توزیع این متغیر نرمال می باشد. 05/0و این مقدار از 

                                                 

1 Kolmogorov- Smirnov 



۷0 

 

ست آمده برای متغیر  (3 سطح معنی داری به د شرتبا توجه به این که  ستالژی به عنوان معا  56/0برابر  نو

 بزرگتر می باشد بنابراین توزیع این متغیر نرمال می باشد.  05/0بوده و این مقدار از 

ست آمده برای متغیر با  (4 سطح معنی داری به د ستالژی به عنوان هوتوجه به این که  ص یتنو ی برابر شخ

 بزرگتر می باشد بنابراین توزیع این متغیر نرمال می باشد. 05/0بوده و این مقدار از  4/0

بر ی براگروه یتنوسههتالژی به عنوان هوبا توجه به اینکه سههطح معنی داری به دسههت آمده برای متغیر  (5

 بزرگتر می باشد بنابراین توزیع این متغیر نرمال می باشد.  05/0بوده و این مقدار از  96/0

 

 برازش مدل اندازه گیری. 4-4-3

مشههاهده شههده های ریتوسههط متغ یبه درسههت یم نظریا مفاهید که آشههومین ییتع، ن مرحلهیدر ا

شدهاندازه سازهگیری  سی قرار  1اند یا خیر. بدین منظور اعتبار  سنجش آن از  دگیرمیمدل مورد برر که برای 

ستفاده  3و اعتبار افتراقی 2دو معیار اعتبار همگرایی ص چند ای کی هرگاه .دشومیا  چند ای دو قیطر از صهیخ

 نیا وجود. دسازمی فراهم را اعتبار مهم شاخص دوها یریگ اندازه نیا نیب یهمبستگ شوندگیری اندازه روش

ستگ ستگ اگر؛ سنجدیم شود دهیسنج دیبا که را چه آن آزمون که نیا از نانیاطم یبرا یهمب  نیب یهمب

ص کههایی  نآزمو نمرات شد بالا دکنگیری میاندازه را یواحد یصهیخ سش، با  همگرا اعتبار یدارا نامه پر

شمی ستگ چنانچه. دبا ص کههایی  نآزمو نیب یهمب شد نییپا دکنگیری میاندازه را یمتفاوتهای صهیخ ، با

 . است واگرا ای یصیتشخ اعتبار یداراها آزمون

 

 عاملیهای رسنجش با. 4-4-4

 وجود داشههته باشههد بایدها صبرای این که ابزار معیار مناسههب باشههد و همبسههتگی خوبی بین شههاخ

ضرایب با حداقل شد 4/0عاملی در برازش مدل های رمیزان  ضرایب تمام ، (4-15ا توجه به جدول )ب. با اعداد 

                                                 

1 Construct Validity 

2Convergent Validity 

3 Discriminant Validity 
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ستگی هم چنین همب؛ و قابل قبول استبنابراین این معیار مناسب ؛ است 4/0عاملی سؤالات بیش از های ربا

 . وجود داردها صخوبی بین شاخ

 

 سطح معناداری. 4-4-5

در سهههطح ها هیگو د پسباشهههمی 05/0معناداری کمتر از چون سهههطح ، (12-4با توجه به جدول )

. اسهههت ±96/1از  یبالاتر بودن عدد معناداربه معنای ها هیگو یمعنادار. ندباشهههمی معنادار 95/0 نانیاطم

 . دشومی تأییدها ربنابراین معنادار بودن متغی



۷2 

 

 

 یعامل یبارها بیضرا. 12-4جدول 

 سطح معنی داری برآورد استاندارد عوامل  گویه 

q5 <--- F1 .892  

q4 <--- F1 .881 *** 

q3 <--- F1 .904 *** 

q2 <--- F1 .816 *** 

q1 <--- F1 .911 *** 

t9 <--- F2 .873  

t8 <--- F2 .898 *** 

t7 <--- F2 .898 *** 

t6 <--- F2 .682 *** 

k13 <--- F3 .661  

k12 <--- F3 .792 *** 

k11 <--- F3 .799 *** 

k10 <--- F3 .851 *** 

z20 <--- F4 .941  

z19 <--- F4 .919 *** 

z18 <--- F4 .893 *** 

z17 <--- F4 .892 *** 

z16 <--- F4 .916 *** 

z15 <--- F4 .836 *** 

z14 <--- F4 .843 *** 

p29 <--- F5 .796  

p28 <--- F5 .805 *** 

p27 <--- F5 .813 *** 

p26 <--- F5 .841 *** 

p25 <--- F5 .866 *** 

p24 <--- F5 .799 *** 

p23 <--- F5 .829 *** 

p22 <--- F5 .746 *** 

p21 <--- F5 .752 ***  
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سیآ: سؤال دوم. 4-4-6 سخه فار ستالژ یا ن سش نامة نو ش یپر شگر یبرا یورز ش یگرد از  یورز

 . برخوردار است یقابل قبول یییاپا

درونی پایداری . اسههت کرونباخ یآلفا ترکیبی یا پایایی بررسههی به نیاز مدل پایایی سههنجش یبرا

 کرونباخ یآلفایا  (5/0بالای ) پایایی ترکیبی. استها صمیزان همبستگی بین یک سازه با شاخی دهندهننشا

 . (2010، )بایرنی دباشمی ه قابل قبول بودن پایایی سازة پژوهشدهندن( نشا۷/0بالای )

 ای( CR)1پایایی ترکیبی بیضههراز ها رمتغیی ههم مشههخص اسههت، (13-4همان طور که در جدول )

 . از پایایی بالایی برخوردار است یبنابراین پرسش نامه نوستالژ؛ هستند بالایی برخوردارکرونباخ  یآلفا

 

 پرسش نامه یبیترک ییایپا بیکرونباخ و ضر یآلفا بیضر. 13-4جدول 

 پایایی )ضریب آلفای کرونباخ( (CRضریب پایایی ترکیبی) متغیر ها

 93/0 936/0   یورزش یمت ینوستالژ

 88/0 881/0   یطبه عنوان مح نوستالژی

 84/0 84۷/0  به عنوان معاشرت نوستالژی

 یتبه عنوان هو نوستالژی

  یشخص

959/0 96/0 

 یتبه عنوان هو نوستالژی

   یگروه

934/0 93/0 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 

1 Composite Reliability (CR) 
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 یبیترک ییایپا. 10-4مودار ن

 

 

سوم. 4-4-۷ سش یآ: سؤال  سی پر سخه فار شی از روایی ناما ن شگری ورز ستالژی برای گرد ة نو

 ؟ برخوردار است یسازه قابل قبول

 روایی همگرا . 4-4-۷-1

شا شده بین هری دهندهنروایی همگرا ن شته  شتراک گذا شاخ میانگین واریانس به ا های صسازه با 

شاخ سازه با  ستگی بین هر  ستهای صخود یا همب شده انسیوار نیانگیم ریمقاد. خود ا ستخراج  ( AVE)1ا

 .دشو دییپرسش نامه تأ ییهمگرا ییروا شد تااب 5/0از  شیب باید مربوط به هر سازه

در حد قابل  یپرسش نامه نوستالژ ییهمگرا ییروا، مشخص است (،14-4)ن طور که در جدول هما 

 . است دییتأ مورد ابزار سنجش ییکه اعتبار همگرانتیجه گرفت ن توامی بنابراین. قبول است

 

                                                 

1 Average Variance Extracted (AVE) 
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 مدل ییرواهای شاخص. 14-4جدول 

 MSV CR ASV AVE های روایی    شاخص

 ۷۷5/0 0/920 0/946 0/949  یورزش یمت ینوستالژ

 ۷4۷/0 0/880 0/906 0/925  یطبه عنوان مح نوستالژی

 639/0 0/891 0/860 0/8۷3  به عنوان معاشرت نوستالژی

 یتبه عنوان هو نوستالژی

 ی شخص

0/969 0/965 0/921 ۷95/0 

 یتبه عنوان هو نوستالژی

 ی گروه

0/946 0/943 0/931 650/0 

 

 

 

 (AVE)انسیوار نیانگیجذر م. 11-4نمودار 
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 روایی واگرا. 4-۷-2

اگر مقادیر این معیار کمتر از . دباشهههمی 9/0تا  8/0میزان  HTMT حد مجاز معیاربرای روایی واگرا 

 . (1981، 1)فورنل و لاکر باشد روایی واگرا قابل قبول است 9/0

سی روایی واگرا همان طورکه   از کی هر یبرا مقدار نیا دشومی ملاحظه( 4-18)جدول درجهت برر

ستگ از شیبها ریمتغ ست گریدهای هساز با سازه کی یهمب سب یواگرا ییروا از قیتحق ابزاربنابراین ، ا  یمنا

  .است برخوردار زین

 

 (HTMTواگرا ) ییروا یبررس. 18-4جدول 

F5 F4 F3 F2 F1  

    1 F1 

   1 0/825 F2 

  1 0/843 0/811 F3 

 1 0/820 0/876 0/833 F4 

1 0/907 0/880 0/848 0/898 F5 

 

 

                                                 

1 Fornell & Larcker 
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 ییدیرازش مدل تحلیل عاملی تأب. 4-4-8

ست که آیا تعداد عامل هاتحلیل عاملی تأییدی  سئله ا صدد تعیین این م شدهدر  با  ی اندازه گیری 

(. تحلیل عاملی تأییدی بر حسهههب 1390د )حبیب پور و صهههفری، انطباق دار مورد نظرتئوری و مدل نظری 

 (.1391سطوح عوامل انواع مختلفی از قبیل: مرتبه اول و دوم دارد )عبدالملکی و رشیدی، 

 

  . تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول:4-4-8-1

پنهان )عامل( دیگری  ، متغیرهای پنهان از ابعاد متغیردر مدل های تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول

(. در تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول رابطه بین سؤالات با متغیرها یا مؤلفه 12010محسوب نمی شوند )بیرن،

 بررسی می گردد. )نوستالژی ورزشی( نامه های پرسش

عاملی به صورت  5ی یک سازه ورزش یگردشگر یبرا یورزش یپرسش نامة نوستالژ یفارس ةنسخ 

 . است هییدکردروایی مدل را تأد که باشمی (1-4مدل شکل )

                                                 

1 Byrne 
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 . برازش مدل تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول1-4شکل 
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بار عاملی( ة سؤال ها از برآورد استاندارد )همملاحظه می شود  (16-4در جدول ) همان طور که

 قابل قبولی برخوردار هستند؛ و مورد تأیید قرار گرفته اند.

 

 (یریمدل اندازه گ تمینامه )الگور ابعاد پرسش سازه ییروا جینتا. 16-4ول جد

 سطح معنی داری قدرمطلق آماره تی انحراف استاندارد برآورد استاندارد عوامل  گویه

q5 <--- F1 .892    

q4 <--- F1 .881 .041 22.654 *** 

q3 <--- F1 .904 .040 24.119 *** 

q2 <--- F1 .816 .050 19.270 *** 

q1 <--- F1 .911 .040 24.598 *** 

t9 <--- F2 .873    

t8 <--- F2 .898 .048 22.031 *** 

t7 <--- F2 .898 .049 22.025 *** 

t6 <--- F2 .682 .051 13.784 *** 

k13 <--- F3 .661    

k12 <--- F3 .792 .102 11.945 *** 

k11 <--- F3 .799 .111 12.040 *** 

k10 <--- F3 .851 .122 12.645 *** 

z20 <--- F4 .941    

z19 <--- F4 .919 .032 30.147 *** 

z18 <--- F4 .893 .036 27.356 *** 

z17 <--- F4 .892 .036 27.254 *** 

z16 <--- F4 .916 .034 29.868 *** 

z15 <--- F4 .836 .041 22.692 *** 

z14 <--- F4 .843 .040 23.167 *** 

p29 <--- F5 .796    

p28 <--- F5 .805 .065 15.929 *** 

p27 <--- F5 .813 .065 16.146 *** 

p26 <--- F5 .841 .066 16.943 *** 

p25 <--- F5 .866 .061 17.663 *** 

p24 <--- F5 .799 .066 15.772 *** 

p23 <--- F5 .829 .064 16.598 *** 

p22 <--- F5 .746 .073 14.411 *** 

p21 <--- F5 .752 .062 14.550 *** 
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 دوم: مرتبه یدییتأ یعامل لی. تحل4-4-8-2

متغیرهای های تحلیل عاملی تأییدی مرتبه دوم، متغیرهای پنهان)عامل( که با اسهههتفاده از مدلدر 

شده اندازه شاهده  سطح بالاتر قرارگیری میم و  محمدیدارند ) شوند، خود تحت تأثیر یک متغیر پنهان در 

شیپور سشمؤلفه ها ها یاریمتغ نیب ةرابط دوممرتبه  یدییتأ یعامل لیدر تحل(. 1396، آت مفهوم با  نامهی پر

 گردد. یم یبررس( ورزشی نامه )نوستالژیپرسش کلی

 یعامل 5سازه  کی ،یورزش یگردشگر یبرا یورزش یپرسش نامة نوستالژ ینسخة فارسمتغیر های 

 .ستا دکردهییمدل را تأمفهوم کلی  ییبرازش روا یهاکه شاخص باشدی( م2-4به صورت مدل شکل )
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 مرتبه دوم تأییدی مدل استاندرد تحلیل عاملیبرازش . 2-4شکل 
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( یها از برآورد استاندارد )بار عامل مؤلفهشود همة  ی( ملاحظه م1۷-4همان طور که در جدول )

 قرار گرفته اند. دییبرخوردار هستند؛ و مورد تأ یقابل قبول

 . نتایج مربوط به تحلیل عاملی تأییدی مرتبه دوم1۷-4 جدول

 Squared Multipl Correlations     

 .919    F5   

 .847  F4   

 .855  F3   

 .805  F2   

 .824  F1   

 .559  p21   

 .556  p22   

 .683  p23   

 .645  p24   

 .758  p25   

 .715  p26   

 .653  p27   

 .641  p28   

 .634  p29   

 .714  z14   

 .700  z15   

 .840  z16   

 .796  z17   

 .798  z18   

 .843  z19   

 .884  z20   

 .735  k10   

 .633  k11   

 .614  k12   

 .431  k13   

 .460  t6   

 .803  t7   

 .809  t8   

 .766  t9   

 .832  q1   

 .666  q2   

 .818  q3   

 .774  q4   

 .795  q5   
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با قادیر  ید مطلوب بودن م تأی به  با توجه  یت  ها بار همگرایی، عاملیهای ردر ن بار افتراقی و، اعت  اعت

 . دپژوهش مورد تایید واقع گردیگیری هبرازش مدل انداز، پایایی مرکب

؛ پژوهش استفاده شدهای رو متغیها صارتباط بین تمام شاخبرای بررسی گیری، هانداز از برازش مدل

( به هنگام بررسی 2005از دیدگاه کلاین ). به دست آمدروایی مدل های صشاخمقادیر  اطلاعات مربوط بهو 

ست سبی یا کای دو بر درجه آزادی )؛ برازش مدل لازم ا سکویر ن شاخص کای ا شاخص ، (CMIN /DFمقدار 

، (CFIشاخص برازش تطبیقی )، (RMSEA) دبرآور یمربعات خطا نیانگیمدوم  شهیر، (GFI) برازش ییکوین

شوند شاخ. ذکر  شدههای صبا توجه به این که  شده در محدوده تعریف  شمی ذکر   ند برازش مدل را تأییدبا

عامل و  5شامل  د که روایی سازه مدل نوستالژی در گردشگری ورزشیشومی ند بنابراین چنین نتیجهکنمی

 . دباشمی ییدسؤال مورد تأ 29

  .خلاصه شده استگیری هحاصل از برازش مدل اندازمقادیر در جدول زیر 

 (1398، شده )فربد فیباز تعر یبرازش مدل مفهومهای صشاخ. 18-4جدول  

 

ساختارعامل: مچهارسؤال . 4-4-9 سش  یآیا  سی پر سخه فار شگری  ةنامن ستالژی برای گرد نو

 ؟ ورزشی در بین گردشگران ورزشی معنادار است

 ها. معناداری متغیر4-4-9-1

ظ آماری معنادار هسهههتند از مقدار به لحا متغیرهاو این که آیا ها رمتغی معناداریبرای اطلاع از   

 . استفاده شد( t) بحرانی

شکل ) ستگی2-4در  ستهای ربین متغی ( همب ضیات پژوهش ا سیر که متناظر با فر قابل ، مدل بر روی هر م

ست شاهده ا ستگی عددی . م ضریب همب ست  -1و  1بین این  ها آن مدل فوق علامت مثبت که با توجه بها

به  ینوستالژو  یورزش یمت ینوستالژبه عنوان مثال بین دهد. می را نشانپژوهش های رطه مثبت بین متغیراب

اما برای این که متوجه شویم آیا این ضریب . بدست آمده است 89/0ضریب همبستگی  یگروه یتعنوان هو

 CMIN /DF GFI RMSEA CFI PNFI Df نام شاخص ها

 --- 60/0بالاتر از 9/0بالاتر از  09/0کمتر از  1تا 5/0بین  3کمتر از  حد مجاز

          36۷ ۷6/0 98/0 08/0 ۷4/0 12/2 برآورد
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متناظر با هر رابطه استفاده کنیم که این )مقدار بحرانی(  مقدار آماره تیباید از ؟ به لحاظ آماری معنادار است

 . ( قابل مشاهده است19-4مقادیر در جدول )

نتایج حاصل از ارزیابی مدل ساختاری پژوهش در جدول زیر گزارش شده  (2-4باتوجه به شکل )

  است:

 رهایمتغ نیب یهمبستگ بیضرا یمعنادار یابیحاصل از ارز جیشاخص نتا. 19-4جدول 

 سطح معنی داری قدرمطلق آماره تی انحراف استاندارد برآورد استاندارد  رابطه 

F1 <--> F2 .818 .115 9.707 *** 

F1 <--> F3 .830 .090 8.399 *** 

F1 <--> F4 .815 .122 10.055 *** 

F1 <--> F5 .886 .106 9.690 *** 

F2 <--> F3 .845 .082 8.379 *** 

F2 <--> F4 .854 .113 10.178 *** 

F2 <--> F5 .830 .093 9.291 *** 

F3 <--> F4 .832 .087 8.562 *** 

F3 <--> F5 .889 .074 8.293 *** 

F4 <--> F5 .886 .103 9.918 *** 

 

 (t)باید مقدار آمار ، مورد تایید قرار گیرد %95در سطح اطمینان ای هکه فرضی در علم آمار برای این 

سب با آن آزمون بالاتر از عدد  شد 96/1متنا شاهده (19-4جدول )طور که در  لذا همان. با مقدار  دشومی م

شتر از  (t)آماره  سیر بی ضرایب م ست؛ درنتیجه  96/1برای تمام  شده ا شاهده  ستگی م ضرایب همب بین تمام 

 . معنادار هستندها رمتغی
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 فصل پنجم

بحث و نتیجه 

 گیری
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 مقدمه. 5-1

صل یافت سی قرارهای هدر این ف د و نتایج پژوهش گیرمی پژوهش با توجه به اهداف پژوهش مورد برر

قابل  قیمدرن و دقهای هبرنام قیدقهای لیو تحل هیبدون انجام پژوهش و تجز. به بحث گذاشههته خواهد شههد

بحث و بررسی کلی ، ژوهشپهای هخاتمه بر اساس یافت در؛ منجر به شکست خواهد شد ایاجرا نخواهد بود و 

 . دگردمی پژوهشی برای پژوهشگران محترم ارائهمتناسب با موضوع های دپیشنها

 پژوهشخلاصه . 5-2

 عهو در حال توس شرفتهپیهای رکشو اقتصادی درشهای کمحرترین راز مؤث امروزه یکی ردشگریگ

شمار ضوع  این د اهمیترومی به  ست  ن قدرآمو شوکه ه سهای رک سیا شورهای دو راهبرها تجهان در   ک

شگری، شخوی سعه گرد سعه  برای را به عنوان عاملی تو صاد و فرهنتو شور گاقت . (1396، گنجی) ددانن میک

شگری شی ( 2016) سازمان جهانی گرد شگری ورز سته کههای بخش را یکی ازگرد شی دان ترین عسری ورز

بخش رشد، ییاشتغالزا، درآمد یرا منبع اصل ایصنعت پو نیاها راز کشو یاریبس. است شاخص رشد را داشته

های دگردشههگری ورزشههی پیامهای تفعالی. (1399، )صههابونچی دانندها میترسههاخیز ةتوسههعو یخصههوصهه

شدتواای میهاجتماعی گسترد شته با سه دستة  را ورزشی گردشگری (1998)1گیبسون. ند دا گردشگری به 

شی فعال ستالژی، ورز شی نو شگری ورز شی رویداد و گرد شگری ورز سیم گرد ضر در . دکنمی تق پژوهش حا

ستیگردشگری ورزشی نوستالژی هزمین تا به امروز نوستالژی در حوزه گردشگری ورزشی . ک انجام گرفته ا

 با نمادین معنادار پیوند بازسازی نوعی با نوستالژی. (201۷، در جهان توسعه پیدا نکرده است )چو وهمکاران

 و سهههیری) عزت نفس، اجتماعی پیوند تقویت به منجر که (2013، 2باچو از نقل به 1998، دیگران )باچو

ستر شات، سدیکیدس از نقل به؛ 2000، 3باومی ساس و (2004، بادن و واید ستگی ایمن  اح سر(دلب ، میکولین

) اعتماد و . اسههت همراه، دشههومی ( 2004، بادن و وایدشههات، سههدیکیدس از نقل به؛ 2003، 4پرا و شههیور

  .(1398، همکاران
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برای  ینامه نوسههتالژش نسههخة فارسههی پرسههسههازی دهدف از این پژوهش هنجاریابی و اسههتاندار

 .( استفاده گردید201۷این پژوهش از پرسش نامة چو ) در .شی بودزگردشگری ور

در کنار  پایایی ترکیبی بیاز ضههر درونی و پایاییها اسیخرده مق یدرون یهمسههان جهت محاسههبه

شدضریب آلفای کرونباخ  ستفاده  سش نامه با پایایی ترکیبی )؛ ا شد 5/0( بالای CRروایی درونی پر ؛ تأیید 

روایی همگرا و واگرا مورد بررسی  ؛ همچنینآمد ( به دست90/0) بیش ازضریب آلفای پرسش نامه  همچنین

صل از قرار گرفت.  شان داد که ا نیانتایج حا سش نامه از روا نیپژوهش ن برخوردار  یقابل قبول ییایو پا ییپر

بررسههی  پرسههش نامهنوسههتالژی های متغیرر اعتبا مرتبه اول و دوم و از طریق تحلیل عاملی تأییدی. اسههت

قابل قبول قرار گرفت و تحلیل عاملی ی هبرازش مدل در محدودهای صشههاخترین یاصههلسههرانجام . گردید

 . تأییدی پرسش نامه مورد تأیید قرار گرفت

مه نا تایج پرسهههش  کاربرد بطور کلی براسهههاس ن نا یبه عنوان ابزار  مل  ییتوا مشهههخص کردن عوا

 .و از اعتبار و اطمینان قابل قبولی برخوردار است در افراد را دارد ینوستالژ یکنندهکیتحر

 

 : پژوهشهای هیافت. 5-3

آمار توصههیفی و آمار اسههتنباطی بخش شههده در دوآوری عجمهای هتحلیل دادبه نتایج حاصههل از تجزیه و 

 . پرداخته خواهد شد

 آمار توصیفیهای هیافت. 5-3-1

مربوط به شرکت کنندگانی که به استادیوم آزادی سفر کرده بودند و در های هدر تشریح توصیفی داد

 . خواهد شدتکمیل پرسش نامه نوستالژی مشارکت داشتند پرداخته 

شرکترین ککوچ کنندهتشرک 300از بین  شرک 14 کنندهتفرد   48 کنندهتسال و بزرگترین فرد 

. درصههد افراد متأهل بودند 43/0و ، درصههد افراد مجرد 5۷/0. بود سههال 30میانگین سههنی افراد ؛ سههال بود

شتغال ضعیت ا شترین آمار مربوط به و صد 29/0 بی سان در صورت یک شغل آزادبه مربوط افراد به  شجو و   دان

 .شدمی
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شد و بالاتر و  29/0 سی ار شنا صیلی کار صد افراد مدرک تح صیلی زیر  8/0در صد افراد مدرک تح در

شتند شارک. دیپلم دا سفر  ۷/56کنندگان تاز بین م ستادیوم آزادی  ستان خود به ا صد افراد به همراه دو در

درصههد  ۷/45. ی خود اقامت داشههتنددرصههد در محل سههکونت شههخصهه 28/0بیشههتر افراد . کرده بودند

شارک سیلکنندگان تم ستفاده کرده بودندی هاز و ستادیوم آزادی ا سفر به ا صی خود برای  صد  46/0. شخ در

شتبار  3الی 1بین کنندگان ترکاشم ستادیوم آزادی حضور دا کنندگان مشارکت نیشتریب اند؛ همچنینهدر ا

 اند.سفر کرده یآزاد ومیبه استاداز استان زنجان درصد  66/0افراد  نیکمتر و از استان اصفهاندرصد  32/16

 استنباطیآمار های هیافت. 5-3-2

بهبخش در این جام پژوهش  فاهدا از پژوهش  مک به مطرح شهههده از ان مار تجزک یل آ یه و تحل

 . پژوهش پرداخته خواهد شدهای هاستنباطی داد

 .ة نوستالژی برای گردشگری ورزشینامهنجاریابی نسخه فارسی پرسش : اصلیهدف . 5-3-2-1

هدف به ، و دسههترسههی به نتایج پژوهش در قسههمت اهداف فرعیها هبا توجه به تجزیه و تحلیل داد

ست شده ا سی داده  صلی از انجام پژوهش پا ستالژی برای یابی رامکان هنجا. ا سش نامه نو سی پر سخه فار ن

 . هنجاریابی قرار گرفته است و نسخه فارسی پرسش نامه مورد؛ اشته استورزشی وجود دگردشگری 

س: هدف اول. 5-3-2-2 س ییمحتوا؛ یصور ییروا یبرر سخه فار ستالژ ین سش نامة نو  یبرا یپر

 یورزش یگردشگر

؛ شد ترجمه و باز ترجمهتوسط متخصصان زبان ای هچند مرحلابتدا در فرآیند نوستالژی پرسش نامه 

سپس توسط ؛ و مشورت آنان اصلاحات نگارشی صورت گرفت و ابهامات به وجود آمده رفع گردیدبا همکاری 

نوستالژی پرسش نامه نهایی نسخه سرانجام ؛ رزش کشور بررسی شدتن از اساتید و متخصصان مدیریت و 12

 . محتوایی قرار گرفت؛ تأیید روایی صوری مورد
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 یگردشگر یبرا یپرسش نامة نوستالژ یه فارسنسخ ییایبه دست آوردن پا: هدف دوم. 5-3-2-3

  یورزش

با  کسههانی طینفره در دو مرحله با شههرا 30 یدر جامعه آمار پرسههش نامه شههده میتنظنهایی نسههخه 

صله زمان سب مورد  یفا س جینتا سهیهنگام مقا. قرار گرفت بازآزماییمنا شان  یپژوهش مقدمات نیاهای یپا ن

 . پرسش نامه بود یرونیب ییایپا دییبر تأ یمبن یمطالعه مقدمات نیا جهینت؛ هستند کسانیها یپاس داد

ستالژی سش نامه نو سنجش پایایی درونی پر ضریب  (CR)از پایایی ترکیبی پژوهش  نیدر ا برای  و 

؛ دباشههمی 5/0بیش از پرسههش نامه ترکیبی  ییایپاضههرایب . اسههتفاده گردید درکنار یکدیگر آلفای کرونباخ

ضریب صی به مقدار ) بالاترین  شخ ستالژی به عنوان هویت  شاخص نو ست و 96/0آلفای پایایی مربوط به  ( ا

ضریب شرت به مقدار ) کمترین  ستالژی به عنوان معا شاخص نو شمی (84/0آلفای پایایی نیز مربوط به  . دبا

در شت از سوالات ضرورت ندا کی چیحذف ه نیبنابرا. است مورد قبول پرسش نامهمتغیر های ضریب آلفای 

 . استبرخوردار قابل قبول  مطلوب ییایو پا یدرون یاز همساند سؤالات با توجه به تعدا نتیجه پرسش نامه

سمیرنوف -از آزمون کولموگروف ها ربرای نرمال بودن متغی شد ا ستفاده  ( sigداری ) سطح معنی. ا

 . دباشمی نرمالها هشد توزیع داد( را نشان داد و ثابت 05/0بزرگتر از سطح آزمون )ها ربرای کلیة متغی

شاخ ستگی خوبی بین  شد و همب سب با شد ها صبرای این که ابزار معیار منا شته با های رباوجود دا

بنابراین ؛ به دست آمد 4/0عاملی سؤالات بیش از های راعداد ضرایب باتمام . مورد سنجش قرار گرفت عاملی

 . وجود داردها صستگی خوبی بین شاخچنین همبهم ؛ و قابل قبول استاین معیار مناسب 

سوم. 5-3-2-4 ست آوردن روا: هدف  س ییبه د سخه فار ستالژ یسازه ن سش نامة نو  یبرا یپر

  یورزش یگردشگر

پرسهههش نامه( و همچنین تحلیل های هپنهان )گویهای رو متغییها هبرای دریافت روابط بین سهههاز

ستفادهساختار درونی پرسش نامه از تحلیل ع زمانی که . (1396، و همکارانزاده ر)نجا دشومی املی تأییدی ا

ستفاده زاها رساختار روابط بین متغی شد از روش تحلیل عاملی تأییدی ا زاده، م)محر دشومی قبل موجود با

استفاده  مرتبه اول و دوم از روش تحلیل عاملی تأییدیبرای بررسی ساختار روایی سازه پرسش نامه . (1395

در تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول و دوم روابط بین سؤالات و متغیرها؛ و همچنین روابط بین متغیرها با  .دش

اسههتخراج  انسیوار نیانگیم ریمقادهمگرا  ییرواگیری گردید. مفهوم کلی نوسههتالژی ورزشههی ارزیابی و اندازه



90 

 

 ییروا. شههود دییپرسههش نامه تأ ییهمگرا ییرواباشههد تا  5/0از  شیب دی( مربوط به هر سههازه باAVEشههده )

گرفت که  جهین نتتوامی نیبنابرا. بوددر حد قابل قبول  یپرسههش نامه نوسههتالژ به دسههت آمده از ییهمگرا

 . است دییابزار سنجش مورد تأ ییاعتبار همگرا

 واگرا ییروا یبررسههپس از . دباشههمی 9/0تا  8/0 زانیم (HTMT) اریواگرا حد مجاز مع ییروا یبرا

ست آمدها ریاز متغ کیهر  مقادیر شان داد  نیبنابرا. در محدوده قابل قبول به د  ییاز روا قیابزار تحقمقادیر ن

 . برخوردار است زین یمناسب یواگرا

س: هدف چهارم. 5-3-2-5 سیل عاملی)تحل یساختار عاملمعناداری  یبرر سخه فار سش  ی( ن پر

  یورزش یگردشگر یبرا ینامة نوستالژ

صورت یک برازش مدل تحلیل عاملی  شی به  ستالژی ورز سش نامه نو سی پر سخه فار تأییدی برای ن

 RMSEA، ۷4/0برابر با  GFA، 12/2برابر با  CMIN/DF از برازش مدل مقادیرپس . عاملی انجام شد 5سازه 

با  با  CFI، 08/0برابر  با  PNFI، 98/0برابر  با  DF، ۷6/0برابر  مد به، 36۷برابر  قادیر در. دسهههت آ  چون م

شدهی همحدود سازه  ییکه روا گرفت جهینتن توامی نیبنابرا. کردند دییبرازش مدل را تأقرار گرفتند  تعریف 

 . دباشمی دییسؤال مورد تا 29عامل و  5شامل  یورزش یدر گردشگر یمدل نوستالژ

بحرانی مقدار  ازو این که ضرایب به لحاظ آماری معنادار است ها راطلاع از همبستگی بین متغی یبرا

(t) ، دوبررسی شها ریمتغ یمعناداراستفاده شد تا .( در نهایت پس از بررسی مقدار آمارهt برای تمام ضرایب )

 . معنادار هستند پرسش نامههای رمتغیبنابراین تمام ؛ مشاهده شد 96/1 مسیر بیشتر از

 

 گیری بحث و نتیجه. 5-4

بوده  یورزش یگردشگر یبرا یپرسش نامة نوستالژ ینسخه فارس یابیپژوهش هنجار نیا یهدف کل 

صل برا سش نامه در ا ست. پر ش یا شگران ورز ستالژ یگرد ساز یرانیدر جامعه ا ینو ستاندارد  یشد. برا یا

پژوهش مورد  یشههده یگردآور یشههد و پس از آن داده ها یبررسهه ینظر یهدف ابتدا مبان نیبه ا یابیدسههت

س یدییتأ یعامل لیاز روش تحل یریآزمون قرار گرفت. با بهره گ  انیصحت روابط م نانیو اطم دییتأ یبه برر

شد. نتا ینوستالژ یطهیدر پنج ح هیگو 29  نیب یحاصل از پژوهش، منجر به ثابت شدن رابطه ا جیپرداخته 

هوادار،  تیبه عنوان هو یپژوهش شامل: نوستالژ یاصل یهاریمتغ نیروابط ب ی. تمامدیگرد اسیمق یهامؤلفه
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 جی)هوادار( مثبت و معنادار است. نتا یگروه تیو هو یشخص تی(، هویریپذ)تجربه(، معاشرت )جامعه طیمح

پرسش  نیپژوهش نشان داد که ا نیا جینتا نیکرد. هم چن دییرا تأ هایکل آزمودن نیوجود پنج عامل را در ب

 .در جامعه مشخص برخوردار است یقبول لقاب ییایو پا یینامه از روا

ستالژ نیکرونباخ پنج مؤلفه چن یآلفا بیضر ست آمد: نو ش میت یبه د ستالژی به 93/0) یورز (، نو

( و 96/0)یشههخصهه تی(، نوسههتالژی به عنوان هو84/0(، نوسههتالژی به عنوان معاشههرت )88/0) طیعنوان مح

ستالژی به عنوان هو شاخص96/0)یگروه تینو  GFA ،12/2برابر با  CMIN/DF ریبرازش مدل مقاد یها (. 

با  با  RMSEA، ۷4/0برابر  با  CFI، 08/0برابر  با  PNFI، 98/0برابر  با  DF، ۷6/0برابر  به عنوان 36۷برابر   ،

 کردند.  دییبرازش مدل را تأ ،یشاخص برازندگ نیمعتبرتر

ساس نتا     سش یها هیبه عنوان گو یعوامل مختلف جیبرا ستالژ ینامه در تداعپر مؤثر  یخاطرات نو

جامعه  یبرا یورزش یهادادیرا در رو کیتوسعه نوستالژ یهانهیآن ها زم یتمرکز بررو ای جادیهستند، که با ا

شان داد متغ یها افتهیفراهم کرد.  توانیم ستالژ ریپژوهش ن ص تیهو وانبه عن ینو  زانیم نیشتریب یشخ

 ماتیتصم ینوستالژ زانیم شیافزا یبرا توانیآن م یها هیاز گو یریگردشگران دارد و با بهره گ یبر رو ریتأث

ش رانیو به مد ؛اثربخش گرفت ستالژ ریمتغ نیا قیتا از طر دهدیامکان را م نیا یورز سا ینو  یرهایمتغ ریو 

خت هز با پردا عداد هواداران خود ب یهانهیابزار  ما ایو از مزا ندیفزایکمتر بر ت هواداران و  شهههتریب تیو ح

 مند گردند.بهره یگردشگران ورزش

و  یورزشهه یهادادیدر رو ییو ارتقاء عوامل اجرا جادیپرسههش نامه در جهت ا نیا جیبراسههاس نتا   

پژوهشگران  اریرا در اخت یقیو اطلاعات دق نانیقابل اطم جینتا نیاستفاده گردد؛ همچن تواندیم یاماکن ورزش

 تیجذاب یها تیتا با اسهههتفاده از ظرف دینما یرا فراهم م یقرار دهد. ابزار پژوهش امکان یرزشهههو رانیو مد

 یباعث دلتنگ ینوستالژ یها نهیزم جادیا یلازم برا داتیو فراهم کردن تمه یورزش یدادهایدر رو ینوستالژ

ش شگران و هواداران ورز ستالژ یعوامل نیگردد؛ همچن یدر گرد ساس خاطره و نو شدن افراد  کیکه باعث اح

اسهههتفاده در  تیحاصهههل از ابزار قابل یها افتهینشهههان داد  وهشپژ جیداد. نتا صیرا بتوان تشهههخ شهههودیم

صم ستراتژ یتیریمد یهابرنامه نیو تدو یراهبرد یهایریگمیت  کینوستالژ یورزش یگردشگر نهیدر زم کیا

 یدر راسههتا یورزشهه یدر گردشههگر ینوسههتالژ تیظرف یحداکثر یپژوهش در اسههتفاده نیا جیرا دارد. نتا

 قابل استفاده است. هامیت یبرا یو معنو یماد هیجذب سرما وها باشگاه تیموفق
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ضور حداکثر یبرا  ش یبهبود ح ش یها دادیدر رو یهواداران ورز  یابیبخش بازارو فعال کردن  یورز

پرسههش نامه در  توان اسههتفاده کرد. با توجه به کاربرد یاز ابزار پژوهش م ینوسههتالژ یورزشهه یدر گردشههگر

سا ستالژ یهاعوامل مؤثر بر مؤلفه ییشنا ستفاد یابیبازار رانیمد ،ینو ستالژ یهااز مؤلفه هورزش با ا ابزار  ینو

 نیرا در هواداران زنده کنند؛ همچن کیقرار بدهند و احساس نوستالژ ریهواداران را تحت تأث توانندیپژوهش م

خود متناسههب با  غاتیدر تبل یورزشهه زیانگخاطره یدر موضههوع و محتوا کینوسههتالژ یهاها و محرکهاز مؤلفه

ورزش فوتبال خواهان اطلاعات  دیاز هواداران و طرفداران جد یتعداد رایزاسههتفاده کنند.  یمخاطبان ورزشهه

 مشهور هستند. یها ومیباشگاه مورد علاقه خود و استاد یگذشته و سابقه ینهیدر زم دیجد

 طیشرا ،یهمچون بُعد مسافت، بُعد اقتصاد یسبب شده تا هواداران موانع یگرفته شد نوستالژ جهینت

شرا تیبل متیق ،ییآب وهوا سکان را ناد طیو  شگاه برا یو برا رندیبگ دهیا ضور در ورز شا یح سابقات  یتما م

فعال  یهارفتار قیتشو یراه فعال برا کی کینوستالژ کیتحر ایگرفته شد توسعه و تکامل  جهیتسفر کنند. ن

هواداران خود را  ک،ینوستالژ یبا استفاده از ابزار ها یورزش رانیمد نیاست. بنابرا کیکنندگان نوستالژمصرف

خود را فراهم کنند. علاوه بر  یاحرفه یهاباشههگاه کیاسههتراتژ گاهیارتقاء جا ینهیتوانند حفظ کنند؛ تا زم یم

 شیباعث افزا یخیتار یاماکن ورزش یدارا ای یورزش یهادادیرو زبانیم یهاشهر یحضور گردشگران برا نیا

 . گرددیمناسب و لازم م یهارساختیز جادیو ا یدرآمد شهر

 یمختلف نوستالژ یبه دست آمده از پژوهش حاضر مشخص شد مؤلفه ها جیبر اساس نتا تینها در

 برخوردار است.  یا ژهیو تیاز اهم یورزش یگردشگر ینهیدر زم

ضر حاک جینتا سخه فارس نیاز ا یپژوهش حا ست که ن  ییاعتبار و روا یدارا زین ینوستالژ اسیمق یا

نشههان دهنده  یدییتأ یعامل لیو تحل ییو روا ییایپا یها لیباشههد. تحل یم رانیدر جامعه ورزش ا یمناسههب

سنج یها یژگیو سش نام یروان ستالژ ةمطلوب پر شمند آن را به م جیبوده؛ و نتا ینو  یانجام کارها نظورارز

 ینوسهتالژ ،یابیارز یرا برا یدیجد یبکارگرفت تا افق ها توانیم یورزشه رانیمد یو اسهتفاده برا یپژوهشه

 فراهم آورد.
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 پژوهش پیشنهادات. 5-5

 پژوهشبرگرفته از نتایج  شنهاداتیپ. 5-5-1

سش نامه .1 شده در پژوهشاز پر ستاندارد  شی ی ا شگران ورز های مربوط به هواداران و گرد

 استفاده کرد.توان می

 رویدادهای ورزشهههی رد و ارتقاء ظرفیت های نوسهههتالژی دپژوهش در جهت ایجا از نتایج .2

 .شوداستفاده 

بخش  کردن الفعو  یورزشهه یها دادیدر رو یهواداران ورزشهه یبهبود حضههور حداکثربرای  .3

 .استفاده شود ی معتبرپرسش نامه نیااز  ینوستالژ یورزش یدر گردشگر یابیبازار

 پژوهشهای نوسهههتالژی ابزار از مؤلفه هوادارانشهههدن  کیو نوسهههتالژ اتخاطرتداعی برای  .4

ستفاده  ساس توانند هواداران می ؛ زیراشودا ستالژیک را در را تحت تأثیر قرار بدهند و اح نو

 .هواداران زنده کنند

 یورزشههه زیانگخاطره غاتیتبل یدر موضهههوع و محتوا کینوسهههتالژ یهاها و محرکهاز مؤلفه .5

 . شود استفاده یمتناسب با مخاطبان ورزش

 برای پژوهش های آینده شنهاداتیپ. 5-5-2

در جذب ورزشی های و مکانها سالنها، نوستالژی در سایر استادیوم پرسش نامةاستفاده از  .1

 . هواداران و گردشگران ورزشی

گرفتن گردشگری )بدون در نظر  برای هواداران ورزشیتنها نوستالژی  استفاده از پرسش نامة .2

 ورزشی(. 

ستفاده از  .3 سش نامةا سیت در بین جامعه زنان  پر ساس جن شی برا ستالژی در پژوه هوادار نو

 . ورزش

 .فراموش شدههای هواداران برای احیاء تیماستفاده از پرسش نامه در مسیر تجدید خاطرات  .4

مادبرای  .5 بل اعت قا تایج بهتر و  یاس فوق ن باردر جوامع مختتر مق به منظور اعت یابی و لف 

 . یابی تکرار گرددهنجار
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 پژوهشهای تمحدودی. 5-۷

ضعیت خطرناک ویروس کرونا .1 سش نام 1به علت و شر های هپر صورت آنلاین منت پژوهش به 

 . شد

 . ورزشیهای تو سایها لهمکاری تعدادی از مدیران روابط عمومی کاناعدم  .2

جواب به سؤالات به صورت تعصب به تیم مورد علاقه خود  ییممکن است افراد در پاسخگو .3

 . داده باشند

ست تأثیر گذار بوده تجربه .4 سی آن ها ممکن ا سیار بد هواداران در پا سیار خوب یا ب ی قبلی ب

 باشد. 

ستاندارای همطالعپژوهش و  .5 نوستالژی در منابع علمی داخلی کشور وجود سازی ددر زمینه ا

 . نداشت

                                                 

1 Coronavirus (COVID-19) 
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 بسمه تعالی

 محترم؛  هوادار

 مدیریت ارشد کارشناسی پایان نامه انجام برای روی شماست پیش در که ای راسلام، پرسش نامه با

با توجه . دباشمی "نسخه فارسی پرسشنامه نوستالژی برای گردشگری ورزشیهنجاریابی  "ورزشی با عنوان 

شود و حالت هایی وجود دارد که باعث یادآوری خاطرات گذشته میبه این که همواره عوامل و محرک

های گزینه اساس بر راتان شخصی برداشت است آورد؛ بنابراین خواهشمندنوستالژی را در افراد پدید می

قطعا موفقیت این پژوهش مدیون دقت و همکاری صادقانه شما در . بزنید علامتبخش هر در شده تعیین

 تشکر؛ مرادی با                                                                                باشد. پاسی به سوالات می

 

 ی  شناخت تیجمع یها یژگیبخش اول :  و

 .دیپاسخ ده ریسؤالات زلطفا به  ردیف

 سن ........ سال 1

   متأهل                 مجرد  تأهل:   تیوضع 2

 اشتغال : تیوضع 3

     ریسا    بازنشسته      دانشجو        آزاد         کارمند   

 ؟ دیرکدام استان و شهر / روستا سکونت دارد 4

 استان............     شهر / روستا..............   

 :   لاتیسطح تحص 5

   ارشد و بالاتر   یکارشناس         یکارشناس         کاردانی      پلمید      پلمید ریز

 .........د؟یمورد علاقه تان سفر نموده ا میمسابقات ت یتماشا  یتاکنون چند بار برا 6

 ؟ دیمسابقه حاضر شده ا نیا یتماشا یبرا یچه کسبه همراه  ۷

    تور     میهمراه با ت    خانواده و دوستان باهم    دوستان    خانواده       ییتنها به 

   د؟یاقامت داشت یسفر در چه محل نیدر طول ا 8

   لیاتومب داخل    یمحل سکونت شخص شاوندانیخو ایمنزل دوستان    پارک ها،کمپ     مسافرخانه



9۷ 

 

 

 بخش دوم : نوستالژی

 
موافقت و عدم موافقت خود را در جملات زیر با علامت  میزان خود، علاقه مورد تیم نظرداشتن لطفا با در

.مشخص نمایید 

 

وقتی وارد استادیوم آزادی می شوم، احساسات خوب  ردیف

 و لذت بخش گذشته، برایم تداعی می شود با .....

کاملاً 

 موافقم

نظری  موافقم

 ندارم

کاملاً  مخالفم

 مخالفم

      یادآوری ورزشکاران مورد علاقه ام 1

      تیم مورد علاقه ام، در گذشته 2

      یک بازیکن خاص با حسن شهرت 3

      یک مربی خاص با حسن شهرت 4

      یک تیم خاص  با حسن شهرت 5

      موسیقی های پخش شده در استادیوم  6

      ظاهر )منظره( استادیوم  ۷

      وسعت استادیوم   8

      طراحی )دیزاین( استادیوم  9

      داشتم دیگران با قبلی مسابقات در که مثبتی خاطرات 10

      خاطرات دوست شدن با دیگران در مسابقات پیشین   11

      خاطرات معاشرت با دیگران در مسابقات پیشین 12

      خاطرات دوست یابی از طریق مسابقات 13

      ورزش هوادار یک عنوان به خودم شناساندن 14

      اهمیتم برای تیم و بازیکنان به عنوان یک هوادار ورزشی 15

      احساس هوادار بودن 16

      حس موفقیت به عنوان یک هوادار ورزش 1۷

      افتخار به هوادار ورزش بودن 18

      ورزش هوادار یک عنوان به رضایت احساس 19

      ورزشاحساسات مثبت درباره خودم به عنوان هوادار  20

      گروه در مسابقات گذشته به تجربیات  پیوستن 21

این واقعیت که یک تیم ورزشی یا بازیکن خاص باعث   22

 افزایش شهرت)خوشنامی( جامعه شده است.

     

 د؟یسفر به تهران جهت حضور در ورزشگاه استفاده کرد یبرا  یا هینقل لهیاز چه وس 9

  مایهواپ              یشخص نیماش             قطار              اتوبوس  
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گروه ورزشی من در مقایسه با  منحصر به فرد یهایژگیو 23

 مسابقات گذشته سایر گروه های ورزشی در

     

آداب و رسوم)عادات( گروه هواداران هنگام حضور در یک  24

 مسابقه 

     

خاطرات پذیرفته شدنم به عنوان عضوی از گروه هواداران در  25

 مسابقات گذشته

     

افتخار به خاطر متعلق بودن به گروه هواداران در مسابقات  26

 پیشین

     

      تشریفات گروه هواداران در مسابقات گذشته 2۷

رفتارهایی که گروه هواداران از من در مسابقات انتظار  28

 داشتند.

     

خاطرات مشترکی که بر هویت گروهی هواداران تأثیر می  29

 گذارد
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 : منابع و مآخذ

 : الف( منابع فارسی

ندازه گیری. ترجمه دلاور، علی،1384آلن، مری جی و وین، وندی ام.)  (. مقدمه ای بر نظریه های ا

 انتشارات سمت.

 (. روان آزمایی. ترجمه محمد تقی براهنی، انتشارات دانشگاه تهران.13۷1)آناستازی، جان.

ضا ضا.الهی، علیر شیدی،ر سنجی1399)؛ طاهری کیا، مریم؛ خور سش نامة (. اعتبار یابی و روان   پر

شهرت سی  شاگر محور فار شی تما شی مدیریت . مطالعاتتیم های ورز -20۷، ص  59 شماره ،12 دوره ورز

226. 

(. 1399)، حسهههین؛ فتاح زاده فشهههخامی، مهدی.ادبی فیروزجاه، جواد؛ ندایی، طاهره؛ علی محمدی

شی و جامعه وا شگران ورز ستان گیلان بین گرد شی پایدار ا شگری ورز سه مؤلفه های گرد لویت بندی و مقای

 .3شماره ، 9عه گردشگری، دوره مزبان. فصلنامه علمی پژوهشی برنامه ریزی و توس

شور با تأکید بر 1385)ادبی فیروز جاه، جواد. شی ک شگری ورز سعه گرد سی عوامل مؤثر بر تو (. برر

 جاذبه های طبیعی ورزش، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه تربیت مدرس.

ستالژی )139۷)خرامانی، فرهاد. اعتماد، جلیل؛ سش نامه ی نو سنجی پر سی کفایت روان  ( NI(. برر

 .106-95صفحات  139۷، 3سال پنجم شماره نشناسی و روان پزشکی شناخت.مجله روا

سن؛ ا ستال1399)اقدامی، مریم. براهیم پور ازبری؛اکبری، مح ستگی (. تأثیر نو شده بر دل ب ژی درک 

 .224-203، صفحات 49فصلنامه علمی مطالعات مدیریت گردشگری، سال پانزدهم، شماره  به مکان.

سپیده شفاق،  سید حمید ؛ا سینی،  شته ؛خداداد ح صوری، فر ستالژی تأثیر (.1398).من  بازاریابی و نو

. اصفهان  شهر گردشگری مکان های از مطالعه ای :تجربی ارزش های تبیین طریق از مشتریان رضایت بر تجربی

 .15-32، ص 2 شمارة ،6 دورة شهری، گردشگری فصلنامه

 با مکان به دلبسههتگی بر خدماتی فضههای در نوسههتالژی تأثیر بررسههی (.1394)تطفی، مریم. اقدامی

  .پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه گیلان .مصرف کننده شخصیت گری تعدیل
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پردازی و  بررسههی تأثیر تمایل به خیال .(139۷اصههانلو، بهاره؛ خدامی، سهههیلا؛ بروجردیان، سههپیده.)

صرف ازخود صد خرید م ستالژی و میراث برندلاتمایکنندگان با تأکید بر  بیگانگی بر ق صلنامه علمیت نو  -. ف

 .95 -110(، ص 31پیاپی)4، شماره 8سال  تحقیقات بازاریابی نوین.پژوهشی 

بررسی تأثیر تبلیغات نوستالژیک بر قصد خرید با  .(139۷باقری، مهدی؛ غیاث آبادی فراهانی، مریم.)

مورد مطالعه: )توجه به نقش میانجی خود تداومی ادراک شههده، نگرش به برند و پاسههی عاطفی به نام تجاری 

 .40(. مجله مدیریت بازاریابی شماره محصوالت پاک

(. ارزیابی 139۷)د.تبریزی، نازنین؛ نوذر اصههل؛ سهههن بریمانی، فرامرز؛ رمضههان زاده لسههبوئی، مهدی؛

رقابت پذیری مقاصد گردشگری سلامت با تأکید بر منابع و جاذبه های محوری )مطالعه موردی: چشمه های 

 2۷-51، ص63شماره  22آب گرم رامسر(. نشریه جغرافیا و برنامه ریزی، دوره 

. (. کتاب پرسههش نامه های مدیریت ورزش1394بنار، نوشههین؛ هاشههمی، محمود؛ مؤمنی، سههجاد.)

 انتشارات دانشگاه گیلان، چاپ اول. 

سین شارات 1385)سقایی، مهدی. ؛پاپلی یزدی، محمد ح شگری )ماهیت و مفاهیم(. انت (. کتاب گرد

 سمت.

بررسههی نقش (. 1400).عبدالرضهها ،رتاشی؛ ام نتیز ،نیآئ کیزهرا ؛ ن ،زاده یاحمدتجاری، فرشههاد؛ 

، پژوهشگاه تربیت بدنی و فوتبال به حضور در ورزشگاه ورزشی بر تمایل هواداران تیم ملیاحساس نوستالژی 

 .مطالعات روانشناسی ورزشیعلوم ورزشی، 

ضا.) صفری، ر شی )تحلیل  spss(. راهنمایی جامع کاربرد 1390حبیب پور، کرم؛  در تحقیقات پیمای

 پ چهارم.داده های کمی(. از سری کتاب های آموزش تربیت پژوهشگر، مؤسسه راهبرد پیمایش، نشرلویه، چا

سی (.1390)اکبر. حیدری، سم ارتقای راهکارهای برر شی توری شی رویدادهای رویکرد با ورز  در ورز

 تهران. دانشگاه ارشد، مشتریان. پایان نامه کارشناسی و دیدگاه کارشناسان از زنجان

وش تحقیق رویکردی به پایان نامه نویسی. مرکز تحقیقات علمی کتاب ر (.13۷8خاکی، غلامرضا.)

 کشور با همکاری کانون فرهنگی، انتشارات درایت، چاپ اول.

سن. سو شگران  .(1396)دلاوری مقدم،  ستالژی با نگرش و تمایلات رفتاری گرد تعیین ارتباط بین نو

 ، دانشگاه حکیم سبزواری.ایان نامه کارشناسی ارشدپورزشی نوستالژیک. 
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سماعیل. شگری(. طراحی مدل باز1395)ذبیحی، ا ستان مازند اریابی گرد شی ا سالةورز دوره  ران. ر

 دکتری، دانشگاه مازندران.

سا.ساریخانی، مریم ساریخانی، پری شفیعی، میثم؛  ستالژی بر جایگاه بازاریابی (. تحلیلی 139۷)؛  نو

 .501-4۷9ص ، 4ارهشم 5درگرایش بروز رفتار سرمایه های اجتماعی باشگاه. مدیریت سرمایه اجتماعی دوره 

روش های تحقیق در علوم رفتاری، تهران، چاپ (، 1391).حجازی، الهه ؛زرگان، عباسره. باسرمد، زه

 گاه، دانشگاه الزهرا.آانتشارات بیست و چهارم، 

ایران.  ورزشی درگردشگری انسانی ثروت شکل گیری بر مؤثر عوامل (. تحلیل1398)وحید. شجاعی،

 .220-20۷(، 2) 6مدیریت منابع انسانی در ورزش، سال   نشریه

 . تهران: انتشارات رشد.اصول روان سنجی و روان آزمایی(. 1383شریفی، حسن پاشا.)

ضا؛ سم پور صابونچی، ر سن ،ابوالقا سع (.1399)شعبانی، عباس. ؛مح ش ةنقش تو شگری ورز بر  یگرد

 .849- 869، ص : 3، شمارة  12دورة  ،یورزش تیریمد. مطالعات شهر تهران لانیالتحص فارغ ییاشتغالزا

سی (.1391)امیرحمزه. صفابخش، شی امکانات و توانمندی ها برر  و آذربایجان منطقه تفریحی  -ورز

 واحد اسلامی آزاد دانشگاه ارشد، کارشناسی نامه پایان وغیرفعال، فعال گردشگری ورزشی توسعه با آن رابطه

 .مرکز تهران

(. لیزرل به زبان سهههاده: مدل یابی معادلات سهههاختاری، 1391عبدالملکی، جمال؛ رشهههیدی، زهره.)

 انتشارات جامعه شناسان؛ چاپ اول. 

(. رابطه بین کیفیت خدمات و رضهههایتمندی 1391)، علی.علی دوسهههت قهفرخی، ابراهیم؛ احمدی

 .14 شمارة ورزشی، یتمدیر نشریة تماشاگران در ورزشگاه های میزبان لیگ قهرمانان آسیا.

برتمایل به  نوسههتالژیسههاختاری تأثیر (. مدل 1393)صههفاری، مرجان. د؛ الهی، علیرضهها؛فتحی، فرها

 .8ی پیاپنجم شماره اول پ، دوفصلنامه مدیریت و توسعه ورزش سال  خرید هواداران فوتبال

علی دلاور و  تربیتی. تحلیل آماری در روان شناسی و علوم(. 1989)فرگوسن، جرج آ وتاکانه، یوشید.

 .(. تهران، نشر ارسباران1380سیامک نقشبندی، مترجمان، )

کمک تحلیل داده های پرسهههشهههنامه ای به  .(1398فربد، ابراهیم، اولادی، بهنام، عباسهههی، نرگس)

spss25  انتشارات مهرگان قلم، چاپ هشتم ،. 
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شنامه ای به کمک  (.1398فربد، ابراهیم.) س شارات مهرگان قلم،  Amos24تحلیل داده های پر ، انت

 .سومچاپ 

اسههتان  یورزشهه یعوامل مؤثر بر توسههعه گردشههگر یبررسهه(. 1394).یمهر ،یرضههائ ؛فلاح، محسههن

ستان با تأک ستانیس ش یعیطب یبرجاذبه ها دیو بلوچ  شیهما نیو چهارم یالملل نیب شیهما نیاول ،یورز

 .همدان دار،یپا ستیز طیو مح ایجغراف ،یگردشگر یمل

 یکارآفرینانه فرصهههتهای (. تبیین1398).بتول، درویش زاده ؛مهناز، پوریز ؛کاظمی، محمدرضههها

شگری شی گرد ستان  :موردی )مطالعه ورز شی مدیریت در کاربردی پژوهش های دزفول( شهر  سال ورز

 .129-146پیاپی(، ص31) 3 شمارة هشتم،

هدی باس ؛کروبی، م ید ؛نجفی پور، امیرع یدری، مج گردشهههگری ورزشهههی و نقش آن (. 1391).ح

 .، همدانطبیعت گردی ایران زمین اولین همایش ملی گردشگری و درتوسعه صنعت گردشگری ایران،

(. بررسی پیامد های درگیری هواداران برای حامیان مالی باشگاه 139۷)کریمی آغمیونی، حمید رضا.

  .نشگاه گیلانهای منتخب لیگ برتر فوتبال ایران، پایان نامه کارشناسی ارشد، دا

صغر(. راهنمای آسان تحلیل عاملی. ترجمه مینایی1380کلاین، پل.) سادات، سید جلال  و صدر ، ا ال

 .99چاپ اول. تهران: ص  انتشارات سمت. ین،الد

سن. ستان اردبیل. 1396)گنجی، ایمچه مح شگری ماجراجویانه در ا سنجی ایجاد قطب گرد (. امکان 

 دانشگاه علامه طباطبائیپایان نامه کارشناسی ارشد، 

نات.) مار مه شهههریفی، حسهههن 1990گراث،  لد اول و دوم، ترج مای سهههنجش و روانی. ج (. راهن

 (. انتشارات رشد.13۷9پاشا.)

سم(. کتاب 138۷)هومن. پور، بهمن کوروش، مجتبوی، شی  توری  ملی کمیته تهران. اول( چاپ( ورز

 .المپیک

تشههارات جهاد دانشههگاهی . انبانی گردشههگری ورزشههی(. کتاب اصههول و م1388).محرم زاده، مهرداد

 ارومیه.

پرسش  یدییتأ یعامل لیتحل(. 1395)، و خدامراد پور، مژگان.محمد دی، کاشف، سمحرم زاده، مهرداد

 .10۷-126 ص (،38)شماره، 8دوره  ،یورزش تیریدر ورزش. مطالعات مد یمشتر ةتجرب ةنام
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شی،  ساختاری (. راهنمای گام به گام مدل1396مهتاب.)موحد محمدی، حمید؛ پور آت سازی معادله 

 انتشارات دانشگاه تهران، چاپ دوم. AMOS Graphicنرم افزار با

 بر( خاطراتی )نوسههتالژ نقش یبررسهه. (1394).دیمج ،ینیحسهه و یمهد ،یکروب احمد؛ ،یمحمود

 65(پیاپی19) 3ورزش مدیریت در یکاربرد یها پژوهش. یاسک یستهایپ یورزش گردشگران یرفتار مقاصد

-۷8. 

سنجی1396)جناقرد، عیسی. معصومی   :اردبیل )موردمطالعه در ورزشی گردشگری توسعه (. امکان 

 پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه مازندران.( آلوارس اسکی پیست

ستان آذربای یورزش یگردشگر ی بر توسعه مؤثرعوامل  یبررس(. 1389)زینب. لو،ی نق . یشرق جانا

 ارشد، دانشگاه تبریز. یکارشناس نامه پایان
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Normalization of the Persian version of the nostalgia questionnaire 

for sports tourism 

Abstract 

 

The purpose of this study is to Normalization of the Persian version of the Nostalgia 

Questionnaire for Sports Tourism. The research method is descriptive-analytical and applied. 

Data collection is done electronically and online; So that the questionnaires were published 

online through virtual pages. The statistical population of the study was all fans who traveled 

to Azadi Stadium in Tehran at least 50 km from their hometown to watch their favorite team 

play and stayed for at least 24 hours (overnight). The statistical sample was selected based on 

Klein (1994) method based on the number of items on the scale for confirmatory factor analysis 

of 300 people; Sampling was done by available method. Finally, 300 questionnaires were used 

for analysis using Spss and Amos software. The research tool was the Persian version of the 

Nostalgia Questionnaire for Sports Tourism; Which was translated and re-translated in three 

stages. The face and content validity of the questionnaire was approved by 12 professors and 

sports management specialists. Confirmatory factor analysis was used to evaluate the validity 

and factor structure of the questionnaire. Its internal reliability was confirmed by the combined 

reliability coefficient along with Cronbach's alpha coefficient.The results showed that the 

evaluation of all relationships between the main variables of the study, including: nostalgia as 

a fan identity, environment (experience), socialization (sociability), personal identity and group 

identity (fan) is positive.The items related to the variables that were examined based on 

confirmatory factor analysis were confirmed. Finally, based on the findings of the study, it was 

ensured that the nostalgia questionnaire has the necessary validity and standards in the Iranian 

sports community. 

Keywords: Standardization, Sports tourism, Nostalgia  
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