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  :چكيده
ورزش و فعاليت هاي ورزشي به عنوان يك نياز براي حفظ سلامتي، شادابي و افزايش نيروي حيات و 
ارتقاء سلامت روحي و رواني جامعه همواره در تمامي جوامع بشري مورد توجه و داراي اهميت ويژه اي 

زشي است كه امروزه به دليل يكي از اشكال فعاليت ورزشي، برگزاري مسابقات و رويدادهاي ور. بوده است
بسياري . منافع فراواني كه در زمينه هاي مختلف دارد، براي تمامي كشورها اهميت فراواني پيدا كرده است

از كشورها يا شهرها، متقاضي برگزاري رويدادهاي ورزشي هستند و به اين دليل حداكثر تلاش خود را 
هدف از انجام اين تحقيق بررسي اثرات برگزاري . ده بگيرندميزباني آن را بر عه انجام مي دهند تا بتوانند

روش تحقيق توصيفي و از نوع . رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان با روش تحليل عاملي اكتشافي است
دست اندركاران برگزاري يازدهمين المپياد جامعه آماري تحقيق حاضر تمامي . همبستگي مي باشد

) نفر 353(ها و مؤسسات آموزش عالي كشور سراسر كشورنشگاه گي ورزشي دانشجويان دختر دافرهن
نفر به عنوان نمونه آماري  186طبقه اي تعداد  تشكيل مي دادند كه بر اساس روش نمونه گيري تصادفي

اي بود كه روايي صوري و محتوايي آن ي اطلاعات، پرسش نامه محقق ساخته ابزار جمع آور. انتخاب شدند
براي محاسبه پايايي ابزار از روش آلفاي كرونباخ . نظران بررسي و تأييد شد توسط گروهي از صاحب

. براي تجزيه و تحليل داده ها، از روش تحليل عاملي با چرخش متعامد استفاده شد). α=94/0(استفاده شد
بر اساس تحليل عاملي، شش عامل توسعه زيرساخت و مديريت، اقتصادي، سرمايه اجتماعي، توسعه و 

شناسايي ورزشي  فه هاي مؤثر در برگزاري رويدادهمدلي و رفاقت و توسعه فرهنگي به عنوان مؤل ارتقا،
بر اين . ها از ديدگاه آزمودني ها بررسي شدج ارزشي ليكرت، ميزان اهميت عامل در مقياس پن. شدند

با  "آورد ميزباني زمينه اي براي نوسازي و بهسازي اماكن ورزشي در جامعه ميزبان فراهم مي"اساس 
رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه "با اهميت ترين آيتم و )26/4 ±65/0(و انحراف معيار  ميانگين

به عنوان كم اهميت ترين متغير  )47/3 ±02/1( و انحراف معيار نيبا ميانگ "ميزبان به ارمغان مي آورد
  .انتخاب شد

مديريت مهمترين اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر نتايج تحقيق نشان مي دهد، عامل توسعه زير ساخت و 
جامعه ميزبان است، لذا مديران برگزاركننده رويدادهاي ورزشي با گرفتن حق ميزباني مسابقات مي توانند 
بسياري از مسائل و مشكلات؛ از جمله كاستي هاي مربوط به بخش زير ساختي و مديريتي حوزه خود را 

  .مرتفع نمايند

ورزش دانشگاهيتوسعه زير ساخت و مديريت، تحليل عاملي،  :واژگان كليدي
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مقدمه. 1- 1  

تحولات صنعتي و ماشيني شدن زندگي انسان ها سبب گرديده است كه افراد همواره در تكاپوي كار و تلاش و 

و محل كار ايام خود را بگذارانند و بيشتر اوقات زندگيشان، صرف درگيري جسمي و فكري با در مسير خانه 

ترديدي نيست كه انسان ها با داشتن . مسائل و مشكلات اقتصادي و عوامل و عوارض ناشي از آن سپري شود

فظ و متعادل ساختن چنين شرايط غيرطبيعي نيازمند اقدامات، برنامه ها و فعاليت هايي هستند كه بتواند در ح

شرايط طبيعي، فيزيكي، روحي و رواني آنها مؤثر بوده و تا حدودي از فشارهاي ناشي از سبك هاي زندگي نوين 

است كه مي تواند تا حدودي از آثار و عوارض سوء  يده اند؛ ورزش گزينه بسيار مفيديبسياري به اين عق. بكاهد

رواني ناشي از كار و تلاش زندگي را كنترل نمايد و بر توسعه و  فشارهاي روحي و. سبك هاي نوين زندگي بكاهد

 ‐يكي از ابعاد برنامه هاي ورزشي به غير از انجام فعاليت. ]1[حفظ سلامتي و تندرستي افراد تأثير مثبت بگذارد

مشاركت در . ]2[هاي ورزشي كه به طور مستقيم مردم انجام مي دهند مشاركت در رويدادهاي ورزشي است

داد ورزشي به طور مستقيم و غير مستقيم به عنوان بخش جدايي ناپذير از ورزش و گردشگري براي ادامه روي

هايي را براي مردم فراهم مي آورند كه با يكديگر معاشرت و همچنين فرصت. ]3[ها بسيار حياتي استفعاليت

شركت در اين گونه فعاليت . ]5، 4[تفريح نمايند و به توسعه ارتباط دوستي و شبكه هاي ارتباطي كمك مي كند

فرهنگي افزون بر پديد آوردن فرصت حضور در محيط پرنشاط و سالم، زمينه تشويق و ترغيب  -هاي اجتماعي

هاي ورزشي فراهم مي آورد؛ علاوه بر اين حضور در رويدادهاي ورزشي همان گونه كه افراد را به انجام فعاليت

ن اشاره كرد، در بسياري از موارد به طور فزاينده اي در زمينه فرايند در تحقيقات خود به آ) 1993(1ملينك

برگزاري رويداد ورزشي موقعيتي فراهم مي آورد كه در آن  ].6[اجتماعي شدن افراد، مهم و با اهميت است

 به  پرداختني مكن است بيشتر از علاقههاي ورزشي به دلايل مختلفي كه متعدادي ورزشكار يا گروه
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ظور دستيابي به هدف مشخص، در آن شركت يا در برگزاري آن مشاركت كنند و تعداد زيادي ورزش باشد؛ به من

همچنين بايد توجه داشت كه در حين برگزاري يك رويداد ورزشي در . ]7[تماشاگر به تماشاي آن ها بپردازند

وتراپ ها، مسئولان اجرايي، حمايت كنندگان كنار افراد فعال و غير فعال، عده اي مانند مربيان، سرپرستان، فيزي

برگزاري . مالي و نمايندگان رسانه هاي گروهي وظيفه حمايت از ورزشكاران و يا برگزاري رويداد را به عهده دارند

رويدادهاي ورزشي روند بسيار مشكل و پيچيده اي دارد؛ اين روند حتي قبل از پذيرفته شدن به عنوان ميزبان 

به دليل اينكه امروزه براي برگزاري رويدادهاي ورزشي به ويژه رويدادهاي بزرگ . مي شودبرگزاري، شروع 

ورزشي، شهرها و كشورهاي زيادي متقاضي هستند؛ ضروري است كه هريك از متقاضيان به صورت منسجم و 

رگزاري را برنامه منطقي و نيز با در نظر گرفتن تمامي جوانب امر، روند نامزدي و در صورت پذيرفته شدن، روند ب

ريزي، سازماندهي و اجرا كنند تا قادر باشند به اهداف مورد نظر در برگزاري رويداد ورزشي دست پيدا كرده و از 

براي برگزاري رويداد ورزشي تأسيسات و امكانات . ]8[بروز مشكلات احتمالي تا حد امكان جلوگيري كنند

هر از مواهب بزرگ برخوردار شده، بلكه يك كشور خود را به شمي شود؛ بدين ترتيب نه تنها يك  ورزشي ساخته

 - بهترين وجه معرفي مي كند و همچنين انگيزه اي براي رشد و توسعه در همه امور فرهنگي جامعه به وجود مي

رويدادهاي بزرگ ورزشي به دليل آنكه يك پوشش رسانه اي گسترده اي را جذب مي كنند و نتايج قابل . ]9[آيد

اي شهر يا كشور ميزبان برجا مي گذارند؛ در سال هاي اخير، ارزش و اهميت بسياري پيدا كرده اند؛ توجهي بر

اين ارزش و اهميت از يك طرف از فواصل كم بين رويدادها و از سوي ديگر رقابت هاي شديد بين شهرها يا 

رزشي به عنوان يك ابزار همچنين از زماني كه رويدادهاي و. ]10[كشورهاي متقاضي ميزباني مشاهده مي شود

هايي پررنگ ه است، ماهيت رقابتي چنين رويدادانسجام اجتماعي، ملي و سياست عمومي به رسميت شناخته شد

. ]11[تر شده است و مسئولان، شايستگي در كسب امتياز ميزباني براي برگزاري موفق رويداد را جشن مي گيرند

شهر و كشور برگزاركننده، بار مالي فراواني داشت و شهر ميزبان تا چندي پيش برگزاري رويدادهاي ورزشي براي 

كرد، اما امروزه شهرهاي زيادي در سراسر جهان متقاضي به دلايل ورزشي آن را برگزار مي  تنها
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زيرا از طرفي، برگزاري رويدادهاي ورزشي، فرصت ارزشمندي براي كشورهاي . ها هستندبرگزاري اين بازي 

لي جهت رشد اقتصاد محلي، بهبود سرگرمي هاي ورزش محلي، بازشناسي نام تجاري و ميزبان و جوامع مح

ان، بازيكنان، تماشاگران و از طرف ديگر، تعداد زيادي بازديدكنندگ افزايش اعتماد به نفس جوامع فراهم مي آورد

اعي و اجتم ها در رويدادهاي بزرگ درگير مي شوند و زمينه كسب درآمد از گردشگران و توسعهو رسانه 

امروزه برگزاركنندگان رويدادهاي . ]12[را فراهم مي آورد... ، گردشگري و فرهنگي، سياسي، زيست محيطي

ورزشي انتظارات زيادي از برگزاري دارند و اين انتظارات تنها هنگامي برآورده خواهند شد كه همكاري تنگاتنگ 

از طرفي، . و به تمامي جنبه ها توجه كافي، مبذول شود اندركاران برگزاري وجود داشته باشدو مطلوبي بين دست

برگزاري رويدادهاي ورزشي بايد با برنامه ريزي صحيح، سازماندهي، رهبري و هدايت مناسب، كنترل و ارزيابي 

دقيق، تدوين قانون ها و آيين نامه ها مديريت شوند، از طرف ديگر، كسب منافع اقتصادي نبايد براي 

يدادهاي ورزشي تنها هدف باشد، بلكه ضروري است به ساير جنبه هاي ديگر نيز توجه كافي برگزاركنندگان رو

  .اين پژوهش درصدد است تا اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان را مورد بررسي قرار دهد. شود

بيان مسأله. 2- 1  

يقات علمي در زمينه مديريت است؛ تحقته هاي علوم اجتماعي يك رشته جديد مديريت رويداد نسبت به رش

هنوز پايگاه عظيمي از تحقيقات در اين زمينه وجود . ]13[سال پيش آغاز شده است 15رويداد از حدود 

رويدادها بخش مهمي از فرهنگ و جامعه امروزي هستند و سالانه بر تعداد آنها افزوده مي شود و . ]14[ندارند

رويدادها امكان شركت افراد را به صورت فعال و غير فعال . ]15[تاين امر براي رويدادهاي ورزشي نيز صادق اس

رويدادها با اهداف مختلفي . ]16[فراهم كرده و زمينه همگرايي، كسب تجربه، شور شعف را به وجود مي آورند

ك ي سوي ديگر از دهند، ارتقا را تيمي جامعه و فردي عملكرد تا دارند تمايل يك سو همواره از ايجاد مي شوند؛

 ‐مي فراهم آن در شركت افراد براي  عموم تشويق موجبات مي گذارند كه نمايش به اي گونه به را ورزشي رشته

 ‐مطالعات نشان مي دهد كه طيف وسيعي از رويدادها كه هريك نيازهاي جوامع محلي را برآورده مي .]17[آورد 
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محققان اشاره كردند كه يكي از انواع رويدادهايي  .]18[كنند از نظر اندازه، محتوا و اثرات بسيار متفاوت هستند

گذارند رويدادهاي كه نتايج قابل توجهي براي شهر، منطقه يا كشور ميزباني كه در آن برگزار مي شوند، بر جا مي

 )2006(1اشميد. نقش مهمي را در جوامع امروزي بر عهده دارند ورزشي رويدادهاي. ]11[بزرگ ورزشي نام دارند

 در و كند مي ذكر بازار را همچنين و ارتباطات، اجتماع شكل و نوع تغيير "2رويداد سمت به گرايش" كتاب در

 واسطه عنوان به ورزشي رويدادهاي در اين بين كند؛مي اشاره جامعه در فراغت اوقات در افزايش و تغيير به ادامه

 كنندگان مصرف زندگي سطح در دتوان كرده و مي نقش آحاد جامعه ايفاي زندگي كيفيت ارتقاي براي اي

 19[تأثيرگذار باشد رويدادها، ورزشي  ميزباني براي كشورها و ها، شهرهازيادي از سازمان همه ساله تعداد].

 -مي  كمتعداد همين ولي دارد، وجود رويداد كمي تعداد تنها مي كنند؛ اگرچه آمادگي رويدادهاي ورزشي اعلام

 براي گرفتن حق ميزباني رويداد رقابت نتيجه ه اي را به دنبال داشته باشد؛ درفوايد گسترد ميزبان براي تواند

بعد اقتصادي برگزاري رويدادها را عاملي براي مشتاق ) 2001( 3جونز .]20[است كرده پيدا افزايش ورزشي

برخي  .]21[ها و كشورها جهت گرفتن حق ميزباني مسابقات و رويدادهاي ورزشي دانستنمودن افراد، سازمان

كه ارزيابي  اندرا اين طور بيان كرده ) هاي ورزشيدر نظر گرفتن بعد اقتصادي رويداد(محققان علت اين حقيقت

برخي ديگر اشاره  .]18، 3[اثرات اقتصادي نسبت به اثرات فرهنگي و اجتماعي ساده تر و ملموس تر مي باشد

. ]22[باشد -سياستمداران نسبت به اثرات ديگر مي مفيدي براي برگزاركنندگان وكردند كه نتايج اقتصادي ابزار 

محققان ديگري معتقدند كه براي جلوگيري از جلب توجه به تأثيرات فرهنگي و اجتماعي منفي بايد نتايج تأثير 

رقابت شديد بين جوامع برگزاركننده ) 2002( 4توركو. ]23[اقتصادي حاصل از رويدادهاي ورزشي را بيان نمود

  ر فيزيكي ناشي از ساختـثير اقتصادي رويدادها، تأثيأي رويدادهاي ورزشي را علاوه بر تاز ميزبانيـبراي كسب امت

بين المللي براي كسب  هايرقابت افزايش محققان ديگر. ]24[كندجديد و يا بازسازي آنها معرفي مي هايمكان
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 به را ورزشي رويدادهاي ارزش زبان،مي كشورهاي اين دانستند كه بيانگر ورزشي را رويدادهاي ميزباني امتياز

 27، 26، 25[اند كرده درك اي منطقه و ملي اقتصادي و فرهنگي و اجتماعي توسعه محرك عنوان برخي  .]

به دليل ايجاد اشتغال جديد و جذب بيشتر سرمايه گذاران و  اقتصادي محققان معتقدند كه منافع

بنا به اظهارات بالگو و . ]28[داد ورزشي ايجاد مي شودبازديدكنندگان به شهر يا منطقه برگزار كننده روي

بازديدكنندگان، بازيكنان، تماشاگران و رسانه ها در رويدادهاي بزرگ درگير  از تعداد زيادي) 2010( 1همكاران

مي شوند و هم چنين تعداد زيادي گردشگر به جامعه برگزاركننده رويداد مي آيند به همين دليل مسابقات 

برگزاري  مدت اين سهم اقتصادي ممكن است در طول. ]12[ت مثبت قابل توجهي بر اقتصاد داردورزشي اثرا

دهد؛ به عنوان مثال، صنعت ملي  مي از دست مدت كوتاه يدوره  در يك را ولي نقش خود يابد؛ افزايش رويداد

 سيدني به اوج خود 2000 المپيك استراليا از نظر ساخت وساز، ارتباطات، مسكن وخدمات تفريحي دربازي هاي

عده اي ديگر از محققان اشاره . ]29[پيشنهاد ميزباني رسيد ولي بعد از اتمام بازي ها به سطح قبل ازرسيد 

كردند اگرچه تعداد گردشگران رويدادهاي ورزشي، كسب و كار نامحدودي را براي جوامع محلي ايجاد مي كند، 

افيك، افزايش جرم و جنايت و اختلافات فرهنگي بين هم چنين چندين مشكلات اجتماعي مانند تراكم تر

بيان كرد منافعي نيز وجود دارد كه ) 2001(جونز . ]24[ساكنان محلي و بازديدكنندگان هم به وجود مي آورد

اشت مانند ت ارزش برجسته تري خواهند دارزشي اندك هستند ولي در دراز مداگرچه از لحاظ كمي داراي 

و توسعه رشته هاي  ي، اجتماعي، زيست محيطي، گردشگري، ميراث ورزشي، فرهنگمنافعي كه بر نسل جديد

مديريت و اجراي رويدادها منجر به ايجاد انواع متفاوتي از اثرات مستقيم و غير . ]21[ورزشي اثرگذار مي باشند

ته بندي اين اثرات را به دو ميراث مثبت و منفي دس) 2007( 2مستقيم بر محل برگزاري مي شود كه پريوس

 اثرات رويدادها را اثرات اجتماعي و فرهنگي، سياسي، زيست محيطي) 2008( 3آلن و همكاران. ]9[كرد
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اثرات بلند مدت اصلي و احتمالي رويداد را در ) 2000( 1اسپيلينگ .]14[وگردشگري و اثرات اقتصادي ناميدند

اليت اقتصادي، توسعه امكانات و زير بناها و آگاهي خلق شده بين المللي، افزايش فع: چهار گروه طبقه بندي كرد

اثرات رويدادهاي ورزشي را شش ) 1984(3و ريتچي) 1992(2هال .]30[افزايش فرصت هاي اجتماعي و فرهنگي

 بررسي. ]32، 31[اجتماعي، روانشناسي و سياسي دانستند -فرهنگي تجاري، فيزيكي، -بعد اقتصادي، گردشگري

اري رويدادهاي ورزشي بر جامعه ميزبان نشان مي دهد كه محققان اثرات اثرات برگز زمينة در مطالعات

با توجه به اينكه پرداختن به . رويدادهاي ورزشي را چند عامل ذكر كردند و به عامل يا عوامل واحدي نرسيده اند

رات هاي بزرگ ورزشي، اثرات مفيد فني، رواني و اجتماعي براي دانشجويان و ثمورزش و شركت در رويداد

اقتصادي، تبليغي و تجربي براي برگزاركنندگان و در نهايت فوايد زيادي در توسعه تأسيسات و امكانات ورزشي و 

تأمين و جذب اعتبار مالي بيشتر براي بخش ورزش دانشگاه ها در بر دارد و همچنين با وجود برگزاري هر دو 

در دانشگاه ها، تحقيقات محدودي روي » جويانالمپياد ورزشي دانش« سال يك بار رويدادهاي ورزشي در قالب

جنبه هاي مختلف آن صورت گرفته و اداره كل تربيت بدني وزارت علوم، تحقيقات و فناوري در هر دوره 

پژوهش تحليل هاي علمي و  آمارهاي مختصري را تهيه نموده كه بيشتر جنبه ي گزارشات اداري داشته اند تا

شگاهي صورت گرفته بيشتر بر كاربرد ورزش در اوقات فراغت و براي فعاليت هايي كه در ايران روي ورزش دان

بنابراين تحقيق حاضر سعي دارد تا با شناسايي اثرات رويدادهاي ورزشي بر . ]33[هاي تفريحي استوار بوده اند

ن المپياد ي اين اثرات و هم چنين مهمترين آنها را در يازدهميجامعه ميزبان، تعداد متغيرهاي تبيين كننده

بيرجند برگزار شد،  سسات آموزش عالي كشور كه در دانشگاهي دانشجويان دختر دانشگاه ها و مؤفرهنگي ورزش
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1. Spilling 
2. Hall 
3. Ritchie 
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  :لذا سوالات اصلي محقق اين است كه

  ن كننده عوامل اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان هستند؟يچه متغيرهايي تبي

ي دانشجويان دختر دانشگاه ها و يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشامل اثرات برگزاري چه متغيرهايي مهمترين عو

  بيرجند هستند؟ سسات آموزش عالي كشور در دانشگاهمؤ

اهميت و ضرورت تحقيق . 3- 1  

صنعت رويداد رشد سريعي در طول سه دهه گذشته داشته و به مزاياي بالقوه اقتصادي، اجتماعي و بازسازي 

 - به طور سنتي، رويداد به عنوان بخشي از صنعت مهمان. ]34[و به رسميت شناخته شده است فيزيكي تبديل

نوازي، گردشگري، اوقات فراغت، تفريح و سرگرمي بوده است اما در حال حاضر آنها به عنوان صنعت جداگانه در 

 تعلق احساس و داشته تعامل يكديگر با مي آورندكه فراهم افراد براي فرصتي رويدادها. ]35[نظر گرفته شده اند

توسعه و ترويج مقصد « رويدادها به واسطه بهره مند بودن از عنصر. ]36[را تقويت نمايند اجتماعي انسجام و

هرساله صدها رويداد بزرگ . ]37[به يك موضوع قابل توجه تبديل شده اند» توريستي و اثرات بر جامعه ميزبان

وند كه آنها بر رسانه ها، اقتصاد محلي و منطقه اي، صنعت گردشگري در سراسر جهان سازماندهي و اجرا مي ش

ميزباني مسابقات و مشاركت در رويدادهاي ورزشي از جمله عواملي هستند كه . ]38[و جامعه تأثير مي گذارند

افزايش بودجه، افزايش علاقه مندي به ورزش، تأثير مثبت بر تعامل «ر جامعه ميزبان تأثيراتي از جمله ب

 ‐مي» .....تماعي، بهبود كيفيت زندگي مردم و تأثير مثبت بر بازار كار، سرمايه گذاري در زيرساخت ها و اج

بسياري از سازمان ها، شهرها و كشورها متقاضي برگزاري رويدادهاي ورزشي هستند و حداكثر . ]39[گذارد

ي از سازمان هاي دولتي هستند كه تلاش خود را براي گرفتن امتياز ميزباني انجام مي دهند؛ دانشگاه ها يك

براي كسب امتياز  مي باشند و» اد ورزشي دانشجويانالمپي«متقاضي برگزاري مسابقات متمركز تحت عنوان 

ميزباني از مدت ها قبل از برگزاري با هم به رقابت مي پردازند، با توجه به تحقيقات صورت گرفته، برگزاري
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، اجتماعي و اخلاقي دانشجويان و اثرات قابل ر رشد جسماني، فرهنگيرات مفيدي دالمپيادهاي دانشجويي اث

داشته و از طرف ديگر، آگاهي از اثرات رويداد جزء عواملي است كه ماعي، اقتصادي و ورزشي براي شهر توجه اجت

. رسانداختلال ناخواسته از زندگي جامعه برگزار كننده را كاهش و اثرات مثبت رويداد ورزشي را به حداكثر مي 

با توجه به نتايج اين تحقيق مشخص مي شود چه عواملي، از اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان به 

شمار مي رود، لذا توقع اين است كه توجه سازمان ها ي دولتي و نهادهاي برگزاركننده رويدادهاي ورزشي به 

رويداد ورزشي و به حداقل رساندن اثرات منفي  اين عوامل بيشتر معطوف گردد تا موجبات گسترش اثرات مثبت

مي توان با . فراهم و زمينه توسعه برگزاري مسابقات و رويدادهاي ورزشي در داخل و خارج دانشگاه ايجاد گردد

ران و برنامه ريزان را در برنامه ، مديزبانتوصيف و اولويت بندي عوامل اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه مي

در نهايت انگيزه و تلاش مطلوب براي كسب . ي ورزشي كمك مؤثر نمودلي براي گسترش رويدادهاريزي اصو

امتياز ميزباني رويدادهاي ورزشي هنگامي ميسر خواهد بود كه سازمان ها و نهادهاي مسئول برگزاري از اثرات 

ورزشي بر جامعه ميزبان، با توجه به مطالعات محدود در خصوص اثرات برگزاري رويداد . آگاهي داشته باشند

انجام تحقيقات و ارائه اطلاعات مستند در اين زمينه بسيار مهم و پيش نيازي به منظور برنامه ريزي اصولي در 

  .گسترش آن است كه اين تحقيق در پاسخ به اين نياز انجام خواهد شد

اهداف تحقيق. 4- 1  

هدف كلي. 4-1- 1  

  .رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان استهدف كلي اين تحقيق بررسي اثرات برگزاري 

اهداف ويژه. 4-2- 1  

ورزشي بر جامعه ميزبان ده ابعاد اثرات برگزاري رويدادرهاي تبيين كننتعيين متغي. 1
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 تعيين ابعاد اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان. 2

 تعيين اولويت ابعاد اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان. 3

فرضيه و سؤالات تحقيق. 5- 1  

 ورزشي بر جامعه ميزبان هستند؟ ده عوامل اثرات برگزاري رويدادچه متغيرهايي تبيين كنن. 1

 ورزشي بر جامعه ميزبان كدام است؟ امل اثرات برگزاري رويدادعو. 2

  ورزشي بر جامعه ميزبان كدام است؟ ين عوامل اثرات برگزاري رويدادمهمتر. 3

تحقيق محدوديت هاي. 6- 1  

  :محدوديت هايي كه در اين تحقيق توسط محقق كنترل شده است شامل .6-1- 1

دست اندركاران برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر آزمودني هاي اين پژوهش را . 1

 .دانشگاههاي سراسر كشور، تشكيل دادند

 .ستبوده ا 90-91 ي زماني اين پژوهش در نيمسال دوم دوره. 2

 :محدوديت هايي كه در اين تحقيق توسط محقق قابل كنترل نبود .6-2- 1

 عدم كنترل محقق بر جلوگيري از اعمال نظر شخصي آزمودني ها در پاسخ به سؤالات. 1

 عدم ايجاد شرايط يكسان براي تمام آزمودني ها هنگام تكميل پرسشنامه. 2

تم توجه و دقه دليل عواملي از قبيل عداحتمال برداشت متفاوت آزمودني ها از سؤالات ب. 3
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 محدود بودن تحقيقات داخلي در زمينه اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي بر جامعه ميزبان. 4

 تمام سؤالات پرسشنامهويي كامل برخي از آزمودني ها به عدم پاسخگ. 5

پيش فرض هاي پژوهش. 7- 1  

 .پاسخ داده اند آزمودني ها با علم، آگاهي و صداقت به همه سؤالات. 1

 .نمونه هاي تحقيق در اين مطالعه، نمايانگر كل جامعه تحقيق بوده اند. 2

مجموعه سؤال هاي تحقيق توانسته است به خوبي اهداف تحقيق را تبيين نمايد و اين امر توسط نمونه ها . 3

  .قابل درك بوده است

تعريف واژه ها و اصطلاحات تحقيق. 8- 1  

موقعيت ، رويدادهاي ورزشي را )2002( 2، روتر و همكاران)2005(1مولر و استر: رويداد ورزشي. 8-1- 1

هايي مي دانند كه در آن افرادي با حمايت مربيان، سرپرستان، مديران و ديگر كمك كنندگان، قابليت هاي 

خانه به ورزشي خود را به نمايش مي گذارند و تماشاگران در محل برگزاري و يا از راه رسانه هاي تصويري در 

مفهوم  و يكرويدادهاي ورزشي، بخش مهمي ازصنعت تفريحي هستند . ]41، 40[تماشاي آنها مي پردازند

رويدادهاي ورزشي ابزاري مناسب و اثربخش براي . ]17[جاري در تمام رويدادهاي ورزشي سرگرم بودن آنهاست

                                                            

1. Muller   & Stettler 
2. Rütte  et al 
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ويدادهاي ورزشي را موقعيت هايي ر) 1985(1بورنر . ]31[به حساب مي آيد) نام تجاري (برند تصوير سازي

قه ي پرداختن تعريف كردند كه در آن تعدادي ورزشكار يا گروههاي ورزشي به دلايل مختلفي كه بيشتر از علا

منظور دستيابي به هدف مشخص در آن شركت يا در برگزاري آن مشاركت و تعداد زيادي به ورزش باشد؛ به 

ين پژوهش، يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر در ا. ]7[تماشاگر آن را مشاهده مي كنند

  . نظر قرار گرفته است دانشگاههاي سراسر كشور مد

، اثرات برگزاري را آثار و پيامدهايي از رويداد بر كيفيت زندگي )2001( 2دلامر: اثرات برگزاري. 8-2- 1

بخشي از «) 2006(3هورن و منزنرايتر. ]3[است ساكنان جامعه برگزار كننده و عكس العمل آنها تعريف كرده

همچنين نتايج و . ]11[را اثرات برگزاري ناميد 4»معلومات ناشناخته حاصل از رويدادهاي بزرگ ورزشي

  .] 42[پيامدهاي طولاني مدت حاصل از برگزاري رويداد به اثرات رويداد اشاره دارد

اكناني دارد كه در نزديك يا محل برگزار كننده جامعه ميزبان اشاره به افراد يا س :جامعه ميزبان. 8-3- 1

رويداد اقامت دارند و يا اكثر كساني كه رويدادها و اثرات آن را به واسطه نزديكي آنها با محل برگزاري و ميزباني 

اين تحقيق، جامعه برگزار كننده يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي در  .]43[رويداد بهتر درك مي كنند

  .ر دانشگاههاي سراسر كشور، مورد نظر قرار گرفته استدانشجويان دخت

مسابقات متمركزي هستند كه هر دو سال يك مرتبه توسط اداره كل : المپياد فرهنگي، ورزشي. 8-4- 1

تربيت بدني وزارت علوم، تحقيقات و فناوري براي تعداد معيني رشته ورزشي در بخش هاي دختران و پسران 

.]33[زي مي شوند و توسط دانشگاه يا دانشگاه هاي منتخب برگزار مي شودورزشكار دانشجو برنامه ري

                                                            

1. Börner 
2. Delamere  
3. Horne & Manzenreiter 
4. part of the known unknowns 



 

 
 

  

دومઔधل  
 ঃبا਩ی ෘ੣োی و پࣂ૞ඇඎه پژو঒ش
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  مقدمه. 2-1

 - در اين فصل ابتدا به توصيف و تشريح مباني نظري رويداد، رويدادهاي ورزشي و ابعاد مختلف آن پرداخته مي

  .گردد با اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي اشاره ميبه تحقيقات مرتبط شود و در ادامه نيز 

  مباني نظري. 2-2

  رويداد. 2-2-1 

شكل امروزي رويدادها، يكي از پيشرفته ترين و هيجان انگيزترين اشكال اوقات فراغت، كسب و كار و گردشگري 

توانند نيازهاي اساسي بشر مانند نيازهاي جسمي، رواني و فردي را برآورده نموده و رويدادها، مي. ]18[مي باشند

. ز جمله ميراث فرهنگي، آگاهي هاي فرهنگي، توسعه جامعه و گردشگري را ايفا نمايندهاي متعددي انقش

رويدادها، تجربيات متعددي براي مردم فراهم مي آورند و ممكن است براي مردم محلي و بازديدكنندگان 

، تنگي براي ميهنانگيزه هاي مشترك براي شركت در يك رويداد، سرگرمي و دل« هايي از جملهجذابيت

، فرار از كار روزمره، فرصت هاي سرگرمي، تعامل با ديگران، يادگيري، مشاهده و مشاركت و يا استراحت و تفريح

  .]44[فراهم آورند» به اشتراك گذاشتن يك محيط جشن

  تعريف رويداد   . 2-2-1-1 

چيزي است كه اتفاق مي المعارف بريتانيكا، تعاريف مختلفي براي رويداد بيان شده است؛ يك رويداد،  در دايره 

 ، يك موقيعت يا فعاليت اجتماعي استافتد؛ يك اتفاق افتادن قابل توجه ]45  اغلب نويسندگان معاصر . ]

  :كوشيده اند تعريفي از رويداد ارائه دهند؛ از جمله آن مي توان به موارد ذيل اشاره كرد

خاصي  اهداف يا آگاهانه كه از قبل براي هدف نمايش سازمان يافته و فعاليتي رويداد را) 1988( 1گتز و فريسبي

  .]36[تعريف كرده اند شده است؛ هدايت و ريزي برنامه

                                                            

 1. Getz & Frisby 
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رويداد را اجرا كردن مراسم با تشريفات و قوانين خاص در يك زمان معين به ) 1997(1گبهاردت و همكاران

  .]46[منظور رفع نيازهاي تعيين شده، تعريف كردند

منحصر به فردي  گذرا و آني تعريف مي كند و هر رويداد تركيب) ارتباط با برگزاري در(رويداد را ) 1997(2گتز 

  .]18[، محيط، مديريت و منابع انساني دارا مي باشداز زمان، هماهنگي

رويداد را كانال هاي خدماتي پيشنهادي كه توسط افراد اداره مي شوند و در محدوده زماني ) 1996(3وچنوسكي

  .]47[ار و مورد استفاده متقاضيان قرار مي گيرد، تعريف كردو مكاني خاص در اختي

رويداد را يك فعاليت منظم برنامه ريزي شده و خاص در خارج از زندگي روزمره كه فقط ) 2000(4موسبرگ

  .]45[يكبار برگزار مي شوند و دامنه آنها از كوچك به بزرگ با اثرات قوي و ضعيف متغير است؛ تعريف كرد

رويداد را مدت زماني كه افراد صرف فعاليت هايي به غير از فعاليت هاي روزمره براي ) 2001(5شون و پري

گذراندن اوقات فراغت جهت سرگرم شدن، چالش كشيدن تجربه گروهي از مردم، جشن و شادي با اهداف 

  .]48[يا شخصي مي كنند؛ تعريف كرده اند سازماني

وند و سازمان هايي براي برگزاري، سازماندهي و ترويج آنها تشكيل به عنوان فعاليت تجاري اداره مي شرويدادها 

در انواع سازمانها، رويدادهاي مختلف بنا به . ]18[يافته اند و اين عاملي براي افزايش اهميت رويدادها شده است

 -كنسرت دلايل گوناگوني برگزار مي شوند؛ در سازمان هاي كارآفريني ممكن است؛ رويدادهايي مانند جشنواره و

ها، جهت كسب سود و منفعت بيشتر برگزار شوند؛ سازمان هاي تجاري، از رويدادها براي افزايش فروش و ترويج 

محصولات خود استفاده كنند؛ دولت ها، رويدادها را براي تبليغ و زنده نگه داشتن ايام خاصي مانند هفته 

ورزشي، از اين رقابت ها براي آزمودن و تست كردن  برگزار كنند؛ در سازمان هاي.... مندان، هفته ميراث و لسا
                                                            

1. Gebhardt et al 
2. Getz 
3. Wochnowski 
4. Mossberg 
5. Shone & Parry 
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قابليت ورزشي اعضاي خود استفاده كنند؛ سازمان هاي گردشگري رويدادها را براي جذب بازديدكنندگان، 

افزايش يافتن مدت اقامت آنها و افزايش تقاضاي بازديدكنندگان اجرا كنند و مؤسسات خيريه از رويدادها براي 

 49[رتر خود و كسب سود و سرمايه بيشتر استفاده كنندنمايش ويژگي هاي ب  - معمولاً رويدادها با شركت].

منحصربه فرد . ]45[كنندگان و تماشاگران همراه با خانواده يا دوستان در مكانهاي مختلف برگزار مي شوند

قه و جذابيت زيادي بودن، محدود بودن زمان رويدادها و برگزار شدن رويدادهاي متنوع و متفاوت توانسته اند علا

براي اطمينان از اينكه، شهر برگزار كننده رويداد براي كسب سود و منفعت خود را . ]18[براي مردم ايجاد كنند

- به بهترين نحو نمايش دهد از رويدادها به عنوان نقطه آغازين جهت پيشرفت هاي مختلف شهري استفاده مي 

وضوعات با جشن همراه باشد و افراد براي مدت زمان محدودي رويداد مي تواند جهت نمايش برخي م. ]50[شود

فضاي جشن و شادي در . ]18[در آن شركت كنند و احتمال كمتري براي تكرار شدن آن وجود داشته باشد

بسياري از رويدادها زمينه كسب تجربه ي جديد را براي مردم فراهم مي آورد و اين مي تواند يكي از علت هاي 

بكشانند و احتمالات را  ت را دارند كه تخيلات را به چالشرويدادها اين قدر. ]48[رويدادها باشدشركت افراد در 

تواند به بحث هاي سياسي كمك  كشف كنند؛ و قرار گرفتن رويدادها در معرض رسانه ها در سراسر جهان مي

را به طور چشمگيري  ها در زمينه ي توسعه گردشگري با ارزش هستند؛ زيرا آنها سرگرميرويداد. ]14[كند

  .]51[افزايش مي دهند و باعث جذب بازديد كنندگان به جامعه ميزبان مي شوند

  ويژگي هاي رويداد. 1-2- 2-2

رويدادها مجموعه اي از خدمات را ارائه مي دهند؛ بدين معنا كه آنها تحت تطابق مكاني و حضورهم زمان  -

  متقاضيان صورت مي گيرند؛

  هده ي نيروي انساني مي باشد؛ارائه خدمات آن بر ع -

  داراي محدوده زماني هستند؛ -
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  به يك منفعت دروني براي شركت كنندگان و تماشاگران اشاره دارد؛ -

  ؛در حوزه ي اوقات فراغتي گنجانده مي شوند -

  .]47[باشند.... رويدادها متقاضي محور هستند و همچنين مي توانند شخص محور، هدف محور و  -

به روز بودن، بي واسطه بودن؛ به گونه اي كه نياز به تجربه آموزي، آشنايي با مواهب، علائم يا نشانه  واقعي بودن،

 - هاي جديد و بالاخره ميل به فراموشي امور روزمره زندگي را برطرف كند؛ از ديگر خصوصيات رويدادها مي

اي ديگر بيان كرده اند كه البته در عده اي ديگر از صاحب نظران خصوصيات رويدادها را به گونه . ]52[باشند

رويدادها موقعيت « بر اساس اين نظريات. اصل شبيه نظريات بيان شده در بالا بوده و يا مكمل آنها هستند

با شركت در يك رويداد، شخص احساس شعف  ؛بخصوصي هستند و به تبع آن وقايعي يكباره يا بسيار كم سابقه

يكبار يا به  ؛رويدادها كوتاه مدت و گذرا هستند ؛ثال آن را بدست مي آوردو شادي، تخيل، ابتكار، تجربه و ام

آنها تنها زمان بسيار كوتاهي طول مي كشند به طور مثال چند دقيقه يا چند ساعت  ؛ندرت برگزار مي شوند

از چند يا به ندرت طولاني تر ) متر در دوميداني، مسابقه فوتبال، يك كنسرت موسيقي و امثال آنها 100دوي (

 ؛رويدادها به طور كامل قابل تكرار نيستند ؛)هاي المپيك و غيرههاي هنري يا ورزشي، بازيجشنواره(روز

حداقل (و بستگي به واقعه ) به استثناي رويدادهاي طبيعي(رويدادها اغلب به صورت مصنوعي برنامه ريزي شده 

ي ندارند و آنها نياز به سازماندهي معين و صرف منابع رويدادها قابليت برگزاري را به تنهاي ؛دارند) زمان و مكان

رويدادها امكان شركت افراد را چه به صورت فعال و چه به صورت غير فعال فراهم كرده و  ؛مادي مشخص دارند

رويدادها از نظر اجتماعي شش ويژگي  .]16[»زمينه همگرايي و كسب تجربه و شور و شعف را به وجود مي آورند

 ه برنامه ريزي وقايع هستند؛ به عنوان يك تجربه منحصر به فرد برنامه ريزي مي شوند؛ ادغام عناصرنتيج: دارند

زيبا شناختي و فرهنگي در آن به چشم مي خورد؛ نقطه تقاطع همه برنامه ريزي هاي صورت گرفته مي باشند؛ 

) 1997(گتز. ]46[ردهويت اجتماعي و تعلق در آن به چشم مي خورد؛ بر روي يك موضوع خاص تاكيد دا

، داراي كيفيت واعتبار، داراي انعطاف يك حالت جشن و شادي، متداول بودنمنحصر به فرد بودن، برخورداري از 
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) 2005(1برون. ]18[و حال و هواي صميمانه و داراي سمبل را به عنوان خصوصيات رويداد معرفي كرده است

فراهم كردن زمينه كسب تجربه و برخورداري از احساس  توجه داشتن به علم ارتباطات؛«صيات رويداد را خصو

مثبت؛ فعال نگه داشتن شركت كنندگان؛ تنها يكبار اتفاق مي افتد؛ داراي اعتبار و منحصر به فرد بودن؛ جامعه 

  .]53[بيان كرده است» به صورت انتخابي و در آن شدت مشاركت و ارتباطات زياد مورد نظر

  انواع رويدادها. 1-3- 2-2

بر مديريت ورزشي حوزه ي . ]18[دشواري است قه بندي رويدادها به دليل تنوع بسيار زياد آنها، كار بسيارطب

رويدادهايي دلالت مي كند كه با برنامه ريزي همراه مي باشد و برخي براي مشخص ساختن اين تفاوت ها بر اين 

، 3هاتلف رويدادها را در بزرگداشتنويسندگان مخ. ]14[كننداشاره مي 2رويدادها به عنوان رويداد خاص

هاي المپيك را يك بازي) 1992(و هال) 1997(5گلدبلات.بندي كرده اندهوكوچك گرو 4بسياربزرگ، بزرگ

دهاي بسيار رويدا آن را از) 2008(همكارانش ، آلن و)1997(درحالي كه گتز. ]54، 31[بزرگداشت مي دانند

شتي را آن دسته رويدادهايي توصيف مي كنند كه دريك مكان خاص اند و رويدادهاي بزرگدابزرگ قلمداد كرده 

برگزارمي شوند جايي كه آن شهر و آن رويداد از يكديگر جداشدني نباشد، مانند بازي هاي قهرماني جهان تنيس 

ي گردشگري، رويدادهاي بسياربزرگ را از طريق اندازه و اهميتي كه براي حوزه)1997(گتز. ]14، 18[ويمبلدون

الگويي را ) 1988( 6جاگو و شاو. ]18[شش رسانه اي، اعتبار و اثر اقتصادي براي ميزبان دارد، مشخص مي كندپو

ارائه كردند كه به نظر مي رسد تمام اين واژه ها را در ساختاري مرتب كه مقياس و اندازه ي رويداد را نشان مي 

  ). 1-2شكل(يح مي دهددهد، خلاصه كرده و ارتباط بين انواع متفاوت رويداد را توض

 

                                                            

1. Bruhn  
2. special events 
3. Honor 
4. Mega events 
5. Goldblatt 
6. Jago & Shaw 
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  )1988(، انواع رويدادها از ديدگاه جاگو و شاو)1-2(شكل

يك رويداد بزرگ را رويدادي خاص تعريف مي كنند كه از جهت وضعيت و اعتبار در سطح ) 1988(جاگو و شاو 

جه گسترده ي رسانه هاست و بر اساس بالايي قرار دارد، جمعيت بزرگي را به سوي خود جذب مي كند، مورد تو

، ير رويدادهاي ورزشي همخواني دارد، برگزاري آن پر هزينه استيك سنت برگزار مي شود؛ با جشنواره ها و سا

سرمايه ها را به سوي منطقه ميزبان جذب مي كند، خدمات ويژه ي خاص را مي طلبد و سوابق و ميراثي را از 

استاي اين تعريف، رويدادهاي بزرگ را مي توان رويدادهايي دانست كه يا در ر. ]55[خود بر جاي مي گذارد

يكبار برگزار مي شوند يا تكرار مي شوند، در ماهيت يك يا چند روزه هستند و اندازه و مقياس آن مي تواند بارها 

اني، جام جهاني تغيير كند؛ در يك سو از انواع رويدادهاي بزرگ بين المللي، بازيهاي المپيك زمستاني و تابست

، جام جهاني اتحاديه راگبي و بسياري از مسابقات قهرماني  2، سوپر باول 1فيفا، مسابقات قهرماني اروپايي يوفا

                                                            

1. UEFA European championship 
2. Super Bowl 

 انواع رويدادها

رويداد خاص  رويداد عادي

 رويداد بزرگ  جشنواره كرويداد كوچ  

 رويداد بسيار بزرگ رويداد بزرگداشت   
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 - بين المللي رشته هاي ورزشي مانند دووميداني، شنا، جودو، دوچرخه سواري و غيره قرار دارند كه در يك دوره

و از سوي ديگر رويدادهاي تكرار شونده اي مانند چهار  رگزار مي شوندي زماني يك بار و به درخواست ميزبانان ب

 ‐قرار مي 1رقابت گراند اسلمزدر تنيس، فينال جام انجمن فوتبال و مسابقات اتومبيلراني فرمول يك گراندپريكس

 رويدادهاي خاص را به چهار دسته ي رويدادهاي فراغتي، فرهنگي، شخصي و) 2004(شون و پري. ]17[دگيرن

، فراغتي، تفريح و سرگرمي و ي مي تواند شامل رويدادهاي ورزشيفراغتاني طبقه بندي كردند؛ رويدادهاي سازم

. و هنري باشند) مقدس(طبقه رويدادهاي فرهنگي شامل رويدادهاي تشريفاتي يا رويدادهاي ميراث روحاني

ويدادهاي سازماني شامل رويدادهاي طبقه رويدادهاي شخصي شامل مراسم هاي تولد، ازدواج و سالگرد و دسته ر

رويدادها را به سه دسته رويدادهاي خاص، ) 2008(2نيورمي. ]48[تجاري، سياسي، خيريه، بازاريابي مي باشند

  .]56[دسته بندي كرد) بزرگ (هال مارك، مگا

  )ويژه(رويدادهاي خاص.  1-3-1- 2-2

فراغت و كسب تجارب فرهنگي، اجتماعي،  يك رويداد با استفاده بهينه از فرصت ها جهت گذراندن اوقات

شده است كه مدت زمان نامگذاري ) ويژه (اين دليل، خاص يك رويداد به .]18[آموزشي مي توان ويژه كرد

برگزاري آن ثابت است و با كسب تجربه يكبار ديگر قابل تكرار نيست و با يكبار اجرا كردن به پايان مي رسد، 

يك رويداد خاص ممكن است بنا بر اهداف . رگزار شود و منحصر به فرد باشدحتي اگر رويداد به طور منظم ب

فرهنگي، اجتماعي يا اشتراكي از هر دو برگزار شود؛ چنين رويدادهايي ممكن است هر چيزي را از جشن هاي 

 . ]44[ملي تا فرهنگي اجرا كند؛ مانند رويدادهاي ورزشي

 

  

                                                            

1. Grand prix 
2. Nurmi 
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  رويدادهاي هال مارك. 1-3-2- 2-2

فعاليت هايي با مضمون زنده نگه داشتن سنت رويدادي كه در آن ) 1997(رد، گتزها معاني مختلفي دااين رويداد

ها و رسم و رسومات به واسطه ي جنبه تبليغاتي براي جامعه يا مقصد برگزاركننده، يك مزيت رقابتي فراهم مي 

كه عمدتاً يكبار و يا در محدوده رويدادهاي بزرگي ) 1984(ريتچي . ]18[آورند را رويدادهاي هال مارك ناميد

زماني محدود به منظور ارتقاي آگاهي در مورد مقصد برگزاري، ميزان تقاضا و سود ناشي از مقصد گردشگري در 

كوتاه مدت و يا طولاني مدت افزايش مي دهد؛ به عنوان رويدادهاي هال مارك معرفي كرد؛ چنين رويدادهايي 

 -بودن و اهميت داشتن به موقع براي ايجاد علاقه و جلب توجه تكيه كرده براي موفقيت شان به منحصر به فرد

تأثير مي گذارند و هدف از برگزاري آنها، دادن ، بر گردشگري مقصد برگزار كننده رويدادهاي هال مارك. ]32[اند

و تور  آگاهي، اطلاع و آشنا كردن افراد با مقصد ميزبان مي باشد؛ مانند برگزاري جشن اكتبر در مونيخ

جامعه ميزبان با برگزاري چنين رويدادهايي به واسطه شناخته شدن و احساس اعتبار يافتن، ممكن . ]56[فرانسه

  ].57[است دچار غرور ملي شوند

  بزرگرويدادهاي .  1-3-3- 2-2

كه مي بزرگترين و بين المللي ترين رويدادها مانند بازي هاي المپيك، جام جهاني فوتبال، جشنواره هاي جهاني 

براي برگزاري اين نوع رويدادها نياز به . توانند در سراسر جهان برگزار شوند، رويدادهاي مگا ناميده مي شوند

 .]18[منابع عظيم انساني و مالي مي باشد و ممكن است بر جوامع برگزار كننده تأثير فراوان داشته باشند

ادي، سياسي و فرهنگي مي داند و او بيان مي كند ابعاد اصلي رويدادهاي بزرگ را سه بعد اقتص) 2010(1كلوس

رويدادهاي ) 2004(2رابرتز. ]58[اقتصادي جهاني را نيز دارند سياسي و رويدادهاي بزرگ يك قدرت فرهنگي،

را به عنوان رويدادهايي مي داند كه توانايي انتقال پيام هاي تبليغاتي را به ميلياردها نفر از طريق ) بزرگ(مگا

معتقد است؛ آنچه رويداد هاي خاص را به  شته باشد و توسعه ارتباطات از راه دور را فراهم آورد ورسانه ها دا

                                                            

1. Close 
2. Roberts 
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عنوان رويداد بزرگ معرفي مي كند، اين است كه آنها غير مداوم، غيرعادي، بين المللي و بسياربزرگ 

يك تصوير و هويت جديدي را  اگر رويدادهاي بزرگ با موفقيت انجام شوند اين توانايي را دارند كه . ]59[هستند

براي شهر طرح ريزي كنند، و پيامدهاي اقتصادي و اجتماعي طولاني مدت، به طور مستقيم و يا غير مستقيم در 

 60[شهر ميزبان ايجاد كنند را از دو ديدگاه تعريف ) بزرگ(رويدادهاي مگا) 2004(2و لاوس) 2000(1روچه].

و تماشاگران، تعداد جلسات تعدادشركت كنندگان  (ري و اندازهرگزاويژگي هاي داخلي، مدت زمان ب - 1: كردند

تأثيراتي كه بر  ويژگي هاي خارجي كه شامل جذابيت رسانه وگردشگري و - 2؛ )فردي، سطح پيچيدگي سازماني

براي شهرستان، ولاً آنها دو ويژگي اصلي رويدادهاي بزرگ اين است كه ا. ]62، 61[شهر ميزبان مي گذارند

ا كشور ميزباني كه برگزار مي كنند؛ پيامدهاي قابل توجهي دارند و ثانياً برگزاري چنين رويدادهايي، منطقه ي

باعث جذب پوشش رسانه اي قابل توجهي در مقصد مي شود؛ بنابراين ما مي توانيم نتيجه گيري كنيم كه 

 .]10[رگ قلمدار نمي شوندرويدادهايي كه توجه رسانه هاي كمتري را جلب مي كنند به عنوان يك رويداد بز

) مگا(سه عامل كه باعث گسترش صنعت رويدادهاي بزرگ ورزشي ) 2004( 4و هورن) 2004(3ويتسون

عامل اول، تحولات درفن آوري ارتباطات جمعي، مخاطبان جهاني بي : ياس جهاني مي شوند را بيان كردنددرمق

اندهي رويدادهاي ورزشي مگا از طريق فروش امتياز سابقه اي را ايجاد كرده است و هم چنين درآمد كميته سازم

پخش تلويزيوني افزايش داده است؛ دليل دوم، صنعت رويداد ورزش جهاني مگا يك اتحاديه كسب و كار رسانه 

دليل آخركه باعث . ورزشي را تشكيل داده كه ورزش حرفه اي را به يك وسيله ارتقا محصول تبديل كرده است

زشي مگا مي شود اين است كه ميزباني رويدادهاي مگا به عنوان فرصت با ارزش گسترش صنعت رويداد ور

جامعه  تبليغاتي براي شهر و مناطق تلقي شده و با استراتژيهاي مختلف افزايش قابليت ديد، شهرت و اعتبار

امعه برگزاركننده و ميزان تأثير بر ج"رويدادها را بر اساس فاكتور ) 2007( 5اتوانگر. ]64، 63[ميزبان ارتباط دارند

                                                            

1. Roche 
2. Lowes 
3. Whitson 
4. Horne 
5. Ottevanger  



 

٢٤ 
 

رويدادهايي كه بر . ]10[طبقه بندي كرد) بزرگ (مارك و مگابه سه گروه رويداهاي محلي، هال "مقياس اندازه

جامعه برگزاركننده تأثيرات كمي بر جا مي گذارند و براي برگزاري آنها از قوانين و مقررات جزئي استفاده و يا بر 

رويدادهاي محلي مي نامند و اكثر رويدادهاي ورزشي كوچك كه در هر اساس قوانين جامعه صورت مي گيرند، 

شهر يا شهرستاني برگزار مي شوند در اين گروه قرار دارند، آنها همچنين از مدت زمان محدود برخوردارند اما 

زه و همانگونه كه مشخص شد رويدادها از نظر مقياس اندا. ]65[برگزار مي شوند) ويژه(بيشتر از رويدادهاي خاص

ميزان تأثير در مقصد برگزار كننده متفاوت هستند و هريك از جوامع ممكن است بنا به دلايلي ميزباني رويدادها 

را بپذيرد، اما يك جنبه و ويژگي از رويدادها كه هميشه وجود دارند اين است كه آنها از مدت زمان محدودي 

در كتاب مديريت رويدادها و اردوهاي  .]10[فاق مي افتندبرخوردارند و انواعي از رويدادها يكبار يا به ندرت ات

قرار گرفتند كه » رويدادهاي بزرگ، رويدادهاي متوسط و رويدادهاي كوچك«ورزشي، رويدادها در سه دسته 

 . ]8[هركدام از آنها، رويدادهاي ديگري نيز در بر مي گيرند

  ، انواع رويدادها)1-2(جدول 

  رويدادهاي كوچك  سطرويدادهاي متو  رويدادهاي بزرگ

  طبيعي  سياسي - اجتماعي  اقتصادي  ورزشي  فرهنگي

  فاجعه هاي طبيعي  رويدادهاي سياسي  اكسپو  المپيادها  كنسرت موسيقي

  نمايشگاه گل  رويدادهاي علمي  نمايشگاه ها  تورنمنت ها  جشنواره تئاتر

مسابقات جهاني و   جشنواره هاي هنري

  منطقه اي

  و كسوف خسوف  افتتاحيه ها  كنگره ها

    جنگ  نمايشگاه فروش  مسابقات ملي  رويدادهاي علمي هنري

    نمايش معرفي كالا  ورزش اوقات فراغت  جشنواره هاي سنتي  و غيره

    رژه، كارناوال  و غيره

  و غيره

  

  جشنواره هاي رسانه اي  و غيره
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 ‐رقابت (علق به رويدادهاي عموميانواعي از رويدادها را در سه ستون قرار داد كه دو ستون آن مت) 1997(گتز

ولتي، جشن هاي فرهنگي، آموزشي، رويدادهاي تفريحي، رويدادهاي سياسي د -هاي ورزشي، رويدادهاي علمي

جشن ها و سالگردها، (هستند و يك ستون متعلق به رويدادهاي خصوصي) سرگرمي -هنريرويدادهاي 

ي باشند؛ همچنين بيان كرد يك رويداد مي تواند در م) رويدادهاي اجتماعي، رويدادهاي تجاري و كسب و كار

 - هريك از رويدادها مي. دو يا چند طبقه قرار گيرند كه اين امر بستگي به شرايط و هدف برگزاري رويداد دارد

توانند جزء رويدادهاي خاص باشند اما فقط آنهايي كه در ستون رويدادهاي عمومي قرار دارند مي توانند در 

رويداد را به سه گروه اصلي رويداد ) 2003(1آركوديا و باركر. ]18[اي هال مارك و مگا،  قرار گيرنددسته رويداده

هاي كسب و كار، رويداد هاي فرهنگي و رويداد هاي ورزشي دسته بندي كردند؛ رويداد هاي كسب و كار شامل 

ها و رويداد هاي ورزشي شامل بازي  كنفرانس ها و بازار كالا، رويداد هاي فرهنگي شامل جشنواره ها و نمايشگاه

  .]66[باشند - هاي المپيك ، جام جهاني فوتبال، مسابقات اتومبيلراني و بسياري از رويداد هاي ورزشي ديگر مي

  رويدادهاي ورزشي. 2-2-2 

از جمله رويدادهاي منحصر به فردي كه به دنبال جذب افراد و طيف وسيعي از شركت كنندگان هستند، 

صنعت رويدادهاي ورزشي دربردارنده سه عنصر، مشتريان ورزشي، محصولات . ]67[ورزشي نام دارندرويدادهاي 

مصرف كنندگان يا مشتريان و تماشاگران . ]68[ورزشي و تهيه كنندگان محصولات مرتبط ورزشي است

يان، رويدادهاي ورزشي به دو صورت گروهي و انفرادي قرار مي گيرند؛ مصرف كنندگان گروهي شامل حام

مديران و ميهمانان مي باشند و تماشاگران انفرادي را خريداران بليط، ميهمانان همراه يا همراهان آزاد تشكيل 

استفاده كنندگان از رويدادهاي ورزشي را نيز مي توان شركت كنندگان در قالب تيم ها يا رقيبان . مي دهند

يم ها قلمدار كرد؛ مقامات رسمي مانند داوران، انفرادي و مربيان همراه، هيأت پزشكي و حتي نمايندگان ت

قاضيان وكمك داوران نيز در اين گروه قرارمي گيرند، زيرا آنها در اين رويدادها شركت كرده و از آن استفاده مي 

تهيه كنندگان چنين . يك رويداد نيز خود يك مصرف كننده است زيرا از منافع لازم استفاده مي كند. كنند
                                                            

1. Arcodia & Barker 
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آنها حاميان و ساير سازمان هايي . محدود به توليد كنندگان كالاها و تجهيزات ورزشي نمي شوند محصولاتي تنها

  .]17[كه تهيه تجهيزات، خدمات و سرمايه ها را برعهده دارند نيز دربر مي گيرد را

   تعريف رويدادهاي ورزشي. 2-2-2-1 

جاي اصطلاحاتي كه در گذشته كاربرد ميلادي رايج شد و به  90اصطلاح رويدادهاي ورزشي از اواخر دهه 

داشتند؛ همچون برگزاري، مسابقات، رقابت هاي قهرماني، مسابقات نمايشي، ديدار، همايش، كنگره و غيره بكار 

رويدادهاي ورزشي در سراسرجهان براي مردان و زنان توانا و . ]8[رفت و اندك اندك به صورت يك مد درآمد

شود اين رقابت ها يك يا چندرويدادي هستند كه برخي ازآنها به صورت جهاني  ناتوان در تمام سنين برگزار مي

، پديده هايي سرگرم كننده يا رويدادهاي ورزشي. يك كشور هستند برگزارمي شود و يا خاص يك منطقه يا

؛ هستند كه برگزاري آنها مي تواند بسيار پر هزينه باشد بخشي از تلاش براي ارايه ي يك سرگرمي وسيع تر

بر مي گيرد كه رشته هاي ورزشي به  در تفريحي را رويدادهاي بزرگتر دامنه اي از فعاليت هاي اوقات فراغت و

 - عنوان بخشي ازآن رويدادها دركنار سايرعناصر هنري، موسيقي و ديگر عناصر پيوسته ي اجتماعي قرار مي

تصاصي، با برنامه، از قبل آماده شده و از نظر يك رويداد ورزشي را مي توان از اين جهت كه كاملاً اخ. ]17[گيرند

ورزشكار يا گروههاي ورزشي به  معمولي تميز داد كه در آن تعداديزماني محدود است، از يك رقابت ورزشي 

دلايل مختلفي كه بيشتر از علاقه به پرداختن ورزش باشد؛ به منظور دستيابي به هدف مشخص، در آن شركت 

رويدادهاي بزرگ ]. 7[مي كنند و تعداد زيادي تماشاگر به تماشاي آن مي پردازند يا در برگزاري آن مشاركت

كه به صورت ويژه برگزار شوند؛ رويدادهاي فرهنگي و ورزشي را به صورت  ورزشي، اشاره به رويدادهايي دارند؛

ازمردم مقياس بزرگ به نمايش گذارند؛ به واسطه ي داشتن يك خصوصيات نمايشي گروهي  بين المللي در

مقياس خيلي « ره مند بودن از ويژگي هايي مانندراجذب كنند؛ اهميت بين المللي داشته باشند؛ به دليل به

يك وضعيت فوق العاده اي درميان رويدادهاي ديگر داشته  »بزرگ و سيكل زماني و اثراتي كه برجا مي گذارنند

دو ويژگي اصلي هستند؛ آنها اثرات اجتماعي، رويدادهاي ورزشي به عنوان مسابقات بزرگ داراي . ]55[باشند
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اقتصادي قابل توجهي براي شهرستانهاي ميزبان و يا سازمان ملل دارند؛ ثانياً آنها رسانه هاي زيادي را در سراسر 

در قلب فعاليت ها و رقابت هاي خود قرار  تمام رويدادهاي ورزشي تنها ورزش را. ]11[جهان جذب مي كنند

 -كالاهاي ورزشي با حضور شخصيت بازي ها، نمايشگاه ها و همايش هاي مرتبط با ورزش، نمي دهند؛ دركنار

رويدادهاي ورزشي را موقعيت هايي مي دانند كه در آن ) 2005(مولر و استر . ]17[هاي ورزشي برگزار مي شوند

 -د را به نمايش ميافرادي با حمايت مربيان، سرپرستان، مديران و ديگر كمك كنندگان، قابليت هاي ورزشي خو

. ]40[گذارند و تماشاگران در محل برگزاري و يا از راه رسانه هاي تصويري در خانه به تماشاي آنها مي پردازند

مثل منحصربه فرد بودن، عمومي بودن و خاص بودن شركت دهاي ورزشي بواسطه خصوصيات ذاتي رويدا

برگزاري رويداد، براي آنها خاطره انگيز ند كه بازديدكنندگان فراهم مي كنكنندگان اين امكان را براي 

، رويدادهاي ورزشي به دليل قابليت نمايش رسانه اي، ابزاري مناسب و )2001(1بنا به عقيده اسميت. ]69[باشد

 ابعاد رويدادهاي ورزشي داراي سه بعد. ]70[به حساب مي آيد) نام تجاري (اثربخش براي تصوير سازي برند

هستند و به منظور برگزاري جشنواره و بازي مي بايست كسب و كار انجام » جشنواره بازي، كسب و كار و«

رويدادهاي ورزشي بخشي از استراتژي وسيع تر با هدف افزايش شناخت شهرستان ميزبان هستند و . ]71[گيرد

فرايند  به همين دليل، موفقيت فقط به عنوان يك سود در نظر گرفته نمي شود؛ اغلب جاذبه هاي رويداد با

تصوير برداري مجدد همراه است و در بسياري از شهرستانها با استراتژي بازسازي شهري و توسعه گردشگري در 

 .]72[ارتباط است

 

 

 

  

                                                            

1. Smith 
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  خصوصيات رويدادهاي ورزشي. 2-2- 2-2

برخي از ، به )2003(گتز . ري نيز دارندرويدادهاي ورزشي علاوه بر خصوصيات عمومي رويدادها، خصوصيات ديگ

  :ين خصوصيات اشاره كردا

  .برگزاري بسياري از رويدادهاي ورزشي پيشنهاد شدني مي باشد و آنها قابليت جذب بازديدكننده را دارند -

رويدادهاي خاص مي توانند افراد بيشتري را نسبت به بازي هايي كه به طور منظم برنامه ريزي شده، جذب  -

  .كنند

  . فراد، باعث شده كه اسپانسرهاي زيادي از آن حمايت كنندجذابيت رويدادهاي ورزشي براي همه ا -

  .ايجاد كنندرويدادهاي بزرگ ورزشي مي توانند امكانات و زير ساخت هاي جديد را  -

امكانات جديد ساخته شده براي برگزاري رويدادهاي ورزشي، ممكن است به اماكن دائمي جهت برگزاري  -

  .رويدادهاي بعدي تبديل شوند

نسيل بالقوه اي براي كسب امتياز ميزباني رويدادهاي ورزشي در طول سال هاي مختلف وجود داشته يك پتا -

  .است

  .رويدادهاي ورزشي تقاضايي براي همه، بدون در نظر گرفتن سن، جنس و توانايي هاي فيزيكي است -

  .در جامعه ميزبان كمك مي كند) نام تجاري( رويدادهاي ورزشي به ايجاد برند -

برگزاري رويدادهاي ورزشي در مناطق روستايي، زمينه اي براي در اختيار قرار دادن اطلاعات و آگاهي در  با -

  .]73[مورد مناطق گردشگري به ديگران و كسب سود و منفعت فراهم مي شود

رويدادهاي « رويدادهاي ورزشي بدون توجه به گستردگي و بزرگي، داراي وجوه مشتركي هستند كه عبارتند از

ورزشي، نيازمند درجه بالايي از طراحي و برنامه ريزي در حيطه مهارت ها هستند؛ برگزاري مطلوب يك رويداد 
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ورزشي مستلزم صرف انرژي زياد است؛ برگزاري مطلوب يك رويداد ورزشي فرآيندي پيوسته است كه پيش از 

زاري مطلوب يك رويداد ورزشي اتخاذ هر تصميمي آغاز شده و پس از اجراي آن تصميم ادامه مي يابد؛ برگ

  .]8[»فرآيندي از تعيين اهداف يك سازمان و ابداع شيوه هاي مناسب در جهت رسيدن به آن اهداف است

توجه بسيار زياد  هيجان و عدم پيش بيني نتايج آن؛ از جمله خصوصيات ديگر رويدادهاي ورزشي، برخورداري از

دهاي ورزشي؛ يت كنندگان مالي به رويدادهاي ورزشي؛ تنوع رويداوسايل ارتباط جمعي به آن؛ علاقه فراوان حما

ان به تيم هاي ورزشي مورد علاقه خود و يا ورزشكاران انفرادي، مي توان اشاره وابستگي هويتي طرفدار

  .]74[نمود

  انواع رويدادهاي ورزشي. 2-3- 2-2

همگان قابل قبول باشد؛ ارائه نشده تعريف مشخصي در زمينه تقسيم بندي رويدادهاي ورزشي كه براي  تاكنون،

در يك بعد زماني . ]8[اما در هر حال مي توان رويدادهاي ورزشي را با توجه به خصوصيات آنها تشريح كرد. است

 -بعد اجتماعي ساختارهاي متفاوتي از مسابقات يك روزه تا مسابقات قهرماني سالانه وجود دارد؛ رويدادها از

همچنين طبقه بندي ديگري . اي هستند و يا آنهايي كه تماشاگر يا شركت كننده دارنداقتصادي، آماتور يا حرفه 

هاي ورزشي براي افراد با تجربه كم در بطن رقابت بر اساس توانايي و تلاش افراد شركت كننده وجود دارد، رقابت

يك تقسيم بندي . افته استو تازه وارد و رقابت هايي كه براي افراد نخبه با مهارت هاي اجرايي بالا سازمان ي

بازرگاني از رويدادهاي ورزشي اين است كه آنها را به دو گروه شركت كننده يا تماشاگر دسته بندي كنيم؛ براي 

را شايد هزاران نفر ببينند؛ اما اگر اين  1نفري مانند مسابقات ملي بريتيش اوپن 32مثال يك مسابقه بدمينتون 

. بعيد است تعداي بيش از دوستان، خانواده و ساير بازيكنان از آن ديدن كنندرقابت ها در سطح باشگاهي باشد 

درآمدحاصل ازمسابقات نوع اول به احتمال شامل فروش بليط به تماشاگران خواهد بود در حالي كه در مسابقات 

چند رشته اي اما در رويدادهاي . نوع دوم، درآمد تنها از دريافت هزينه ثبت نام ورزشكاران در مسابقات است

                                                            

1. British open 
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مانند بازي هاي مشترك المنافع، بازي هاي المپيك و بازي هاي پان امريكن زمينه اي براي گروه بندي 

مسابقات به صورت شركت كننده و تماشاگر وجود دارد كه بر اساس آن بعد درآمد در تعداد تماشاگران و شركت 

ي ورزشي، انواع رويدادهاي ورزشي مانند جدول در كتاب مديريت رويدادها و اردوها .]17[كنندگان مدنظر است

  .]8[ه استمشخص شد 2

، انواع رويدادهاي ورزشي)2-2(جدول  

 

 

  رويدادهاي ورزشي مخصوص  رويدادهاي ورزشي اوقات فراغت  ليگ هاي ورزشي

ليگ هاي محلي، منطقه اي، 

  استاني و كشوري

  ليگ هاي سراسري

  فوتبال -

  واليبال -

  بسكتبال -

  هندبال -

  كشتي و غيره -

  جشنواره هاي ورزشي

  بازي هاي جوانان

  دوهاي همگاني

  راه پيمايي هاي همگاني

  جشنواره هاي ورزشي بومي محلي

  بازي هاي المپيك

  جام هاي جهاني، قاره اي

  مسابقات قهرماني كشوري

  تورنمنت هاي ورزشي

 -مسابقات اتومبيل راني، موتور

 - سواري يا دوچرخه سواري چند

  مرحله اي

  ابقات نمايشيمس

 

 رويدادهاي ورزشي
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ارائه دهند؛ از جمله آن مي توان به موارد اغلب محققان عصرحاضر كوشيده اند طبقه بندي از رويدادهاي ورزشي 

» A ،B ،C ،D «گروه چهار ، طبقه بندي رويدادهاي ورزشي را )2000(1ذيل اشاره كرد؛ گراتون و همكاران

رويدادهاي المپيك و جام جهاني فيفا را گروه اول،  هاي معرفي كردند؛ رويدادهاي بزرگ ورزشي مانند بازي

رويدادهاي گروه دوم، ورزشي پربيننده كه به صورت ساده برگزار مي شوند مانند سوپر جام يا جام ويلمبدون را 

المللي را گروه  ورزشي نامنظمي كه تماشاگران و شركت كنندگان زيادي دارند مانند مسابقات شنا در سطح بين

ل و مسابقات ورزشي كه بخشي از تقويم سالانه ورزشي مي باشند، مانند مسابقات دانشگاهي فوتبا و اكثرسوم 

  .]75[دانستند "D"بسكتبال در ايالات متحده را جزء گروه 

  :مقياس رويدادهاي بزرگ ورزشي را چنين بيان كردند) 2002(روتر و همكاران 

 نفر 10000بيشتر از (فعال ورزشكاران تعداد( 

 نفر 1000بيشتر از  (كاركنان و اندركاران، سرپرستان دست تعداد( 

 نفر 20000بيشتر از  (تماشاگران تعداد( 

 يورو 620000در حدود  (رويداد بودجه( 

 پخش مستقيم(خبري پوشش و اي رسانه فعاليتهاي(  

. ايجاد شوداين معيارها براي كشور سوئيس توسعه داده شده و براي كشورهاي ديگر ممكن است تغييراتي در آن 

با توجه به اينكه رويدادهاي ورزشي بي شماري سالانه برگزار مي شود اما تعداد آنهايي كه بتوان عنوان رويداد 

در كتاب رويدادهاي ورزشي، دسته بندي ) 2004( 2هورچ و همكاران. ]41[بزرگ را به آن داد؛ كم هستند

  :ها تشريح كردند كه عبارتند ازرويدادهاي بزرگ ورزشي را با توجه به خصوصيات بيروني آن

به اين معنا كه  "يكباره" در اينجا مي توان انواع مختلفي را مشخص كرد؛ با توجه به مدت و تعداد برگزاري، 

به اين  "گاه گاهي"بازي هاي المپيك؛: سال يكبار در همان كشور برگزار مي شود، به عنوان مثال 50يا  40هر 
                                                            

1. Gratton  et al  
2. Horch et al 
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مسابقات قهرماني : ر در مناطق مختلف يك كشور برگزار مي شود، به عنوان مثالسال يكبا 10يا  5معنا كه هر 

به اين معنا كه هر سال يكبار در مكان  "به طور مرتب"جهان يا مسابقات قهرماني قاره اي در يك رشته ورزشي؛

نيس، مسابقات جام جهاني اسكي، تورنمنت هاي ت: مشخصي و به مناسبتي برگزار مي شود، به عنوان مثال

  .مسابقات دو ميداني جايزه بزرگ، مسابقات قهرماني كشور در يك رشته خاص و غيره

براي تشريح بزرگي رويدادهاي ورزشي مي توان شاخص هاي مختلفي به  با توجه به بزرگي رويداد ورزشي، -

 - مربيان، كمكتعداد ورزشكاراني كه در رويداد ورزشي شركت دارند؛ تعداد همراهان،  شرح زير در نظر گرفت؛

  .كنندگان و مسئولان؛ تعداد تماشاگران؛ منابع مالي كه براي برگزاري هزينه مي شود

  .]76[پخش مستقيم، پخش صحنه هايي از رويداد توجه رسانه، -

معيارهاي بيشتر رويدادهاي ورزشي را چنين معرفي مي كند؛ داخل سالني در مقابل روباز، زميني ) 1997(گتز 

منظم در مقابل تنها يكبار، عمومي در مقابل خصوصي، ورزش حرفه اي در مقابل ورزش آماتوري، در مقابل آبي، 

رويدادهايي كه بخاطر درخواستهاي رسمي در مقابل رويدادهايي كه طبق تقويم ورزشي و يا به درخواست 

ات تماشاگران داراي ماهيت خدماتي و برانگيزاننده احساسر مي شود، رويدادهاي ورزشي عمومأ شخصي برگزا

رويدادهاي بزرگ ) 2002(1هورن و زمن. ]18[هستند و بدين خاطر توجه رسانه ها را به خود جلب مي كند

 دگانـشركت كنن -ندي كرده اند؛ تعداد تماشاگرانـورزشي را با خصوصيات قابل سنجشي به شرح زير طبقه ب

، مدت زمان )يكباره يا دائمي (زاري، دفعات برگ)يا بيشتر 40000، 40000تا  15000، 15000كمتر از (

نفر در هر كيلومتر  150كمتر از : منطقه كم جمعيت (، ساختار محل برگزاري)چند روزه يك روزه، (برگزاري

نفر  100000بيش از : نفر در هر كيلومتر مربع و شهرهاي بزرگ 150حداقل : مربع، منطقه پر جمعيت

 .]77[)جمعيت

  
                                                            

1. Horn & zemann 
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  ورزشي از نظر گستردگيانواع رويدادهاي . 2-3-1- 2-2

  كه بر اساس ماهيت تماشاگران تعريف مي شوند 1رويدادهاي متحرك. 2-3-1-1- 2-2

سودمندترين رويدادهايي كه همراه با رقابت زياد، داراي تماشاگران بين المللي و به صورت غير سازمان يافته 

، )مثل دووميداني (ي  خاصدر ورزشهااين رويدادها شامل مسابقات قهرماني و جهاني اروپا . برگزار مي شوند

) كه معمولاً پايه و اساس آن ها امكانات حاضر و پيشرفته مي باشد (مسابقات جام جهاني و قهرماني فوتبال اروپا

و بازي هاي المپيك و مشترك المنافع كه نياز به توسعه امكانات و زيرساخت ها مي باشد و همچنين 

رهايي براي بازسازي شهري عمل مي كنند، و نياز به استخدام و آموزش تعداد رويدادهايي كه به عنوان كاتاليزو

زيادي از داوطلبان، جذب پوشش رسانه اي در سراسر جهان، جذب بخش بزرگي از تماشاگران غير محلي كه به 

  .توسعه طولاني مدت صنعت گردشگري كمك مي كند

ران تعريف مي شوند                                               كه براساس ماهيت تماشاگ 2رويدادهاي ثابت. 2-3-1-2- 2-2

رويدادهايي كه جهت برگزاري آن مناقصه اي صورت نمي گيرد و بخشي از چرخه داخلي سالانه رويداد را 

ن شامل فينال تماشاگران زيادي تشكيل مي دهد و معمولا يك مكان ثابتي دارند، به عنوان نمونه در انگلستان اي

جام حذفي، مسابقات راگبي شش كشوري، ويمبلدون و مسابقات تست كريكت مي باشد،  به دليل اينكه اين 

و تماشاگران آسان، همراه با پوشش رسانه اي  رويدادها منظم و ثابت هستند پيش بيني تعداد تماشاگران نسبتاً

قابل پيش بيني دارند كه اثرات غير اقتصادي در آن  غير محلي زياد و چنين رويدادهايي محيط نسبتاً پايدار و

  .قابل شناسايي مي باشند

 

 

                                                            

1. mobile events 
2. fixed events 
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  رويدادهايي كه بر اساس ماهيت تماشاگران و رقبا تعريف مي شوند . 2-3-1-3- 2-2

ژيمناستيك، : به عنوان مثال(مانند مسابقات جهاني و قهرماني اروپا و رويدادهايي كه محبوبيت كمتري دارند

اهميت اين رويدادها آن است كه در اكثر شهرها يا كشورها يك تصويري از ورزش شهر ميزبان را  و) بدمينتون

نشان مي دهند و چنين رويدادهايي اثرات اقتصادي نامشخص، تعداد تماشاگران و علاقه رسانه ها و قضاوت در 

  .مورد نظارت و ارزيابي استراتژي رويداد، خاص مي باشد

  بر اساس ماهيت شركت كنندگان تعريف مي شوندي كه رويدادهاي. 2-3-1-4- 2-2

صادي محدود و پوشش رسانه اي كمي دارند، رويدادهايي هستند كه تحت سلطه و چنين رويدادهايي اثرات اقت

مانند مسابقات قهرماني ملي، منطقه اي در هر ورزشي ) با خانواده، دوستان و مربيان (كنترل شركت كنندگان

به خصوص در (نه هاي كمي صرف مي شود، اثرات اقتصادي محدود، علاقه كم رسانه ها مي باشند، اگرچه هزي

و تعداد محدودي از تماشاگران غير محلي دارند و بعيد به نظر مي رسد كه چنين ) خارج از منطقه محلي

شده ممكن است رويدادهايي امكانات انجام نظارت و ارزيابي از رويدادها را داشته باشد اگرچه برخي اثرات ايجاد 

  .] 78[سودآور باشند

  اهميت برگزاري رويدادهاي ورزشي      . 3- 2-2

در سطح تاريخي، رويدادهاي بزرگ بين المللي، خصوصيات مردم يك كشور يا ملت برگزاركننده را در قالب 

 و تساخ توان مي در كشور كه هستند كليدي موارد ي دهنده نشان داستاني به نمايش مي گذارد؛ كه آنها

 مردم ملي سنت با شدن آشنا و زمينه نمود ارائه را با ديگر كشورهاي ارتباط و شناخت براي خود از تصاويري

. ]79، 11[آورد مي فراهم را ديگر كشورهاي مردم توسط بلكه ميزبان كشور شهروندان توسط تنها نه جهان

ها، ارزش ها و علايق تفاوتهايي دارند، در بسياري از كشورهاي در سراسر جهان از نظر فرهنگي، اجتماعي، هنجار
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عين حال تنوع فرهنگي تا حد زيادي با ارزش است و در بسياري از موارد باعث درگيري و خشونت بين جوامع 

مي شود، براي از بين بردن اثرات منفي تنوع فرهنگي و بهبود روابط بين گروهي در جوامع، سازمان هاي دولتي 

 8[رويدادهاي ورزشي به عنوان ابزار ترويج آشتي و صلح استفاده مي كنندو غير دولتي از ورزش و  از ].

رويدادهاي ورزشي ممكن است به عنوان وسيله اي جهت آشنا شدن بازديدكنندگان با منطقه ميزبان و بازديد 

رگزاري ، بيان مي كنند؛ ب)2000( 1داويس و براون]. 51[بيشتر و مكرر گردشگران به آن منطقه استفاده شوند

رويدادهاي ورزشي فرصتي براي افراد فراهم مي كند كه از تجربه هاي عادي به سمت كسب تجربه هاي هاي 

افراد از برگزاري رويدادها مي توانند به عنوان يك فرصت جهت  .]81[فرهنگي، اجتماعي و فراغتي حركت كنند

حاميان (كنندگان و تبليغات اسپانسرها نشان دادن امكانات محيط ميزبان، پيشرفت سازمان دهندگان، برگزار

جديد در بدست آوردن  شواهدي وجود دارد كه فعاليت هاي ورزشي مي تواند به افراد .]82[استفاده كنند) مالي

. ]83[احساس امنيت و اعتماد به نفس هنگامي كه به جوامع متفاوت سياسي نزديك مي شوند، كمك كند

ه برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي مي تواند فرصتي براي كشور يا ، بيان كردند ك)2006(2ماتسون و باده

شهرستان ميزبان فراهم آورد كه در معرض توجه بين المللي قرار گيرد و مانند رويدادهاي سياسي كه قدرت 

اقتصادي، سياسي و فرهنگي را به نمايش مي گذارند، كشور ميزبان نيز به عنوان يكي از چهره هاي بزرگ در 

  .]84[ين المللي قرار گيردصحنه ب

، در كتاب مديريت و توريسم رويداد، بيان كرد از برگزاري رويدادها، مي توان براي به حداكثر )1997(گتز 

آنها مي تواند به يك ابزار استراتژي در اجتماعي استفاده كرد و هم چنين  رساندن نتايج اقتصادي، گردشگري و

جديد حيات جامعه و يا ورزش و توسعه صنعت گردشگري تبديل حوزه هاي سياسي، بازسازي اقتصادي، ت

 .]18[شوند

 

                                                            

1. Davies & Brown 
2. Matheson    & Baade 
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 اهميت فرايند برنامه ريزي در اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي. 4- 2-2

اثرات برپايي رويدادهاي ورزشي در محيط هاي پيراموني و وسيع تر مي تواند مثبت يا منفي باشد؛ 

ختلف انتظار دارند كه رويداد هرچه بهتر و مطلوب تر برگزار شود؛ برگزاركنندگان، سازمان ها و ارگان هاي م

بنابراين جهت بهره مندي از تأثيرات مثبت و جلوگيري از تأثيرات منفي، برگزاري رويدادهاي ورزشي بايد با 

، در كتاب مباني مديريت دولتي، )1386(پرويز نامغ. ]8[برنامه ريزي صحيحي مديريت و سازماندهي شوند

  :اهميت برنامه ريزي را ذكر كرده اند؛ از جمله آن مي توان به موارد ذيل اشاره كرد چندين

 برنامه ريزي تعيين جهت مي كند، يعني نشان مي دهد كه چه كارهايي و چگونه بايد انجام شود؛  

 وحدت بخش به دست مي دهد، يعني واحدهاي مختلف سازمان در تحقق هدف  برنامه ريزي چارچوبي

  ؛بنابراين، از هرج و مرج و تك روي ها جلوگيري مي شود. مي كنندها مشاركت 

  برنامه ريزي فرصت ها و خطرها را مشخص مي كند، يعني برنامه ريزي نمي تواند خطرهاي ناشي از

تصميم گيري را به طور كامل از بين ببرد، اما مي تواند به تشخيص فرصت ها و خطرهاي بالقوه كمك 

  ؛ز آنها را به كمترين حد ممكن برساندكند و زيان هاي ناشي ا

 ؛نع هدر رفتن منابع سازمان مي شودبرنامه ريزي ما  

  ،برنامه ريزي معياري براي عملكرد عرضه مي كند، يعني يك برنامه مفيد، آنچه را كه بايد انجام شود

  .]85[معين مي كند

  :چه مواردي بايد در برنامه ريزي مد نظر قرار گيرد. 4-1- 2-2

  كردن مخاطبان برنامه يا گستره عمل آن؛مشخص  -

  شناسايي نيازها و علائق شركت كنندگان؛ -
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  تعيين فلسفه و اهداف برنامه ريزي مورد نظر؛ -

  تبديل هدف ها به طرح ها يا پروژه هاي عملياتي و اجرايي؛ -

  .زمان پيش بيني منابع براي اجراي برنامه هاي عملياتي شامل منابع مالي، انساني، كالبدي و -

  مراحل برنامه ريزي رويدادهاي ورزشي. 4-2- 2-2

 تعيين اهداف و مقاصد  

 تعيين سياست ها  

 انجام يك مطالعه امكان سنج  

 تصميم گيري براي اجرا  

 شناسايي نيروي انساني  

 شناسايي منابع  

 شناسايي خصوصيات رويداد  

 شناسايي ساختار  

 تهيه و تدوين ساختار ارتباطي 

  انيتهيه و تدوين برنامه زم  

 ايجاد سيستم هاي نظارتي و كنترل  

 برنامه ريزي براي تداركات، اجرا و ارزيابي. 

 :بهترين زمان اجراي رويداد چه موقعي است. 4-2-1- 2-2

به وسيله عوامل بسياري تعيين  داد ورزشي مي تواند حياتي باشدكهانتخاب زمان صحيح براي برگزاري يك روي

تقويم هاي ورزشي محلي، ملي و بين المللي نيز عامل مهمي در تعيين  ،علاوه بر شرايط جوي مناسب. ي شودم
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رويداد اولاً بايد مشخص شود ) روز و سال (براي تعيين بهترين زمان. ]8[و مشخص كردن زمان مناسب هستند

هدف كه رويداد در مكان هاي سر پوشيده برگزار شود يا در فضاهاي روباز، ثانياً در نظرگرفتن مخاطبان و بازار 

به عنوان مثال رويدادهاي خانوادگي ممكن است در تعطيلات آخر هفته يا تعطيلات مدرسه برگزار شوند، . رويداد

در حالي كه رويدادهاي سالمندان بهتر است در ايام هفته برگزار شوند ، مهم اين است كه در زمان برگزاري 

رويدادهاي ديگري در مناطق محلي برگزار  رويدادهاي رقابتي بزرگ مانند انتخابات و جام جهاني فوتبال

  .]86[نشود

بايد توجه داشت كه جذابيت رويدادهاي ورزشي، استقبال تماشاگران از رويداد و حمايت رسانه ها از برگزاري 

هر اندازه زمان برگزاري رويداد مناسب تر باشد، استقبال . لقه هاي زنجير به هم مرتبط هستندرويداد مانند ح

بيشتر خواهد بود و هر اندازه تماشاگر بيشتري وجود داشته باشد، تمايل رسانه ها براي پوشش رويداد تماشاگران 

پوشش رسانه اي رويداد نيز به نوبه خود تمايل شركت هاي اقتصادي براي حمايت مالي از . بيشتر مي شود

  .]8[ولات خود بازاريابي كنندآنها مي توانند براي كالاها يا محصزيرا . اري رويداد را افزايش مي دهدبرگز

  :مكان برگزاري رويداد بايد چه ويژگي هايي داشته باشند. 2-2-4-2-2 

محل برگزاري نبايد فقط با نيازهاي رويداد تطبيق داشته باشد بلكه بايد يك ويژگي و جو منحصر به فردي را 

جمله دردسترس بودن، پاركينگ، دارا باشد و همچنين مسائل كليدي ديگري مانند امكانات محل برگزاري از 

  .]14[حمل و نقل و همچنين هزينه آن مكان بايد در نظر گرفته شود

بهترين ايده يا مفهومي كه براي اهداف رويداد استفاده مي شود چه چيزي . 4-2-3- 2-2

  :هستند

روشي كه از . نام دارد» جلسه گروهي طوفان مغزي«يكي از راه هاي مشخص كردن ايده يا مفهوم براي رويداد، 

، و افراد تشويق مي شوند هر چيزي كه براي ثبت ايده ها استفاده مي شوديك تخته سفيد و كاغذ غير رسمي 



 

٣٩ 
 

شود، زماني كه بيان كنند؛ ايده هاي زيادي توسط افراد حاضر بيان مي لين بار به ذهن خود مي آورند را براي او

برخي ايده ها  .دي ايده ها از نظر كيفيت و جذابيت استيت بن؛ ليست دوم مربوط به اولواين مرحله تمام شد

شامل يك ايده يك ليست كوتاهي از اين گروه كه  از طريق اين فرايند، شما. ممكن است كه با هم تركيب شوند

مي تواند به منظور مي باشند را ايجاد مي كنيد كه  يا تركيبي از ايده هاست و به بهترين وجه در خدمت رويداد

 .] 54[فهوم رويداد آن ليست توسعه يابد و يا تصحيح شودايجاد م

  اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي بر وضعيت عمومي جامعه. 2-2-5  

، پيچيدگي در سازمان و نحوه ي رزشي را براساس ميزان تأثيرگذاري، رويدادهاي و)2003( 1مالفاس و همكاران

يك رويداد ورزشي، براي سازمان برگزاركننده، فدراسيون تصميم براي برگزاري  .]29[نمايش آنها تعريف كردند

ورزشي، باشگاه يا بخش خصوصي به عنوان برگزاركننده و نيز شهر محل برگزاري، همواره يك تصميم مشكل و 

منابع مالي زيادي كه بايد صرف برگزاري رويداد ورزشي شود، در مقايسه با صرف آن در ساير . بحث انگيز است

. ]8[بحث را به وجود مي آورد كه تأثيرات رويدادهاي ورزشي در زمينه هاي مختلف بررسي شوند زمينه ها، اين

از سالي كه با پيشنهاد برگزاري رويداد  (قبل از رويداد: ثير رويدادهاي بزرگ در سه مرحله مشخص مي شودتأ

-10مرحله به طور طبيعي بيناين سه . ، سالي كه رويداد برگزار مي شود و سال بعد از رويداد)موافقت مي شود

اثرات رويدادهاي ورزشي در شهر يا منطقه ميزبان مي تواند بسيار زياد و جند برابر . ]87[سال طول مي كشد 12

باشند و بخش زيادي از مطالعات مربوطه از اين ايده پشتيباني مي كنند كه چنين رويدادي مي توانند در درجه 

 29[ي اول نتايج مثبت توليد كنند در كتاب مديريت رويداد خاص و جشنواره ها، ) 2008(آلن و همكاران ].

زيست محيطي، اقتصادي و توريسم، سياسي، اجتماعي و « اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي را چهار عامل

  .]14[معرفي كردند» فرهنگي

  

                                                            

1. Malfas et al 
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  تأثيرات اقتصادي برگزاري رويدادهاي ورزشي. 5-1- 2-2

تصادي، عامل كليدي در تصميم گيري براي ميزباني رويدادهاي ورزشي ات اقبررسي و پيش بيني تأثير

زماني كه بخواهيم سرمايه گذاري هاي انجام شده براي برگزاري رويدادهاي ورزشي را توجيه كنيم؛ . ]17[است

د اگر اين اثرات منفي شود مي توان .بررسي اثرات اقتصادي رويدادهاي ورزشي، از اهميتي حياتي برخوردادر است

گر اين اثر مثبت شود مي تواند سابقه اي اثر گذار و پرهزينه بر پرداخت كنندگان محلي ماليات داشته باشد؛ اما ا

اولين  .]8[آمد مهمي را براي برخورداري از پشتيباني بودجه هاي شهرداري با خود به همراه داشته باشددر

 ]. 88[باشد آنجلس ميدر لس  1984بازي المپيك  ربوط بهمطالعه تأثير اقتصادي ميزباني بازي هاي المپيك، م

سياسي بازي هاي المپيك نشان داده شده است كه فيزيكي و فرهنگي،  -دي، اجتماعييك بررسي از اثرات اقتصا

هاوارد  .]29[منافع اقتصادي، عامل اصلي و انگيزه اوليه كشور ميزبان براي برگزاري بازي هاي المپيك بوده است

، تأثير اقتصادي را تغيير خالص در اقتصاد جامعه ميزبان كه از صرف هزينه هاي مصرفي در )2004(1و كرامپتون

ليبر و  .]89[جهت رفع كمبود خدمات و امكانات لازم براي برگزاري رويداد حاصل مي شود، تعريف كرده اند

بر اقتصاد جامعه ميزبان هزينه هاي مصرفي هم تأثير مستقيم و هم غير مستقيم بيان كردند؛ اين ) 1983(2تنآل

مغازه هاي جزيي دارند، اثرات مستقيم از هزينه هايي كه بازديدكنندگان، شركت كنندگان در هتل، رستوران و 

تأثير اقتصادي بر اساس نظريه اضافه شدن يك . ]35[فريحي صرف مي كنند؛ بدست مي آيدفروشي و امكانات ت

بر . ]90[، مي باشدعنوان يك سود براي منطقه ميزبان تن آن بهدلار از بيرون به اقتصاد محلي و در نظر گرف

نجام تأثير اقتصادي رويدادهاي ورزشي براساس سرمايه گذاري هاي ا، )2004(3اساس اظهارات بلاك و همكاران

و همچنين منافع توليد شده تخمين زده مي شود، به عنوان مثال، منافع توليد شده در جهت برگزاري رويداد 

ساس ورود توريسم به جامعه ميزبان، سرمايه گذاري هاي ايجاد شده در محل برگزاري رويداد و زير شده برا
                                                            

1. Howard & Crompton 
2. Leiber & Alton 
3. Blake et al 
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تعدادي از محققان بيان كردند كه درآمد . ]91[....ساخت هاي مربوطه، اثرات برجامانده پس از اتمام رويداد و 

مي شود؛ زيرا با برگزاري رويدادها  اقتصادي رويدادهاي بزرگ ورزشي از طريق امكانات موجود شهر ميزبان ايجاد

ميزان آگاهي از شهرستان يا منطقه ميزبان را به عنوان يك مقصد گردشگري و هم چنين اطلاعاتي در مورد 

ايجاد سرمايه گذاري و فعاليت هاي بازرگاني در منطقه ميزبان فراهم مي شود كه آن مي تواند سرمايه گذاران و 

  .]93، 92[ايجاد اشتغال و كمك به رشد اقتصادي شهر كنندبازديدكننده بيشتري را جذب، 

  تأثيرات اجتماعي برگزاري رويدادهاي ورزشي. 5-2- 2-2

موفقيت در برگزاري رويدادهاي ورزشي مهم، نبايد تنها بر حسب واژه هاي اقتصادي و ملموس سنجيده شود؛ 

، تأثير مثبت )2003(بنا به اظهارات پريوس  .]31[بلكه بايد اهميت اجتماعي و فرهنگي آن نيز مد نظر قرار گيرد

برگزاري رويدادهاي ورزشي براي يك شهر و در نتيجه يك كشور، تنها به مسابقات ورزشي و شناخت مكان ها و 

افزايش تعداد شهرهاي متقاضي برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي از . تجهيزات ورزشي، محدود نخواهد شد

هاني فوتبال، همچنين رقابت شديدي كه براي به دست آوردن امتياز ميزباني قبيل بازي هاي المپيك و جام ج

آنها وجود دارد، بهترين گواه است كه برگزاري اين بازي ها تأثيرات عميقي در ديگر امور اجتماعي بر جاي مي 

  .]94[گذارد

توان به موارد ذيل اشاره محققان تعاريف گسترده اي از تأثيرات اجتماعي را بيان كرده اند كه از جمله آن مي 

  : كرد

تأثيرات اجتماعي را به عنوان تغيير شيوه ي سفر و گردشگري در سيستم ارزش فردي و جمعي، ) 1992(هال

  .]31[الگوهاي رفتاري، ساختارهاي اجتماعي، سبك زندگي و كيفيت زندگي تعريف كرد
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فيت زندگي افراد در مقصد توريستي تعريف تأثيرات اجتماعي را به عنوان تغيير ات كي) 1982(1ماتيسون و وال

 ].95[كردند

اثرات اجتماعي را به عنوان تغيير در ساختار و عملكرد الگوي نظم اجتماعي كه در ) 1997(2اولسن و مروين

  .]96[ارتباط با محيط زيست، تكنولوژي يا نوآوري اجتماعي رخ مي دهد، تعريف كردند

، اثرات اجتماعي را به عنوان عواقب كوتاه مدت كه )1999(5ارتني، برنت و ك)1994(4، تيو)1999(3شارپلي

تغييرات فوري و قابل توجه در كيفيت زندگي جوامع ميزبان و سازگاري آنها با صنعت گردشگري ايجاد مي كند؛ 

  .]99، 98، 97[تعريف كردند

ها و ايده هاي ديگران،  ، به اشتراك گذاشتن تجربه، تقويت، توسعه و تبليغ سنت ها، معرفي چالش)1992(هال

ذكر » تأثيرات اجتماعي مثبت«ايش مشاركت اجتماعي را به عنوانايجاد غرور ملي، تقويت هويت بومي، افز

از جمله تأثيرات اجتماعي ديگر، مي توان به توسعه سرمايه اجتماعي حاصل از افزايش اعتماد، روابط . ]31[كرد

ادهاي ورزشي ايجاد مي شود و زمينه تقويت تعامل، وحدت و متقابل و همكاري كه به منظور برگزاري رويد

  .] 100[هماهنگي را فراهم مي آورد، اشاره نمود

  تأثيرات فرهنگي برگزاري رويدادهاي ورزشي. 5-3- 2-2

و پتانسيلي براي انتقال دادن مزاياي فرهنگي به مناطق زشي از يك ساختار پيچيده فرهنگي رويدادهاي ور

بيان كردند رسانه ها كه رويدادهاي بزرگ ورزشي را پوشش مي ) 1992(6دايان و كتس. ]32[ميزبان برخوردارند

فرآيند نمايش و نقشه برداري  دهند نقش قابل توجهي درساخت و ساز هويت ملي و برجستگي قابل توجهي در

                                                            

1. Mathieson & Wall 
2. Olsen & Mervin 
3. Sharpley 
4. Teo 
5. Brunt & Courtney 
6. Dayan & Katz 
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لي به ندرت با توجه به اينكه سنت ها و فرهنگ هاي مح. ]101[فرهنگ و آداب و رسوم جامعه ميزبان دارند

پتانسيل زنده كردن سنت ها رويدادهاي، بيش از يكبار براي شهروندان آن كشور نمايش داده مي شوند؛ برگزاري 

در مقايسه با اثرات اجتماعي، اثرات فرهنگي اثرات نمايشي هستند كه ]. 61[و آيين ها را در كشور ميزبان دارند

وابط اجتماعي جامعه ميزبان، هنجارها و استانداردها دارند، ماهيت درازمدتي براساس تغييرات ايجاد شده در ر

اين ايده حاكي از آن است كه نتايج فرهنگي ممكن است بلافاصله قابل مشاهده نباشند و بعدها توسط ساكنان 

معتقد است هر چيزي كه تكرار مي شود در عمل تازه مي شود، ) 2003(1مك آلون .]102[محلي تجربه شوند

ساير نمايش ها با تازه نشدن در خطر فراموشي قرار مي گيرند، يكي از راههاي دستيابي به چنين مراسم ها يا 

موفقيتي در توسعه فرهنگي، مجسم ساختن فرهنگ محلي موجود در رويدادها مي باشد؛ هم چنين او معتقد 

كانات گردشگري و است كه تمام منابع ملموس مانند ساخت ورزشگاه ها، ايجاد زير بناهاي حمل و نقل و ام

منابع ناملموس مانند ورزش هاي تاريخ ساز، مراسم ها، نيمرخ هاي ملي و توسعه سياسي همه پايتختي فرهنگي 

  .]103[را مي سازند

يكي از اثرات فرهنگي كه در زمان برگزاري رويدادها مي توان ملاحضه كرد، كمك داوطلبانه به برگزاري 

بعد از پايان رويداد براي اشخاص داوطلب و جامعه اثرات مثبت به جا مي  رويدادهاي ورزشي است كه تا مدت ها

روحيه ي تعاون، همكاري و همگرايي بين اقشار مختلف براي برگزاري مناسب و با شكوه يك رويداد . گذارد

  .] 8[ورزشي به گونه اي است كه سبب غرور و افتخار مردم يك شهر يا كشور محل برگزاري مي شود

  تأثيرات زيست محيطي برگزاري رويدادهاي ورزشي. 5-4- 2-2

برنامه ريزي، سازماندهي و اجراي رويداد بايد به گونه اي باشد كه توسعه اقتصادي و اجتماعي بعد از برگزاري 

رويداد تداوم داشته باشد و نيز تا آنجا كه امكان دارد به محيط زيست و منابع طبيعي كه ميراث نسل هاي آينده 

                                                            

1. MacAloon 
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اقداماتي بايد جهت حفظ و بهبود شرايط زيست محيطي در برگزاري رويدادها . ]104[وارد نشوداست، آسيب 

  :صورت گيرد؛ از جمله آن مي توان به موارد ذيل اشاره كرد

  بهبود شرايط زيست محيطي به صورت پايدار به دليل ساخت و توسعه زيرساخت هاي مورد نياز براي

  برگزاري رويداد؛

 توجه به محيط زيست و نماي ظاهر شهر و اطراف محل برگزاري؛. ن ها و مقرراتحفظ يا بهبود قانو  

 جلوگيري از دست اندازي و آسيب رساني به محيط زيست حفاظت شده به صورت يك امر پايدار؛  

 جلوگيري از كاهش فضاهاي آزاد و سبز به صورت امري پايدار؛  

 ؛رويدادنرژي موردنياز براي برگزاري محدود سازي مصرف ا  

 محدود سازي آلودگي صوتي كه شايد در حين برگزاري رويداد به وجود آيد؛ 

 محدود سازي مواد آلاينده هوا در اثر بهبود زيرساخت ها؛  

 8[محدود سازي توليد زباله كه شايد در حين برگزاري رويداد به وجود آيد[. 

 پيشينه تحقيق. 2-3

 يتحقيقات در زمينه اثرات رويدادهاي ورزش. 2-3-1

 قيقات در خصوص اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي بر جامعه ميزبان نتايج متفاوتي را نشان داده اند؛تح

گروه ميراث مثبت و منفي دسته  در پژوهش خود ميراث برگزاري رويدادهاي ورزشي را به دو) 2007(پريوس

لمللي، بهبود رفاه عمومي، امكانات جديد، احياي سنت هاي شهر برگزاركننده، شهرت بين ا بندي كرد و ايجاد

توليد ايده ها و ارزش هاي فرهنگي، ايجاد يادگاري محبوب و عامه پسند، بدست آوردن  تجديد روحيه جامعه،

اثرات بلند مدت اصلي و احتمالي رويداد را ) 2000(اسپيلينگ . ]9[مثبت، معرفي كرد تجربه را به عنوان ميراث

شده بين المللي، افزايش فعاليت اقتصادي، توسعه امكانات و زير بناها و خلق  در چهار گروه فهرست كرد؛ آگاهي 

در كتاب مديريت رويداد خاص و جشنواره ) 2008(آلن و همكاران. ]30[فرهنگي افزايش فرصت هاي اجتماعي و
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زيست محيطي، اقتصادي و توريسم، سياسي، اجتماعي و « ها، اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي را چهار عامل

دانستند؛ ارتقا مقصد و افزايش بازديد كننده توريستي، كسب درآمد از ماليات ها، افزايش فرصت هاي » فرهنگي

 "عامل اقتصادي"ردشگران در جامعه برگزاركننده راكسب و كار، فعاليت هاي تجاري و كسب درآمد با ورود گ

و سنت ها، افزايش اعتبار و غرور جامعه  ذكر كردند و به اشتراك گذاشتن تجربه، زنده نگه داشتن آداب و رسوم

توسعه ديدگاه فرهنگي را برگزاركننده، افزايش مشاركت اجتماعي، معرفي و به چالش كشيدن ايده ها، 

در پژوهش ) 2006(2و ساگدن) 2004(1، لوينسنگاسر. ]14[بندي كردند دسته "اجتماعي، فرهنگيعامل "جزء

گردشگري، فيزيكي، فرهنگي اجتماعي، رواني،  -شش عامل اقتصادي خود، اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي را

سياسي و زيست محيطي ذكر كردند و معتقدند از برگزاري رويدادهاي ورزشي مي توان به منظور كمك به ايجاد 

شبكه هاي ارتباطي، تقويت سنت هاي فرهنگي، كسب مهارت ها و به طور كلي در توانمندسازي جوامع استفاده 

در تحقيقي كه در كشور اتريش انجام داد، تأثيرات برگزاري رويدادهاي ورزشي ) 2007(3بسلر .]106، 105[كرد

تأثير اقتصادي، تأثير بر فرد و اجتماع، تأثير سياسي، تأثير بر زير ساخت ها و  «بر محل برگزاري را پنج عامل

عوامل را تشكيل مي دادند؛ تأثيرات  معرفي كرد، از جمله تأثيراتي كه زيرمجموعه اين» تأثيرات زيست محيطي

مثبت بر بازار كار، افزايش بودجه، افزايش وجهه و شهرت، افزايش كسب ماليات، به فراموشي سپردن مشكلات، 

سرمايه گذاري در زيرساخت ها، تأثيرات اقتصادي ناشي از افزايش گردشگري، تأثيرات مثبت بر بازار تبليغات و 

جتماعي، افزايش جرايم، اختلافات طبقاتي، افزايش حس مفيد بودن و مقبوليت رسانه ها، تشكيل گروههاي ا

اجتماعي، افزايش علاقه مندي به ورزش، تأثير مثبت بر تعامل اجتماعي، افزايش شهرت افراد سياسي و احزاب، 

تغييراتي كه در  بهبود كيفيت زندگي مردم، افزايش توليد زباله و تدابيري براي بازيافت و دفع، تأثيرات ترافيكي،

در تحقيق خود، اثرات رويدادهاي ورزشي را ) 1992(هال . ]39[اثر ساخت و ساز در طبيعت به وجود مي آيد

اجتماعي، روانشناسي و سياسي دانست؛ از جمله  - فرهنگي تجاري، فيزيكي، -شش بعد اقتصادي،گردشگري
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 خدمات و كالا براي تقاضا بيش از حد، افزايشتوليد سرمايه «اثراتي كه آنها جزء اين شش بعد دانستند؛ شامل

، ساخت و ساز امكانات و زير ساخت هاي جديد، بازسازي و زيبا سازي مناطق در جامعه ميزبان، ايجاد شغل

توسعه كار داوطلبانه انجام دادن، فرصت ها براي تبادل بين فرهنگي، افزايش منافع محلي، افزايش  پايين شهر،

زايش عي محلي، هيجان، نمايش، غرور و اعتماد به نفس به وسيله توجه بين المللي، افبهبود شبكه هاي اجتما

توسعه فصل توريستي اثرات نمايش ويتريني، بزرگنمايي مشخصات منطقه اي،  ،شغل و حرفه افراد سياسي خاص

 «كرد كه شاملدر بررسي تأثير رويدادهاي هال مارك پنج فاكتور شناسايي ) 1984(ريتچي. ]31[»و تكرار تقاضا

بودند و همچنين ايجاد غرور ملي و تقويت سنت » فرهنگي، رواني، سياسي-توسعه اقتصادي، فيزيكي، اجتماعي

ها و ارزش هاي شركت بزرگ ورزشي و هنري يا ديگر فعاليت هاي مربوط به رويداد، سازگاري با الگوهاي 

بين گروهي را به عنوان اثرات اجتماعي مثبت  اجتماعي جديد يا اشكال فرهنگي و افزايش فعاليت هاي گروهي و

در كتاب مديريت رويداد، اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي ) 2001( 1باودين و همكاران. ]32[رويدادها دانست

زيستي، فاكتور سياسي، فاكتور -فرهنگي، فاكتور فيزيكي -فاكتور شناسايي كردند؛ فاكتور اجتماعي 4را 

استفاده از تجربه هاي كسب شده به واسطه ي ميزباني، « فاكتور اجتماعي ، فرهنگي راآنها . گردشگري و اقتصاد

احياي سنت ها، افزايش غرور جامعه ميزبان، افزايش اعتبار گروههاي اجتماعي، افزايش مشاركت اجتماعي، 

محيط نمايش «؛ فاكتور فيزيكي را »هاي فرهنگيمعرفي ايده هاي جديد و چالش برانگيز، گسترش ديدگاه

 ؛ فاكتور سياسي را»و ارتباطات، تحول و نوسازي شهري زيست، افزايش آگاهي زيست محيطي، بهبود حمل ونقل

اجتماعي، توسعه مهارت هاي  افزايش اعتبار بين المللي، توسعه سرمايه گذاري در جامعه ميزبان، انسجام«

يدكننده توريستي، افزايش درآمد ناشي از ارتقا مقصد و افزايش بازد« گردشگري و اقتصادي را؛ فاكتور »اداري

اثرات برگزاري ) 2004(لاوس . ]80[؛ عنوان كردند»افزايش ماليات درآمد، ايجاد شغل ورود گردشگران،

ثيراتي كه معمولاً در شرايط اجتماعي رسانه اي بر محل رويداد و برخي تأرويدادهاي ورزشي را اثرات پوشش 
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در بررسي رويدادهاي ورزشي مهم و تونايي آنها براي ) 2011( 1سكينه. ]62[نامشخص هستند، معرفي كرد

فايده رساندن به باشگاههاي ورزشي محلي، عامل مشاركت ورزشي و اقتصادي را به عنوان تأثير مسابقات تنيس 

، در ارزيابي و پيش بيني اثرات رويدادهاي )2000( 2دوير و همكاران .]107[حرفه اي اوكلند، شناسايي كرد

، اثراتي مانند پيشرفت جامعه، افزايش عي شناسايي كردند،  عامل اجتماعيص، دو عامل اقتصادي و اجتماخا

غرور جامعه برگزاركننده رويداد، توسعه امكانات رويداد را شامل مي شد؛ عامل اقتصادي را اثراتي مانند، مزاياي 

و كار اضافي، افزايش ارزش دارايي هاي  تبليغاتي بلند مدت، توسعه ناشي از ساخت اماكن جديد، توسعه كسب

  .]108[جامعه ميزبان را در بر مي گرفت

در كسب و كار باشگاه استراليا، بيان كرد؛ فرصت سيدني  2000، در تأثير بازي هاي المپيك )2006(3اوبرين

ده است و هايي براي كسب و كار بيشتر و تسهيل تجارت بين المللي از طريق ميزباني چنين رويدادي فراهم ش

همچنين يافته هاي آن نشان داد كه مشاركت در رويدادهاي ورزشي فرصت هايي را براي افراد فراهم مي آورد 

 .]5[كه با يكديگر معاشرت و تفريح كنند و به توسعه ارتباط دوستي و شبكه هاي ارتباطي كمك مي كند

با  "داد تيراندازي با كمان در توسعه گردشگريتأثير روي"در پژوهش  خود با عنوان ) 2011(  4اللهياري و پورمند

ل مديريت ورزش بودند، به اين نتيجه همه سازمان هايي توريستي كه مسئوپژوهش كتابخانه اي و مصاحبه با 

فرهنگ، اقتصاد، محيط زيست، سياست و توسعه  رسيدند كه تيراندازي باكمان تأثير مستقيم بر روي جامعه و

يده آنها اگر رويداد ورزشي به درستي برنامه ريزي شود، براي جوامع مزايايي به غير از گردشگري دارد و بنابه عق

مزاياي اقتصادي و اجتماعي به همراه دارد؛ مردم احساس ارزش مي كنند و باعث تقويت ارتباطات و توليد 

مي شود اما آنها هميشه منافع اقتصادي حاصل نرويداد هاي ورزشي دولتي،  سرمايه فرهنگي مي شود؛ اگرچه از

در بررسي خود با ) 2008( 5نتلوكو و اسوارت. ]109[مقصد را به ورزشكاران و رسانه ها معرفي مي كنند
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با استفاده از پرسشنامه، مصاحبه و مشاهده مستقيم از  "د گردشگري ورزشي در جامعه ميزباناثرات رويدا"عنوان

سس در بخش تحقيقات به اين نتيجه رسيدند كه و يك مؤ ر از مسئولان برگزاركنندهنفر از ساكنان، دو نف 200

جامعه و به عنوان رويدادها ارزش سرگرمي، منافع اقتصادي به ويژه در كسب و كارهاي محلي، تقويت غرور 

، اهميت دارند؛ از طرف ديگر تجزيه و تحليل آنها، ارتباط قوي بين مديريت و تأثير رويدادها به نمايش منطقه اي

قدام براي به حداكثر رساندن اثرات مثبت و به حداقل رساندن اثرات منفي رويدادها اشاره داشت و عنوان يك ا

بنا به اظهارات آنها، برگزاري منظم رويدادهاي ورزشي باعث مي شوند جامعه ميزبان از افزايش امكانات، بهبود 

اد اشتغال موقت و پايدار، نوسازي خدمات حمل و نقل و ارتباطات، صرف هزينه هايي توسط بازديدكنندگان، ايج

برداشت ساكنان شهر "در بررسي خود با عنوان) 2011(1اسلابرت و توماس. ]110[فيزيكي و اجتماعي سود ببرند

با يك نظرسنجي از ساكنان ميزبان و غيرميزبان، آنها به اين  "2010ميزبان و غير ميزبان از جام جهاني فوتبال 

عه ميزبان از مزاياي بيشتري نسبت به ساكنان غير ميزبان بهره مند شدند و در نتيجه رسيدند كه ساكنان جام

فاكتور به نام هاي خدمات اجتماعي، مشكلات اجتماعي، نامعلوم، اقتصاد جامعه، زندگي اجتماعي را  5نهايت 

جام جهاني  دو شهرستان اثرات گردشگري رويداد شناسايي كردند و همچنين نتايج آنها نشان داد، اگرچه در هر

فوتبال مثبت بود ولي در شهر ميزبان افراد بيشتري در رويداد شركت كردند و تجربه ي بيشتري نيز كسب 

درباره تأثيرات عمده رويدادهاي ورزشي، منافعي كه ) 2001(2مسي و براوناساس گزارش بر . ]111[كردند

خت شهر ميزبان، افزايش گردشگري، نصيب شهر و شهروندان از ميزباني رويدادهاي ورزشي مي شود را شنا

، امكانات و تسهيلات المپيك، شهرت زياد شهر ميزبان، غرور شهروندان در )شغل، كسب و كار (منافع اقتصادي

. ]112[شهرستان ميزبان، فرصتي براي ديدار با افراد ديگر، ايجاد فضاي آرام و هيجاني در شهر ميزبان دانستند

كه بازي هاي  ني بازي هاي المپيك بر روي تصوير ملي، يافته هاي آن نشان دادبا بررسي ميزبا) 2010( 3يائو

المپيك صدها ميليون نفر تماشاگر را به خود جذب مي كند و مزايايي براي كشور ميزبان از جمله، ثروتمند 
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ه شدن از نظر فرهنگي، فراهم كردن فرصت هاي شغلي براي مردم، جذب درآمد از گردشگري، روابط دوستان

در مطالعه ي خود مزاياي برگزاري رويدادهاي ورزشي ) 2000( 1هيلر. ]113[برقراركردن با جامعه جهاني دارد

، بازديدكنندگان و تماشاگران در جامعه اثرات اقتصادي كه توسط گردشگران بزرگ را اثرات مثبت براشتغال،

در بررسي سهم ) 2007(2زياكس. ]114[اميدميزبان ايجاد مي شود و اثرات نمايش ويتريني جامعه برگزاركننده ن

و تأثير رويداد در توسعه روستايي، يافته هاي آن نشان داد كه در جوامع روستايي، اثرات اقتصادي و اجتماعي با 

مزاياي ) 2003(4و راگ) 1999(3چالكلي، اسكس. ]100[استفاده از برنامه ريزي استراتژيك ايجاد مي شود

را سه عامل توسعه اقتصادي، تحول شهري، نمايش جهاني ذكر كردند و قابل رؤيت ميزباني رويدادهاي ورزشي 

ايجاد امكانات جديد و بازسازي فضاهاي عمومي دانستند كه اين  ه جا مانده از يك رويداد بزرگ راترين ميراث ب

فاده افراد مكان ها مي توانند به امكانات ورزشي بسيار تخصصي تبديل شوند و يك مزيت اجتماعي براي است

و همچنين اين محققان اشاره كردند كه عامل افزايش درآمد اقتصادي ناشي از برگزاري  جامعه ميزبان مي باشند

رويدادهاي بزرگ ورزشي، فراهم سازي زمينه افزايش آگاهي در مورد فعاليت هاي بازرگاني و سرمايه گذاري 

 مي تواند باعث جذب سرمايه گذاران و بازديدكننده شهرستان يا منطقه ميزبان به بازديدكنندگان مي باشد كه

ميزباني ) 2002(5بارني و همكاران. ]93، 115[به رشد اقتصادي كمك كند، ايجاد اشتغال و بيشتر به شهر

رويدادهاي ورزشي بزرگ را تقاضايي براي بخش هاي بسياري از جامعه، فرصتي براي تبليغ محصولات خود به 

ب و كار در صادرات و سرمايه گذاري جديد، فروش دانش مديريت رويداد، تقويت مخاطبان جهاني، فرصت كس

صنعت گردشگري كشورهاي ميزبان، تقويت روحيه شهروندان و غرور و عاملي انگيزاننده براي مشاركت شركت 

م و مطالعه اي انجام داد كه در آن به بررسي مفهو) 2000(پريوس . ]116[ها و پشتيباني هاي عمومي دانستند

اندازه گيري ميراث رويداد ورزشي پرداخته بود، يافته هاي آن نشان داد كه ميزباني رويدادهاي بزرگ ورزشي 
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باعث قرارگرفتن اين كشور بر روي نقشه، نمايش منطقه اي، ترويج سيستم سياسي، ايجاد شركاي تجاري جديد، 

سب و كار، نوسازي شهري و ايجاد جذب سرمايه گذاري، تقويت گردشگري، ايجاد اشتغال و فرصت هاي ك

در مطالعه خود با بررسي منافع اقتصادي ) 1996( 1والو و همكاران. ]117[زيرساخت هاي ورزشي مي شود

رويدادهاي محلي از شركت كنندگان و مسئولان برگزار كننده رويدادهاي ورزشي محلي، به اين نتيجه رسيدند 

دو عامل مهم در به حداكثر رساندن مزاياي اجتماعي، فيزيكي و كه استفاده از داوطلبان و امكانات موجود 

جلالي فراهاني و علي دوست قهفرخي  .]118[اقتصادي حاصل از ميزباني رويدادها در مقياس كوچك مي باشد

از جمله اثرات رويدادهاي ورزشي را كمك داوطلبانه به برگزاري ت رويدادها و اردوهاي ورزشي، در كتاب مديري

اي ورزشي كه تا مدت ها بعد از پايان رويداد براي اشخاص داوطلب و جامعه اثرات مثبت به جا مي رويداده

  .]8[گذارد؛ اشاره كردند

يالات و در بررسي اثرات اقتصادي ورزش جوانان، با يك مطالعه تجربي از مناطق، ا) 2010(2نتايج تحقيق بهيونين

قتصادي مثبتي از ميزباني مسابقات بيسبال و سافتبال در جامعه ، نشان داد كه اثرات اشهرستانهاي ايالات متحده

ميزبان ايجاد شده است در حالي كه براي دستيابي به تأثيرات قابل توجه اقتصادي به وجود تعداد زيادي از 

، در پژوهشي تأثيرات ميزباني )2005(3بوهلمن و هردن. ]119[تماشاگران در جامعه ميزبان لازم مي باشد

ي بزرگ ورزشي را در اقتصاد آفريقاي جنوبي با استفاده از روش مدل سازي بررسي كردند؛ يافته هاي رويدادها

و ارتقا زير ساخت هاي ايجاد ساخت و ساز جديد سالن ها  ميليارد ريال با هزاران شغل و 10آنها ايجاد بيش از 

ت اقتصادي رويدادهاي بزرگ ورزشي ، در بررسي اثرا)2011(4كريستنسن و بركيودستد. ]88[موجود را نشان داد

رنج لاني مدت از اثرات اقتصادي منفي كشور بيان كرد كه كشور ميزبان در طو 20-30با يك مطالعه موردي از 

دولتي مي باشد و سرمايه گذاري خصوصي  وبهره وري از سرمايه گذاري خصوصي مي برد، اين به دليل تفاوت 
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اد مي كند، سرمايه گذاري مربوط به جام جهاني از پايين ترين بهره وري بهره وري بالاتري نسبت به دولتي ايج

برخودار بود و تعدادي از سرمايه گذاران خصوصي از اين رويداد خارج شدند و منجر به اثرات اقتصادي منفي 

ورو ، در ارزيابي تأثير رويدادهاي ورزشي در تحول اقتصادي، رويداد ي)2005(1و پروكواس هامفريس. ]120[شد

در لهستان و اوكراين بررسي كردند و نتيجه گرفتند كه هرچند اين رويداد، تعداد زيادي از تماشاگران و  2010

بينندگان تلويزيون را جذب مي كند اما يك تجزيه ساده از سود هزينه ها نشان داد كه هزينه ميزباني رويدادها 

ران تجاوز خواهد كرد و آن مزاياي مثبت مربوط به از اثرات مستقيمي كه مربوط به افزايش هزينه هاي گردشگ

سود حاصل از عواملي مانند بهبود زيرساخت هاي حمل و نقل مي باشد و رويدادهاي ورزشي ممكن است در 

شك و ترديدهايي وجود دارد كه  تحول اقتصاد منطقه از طريق توسعه وسايل نقليه مؤثر نباشند و بيان كردند كه

و همچنين اثراتي مانند احساس  رزشي بتواند يك اثرات اقتصادي قابل توجهي داشته باشدميزباني رويدادهاي و

 2دانيل و همكاران. ]121[بين المللي، احساس خوب ملي و انگيزه سياسي از نتايج تحقيقات آن ها، بدست آمد

نشان داد، كه با  در بررسي اثرات درآمد ناشي از برگزاري رويداد ورزشي گردشگري، يافته هاي آنها) 2002(

ميزباني رويدادهاي بزرگ ورزشي، شغل و فرصت هاي كسب و كار بيشتري ايجاد مي شود كه اين اثر مثبت در 

با بررسي شش رويداد مهم ) 2010(بالگو و همكاران . ]28[رشد درآمد شخصي داراي اهميت حياتي مي باشد

، نتايج آنها نشان داد كه طول )ايالات متحده شهري در غرب(ورزشي در طول يك دوره ده ساله در لاس واگاس

مدت اقامت گردشگران يك عامل قابل توجهي براي افزايش تأثيرات اقتصادي رويدادهاي ورزشي مي باشد و 

همچنين آنها برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي را يك فرصت ارزشمندي براي كشورهاي ميزبان و جوامع محلي 

و افزايش اعتماد به نفس  رزش محلي، بازشناسي نام تجاريد سرگرمي هاي وجهت تحريك اقتصاد محلي، بهبو

تعداد زيادي بازديدكنندگان، بازيكنان، تماشاگران و رسانه ها در رويدادهاي جوامع معرفي كردند و معتقدند كه 

ورزشي  بزرگ درگير مي شوند و هم چنين تعداد زيادي گردشگر از خارج شهر مي آيند به همين دليل مسابقات

گ، هزينه هاي مستقيم و غير راثرات مثبت قابل توجهي بر اقتصاد دارد و مهمترين فوايد رويدادهاي ورزشي بز
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مستقيم بازديدكنندگان كه شامل هزينه هايي كه صرف اقامت، غذا و نوشيدني، خريد و تفريحات و هم چنين 

  . ]12[سعه آينده جامعه ميزبان مي باشدافزايش اشتغال و درآمد جديد يا ايجاد زيرساخت هاي جديد و تو

 68با اندازه گيري سرمايه اجتماعي در پنج جوامع استراليا از طريق توزيع پرسشنامه ) 2000( 1اونيكس و بالن

ايمني، اعتماد و احساس  (عي رويدادها و جشنواره هاي جامعهسؤالي، به اين نتيجه رسيدند كه اثرات اجتما

) 2001(و مسي  براون. ]122[عنوان بخشي از مفهوم سرمايه اجتماعي مي باشد به) سودمندي فردي و جمعي

در گزارش خود، توسعه مهارت هاي شخصي، گردهم آمدن افراد و گروه هاي مختلف ورزشي به سوي يك هدف 

مشترك، كه در غير اين صورت به ندرت تعامل داشتند، افزايش تعامل اجتماعي، مشاركت تمامي گروههاي 

رگير شدن خانواده ها، درگير شدن غيرمنظم شركت كنندگان در ورزش، مشاركت افراد جامعه، افزايش سني، د

امتياز ورزش هاي كوچك، غرور مدني و هويت منطقه اي را به عنوان اثرات مثبت اجتماعي رويدادها معرفي 

رهنگي مستقيمي بر شركت معتقدند؛ تمام رويدادها اثرات اجتماعي و ف) 1997(و گتز) 1997(هال. ]112[كردند

رمي بدست آمده كنندگان و جامعه ميزبان بر جا مي گذارند و اين اثرات به سادگي مي توانند؛ تجربه هاي سرگ

را به اشتراك بگذارند؛ رويدادها همچنين مي توانند باعث تقويت غرور در كشور و جامعه  توسط رويداد ورزشي

تأثيرات اجتماعي برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي براي ) 2004(ان هورچ و همكار ] 18، 31[برگزاركننده شوند

، ايجاد غرور ملي، رويكرد بيشتر به )نقش داوطلبان(مردم محلي را افزايش همبستگي ملي، ايجاد روحيه تعاون

يك مقياس كلي توسعه "در تحقيق خود با عنوان) 2003( 2و همكاران فردلين. ]76[سوي ورزش بيان كردند

اثرات اجتماعي رويدادها را بهسازي امكانات موجود براي جوامع كه  "رويدادهادازه گيري اثرات اجتماعي براي ان

استفاده مي كنند و ارتقا تصوير مقصد دانستند و همچنين معتقدند كه جشنواره ها مخصوصاً رويدادها مي توانند 

معتقد است؛ افزايش ) 2001( 3هوپر. ]123[بر دوستي، امنيت و سلامتي، استقامت و خلاقيت جامعه اثر بگذارند

مشاركت ورزشي ناشي از برگزاري رويداد ورزشي مي تواند احساس خوب بودن را از طريق سرگرمي و لذت بردن 
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از رويدادهاي ورزشي افزايش دهد كه منجر به رضايت شخصي و موفقيت مي شود و تعامل و انسجام اجتماعي را 

اعي محروم هستند؛ تشويق مي كند و همچنين اين محقق در پژوهش خود براي كساني كه از احساس اجتم

اشاره كرد كه برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي مي توانند فرصت هايي را براي ايجاد ساخت و ساز امكانات 

در مقاله اي  )2003( 1وايت. ]124[ورزشي جديد و همچنين بهبود محيط فيزيكي شهرستان ميزبان ايجاد كنند

تصوير كشيده و تغييرات شور و شوق بين نظريه تبادل اجتماعي را به  "دنياثرات اجتماعي المپيك سي"وانبا عن

نسبت به بازي هاي المپيك سيدني در ميان ساكنان شهر ميزبان بررسي كرده است،  2000و  1988سال هاي 

 نش نشان دادند و در سپتامبري واكبه بازي هاي المپيك سيدن 1988نتايج نشان داده است كه اكثراً از سال 

، ميان كساني كه در حومه غربي شهر و اين افزايش شور و نشاط را در به شادي و سرخوشي رسيدند 2000

ماه قبل و در  24كساني كه وابسته به كودكان و كساني كه سابقه غير انگليسي داشتند با يك نظر سنجي از 

برگزاري رويدادهاي ورزشي را عاملي براي افزايش ) 2008(2نيچلسون و هوي. ]125[طول بازي ها بدست آورد

ظرفيت هاي فردي و گروهي، بهبود اثربخشي، ايجاد سرمايه اجتماعي در جايي كه فقر وجود دارد، ترويج عدالت 

با يك بررسي كيفي ميزان ادراك ساكنان ) 2006(3همكاراناهمان و . ]126[اجتماعي و اقتصادي معرفي كردند

نفر از ساكنان مونيخ، نمونه هاي  132تعداد . را ارزيابي كردند 2006رات اجتماعي جام جهاني فوتبال مونيخ از اث

يافته ها نشان داد، اثرات مثبت مانند بازسازي شهري و افزايش احساس امنيت . تحقيق ايشان را تشكيل دادند

به عنوان اثرات اجتماعي شناسايي   دررفتارهاي تماشاچيان و فضاي عمومي اطراف رويداد، توسط ساكنان مونيخ

بوده است و علاوه بر  ، فحشا و جابجايي ساكنان محلي كمترت منفي مانند افزايش جرم و جنايتشدند و تأثيرا

گر اين است كه درك چنين عواملي به عوامل اجتماعي، دموگرافيكي مانند سن، جنس و طول آنها بياناين نتايج 

به اشتراك گذاشتن تجربه، تقويت، در پژوهش خود، ) 1992(هال. ]102[دمدت اقامت در شهر بستگي ندار

توسعه و تبليغ سنت ها، معرفي چالش ها و ايده هاي ديگران، ايجاد غرور ملي، تقويت هويت بومي، افزايش 
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، اوبرين )1998(1گرين و چاليپ. ]18[ذكر كرد» تأثيرات اجتماعي مثبت« مشاركت اجتماعي را به عنوان

توسعه ملي براي معاشرت و تفريح افراد، مشاركت در رويدادهاي ورزشي را عا) 2010( 2و اسچولنكارف) 2006(

ش شبكه هاي ارتباطي و دوستي دانستند و اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي را بهبود سنت هاي فرهنگي، نگر

) 2007(زياكس . ]4، 5 ،127[بهبود روحيه جامعه و كسب افتخار، ذكر كردندها و ارزش ها، توسعه اجتماعي، 

در پايانامه خود، بيان كردند؛ برگزاري رويدادها در نتيجه شبكه هاي اجتماعي كه به لحاظ اعتماد، روابط متقابل 

و همكاري در جامعه ايجاد مي شود باعث ترويج و تعامل اجتماعي، افزايش سرمايه اجتماعي ، تقويت وحدت و 

عنوان يك سرمايه اجتماعي باشد و همچنين تركيب رويداد هاي فرهنگي  هماهنگي مي شود كه آن مي تواند به

اتحاد و روابط درون و ورزشي باعث تسهيل ارتباط و همكاري شبكه هاي اجتماعي مي شود و معتقدند كه 

 سازماني از طريق برگزاري رويداد ها تقويت مي شود بنابراين سرمايه اجتماعي از طريق برگزاري رويداد ها ايجاد

) 2007(3ايكسيو و پگ ].100[و افزايش مي يابد كه اين مي تواند تأثير مثبت بر توسعه اقتصادي داشته باشد

اين عوامل تحت . انگيزه شركت كنندگان را براي حضور در بازي هاي دانشگاه استراليا مورد بررسي قرار دادند

ن با ورزشكاران ديگر، داشتن تعطيلات دور از عناوين اجتماعي شدن، ارتباط برقرار كردن با دوستان، رقابت كرد

  .]68[محيط خانه ناميده شدند

در تحقيق خود عنوان كردند؛ رسانه ها كه رويدادهاي ورزشي بزرگ را پوشش مي دهند ) 1992(دايان و كتز 

نقش قابل توجهي درساخت وساز هويت ملي و برجستگي قابل توجهي درفرآيند نمايش و نقشه برداري فرهنگ 

در پژوهش خود اشاره كرد؛ برگزاري  )2007(همچنين هورن. ]101[آداب و رسوم جامعه ميزبان دارند و

رويدادها امكان نمايش ورزش را به وسيله رسانه ها فراهم مي آورندكه يك بازتاب و تأئيد هويت ملي و همچنين 

ادهاي ورزشي بزرگ يك تصوير نمايش تصويركليشه اي ازكشورهاي ديگر مي باشدكه به واسطه ي ميزباني رويد
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در بررسي خود بيان ) 2012(1مديا. ]128[قدرتمند از جامعه ميزبان در داخل وخارج كشور را ايجاد مي شود

كرد؛ به دليل اينكه برگزاري رويدادهاي ورزشي بزرگ از طريق رسانه هاي جمعي در معرض گسترده اي قرار مي 

سرمايه گذاري جلب مي كند و هم چنين درآمدهاي از حاميان مالي،  گيرد؛ مي تواند توجه مردم را براي انجام

تقاضايي براي سرمايه گذاراني مي باشند كه مي  راديو و تلويزيون و صدورمجوز حاصل مي شود و از طرف ديگر

معتقد است كه ميزباني )  1996(2مورفت. ]129[خواهند محصولات خود را به مردم جهان معرفي و تبليغ كنند

ادهاي ورزشي بزرگ مي تواند يك احساس ازاهداف، وحدت و غرورملي را ايجادكند و اين بهبود انسجام رويد

اهميت ميزباني ) 1998(اسكس و چالكلي .]130[اجتماعي ممكن است يك هويت ملي قوي تري را ايجاد كند

ن، تغيير و بهبود روحيه رويدادهاي ورزشي را تقويت سنت ها و ارزش هاي منطقه اي، افزايش غرور جامعه ميزبا

مزيت رويدادهاي بزرگ ورزشي را ) 2008( 3دلس و سودرمان. ]92[آنها و افزايش مشاركت ورزشي دانستند

دسترسي فوري را به بازار جهاني بينندگان كشور ميزبان دانستند كه اين مي توانند فرهنگ جامعه خود را به 

ارگرفتن ميزباني رويدادهاي بزرگ را شانسي براي قر) 2006(ماتسون و بادي . ]131[همه ملت ها معرفي كنند

در معرض توجه بين المللي مي دانند و بيان مي كنند، برگزاري رويدادهاي ورزشي كشور يا شهرستان ميزبان 

يز به كشور ميزبان نمانند رويدادهاي سياسي كه قدرت اقتصادي، سياسي و فرهنگي را به نمايش مي گذارند، 

چهره هاي بزرگ در صحنه بين المللي قرار مي گيرد؛ از طرفي، ميزباني رويدادهاي ورزشي را يك عنوان يكي از 

نيروي محركه قويي جهت تحول ساخت وساز در شهرستان ميزبان از طريق ارتقا زيرساخت هاي گسترده، 

مل ونقل عمومي دانستند كه اين ساخت وساز امكانات ورزشي جديد، ساخت جاده هاي جديد و توسعه شبكه ح

تحولات ساكنان را با بهبود فضاهاي روباز، تغيير نگاه مردم به شهر ميزبان، افزايش كيفيت امكانات فراغتي و 

شك و ترديدهايي وجود دارد كه ميزباني  مسكن روبرو مي سازد؛ دانستند و از طرف ديگر بيان كردند كه

در تحقيق خود بيان ) 2006(روچه . ]84[تصادي قابل توجهي داشته باشدرويدادهاي ورزشي بتواند يك اثرات اق
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كرد؛ با توجه به اينكه سنت ها و فرهنگ هاي محلي به ندرت بيش از يكبار براي شهروندان آن كشور نمايش 

  .]61[داده مي شوند؛ برگزاري رويدادها پتانسيل زنده كردن سنت ها و آيين ها را در كشور ميزبان دارند

در ژاپن، به اين نتيجه رسيد كه  2002با بررسي كيفي از برندگان و بازندگان جام جهاني ) 2008(1نرايتر منز

برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي به امكانات خاصي نياز دارند و آنها يك عامل تحريكي براي شهرهاي ميزبان 

در ) 2002(توركو و همكاران . ]132[هستند كه امكانات ورزشي و زيرساخت هاي عمومي خود را بهبود بخشند

هستند به اين دليل كه تأثير  ميزباني امتياز گرفتن دنبال بهرزشي، اشاره كردند كه شهرستانها كتاب توريسم و

اقتصادي رويدادهاي بزرگ ورزشي، سرمايه گذاران متعدد را جذب مي كند و حتي براي برگزاري رويدادهاي 

در پژوهش خود علت ) 1996(2مالس و فالكنر. ]24[يا بازسازي مي شوندبزرگ ورزشي مكانهاي جديدي ساخته 

ثير قرار گرفتن اقتصاد جامعه ميزبان به واسطه برگزاري رويدادهاي ورزشي را سرمايه گذاري هايي كه تحت تأ

وان دولت براي ساخت اماكن ورزشي جديد انجام مي دهد و اين امكانات در جامعه ميزبان باقي مي مانند و به عن

در پژوهش خود بيان ) 2007( 3اسميت و فاكس .]60[جايگاهي براي فعاليت هاي آينده مي باشند؛ دانستند

كردند؛ رويدادهاي بزرگ باعث بازسازي فيزيكي شهرستانها مي شود به دليل سرمايه گذاري هايي كه در 

د از جمله منافع طولاني در بررسي خو) 2003(4كاسميت.]133[بازسازي اقتصادي و اجتماعي صورت مي گيرد

مدت ميزباني بازي هاي المپيك تابستاني را ساخته شدن امكانات جديد و زيرساخت ها، احياي شهرميزبان، 

افزايش و افزايش شهرت بين المللي جامعه ميزبان، افزايش گردشگري، بهبود رفاه عمومي، ايجاد اشتغال اضافي 

  .]134[رويداد ورزشي دانستندسرمايه گذاري داخلي در جامعه برگزاركننده 

كسب و كارهايي براي ارائه دهندگان كالا و خدمات و  در بررسي خود بيان كردند) 2002(5هاريس و آلن

كم مي باشند و بسياري از  ري رويدادها ايجاد مي شود، نسبتاًهمچنين شغلهاي مستقيمي كه به واسطه ي برگزا

                                                            

1. Manzenreiter 
2. Mules & Faulkner 
3. Smith &  Fox 
4. Kasimati 
5. Harris  & Allen  
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اين وظايف توسط باشگاه هاي محلي انجام شوند، با  ممكن است ر جامعه داوطلب شوند ياكارگران ممكن است د

، رويدادها فرصت هاي حياتي براي كسب مهارت ها و تجربه ي ارزشمند را فراهم مي كنند كه براي افراد حال

  .]135[جوان مي تواند مفيد باشد

ه كاركنان سازمان هاي ورزش استراليا بيان كردند كبا مطالعه توسعه ورزش در ) 2008( 1سوتيرياديو و همكاران

براي ترويج ورزش و افزايش ويژگي و  ،ابقات براي توسعه ورزشكاران نخبهملي بر اين باورند كه رويدادها و مس

معتقدند كه در زمان  )2003(، فردلين و همكاران)2004(هورچ و همكاران .]136[خصوصيات آن مهم هستند

. ]76،123[رزش و اثرات مثبت آن افزايش فراوان يافته استبرگزاري رويدادهاي ورزشي، توجه مردم به و

اهميت برگزاري رويدادهاي ورزشي را افزايش علاقه و مشاركت در فعاليت هاي ورزشي ذكر ) 1984(ريتچي

  .]32[كرد

  تحقيقات در زمينه ورزش دانشگاهي. 2-3-2

زيرا پلي  ورد توجه قرارگرفته استرشد و توسعه ورزش دانشگاهي، با درجات مختلف، در اكثر كشورهاي جهان م

تحقيق خود را روي عوامل توسعه ) 2007(2سريبون. بين ورزش آموزشگاهي و ورزش قهرمان را تشكيل مي دهد

  :ورزش دانشگاهي انجام داده و الگويي براي آن به شرح زير ارائه داده است

 رويكردهاي بين رشته اي - 1

  

 

 اهداف تلفيقي - 2

  

 

                                                            

1. Sotiriadou et al 
2. Sriboon 

ه ايعلوم رشت ارتباطات ااقتصاد - سياست -حقوق - جامعه شناسي علوم بازرگاني   

 ورزش  براي سلامتي ورزش هاي تفريحي بازرگاني ورزشي مسابقات ورزشي
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 جاد مشاغل جديداي -  

  )                                          خبرنگاري ورزشي، گزارشگري ورزشي، تفسيرگري ورزشي(ارتباطات در ورزش -الف 

  )سلامتي -مدير زمينهاي گلف، مدير صخره نوردي، مدير مجتمع هاي تفريحي(توريسم ورزشي - ب

  )هاي ورزشي، نمايندگي هاي تفريحيسازمان هاي ورزشي، نمايندگي (ورزش هاي تفريحي - ج

  )دانان ورزشي، مديريت خطر، مديران تأسيسات ورزشي بازاريابي ورزشي، حقوق(مديريت ورزشي -د

  .]137[ )مديران تيم ها، مربيان، ورزشكاران، پزشكان ورزشي(مسابقات ورزشي -ه

مي نويسد اين افزايش تعداد  به افزايش چشمگير دانشجو در كشورهاي جهان اشاره مي كند و) 2001(1رابرت

دانشجو، ورزش دانشگاهي را نه تنها از جهت وسايل و امكانات، بلكه از نظر كيفيت و مرغوبيت با اشكال مواجه 

سال اخير جلوگيري مي كند،  25دليل عمده ديگر كه از رشد و توسعه ورزش در دانشگاه ها در . ساخته است

ر و در نتيجه آن، افزايش چشمگير ساعاتي است كه به مدت زمان پيدايش و وسعت تكنولوژي جديد كامپيوت

از ديگر عوامل بازدارنده ورزش دانشگاهي، گرايش . نشستن و كم تحركي جسماني دانشجويان افزوده شده است

قهرمانان نخبه اين مراكز به سمت ورزش حرفه اي و تغيير نگرش از ورزش پايه و همگاني ارزان قيمت به مسائل 

در پايان مقاله، نويسنده توصيه مي كند به منظور حفظ آمادگيهاي بدني دانشجويان، . و اقتصادي استمادي 

ورزشهاي عادي و برنامه اي دانشگاهي تقويت شود و اجراي ورزش به عنوان بخشي از برنامه هاي اصلي دانشگاه 

محقق ) 2001( 2فرانك. ]138[گيرد ها براي دانشجويان معمولي، ورزشكاران متوسط و قهرمانان مورد توجه قرار

به نظر . ديگري از چين اعتقاد دارد كه ورزش دانشگاهي، نياز به يك تحول همه جانبه در قرن بيست ويكم دارد

اين پژوهشگر، هدف ورزش در دانشگاه، كتابهاي آموزشي مورد استفاده، روشهاي آموزش و نقش مربي و معلم 

                                                            

1. Robert 
2. Frank 
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از ديدگاه محققين، دو نوع فلسفه براي . ]139[اي قرن جديد، دچار تحول گرددبايد در رابطه با تغييرات و نيازه

. يكي بردن مسابقات و نام آور شدن كه شباهت به ماهيت ورزشهاي ملي دارد. ورزش در دانشگاه ها وجود دارد

آن است فلسفه ديگر، كاهش تنش رواني از طريق پرداختن به فعاليتهاي بدني و احساس لذت و تفريح از طريق 

از نظر ) 1998( 1بر اساس نتيجه پژوهش، فرماندو. ]140[كه حد متوسط آن براي دانشجويان مفيد مي باشد

دانشجويان ورزش جزء مهم زندگي است و مكمل ساير امور زندگي اجتماعي و فرهنگي اين جامعه به حساب مي 

آنها بر .زاره سوم در آفريقا مي پرداختندبه ورزش دانشگاهي در ه 1997در سال  2تيآموسا و موكاومي. ]141[آيد

ورزش دانشگاهي به دليل اثرات مفيد در رشد جسماني، فرهنگي و اجتماعي اساس يافته هاي خود بيان كردند؛ 

دانشجويان در بين آنها مهم تلقي مي شود و علاوه بر آن، با تغيير و تحول جامعه، محتواي آموزشي و روشها در 

مشكلات مالي ورزش هاي  )2007( 3پتر و اسپرل. ]142[نشگاه ها دگرگون شده استدا ورزش و تربيت بدني

دانشگاهي و نحوه ي جستجوي منابع مالي جديد از طريق متقاعد ساختن سازمانها ورزش هاي دانشگاهي 

در . مؤسسات غير انتفاعي، اقتصادي و صنايع براي اختصاص بودجه اي براي ورزش هاي دانشگاهي پرداخته اند

همين رابطه روش هاي متنوعي از جمع آوري كمك هاي مالي مردمي را مطرح كرده اند تا با كاهش مستمر 

ورزش هاي دانشگاهي را از ديدگاه جامعه شناسي و ) 2007(4ريچارد. ]143[بودجه ورزش دانشگاه مقابله گردد

نقش واسطه اي ورزش هاي  زبان شناسي اجتماعي كه در هويت ملي نقش دارند مورد توجه قرار داده است و

دانشگاهي را در زبان و جامعه، از طريق ادبيات ويژه ورزش، بيان كرده است و آن را يكي از عوامل مؤثر در روابط 

محققين براي ورزش هاي درون و بين دانشگاهي اثرات . ]144[اجتماعي فرهنگ هاي مختلف دانسته است

اثر ورزش هاي دانشگاهي را بر اجتماعي ) 2001(5مثال، هسين يانگبه عنوان . زيادي در مطالعات خود يافته اند

زن دانشجو، به ويژه در دانشجويان زن، مورد تأييد قرار داده  51مرد و  110شدن ورزشكار در بين يك گروه 

                                                            

1. Fermando 
2. Amusa & Mokamiti 
3. Peter & Sperl 
4. Richard 
5. Hsien yang 
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نشان داده شده است كه دانشجويان زن و مرد ) 2001(1در پژوهش ديگر توسط دجردجيج. ]145[است

. ]146[سيار مثبت نسبت به ورزش دانشگاهي دارند و اهميت آن را به خوبي درك مي كننددانشگاهي، نگرش ب

روي اثراتي كه شركت در مسابقات دانشگاهي بر روي پاره اي از ويژگيهاي اخلاقي ) 1997(2از سوي ديگر، پتر

كرد؛ يافته هاي  قهرمان دانشگاهي تحقيق 631ل اقامت در دانشگاه مي گذارد روي دانشجويان در مدت چهار سا

آن نشان داد، ويژگيهاي اخلاقي تحت بررسي در بين ورزشكاران عادي درون دانشگاهي از ورزشكاران قهرمان 

ضمناً شركت چهار ساله در مسابقات قهرماني دانشگاه ها موجب مي . مسابقات بين دانشگاه وضعيت بهتري دارند

انمردانه دور و به روحيه ورزشكاران حرفه اي نزديكتر گردد تا ورزشكاران از روحيه جوانمردانه و بازي جو

  .]147[شوند

  جمع بندي. 2-4

هرساله انواع زيادي از رويدادهاي ورزشي در جوامع مختلف برگزار مي شود و هريك از جوامع بنا به انگيزه اي، 

ني مي تواند منافع حداكثر تلاش خود را انجام مي دهند تا امتياز ميزباني را كسب كنند؛ كسب امتياز ميزبا

با توجه به تحقيقات انجام شده، ميزباني . گوناگوني در زمينه هاي مختلف براي جوامع برگزار كننده داشته باشد

رويدادهاي ورزشي يك نيروي محركه قويي جهت ساخت و ساز امكانات ورزشي و غير ورزشي در جامعه ميزبان 

ايش علاقه مندي به ورزش، بهبود كيفيت زندگي مردم، و همچنين عاملي براي افزايش تخصيص بودجه، افز

افزايش فعاليت هاي اقتصادي و ايجاد فرصت هاي اجتماعي و فرهنگي در جامعه ميزبان مي باشند و آگاهي از 

اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي جزء عواملي است كه اختلال ناخواسته از زندگي جامعه برگزار كننده را كاهش 

رويداد ورزشي را به حداكثر مي رساند و همچنين انگيزه ي بيشتري در جوامع داوطلب براي  و اثرات مثبت

  .كسب امتياز ميزباني ايجاد مي كند

                                                            

1. Djordjije 
2. Peter  
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با توجه به اهميت اثرات برگزاري انواع رويدادهاي ورزشي، تحقيقات محدودي در زمينه اثرات برگزاري المپياد 

حقيقات به تأثيرات برگزاري رويدادهاي ورزشي بين المللي فرهنگي ورزشي دانشجويان انجام شده و اكثر ت

پرداخته اند، لذا پژوهش حاضر درصدد است تا به بررسي اثرات برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي 

 .دانشجويان دختر دانشگاههاي سراسر كشور بپردازد



 

 
 

  

   

१ومઔधل  
 روش তناਉی پژو঒ش
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  همقدم. 3-1

در اين بخش، . دهاي ورزشي بر جامعه ميزبان مي باشدهدف كلي از اين تحقيق بررسي اثرات برگزاري رويدا

روش تحقيق، جامعه و نمونه هاي تحقيق، ابزار تحقيق، روش جمع آوري اطلاعات و روش تجزيه و تحليل داده 

  .ها بررسي شده است

  روش تحقيق. 3-2 

نجام گرفته تحقيق حاضر در دو بخش كيفي و كمي ا. روش پژوهش توصيفي و طرح آن از نوع همبستگي است

محقق در بخش كيفي اين . ورزشي بر جامعه ميزبان مي باشد آن بررسي اثرات برگزاري رويدادهدف كلي . است

تحقيق ضمن بررسي كتب دانشگاهي و نيز مقالات متعدد علمي و مصاحبه با اساتيد مديريت ورزشي، 

، يان دختر دانشگاههاي سراسر كشوربرگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجو صاحبنظران و مسئولان

به تهيه فهرستي از مهمترين متغيرهاي مطرح در ارتباط با مسائل اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي بر جامعه 

ميزبان كه به لحاظ مستندات علمي معتبر و از نظر تعداد بيشترين تكرار و تأكيد را در مقالات داشته، پرداخته 

مطالعه از نوع پيمايشي مي باشد به طوري كه پس از جمع آوري اطلاعات از در بخش كمي نيز روش . است

براي بررسي ويژگي هاي جمعيت شناختي و ) فراواني، ميانگين و انحراف استاندارد(روش هاي آمار توصيفي 

زاري امل اثرات برگبراي بررسي ابعاد و عو. استفاده شد) گويه ها(همچنين رتبه بندي و ميزان اهميت متغيرها 

  .ورزشي و روايي ساختاري ابزار تحقيق از روش تحليل عاملي اكتشافي با چرخش متعامد استفاده گرديد رويداد

 

 

 



 

٦٤ 
 

  جامعه و نمونه هاي تحقيق. 3-3

برگزاري ) دانشجويان و كاركنان دانشگاه بيرجند(دست اندركاراندر اين تحقيق جامعه ي آماري را تمامي 

شي دانشجويان دختر دانشگاه ها و مؤسسات آموزش عالي كشور سراسر يازدهمين المپياد فرهنگي ورز

برابر تعداد  10برابر و حداكثر  2تعداد نمونه ها در تحليل عاملي حداقل . تشكيل مي دادند) نفر353(كشور

 ورزشي بر جامعه ميزبان تعداد اي تحليل اثرات برگزاري رويداددر اين تحقيق بر. ]148[متغيرهاي اكتشافي است

نفر از دانشجويان و كارمندان دانشگاه بيرجند به روش تصادفي طبقه اي به عنوان نمونه آماري انتخاب  186

  .شدند

  ابزار تحقيق  . 3-4

ابزار تحقيق، پرسشنامه محقق ساخته اي بود كه متغيرهاي آن از طريق بررسي كتب دانشگاهي معتبر، مقالات 

مديريت ورزشي و مصاحبه با اساتيد مديريت ورزشي، صاحبنظران علمي چاپ شده در مجلات معتبر مديريت و 

. و مسئولان برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر دانشگاههاي سراسر كشور، بدست آمد

متغير كه به لحاظ تعداد بيشترين  61متغير بدست آمده براي اندازه گيري اثرات برگزاري تعداد  280از مجموع 

ورزشي  پرسشنامه اثرات برگزاي رويداد ر و تأكيد را در مقالات و مصاحبه ها داشته اند به عنوان سؤالاتتكرا

نفر از متخصصان صاحب نظر و اساتيد مديريت ورزشي روايي  10پس از استخراج اين متغيرها، . مشخص شدند

يك  ورزشي بر جامعه ميزبان در رويدادسشنامه اثرات برگزاري پايايي پر. صوري و محتوايي ابزار را تأييد كردند

ليكرت از  ارزشي 5نفري از كارمندان و دانشجويان دانشگاه بيرجند با مقياس  30مطالعه راهنما توسط يك گروه 

مورد بررسي قرار گرفت و ميزان آن با استفاده از ضريب آلفاي كرونباخ » 5«تا كاملاً موافقم» 1«كاملاً مخالفم

سن، جنسيت، وضعيت تأهل، ميزان (نهايت پرسشنامه به دو بخش مشخصات فرديدر . محاسبه شد 94/0
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بين نمونه ) ورزشي بر جامعه ميزبان اثرات برگزاري رويداد(رسشنامه و بخش اصلي سؤالات پ... ) تحصيلات و 

  .هاي تحقيق توزيع شد

  روش جمع آوري اطلاعات. 3-5

ينه تحقيق و مصاحبه با افراد صاحب نظر پرسشنامه اثرات پس از جمع آوري اطلاعات كتابخانه اي و بررسي پيش

سپس با مراجعه به مديريت تربيت بدني و فوق برنامه دانشگاه بيرجند، آخرين آمار . رويداد ورزشي تنظيم شد

مربوط به تعداد دانشجويان و كاركنان دانشگاه كه مسئول برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي 

نفر به عنوان نمونه  186تعداد رش شد كه نفر گزا 353انشگاههاي سراسر كشور بودند؛ تعداد دانشجويان دختر د

 200از . توسط محقق به صورت حضوري انجام پذيرفت آزمودني هاتحويل پرسشنامه به . آماري انتخاب گرديد

اطلاعات از طريق پس از جمع آوري پرسشنامه ها . پرسشنامه بازگردانده شد 186خش شده، تعداد پرسشنامه پ

  .روش هاي آماري مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت

 روش تجزيه و تحليل داده هاي تحقيق . 3-6

براي ارزيابي ويژگيهاي جمعيت شناختي و ) فراواني، ميانگين و انحراف استاندارد(از روشهاي آماري توصيفي

براي تحليل عامل  19نسخه spss فزار همچنين از نرم ا. استفاده شد همچنين تعيين ميزان اهميت متغيرها

اكتشافي به منظور استخراج عامل ها و بدست آوردن بارهاي عاملي و آلفاي كرونباخ براي تعيين پايايي 

  .پرسشنامه استفاده شد
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  تحليل عاملي، روشي براي تأييد روايي سؤالات پرسشنامه. 3-7 

بسيار پيچيده باشد؛ اين روش با مشخص كردن  آماري است و هنگامي كه يك حوزه،تحليل عاملي يك فن 

اساساً عامل، بعد يا سازه اي است كه روابط بين مجموعه . متغيرهاي مهم، حوزه ي مورد نظر را خلاصه مي كند

به عبارت ديگر، عامل سازه اي است كه عملاً از روي بارهاي . اي از متغيرها را به صورت خلاصه مطرح مي كند

يكي از . همچنين همبستگي يك متغير با يك عامل را بار عاملي مي گويند. شود عاملي اش تعريف مي

براي اطمينان از اينكه هر آزمون تنها . كاربردهاي تحليل عاملي، در تهيه و ساخت آزمون هاي روانشناسي است

وش تحليل يك متغير را اندازه مي گيرد، با اين فرض كه طراحي سؤالات آن به درستي انجام شده است، از ر

معيار ( 3/0در اين روش ملاك پذيرش متغيرها براي حضور در پرسشنامه، كسب حداقل. عاملي استفاده مي شود

هدف از تحليل عاملي اكتشافي، بررسي يك حوزه براي كشف ابعاد يا . براي بار عاملي هر سؤال، مي باشد) مبنا

زمون بايد به طور معني داري روي يك عامل و نه از لحاظ عملياتي، هر سؤال آ. سازه هاي اصلي آن حوزه است

در تحقيق . ]148[عامل هاي ديگر بار شود؛ بنابراين تحليل عاملي اكتشافي براي اثبات اين ساختار، ايده آل است

ورزشي بر رسشنامه اثرات برگزاري رويداد سؤال پ 61تعيين شد؛ بنابراين از  35/0حاضر بار عاملي هر سؤال 

 نتايج مربوط به . بندي شدندسؤال به لحاظ داشتن بار عاملي مبنا در شش عامل طبقه  53تعداد  جامعه ميزبان،

  .تحليل عاملي به طور تكميلي در فصل چهارم توضيح داده مي شود
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 مقدمه. 4-1

 در اين فصل به تحليل داده هاي خام. توصيف و تجزيه داده ها يكي از مراحل مهم در هر فرايند پژوهش است

ورزشي بر جامعه ميزبان پرداخته مي  و تحليل اثرات برگزاري رويداد پژوهش و استخراج نتايج منتج از تجزيه

در بخش اول آمار توصيفي به وسيله جداول بيان مي شود و در بخش دوم . اين فصل داراي دو بخش است. شود

  .ه مي شودورزشي پرداخت مربوط به اثرات برگزاري رويدادنيز به آمار استنباطي 

  آمار توصيفي  . 4-2 

  .در اين بخش به ارائه گزارش توصيفي از نمونه هاي تحقيق پرداخته مي شود

   توصيف ويژگي هاي جمعيت شناختي آزمودني ها. 4-2-1 

نفر آزمودني كه در اين تحقيق  186با توجه به سؤالات مربوط به ويژگي هاي جمعيت شناختي آزمودني ها، از 

سال متغير بوده و آنها  57تا  20دامنه سني پاسخ دهندگان از . زن بودند% 2/67و  مرد% 8/32 حضور داشتند،

تا  20بالاترين نسبت پاسخ دهندگان در گروه سني . بودند 20/9سال و انحراف معيار  30داراي ميانگين سني 

بودند و اكثر آنها %) 4/63(لنتايج تحقيق نشان داد كه بيشتر آزمودني ها متأه. قرار داشتند) %3/54( سال 29

، خلاصه اي از وضعيت جمعيت شناختي آزمودني ها 1- 4جدول . داراي مدرك تحصيلي كارشناسي بودند%) 58(

  .را نشان مي دهد

 

 

  

  



 

٦٩ 
 

  ، ويژگي جمعيت شناختي آزمودني ها)1-4( جدول

  درصد  تعداد ويژگي هاي جمعيت شناختي
 )سال(گروه سني

29-20  
39-30  
49-40  
  لابه با 50

  
101  
49  
28  
8  

  
3/54  
3/26  
1/15  
3/4  

 جنسيت
  زن
 مرد

  
125  
61  

  
2/67  
8/32  

 وضعيت تأهل
  مجرد
  متأهل

  
68  

118  

  
6/36  
4/63  

 ميزان تحصيلات
  ديپلم

  فوق ديپلم
  كارشناسي

  كارشناسي ارشد
  دكتري

  
22  
16  

108  
34  
6  

  
8/11  
6/8  
1/58  
3/18  
2/3  

  100  186 جمع

  آمار استنباطي. 4-3

ه نتايج بدست آمده از تحليل عاملي، آزمون فريدمن، كالموگروف اسميرنوف و ضريب همبستگي در اين بخش ب

  . اشاره مي گردد

  پرسشنامه KMOآزمون تحليل عاملي تست بارتلت و . 4-3-1

براي كفايت نمونه گيري و درك اينكه آيا تعداد  KMOقبل از اجراي تجزيه و تحليل عاملي، محقق از آزمون 

همچنين از آزمون كرويت بارتلت نيز براي تعيين . ي پيش بيني هر مؤلفه كافي است، استفاده كردگويه ها برا
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اينكه آيا گويه ها ارتباط معناداري براي فراهم كردن يك مبناي معقول براي تجزيه و تحليل عامل دارد، استفاده 

و تست بارتلت نيز بايد كمتر از  )70/0(بايد بيشتر از  KMO، )2005( 1و همكاران  بر اساس گزارش ليچ. شد

لذا ضمن رعايت پيش فرض هاي آزمون، نتايج بدست آمده تأييدي بر استفاده آزمون . ]149[باشد) 05/0(

  .نشان مي دهد KMO، نتايج تست بارتلت و 2-4تحليل عاملي اكتشافي بود، جدول

   KMO، نتايج آزمون تست بارتلت و )2-4(جدول

  نتايج  آماره  آزمون رديف

1  KMO   83/0  

  خي دو بارتلت  2
  درجه آزادي

 سطح معني داري

41/4941 
1830  

001/0  

و آزمون كرويت ) = 83/0KMO(مونه ها جهت تحليل متناسب بوده، نشان دهنده آن است كه حجم ن2-4جدول

 . كه نشان دهنده ي همبستگي بين متغيرها است)  P≥05/0(به لحاظ آماري معني دار مي باشد بارتلت

  شناسايي گويه هاي پرسشنامه بر اساس تحليل عاملي. 4-3-2

راي بار عاملي هر سؤال ب 35/0 ضور در پرسشنامه، كسب حداقلدر تحقيق حاضر، ملاك پذيري متغيرها براي ح

مورد كه داراي بارعاملي مساوي  53متغير اندازه گيري شده،  61بر اساس يافته هاي اين تحقيق از . بوده است

ورزشي قرار گرفته اند  اثرات برگزاري رويداد بوده اند به عنوان سؤالات نهايي در پرسشنامه 35/0يا بيشتر از 

  ).3-4جدول(

 

                                                            

1. Leech et al 
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 ، تحليل عاملي مؤلفه هاي اصلي)3-4(جدول

 بارعاملي                                 حيطه ها و زير حيطه ها                                                                                              
 توسعه زيرساخت و مديريت:1عامل
 كند مي ايجاد دانشگاه ظاهر وضعيت بهبود براي را فرصتي ميزباني.  
 آورد مي فراهم ميزبان جامعه در ورزشي اماكن بهسازي و نوسازي براي اي زمينه.                                  
 ايجاد مي كند مديريتي پيشرفتهاي براي فرصتي رويدادها اينگونه ريبرگزا.  
 فراهم مي آورد ديگران به آن امكانات معرفي و دانشگاه شناخت براي را اي زمينه شدن ميزبان.  
 كند مي تقويت بزرگ رويدادهاي برگزاري براي را دانشگاه افراد بيشتر تلاش ي انگيزه.  
 شود مي دانشگاه افراد اجرايي و علمي سطح افزايش باعث ميزباني.  
 در.....) سالن و فضاهاي ورزشي، سلف سرويس و  ساخت( فيزيكي ميراث ايجاد باعث ورزشي درويدا برگزاري 

  .شود مي ميزبان جامعه
 برساند حداكثر به را خود امكانات ظرفيت كه دهد مي را امكان اين دانشگاه به.  

  
  توسعه اقتصادي: 2عامل 
 شود مي مالي حاميان و تبليغات طريق از ميزبان جامعه درآمدهاي افزايش باعث رويدادها ونهاينگ برگزاري.  
 شود مي ميزبان جامعه به دولتي نهادهاي توسط بلاعوض كمكهاي اختصاص باعث.  
 باشد مي دانشگاه ورزش براي بيشر مالي اعتبار جذب مينتأ جهت اي وسيله ميزباني.  
 درآمدهاي جديد در جامعه ميزبان ايجاد مي شود به واسطه ي ميزباني اشتغال و.  
 آورد مي فراهم جديد امكانات ايجاد براي دانشگاه مسئولين در بيشتري ي انگيزه ميزباني. 
 كند مي ايجاد ميزبان جامعه در بازديدكنندگان توسط خدمات و كالا تقاضاي افزايش براي را اي زمينه.  
 كند استفاده بازاريابي براي موثر ابزاري نعنوا به فرصت اين از تواند مي دانشگاه.   
 آورد مي فراهم ميزبان جامعه امكانات كمبود رساندن حداقل به براي را زمينه.  
 كند مي فراهم دانشگاه و ميزبان شهر در بومي هنرمندان براي مناسبي فرصت.  
 آورد مي فراهم دانشگاه افراد قوت و ضعف نقاط شناخت براي را فرصتي.  

  
 توسعه سرمايه اجتماعي :3عامل 

 برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش شور و نشاط در بين دانشگاهيان مي شود.  
 ميزباني باعث ارتقاء دوستي ها و ارتباطات افراد دانشگاه با ساير دانشگاهيان مي شود.  
 برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش انسجام اجتماعي در بين دانشگاهيان مي شود.  
 رگزاري اينگونه رويدادها زمينه اي را براي مشاركت اجتماعي افراد جامعه ميزبان فراهم مي آوردب.  
 برگزاري المپياد باعث افزايش كارداوطلبانه در جامعه ميزبان مي شود. 
 ميزباني زمينه اي را براي پيداكردن دوستان جديد فراهم مي آورد.  
  افراد دانشگاه با دوستان خود فراهم مي آوردبرگزاري المپياد زمينه اي را براي ملاقات.  
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 توسعه و ارتقاء:4عامل

 جديد فراهم مي كند برگزاري المپياد ورزشي زمينه را براي آموزش و توسعه مهارتهاي. 
 فرهنگي و اجتماعي مي شودرويدادها باعث تقويت مباني ديني، اعتقادي برگزاري اينگونه ،. 
 برگزاري المپياد باعث كسب اعتبار افراد دانشگاه ميزبان مي شود. 
  براي ادامه ) تحصيلات تكميلي(جامعه ميزبان با برگزاري المپياد ورزشي باعث جذب دانشجويان بيشتر

 .صيل مي شودتح
  با برگزاري المپياد زمينه هايي براي ارتقاء سطح كيفي ورزش قهرماني دانشجويان جامعه ميزبان فراهم مي

 .شود
 برگزاري المپياد ورزشي باعث اشاعه فرهنگ ورزش در بين دانشگاهيان مي شود. 
 زمينه اي را براي شهرت و مطرح شدن دانشگاه فراهم مي آورد.  
 شود مي جامعه در دانشگاه چهره اءارتق باعث ميزباني. 
 زمينه اي را براي آشنا شدن جامعه ميزبان با فرهنگ و آداب و رسوم هاي مختلف فراهم مي آورد. 
 برگزاري اينگونه رويدادها زمينه اي را براي ايجاد تبادل نظر در بين اقشار مختلف فراهم مي آورد. 
  براي توسعه سطح سلامت جسمي، روحي، نشاط و شادابي برگزاري اينگونه رويدادها موجب افزايش انگيزه

 .افراد دانشگاه مي شود
 برگزاري المپياد ورزشي باعث توجه بيشتردانشگاه ميزبان به ورزش به عنوان امر فرهنگي مي شود.  
 همدلي و رفاقت: 5عامل 

 و دانشجويان  ميزباني شرايطي را براي ايجاد جو صميمي و اجتماعي بين اعضاي هيأت علمي، كارمندان
 .دانشگاه فراهم مي كند

 ميزباني تقسيم كار اجتماعي افراد دانشگاه را تقويت مي كند. 
 برگزاري المپياد فرصتي را براي جداشدن افراد از مشغوليت ذهني و فكري روزمره فراهم مي كند. 
  كندبرگزاري اينگونه رويدادها اتحاد و يكپارچگي را بين افراد جامعه ميزبان ايجاد مي. 
 به واسطه ي ميزباني، انگيزه ي قوي در افراد دانشگاه براي موفقيت در كارهاي مهم ايجاد مي شود. 
 ميزبان شدن زمينه اي براي پرورش تعهد و مسئوليت پذيري افراد دانشگاه فراهم مي كند. 
 مي آورد فراهم دانشگاه افراد براي را اجتماعي وابستگي و تعلق هويت، حس يك شدن ميزبان. 
 كند ايجاد مي دانشگاه افراد بين در رفاقت برقراري و گرايي جمع تيمي، كار براي را اي زمينه ميزباني.  
 توسعه فرهنگي: 6عامل 

 برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش پوشش رسانه اي جامعه ميزبان مي شود. 
 ميزباني المپياد ورزشي باعث جذب گردشگر در جامعه ميزبان مي شود. 
 زاري المپياد ورزشي باعث انتقال ميراث فرهنگي شهر و جامعه ميزبان به ديگر دانشگاهها مي شودبرگ. 
 برگزاري المپياد ورزشي باعث حفاظت و ساماندهي ميراث فرهنگي شهر و دانشگاه ميزبان مي شود. 
 دانشگاه با برگزاري المپياد ورزشي تصويري مثبت از خود به نمايش مي گذارد.  
 نگونه رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه ميزبان به ارمغان مي آوردبرگزاري اي.  
 دانشگاه مي تواند با برگزاري المپياد منزلت اجتماعي و فرهنگي خود را ارتقاء دهد. 
 زمينه اي را براي استفاده بازديدكنندگان از امكانات جامعه ميزبان در آينده فراهم مي آورد.  
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  ورزشي بر جامعه ميزبان يل عاملي اثرات برگزاري رويدادتحل. 4-3-3

بررسي نتايج زير . استفاده شد از تحليل عاملي اكتشافي با چرخش متعامد براي شناسايي ساختار داخلي ابزار

ص عوامل اثرات سؤال تحقيق در خصو 61مورد از  53نشان داد كه ) ورزشي اثرات برگزاري رويداد(حيطه ها 

حيطه  6توانستند در ) معيار مبنا( 35/0ورزشي به لحاظ داشتن بارعاملي مساوي يا بيشتر از برگزاري رويداد 

توسعه زيرساخت و مديريت، توسعه اقتصادي، توسعه سرمايه « ينياين عوامل تحت عناو. دسته بندي شوند

نامگذاري شدند و تعيين نام براي اين عوامل بر » اجتماعي، توسعه و ارتقاء، همدلي و رفاقت و توسعه فرهنگي

تا 35/0بار عاملي اين زير حيطه ها از . اساس مفاد آيتم هاي توصيف كننده ي هريك از عامل ها پايه ريزي شد

  ).9-4تا  4-4جدول(متغير بود 72/0

داد شناخت اوليه تع) الف: تعداد عامل هاي به دست آمده در اين پژوهش از تركيب معيارهاي ذيل تعيين گرديد

بررسي بصري بر ) ، ج1بيشتر از 1انتخاب عامل ها براساس مقادير ويژه ) ، بعامل ها بر اساس مرور مقالات

قابليت ) ، د)اي پرخش عامل ها جايي است كه شيب خط تغيير مي كند نقطه پرش بر(  2اساس آزمون اسكري

ورزشي بر جامعه ميزبان و متغيرهاي  تشافي در اثرات برگزاري رويدادعوامل اك. درك عامل هاي اقتباس شده 

  .تبيين كننده هر عامل در ادامه به طور كامل بررسي شده است

  

  

  

  

                                                            

1. Eigen values 
2. Scree test 
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  عامل توسعه زيرساخت و مديريت. 4-3-3-1

، عامل توسعه زيرساخت و مديريت است كه متغيرهاي آن به همراه بار عامل شناخته شده در تحليل عاملي ولينا

  .آمده است 4-4عاملي هر متغير در جدول 

  ، عامل توسعه زيرساخت و مديريت به همراه متغيرهاي سازنده و بارهاي عاملي متناظر آن)4-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  غيرمحتواي مت
 عاملي

  70/0.                                            كند مي ايجاد دانشگاه ظاهر وضعيت بهبود براي را فرصتي ميزباني  41
  63/0                           .آورد مي فراهم نميزبا جامعه در ورزشي اماكن بهسازي و نوسازي براي اي زمينه  30
  52/0.                                  ايجاد مي كند مديريتي پيشرفتهاي براي فرصتي رويدادها اينگونه برگزاري  39
  49/0          .فراهم مي آورد ديگران به آن امكانات معرفي و دانشگاه شناخت براي را اي زمينه شدن ميزبان  43
  47/0                     .كند مي تقويت بزرگ رويدادهاي برگزاري براي را دانشگاه افراد بيشتر تلاش ي انگيزه  42
  46/0                                             .شود مي اهدانشگ افراد اجرايي و علمي سطح افزايش باعث ميزباني  40
سرويس  -سالن و فضاهاي ورزشي، سلف   ساخت( فيزيكي ميراث ايجاد باعث ورزشي رويداد برگزاري  19

  .شود مي ميزبان جامعه در.....) و 
45/0  

  36/0                              .برساند حداكثر به را خود ناتامكا ظرفيت كه دهد مي را امكان اين دانشگاه به  1
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  عامل توسعه اقتصادي. 4-3-3-2

، عامل توسعه اقتصادي و متغيرهاي تبيين كننده آن را به ترتيب نشان مي دهند كه به عنوان يك 5-4جدول

  .عامل مستقل آشكار شده است

  توسعه اقتصادي به همراه متغيرهاي سازنده و بارهاي عاملي متناظر آن، عامل )5-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  محتواي متغير
  عاملي

 مالي حاميان و تبليغات طريق از ميزبان جامعه درآمدهاي افزايش باعث رويدادها اينگونه برگزاري  46
  .شود مي

68/0  

  67/0  .شود مي ميزبان جامعه به دولتي هاينهاد توسط بلاعوض كمكهاي اختصاص باعث  56
  64/0  .باشد مي دانشگاه ورزش براي بيشر مالي اعتبار جذب تامين جهت اي وسيله ميزباني  53
  55/0  .به واسطه ي ميزباني اشتغال و درآمدهاي جديد در جامعه ميزبان ايجاد مي شود  46
  54/0  .آورد مي فراهم جديد امكانات ايجاد براي دانشگاه مسئولين در بيشتري ي انگيزه ميزباني  51
 -مي ايجاد ميزبان جامعه در بازديدكنندگان توسط خدمات و كالا تقاضاي افزايش براي را اي زمينه  21

  .كند
43/0  

  41/0   .كند استفاده بازاريابي براي مؤثر ابزاري عنوان به فرصت اين از تواند مي دانشگاه  13
  40/0.                            آورد  مي فراهم ميزبان جامعه امكانات كمبود رساندن حداقل به براي را زمينه  54
  38/0  .كند مي فراهم دانشگاه و ميزبان شهر در بومي هنرمندان براي مناسبي فرصت  44
  35/0  .آورد مي فراهم دانشگاه افراد قوت و ضعف نقاط شناخت براي را فرصتي  47
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  عامل توسعه سرمايه اجتماعي. 4-3-3-3

متغيرهاي تبيين . توسعه سرمايه اجتماعي، سومين عامل شناخته شده در اثرات برگزاري رويداد ورزشي مي باشد

  .آماده است 6- 4كننده ي اين عامل به ترتيب در جدول 

  عاملي متناظر آن، عامل توسعه سرمايه اجتماعي به همراه متغيرهاي سازنده و بارهاي )6-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  محتواي متغير
 عاملي

  68/0  .برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش شور و نشاط در بين دانشگاهيان مي شود  9
  61/0  .ميزباني باعث ارتقاء دوستي ها و ارتباطات افراد دانشگاه با ساير دانشگاهيان مي شود  10
  59/0  .يدادها باعث افزايش انسجام اجتماعي در بين دانشگاهيان مي شودبرگزاري اينگونه رو  3
  56/0  .برگزاري اينگونه رويدادها زمينه اي را براي مشاركت اجتماعي افراد جامعه ميزبان فراهم مي آورد  12
  50/0  برگزاري المپياد باعث افزايش كارداوطلبانه در جامعه ميزبان مي شود  11
  36/0  .اي را براي پيداكردن دوستان جديد فراهم مي آوردميزباني زمينه   34
  35/0  .برگزاري المپياد زمينه اي را براي ملاقات افراد دانشگاه با دوستان خود فراهم مي آورد  2
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  عامل توسعه و ارتقاء. 4-3-3-4

رهاي تبيين كننده ي عامل توسعه و ارتقاء يكي ديگر از عوامل شناخته شده توسط تحليل عاملي است كه متغي

  .آمده است 7-4آن و بار عاملي هر سؤال به ترتيب در جدول

  ، عامل توسعه و ارتقاء به همراه متغيرهاي سازنده و بارهاي عاملي متناظر آن)7-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  محتواي متغير
 عاملي

  65/0  .ارتهاي جديد فراهم مي كندبرگزاري المپياد ورزشي زمينه را براي آموزش و توسعه مه  60
  64/0  .، فرهنگي و اجتماعي مي شودرويدادها باعث تقويت مباني ديني، اعتقادي برگزاري اينگونه  61
  59/0  .برگزاري المپياد باعث كسب اعتبار افراد دانشگاه ميزبان مي شود  58
براي ) تحصيلات تكميلي(تر جامعه ميزبان با برگزاري المپياد ورزشي باعث جذب دانشجويان بيش  29

  .ادامه تحصيل مي شود
51/0  

با برگزاري المپياد زمينه هايي براي ارتقاء سطح كيفي ورزش قهرماني دانشجويان جامعه ميزبان فراهم   49
  .مي شود

50/0  

  46/0  .برگزاري المپياد ورزشي باعث اشاعه فرهنگ ورزش در بين دانشگاهيان مي شود  52
  44/0  .راي شهرت و مطرح شدن دانشگاه فراهم مي آوردزمينه اي را ب  59
  43/0  .شود مي جامعه در دانشگاه چهره ارتقاء باعث ميزباني  55
  42/0  .زمينه اي را براي آشنا شدن جامعه ميزبان با فرهنگ و آداب و رسوم هاي مختلف فراهم مي آورد  5
  41/0  .ادل نظر در بين اقشار مختلف فراهم مي آوردبرگزاري اينگونه رويدادها زمينه اي را براي ايجاد تب  27
برگزاري اينگونه رويدادها موجب افزايش انگيزه براي توسعه سطح سلامت جسمي، روحي، نشاط و   48

  .شادابي افراد دانشگاه مي شود
41/0  

  35/0  .ودبرگزاري المپياد ورزشي باعث توجه بيشتردانشگاه ميزبان به ورزش به عنوان امر فرهنگي مي ش  6
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  عامل همدلي و رفاقت  4-3-3-5

متغيرهاي . ورزشي بر جامعه ميزبان است ش عامل تبيين شده اثرات رويدادعامل همدلي و رفاقت نيز يكي از ش

  .آمده است 8-4مشخص كننده ي اين عامل به همراه بار عاملي هر متغير به ترتيب در جدول 

  متغيرهاي سازنده و بارهاي عاملي متناظر آن ، عامل همدلي و رفاقت به همراه)8-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  محتواي متغير
 عاملي

ين اعضاي هيأت علمي، كارمندان و ميزباني شرايطي را براي ايجاد جو صميمي و اجتماعي ب  33
  .دانشجويان دانشگاه فراهم مي كند

72/0  

  58/0  .تقويت مي كند ميزباني تقسيم كار اجتماعي افراد دانشگاه را  36
  54/0  .برگزاري المپياد فرصتي را براي جداشدن افراد از مشغوليت ذهني و فكري روزمره فراهم مي كند  35
  47/0  .برگزاري اينگونه رويدادها اتحاد و يكپارچگي را بين افراد جامعه ميزبان ايجاد مي كند  38
  44/0  .شگاه براي موفقيت در كارهاي مهم ايجاد مي شودبه واسطه ي ميزباني، انگيزه ي قوي در افراد دان  37
  43/0  .ميزبان شدن زمينه اي براي پرورش تعهد و مسئوليت پذيري افراد دانشگاه فراهم مي كند  25
  37/0  .مي آورد فراهم دانشگاه افراد براي را اجتماعي وابستگي و تعلق هويت، حس يك شدن ميزبان  24
 35/0 .كند ايجاد مي دانشگاه افراد بين در رفاقت برقراري و گرايي جمع تيمي، كار رايب را اي زمينه ميزباني  31
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  عامل توسعه فرهنگي .4-3-3-6

ورزشي مي باشد كه متغيرهاي تبيين  تشافي در اثرات برگزاري رويدادعامل توسعه فرهنگي، ششمين عامل اك

  .آمده است 9- 4كننده ي آن و بار عاملي هر سؤال به ترتيب در جدول 

  ، عامل توسعه فرهنگي به همراه متغيرهاي سازنده و بارهاي عاملي متناظر آن)9-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  محتواي متغير
 عاملي

  63/0  برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش پوشش رسانه اي جامعه ميزبان مي شود  18
.ردشگر در جامعه ميزبان مي شودميزباني المپياد ورزشي باعث جذب گ  20  61/0  
  55/0  .برگزاري المپياد ورزشي باعث انتقال ميراث فرهنگي شهر و جامعه ميزبان به ديگر دانشگاهها مي شود  15
  52/0  .برگزاري المپياد ورزشي باعث حفاظت و ساماندهي ميراث فرهنگي شهر و دانشگاه ميزبان مي شود  28
  46/0  .مپياد ورزشي تصويري مثبت از خود به نمايش مي گذارددانشگاه با برگزاري ال  45
  44/0  .برگزاري اينگونه رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه ميزبان به ارمغان مي آورد  23
.دانشگاه مي تواند با برگزاري المپياد منزلت اجتماعي و فرهنگي خود را ارتقاء دهد  17  40/0  
  38/0  .ده بازديدكنندگان از امكانات جامعه ميزبان در آينده فراهم مي آوردزمينه اي را براي استفا  26

  

  گويه هاي خارج شده از تحليل عاملي. 4-3-4

در اين پژوهش هشت سؤال به دليل عدم ارتباط با مفهوم نظري عامل ايجاد شده در تحليل عاملي و همچنين 

سؤال بخش  61بنابراين از . تحليل عاملي خارج شدند با عامل اكتشافي از) 35/0كمتر از (داشتن ارتباط ضعيف

  .سؤال مورد تأييد قرار گرفت 53اصلي پرسشنامه، 
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 ، فهرست سؤالات خارج شده از تحليل عاملي)10-4(جدول

شماره متغير 
  در پرسشنامه

بار  محتواي متغير
 عاملي

  39/0  .آورد مي راهمف جديد هاي ايده كشيدن چالش به و معرفي براي هايي زمينه ميزباني  16
 گردشگر( كنندگان شركت با ميزبان دانشگاه افراد بين تعامل افزايش باعث رويدادها گونه اين برگزاري  7

.شود مي) ورزشي  
38/0  

  38/0  .شود مي مختلف سطوح در دانشگاه ارتقاء باعث رويدادها اينگونه در شدن ميزبان  54
  36/0  .تقويت كند بزرگ رويدادهاي براي را خود گردشگري صنعت هك دهد مي را امكان اين ميزبان شهر به  14
  36/0  .آورد مي فراهم المپياد برگزاري طريق از ميزبان دانشگاه افراد براي سرگرمي فرصتهاي  8
  36/0  .شود مي ميزبان دانشگاه زيست محيط به صدمه ايجاد باعث رويدادها اينگونه برگزاري  22
.شود مي اجتماعي انحرافات كاهش باعث دادهاروي اينگونه برگزاري  32  33/0  
  .شود مي دانشگاهيان بين در نفس به اعتماد تقويت باعث ورزشي المپياد برگزاري  4

  
30/0  

  

  ميزان اهميت گويه ها  .4-3-5

. ورزشي را نشان مي دهد گويه هاي اثرات برگزاري رويدادبا اهميت ترين و كم اهميت ترين ) 11-4(جدول

نشان داده ) 11-4(همانطور كه در جدول. قرار داشتند) كاملاً موافق( 5تا )كاملاً مخالف(1دگي نمره ها بين پراكن

شده است، بيشترين ميانگين ها در درون نمونه هاي مورد بررسي مربوط به گويه هاي ميزباني زمينه اي براي 

، ميزباني فرصتي را براي بهبود )26/4(نوسازي و بهسازي اماكن ورزشي در جامعه ميزبان فراهم مي آورد 

، ميزبان شدن زمينه اي را براي شناخت دانشگاه و معرفي امكانات )23/4(وضعيت ظاهر دانشگاه ايجاد مي كند

ري رويدادهاي بزرگ شتر در افراد دانشگاه براي برگزا، انگيزه ي تلاش بي)22/4(آن به ديگران فراهم مي آورد

همچنين كمترين ميانگين ها نيز مربوط به گويه هاي برگزاري اينگونه . دمي باشن) 20/4(تقويت مي كند

، برگزاري المپياد فرصتي را براي )47/3(رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه ميزبان به ارمغان مي آورد
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، به واسطه ي ميزباني اشتغال و )53/3(جداشدن افراد از مشغوليت ذهني و فكري روزمره فراهم مي كند

، جامعه ميزبان با برگزاري المپياد ورزشي باعث جذب )56/3(درآمدهاي جديد در جامعه ميزبان ايجاد مي شود

  .مي باشند) 60/3(براي ادامه تحصيل مي شود) تحصيلات تكميلي(دانشجويان بيشتر 

  ورزشي ميت ترين اثرات برگزاري رويداد، فهرست با اهميت ترين و كم اه)11-4(جدول

 ميزان
  تاهمي

انحراف   ميانگين  تعداد )زيرحيطه ها(متغيرها
  معيار

يت
هم
ن ا

تري
يش

ب
  

  .آورد- ورزشي در جامعه ميزبان فراهم مي  ميزباني زمينه اي براي نوسازي و بهسازي اماكن
  .ميزباني فرصتي را براي بهبود وضعيت ظاهر دانشگاه ايجاد مي كند

  .ي امكانات آن به ديگران فراهم مي آوردزمينه اي را براي شناخت دانشگاه و معرفميزبان شدن 
  .رويدادهاي بزرگ تقويت مي كند شتر در افراد دانشگاه براي برگزاريانگيزه ي تلاش بي

186  
186  
186  
186  

26/4  
23/4  
22/4  
20/4  

65/0  
70/0  
62/0  
72/0  

يت
هم
ن ا

تري
كم

  

  .مي آورد برگزاري اينگونه رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه ميزبان به ارمغان
  .برگزاري المپياد فرصتي را براي جداشدن افراد از مشغوليت ذهني و فكري روزمره فراهم مي كند

  .به واسطه ي ميزباني اشتغال و درآمدهاي جديد در جامعه ميزبان ايجاد مي شود
براي ) تحصيلات تكميلي(جامعه ميزبان با برگزاري المپياد ورزشي باعث جذب دانشجويان بيشتر 

  .امه تحصيل مي شوداد

186  
186  
186  
186  

47/3  
53/3  
56/3  
60/3  

02/1  
01/1  
87/0  
93/0  

  

  ورزشي بر جامعه ميزبان يي عوامل اثرات برگزاري رويداد پايا. 4-3-6

همچنين، . بود94/0از ضريب آلفاي كرونباخ براي پايايي يا ثبات دروني ابزار تحقيق استفاده شد كه ميزان آن

 85/0تا 73/0پايايي هريك از عوامل از . هر عامل نيز به طور جداگانه مورد محاسبه قرار گرفتضرايب آلفا براي 

از نقطه نظر . متغير بود كه وجود يك ارتباط متوسط تا نسبتاً بالا را در بين آيتم هاي هر عامل نشان مي داد

  .، نشان داده شده است12-4تحليلي، ضريب آلفاي هريك از عوامل در جدول
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  ، پايايي عوامل اكتشافي)12-4(ولجد

  

 رديف

  

  عوامل

  

  تعداد سؤالات
  پايايي

  )ضريب آلفاي كرونباخ(

  85/0  12  توسعه و ارتقاء  1

  81/0  10  توسعه اقتصادي  2

  79/0  8  همدلي و رفاقت  3

  78/0  7  توسعه سرمايه اجتماعي  4

  77/0  8  توسعه زيرساخت و مديريت  5

  73/0  8  فرهنگيتوسعه   6

  آزمون كالموگروف اسميرنوف. 4-3-7

 پيش از محاسبه ضريب همبستگي بين مؤلفه ها، وضعيت توزيع داده ها به وسيله آزمون كالموگروف اسميرنوف

)K‐S (مورد بررسي قرار گرفت جدول)13-4.(  

 در ارتباط با نرمال بودن توزيع متغيرهاي اصلي تحقيق K-S، نتايج آزمون )13-4(جدول

  مؤلفه ها

  نتايج

هتوسع
زيرساخت و 

  مديريت

توسعه
  اقتصادي

توسعه
سرمايه 
  اجتماعي

توسعه  و 
  ارتقاء

همدلي و 
  رفاقت

توسعه 
  فرهنگي

K‐S 57/1  049/1  58/1  915/0  66/1  588/1  
  013/0  008/0  001/0  013/0  001/0  014/0  سطح معني داري

  غيرنرمال  غيرنرمال  غيرنرمال  غيرنرمال  غيرنرمال  غيرنرمال  نتيجه گيري
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، پس غير طبيعي باشد  p< 05/0توجه به اينكه شرط نرمال بودن توزيع داده ها در اين آزمون آن است كه با 

  .در تمام مؤلفه هاي تحقيق مورد تأييد قرار گرفتبودن توزيع 

  ورزشي دي عوامل اثرات برگزاري رويداد اولويت بن. 4-3-8

ورزشي بر جامعه ميزبان كه هركدام از  رويداد اثرات برگزاري بيشترين ميانگين بدست آمده از مؤلفه هاي

  :ميانگين گويه هاي مربوطه بدست آمده به ترتيب از بالاترين ارزش عبارتند از

، همدلي و )96/3( ، توسعه و ارتقا)06/4(، توسعه سرمايه اجتماعي)17/4(توسعه زيرساخت و مديريت

   ).14-4(جدول .)88/3(اقتصادي و توسعه) 91/3(، توسعه فرهنگي)95/3(رفاقت

مؤلفه مزبور معنادار بوده و  6نتايج آزمون فريدمن نيز نشان داد كه تفاوت ميان ميانگين هاي مشاهده شده در 

  ).15-4(را اولويت بندي كرد، جدول مي توان به ترتيب بيشترين ميانگين آن ها

  ، نتايج آزمون فريدمن براي رتبه بندي مؤلفه ها)14-4(جدول

  ميانگين رتبه  انحراف استاندارد ميانگين مؤلفه ها رديف
  44/4  42/0  17/4 توسعه زيرساخت و مديريت  1
  92/3  48/0  06/4 توسعه سرمايه اجتماعي  2
  37/3  46/0  96/3 توسعه و ارتقاء  3
  31/3  49/0  95/3 همدلي و رفاقت  4
  08/3  47/0  91/3 توسعه فرهنگي  5
  87/2  50/0  88/3 توسعه اقتصادي  6
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  ، نتيجه آزمون فريدمن)15-4(جدول

  186 تعداد نمونه

  327/88 خي دو

  5 درجه آزادي
  001/0 سطح معناداري

  همبستگي عوامل. 4-3-9

براي محاسبه همبستگي بين مؤلفه ها با توجه به عدم نرمال بودن داده ها از همبستگي اسپيرمن استفاده شد 

ان طور كه در جدول نشان داده شده است بين تمامي هم. مشاهده مي كنيد) 16-4(كه نتايج آن را در جدول 

  .وجود دارد)  > 01/0p(عوامل همبستگي مثبت و معناداري 
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توسعه   ، ماتريس ضريب همبستگي اسپيرمن)16-4(جدول

زيرساخت و 

  مديريت

توسعه 

زيرساخت و 

  مديريت

توسعه   

  اقتصادي

503/0 توسعه  **

  اقتصادي

توسعه سرمايه   

  اجتماعي

422/0 ** 503/0 توسعه سرمايه  **

  اجتماعي

توسعه و   

  ارتقاء

549/0 ** 587/0 ** 479/0 توسعه و  **

  ارتقاء

همدلي و   

  رفاقت

565/0 ** 502/0 ** 475/0 ** 574/0 همدلي و  **

  رفاقت

توسعه 

  فرهنگي

500/0 ** 589/0 ** 474/0 ** 504/0 ** 482/0 توسعه  **

  فرهنگي

.معنادار است 01/0همبستگي در سطح ** 



 

 
 

  

  

پ࣊ࡔمઔधل  
মࡉث و ඵව ஙری 
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  مقدمه. 5-1

در اين فصل ابتدا خلاصه اي از طرح پژوهش، مباني نظري، پيشينه پژوهش، روش و نتايج پژوهش ارائه مي 

ر اين حيطه مورد بحث و بررسي گردد، سپس يافته هاي تحقيق با توجه به اهداف و نتايج تحقيقات انجام شده د

از تحقيق پيشنهاداتي ارائه و همچنين راهكارهايي جهت در انتها نيز بر اساس نتايج برخاسته . ر مي گيردقرا

  .ادامه اينگونه تحقيقات توسط محققان ديگر نيز ارائه مي شود

  خلاصه پژوهش. 5-2

تمامي انسان ها در طول زندگي خود و به منظور بهره برداري هرچه بهتر از ساعات و اوقات زندگي نيازمند تدبير 

ز و برنامه ريزي اوقات زيستي خود هستند تا ضمن استفاده ي بهينه از تمام و تدبر در تنظيم ساعات شبانه رو

لحظات ارزشمند زندگي، شرايطي را مهيا سازند تا ايامي نيز به صورت وقت آزاد، به منظور پرداختن به تفريحات 

و رواني چرا كه در اين اوقات است كه خستگي ها و ملامت هاي جسماني . و سرگرمي ها در نظر گرفته شوند

ناشي از كار و تلاش روزمره ي زندگي از بين رفته و انسان توان و انرژي تازه اي جهت ادامه ي فعاليت هاي خود 

يكي از روش هايي كه افراد مي توانند براي گذراندن وقت آزاد خود و كسب تجارب آموزشي . ]1[بدست مي آورد

  . ]18[مي باشدو فراغتي استفاده كنند، شركت در  برگزاري رويدادها 

 را تيمي جامعه و فردي عملكرد تا دارند تمايل يك سو همواره از رويدادها با اهداف مختلفي ايجاد مي شوند؛

افراد  عموم تشويق موجبات مي گذارند كه نمايش به اي گونه به را ورزشي يك رشته سوي ديگر از دهند، ارتقا

ان مي دهد كه طيف وسيعي از رويدادها كه هريك نيازهاي مطالعات نش .]17[مي آورد فراهم آن در براي شركت

 از جمله رويدادهايي. ]18[جوامع محلي را برآورده مي كنند از نظر اندازه، محتوا و اثرات بسيار متفاوت هستند

 مورد مي كند؛ جذب خود سوي به را بزرگي جمعيت دارد؛ قرار بالايي سطح در اعتبار و وضعيت جهت از كه

باعث سرمايه گذاري در جامعه  است؛ هزينه پر آن برگزاري هاي ارتباط جمعي است؛رسانه يهگسترد توجه
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گذارد رويدادهاي بزرگ مي جاي بر خود از را ميراثي و سوابق و كندطلب مي را ايويژه خدمات ميزبان مي شود،

  .]55[نام دارند

 )2006(اشميد . وامع امروزي بر عهده دارندرويدادهاي ورزشي رويدادهاي بزرگي هستند كه نقش مهمي را در ج

 در و كند مي ذكر بازار را همچنين و ارتباطات، اجتماع شكل و نوع تغيير "رويداد سمت به گرايش" كتاب در

 واسطه عنوان به ورزشي رويدادهاي در اين بين كند؛مي اشاره جامعه در فراغت اوقات در افزايش و تغيير به ادامه

 كنندگان مصرف زندگي سطح در تواند كرده و مي نقش آحاد جامعه ايفاي زندگي كيفيت ارتقاي براي اي

 19[تأثيرگذار باشد رويدادها، ورزشي برگزاري رويداد ورزشي موقعيتي فراهم مي آورد كه در آن تعدادي ].

ورزش صرف به پرداختن ورزشكار يا گروه هاي ورزشي به دلايل مختلفي كه ممكن است بيشتر از علاقه ي 

ظور دستيابي به هدف مشخص، در آن شركت يا در برگزاري آن مشاركت كنند و تعداد زيادي باشد؛ به من

تا چندي پيش برگزاري رويدادهاي ورزشي براي شهر و كشور . ]7[تماشاگر به تماشاي آن ها بپردازند

ا برگزار مي كرد، اما امروزه برگزاركننده، بار مالي فراواني داشت و شهر ميزبان تنها به دلايل ورزشي آن ر

زيرا از طرفي، برگزاري رويدادهاي . شهرهاي زيادي در سراسر جهان متقاضي برگزاري اين بازي ها هستند

ورزشي، فرصت ارزشمندي براي كشورهاي ميزبان و جوامع محلي جهت رشد اقتصاد محلي، بهبود سرگرمي هاي 

و از طرف ديگر، تعداد زيادي  اد به نفس جوامع فراهم مي آوردورزش محلي، بازشناسي نام تجاري و افزايش اعتم

بازديدكنندگان، بازيكنان، تماشاگران و رسانه ها در رويدادهاي بزرگ درگير مي شوند و زمينه كسب درآمد از 

  .]12[را فراهم مي آورد... گردشگران و توسعه اجتماعي و فرهنگي، سياسي، زيست محيطي، گردشگري و 

است؛ تحقيقات علمي در زمينه مديريت  داد نسبت به رشته هاي علوم اجتماعي يك رشته جديدمديريت روي

هنوز پايگاه عظيمي از تحقيقات در اين زمينه وجود . ]13[سال پيش آغاز شده است 15رويداد از حدود 

ر مستقيم بر محل مديريت و اجراي رويدادها منجر به ايجاد انواع متفاوتي از اثرات مستقيم و غي. ]14[ندارند

آلن و همكاران . اين اثرات را به دو ميراث مثبت و منفي دسته بندي كرد) 2007(برگزاري مي شود كه پريوس 



 

٨٩ 
 

اثرات رويدادها را اثرات اجتماعي و فرهنگي، سياسي، زيست محيطي و گردشگري و اثرات اقتصادي ) 2008(

آگاهي : تمالي رويداد را در چهار گروه طبقه بندي كرداثرات بلند مدت اصلي و اح) 2000(اسپيلينگ . ناميدند 

خلق شده بين المللي، افزايش فعاليت اقتصادي، توسعه امكانات و زير بناها و افزايش فرصت هاي اجتماعي و 

تجاري،  -اثرات رويدادهاي ورزشي را شش بعد اقتصادي، گردشگري) 1984(و ريتچي ) 1992(هال  .فرهنگي

 زمينة در مطالعات بررسي. ]32، 31، 30، 14، 9 [تماعي، روانشناسي و سياسي دانستنداج - فرهنگي فيزيكي،

ورزشي را چند عامل ذكر  مي دهد كه محققان اثرات رويدادورزشي بر جامعه ميزبان نشان  اثرات برگزاري رويداد

هاي بزرگ ركت در رويدادبا توجه به اينكه پرداختن به ورزش و ش. كردند و به عامل يا عوامل واحدي نرسيده اند

ورزشي، اثرات مفيد فني، رواني و اجتماعي براي دانشجويان و ثمرات اقتصادي، تبليغي و تجربي براي 

برگزاركنندگان و در نهايت فوايد زيادي در توسعه تأسيسات و امكانات ورزشي و تأمين و جذب اعتبار مالي 

چنين با وجود برگزاري هر دو سال يك بار رويدادهاي بيشتر براي بخش ورزش دانشگاه ها در بر دارد و هم

تحقيقات محدودي روي جنبه هاي مختلف آن در دانشگاه ها، » رزشي دانشجويانالمپياد و« ورزشي در قالب

صورت گرفته و اداره كل تربيت بدني وزارت علوم، تحقيقات و فناوري در هر دوره آمارهاي مختصري را تهيه 

ي گزارشات اداري داشته اند تا تحليل هاي علمي و  پژوهش هايي كه در ايران روي نموده كه بيشتر جنبه 

ورزش دانشگاهي صورت گرفته بيشتر بر كاربرد ورزش در اوقات فراغت و براي فعاليت هاي تفريحي استوار بوده 

 ].33[اند

. بر جامعه ميزبان انجام شدورزشي  رگزاري رويدادبا عنايت به مطالب فوق، اين پژوهش با هدف شناسايي اثرات ب

تمامي دست جامعه آماري پژوهش را . روش تحقيق توصيفي و از نوع پيمايشي و مقايسه اي بود

برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر ) دانشجويان و كاركنان دانشگاه بيرجند(اندركاران

تعداد نمونه هاي تحقيق در روش تحليل . دادنديل ميتشك) نفر 353(دانشگاه ها و مؤسسات آموزش عالي كشور 

از اينرو . ]148[تعيين شد) برابر متغيرها 10حداقل دو برابر و حداكثر (عاملي بر اساس تعداد متغيرهاي اكتشافي
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جهت جمع آوري . دانشجو و كارمند به روش تصادفي طبقه اي به عنوان نمونه آماري انتخاب شدند 186تعداد

روايي پرسشنامه توسط نظر سنجي از اساتيد و متخصصان اين . پرسشنامه محقق ساخته استفاده شداطلاعات از 

پايايي پرسشنامه از طريق آلفاي . رشته و همچنين تحليل عاملي اكتشافي مورد بررسي و تأييد قرار گرفت

عامل هاي اصلي براي دست يابي به . بدست آمد 94/0كرونباخ مورد ارزيابي قرار گرفت كه ضريب آلفاي 

براي تجزيه و تحليل يافته هاي تحقيق در بخش آمار توصيفي . پرسشنامه از تحليل عاملي اكتشافي استفاده شد

همچنين براي . جداول استفاده شد تاندارد، فراواني، درصد فراواني واز آماره هايي چون ميانگين، انحراف اس

ورزشي به  دي عوامل اثرات برگزاري رويدادها و اولويت بنبررسي وضعيت توزيع داده ها، همبستگي بين مؤلفه 

؛ نتايج نشان ترتيب از آزمون كالموگروف اسميرنوف، ضريب همبستگي اسپيرمن و آزمون فريدمن استفاده شد

درصد در محدوده سني  3/26سال،  29- 20درصد از آزمودني ها در محدوده سني 3/54از لحاظ سني، مي دهد

به بالا را به خود  50درصد نيز محدوده سني  3/4سال و  49-40صد در محده سني در 1/15سال،  30-39

  .اختصاص داده بودند

دست اندركاران  از درصد 8/32زنان و  را درصد از دست اندركاران برگزاري پژوهش 2/67از لحاظ جنسيت، 

   .ان بوده اندمرد ،برگزاري

درصد آن را را پاسخ دهندگان مجرد به  6/36تأهل و پاسخ دهندگان تحقيق رام 4/63از لحاظ وضعيت تأهل 

  . خود اختصاص داده بودند

درصد داراي  3/18درصد از آزمودني هاي تحقيق داراي مدرك كارشناسي،  1/58از لحاظ ميزان تحصيلات، 

درصد  2/3درصد داراي مدرك فوق ديپلم و  6/8درصد داراي مدرك ديپلم،  8/11مدرك كارشناسي ارشد، 

  .مدرك دكتري بوده اند داراي



 

٩١ 
 

ورزشي در درون نمونه هاي  گويه هاي اثرات برگزاري رويدادبالاترين و پايين ترين ميانگين هاي بدست آمده 

مورد بررسي مربوط به گويه هاي ميزباني زمينه اي براي نوسازي و بهسازي اماكن ورزشي در جامعه ميزبان 

، ميزبان شدن )23/4(ي بهبود وضعيت ظاهر دانشگاه ايجاد مي كند، ميزباني فرصتي را برا)26/4(فراهم مي آورد

، انگيزه ي تلاش بيشتر )22/4(زمينه اي را براي شناخت دانشگاه و معرفي امكانات آن به ديگران فراهم مي آورد

همچنين كمترين ميانگين . مي باشند) 20/4(در افراد دانشگاه براي برگزارري رويدادهاي بزرگ تقويت مي كند

ها نيز مربوط به گويه هاي برگزاري اينگونه رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه ميزبان به ارمغان مي 

، برگزاري المپياد فرصتي را براي جداشدن افراد از مشغوليت ذهني و فكري روزمره فراهم مي )47/3(آورد

، جامعه )56/3(زبان ايجاد مي شود، به واسطه ي ميزباني اشتغال و درآمدهاي جديد در جامعه مي)53/3(كند

براي ادامه تحصيل مي ) تحصيلات تكميلي(ميزبان با برگزاري المپياد ورزشي باعث جذب دانشجويان بيشتر 

  .مي باشند) 60/3(شود

چرخش (براي دست يابي به عامل هاي اصلي پرسشنامه و تعيين روايي از تحليل عاملي اكتشافي با دوران متعامد

. عامل بدست آمد 6 )چرخش واريماكس(با انجام تحليل عاملي اكتشافي و دوران متعامد. فاده شداست) واريماكس

توسعه زيرساخت و مديريت، توسعه اقتصادي، توسعه سرمايه اجتماعي، توسعه و «اين عوامل تحت عناويني

ر اساس مفاد آيتم هاي نامگذاري شدند و تعيين نام براي اين عوامل ب» ارتقاء، همدلي و رفاقت و توسعه فرهنگي

پرسشنامه اثرات برگزاري سؤال  61يافته ها نشان داد كه از . توصيف كننده ي هريك از عامل ها پايه ريزي شد

گروه طبقه بندي  6توانستند در  35/0سؤال به لحاظ داشتن بار عاملي مساوي يا بيشتر از  53ورزشي،  رويداد

  .شوند

، ضريب آلفا براي هر فاكتور نيز به طور جداگانه مورد )94/0(ي ابزار تحقيقپس از محاسبه پايايي يا ثبات درون

را در ئله وجود يك ارتباط نسبتاً بالا متغير بود كه اين مس 85/0تا  73/0پايايي عوامل از . محاسبه قرار گرفت

  .را افزايش نمي داداعتبار اين عامل ها ) سؤالات(حذف هيچ يك از آيتم ها. بين آيتم هاي هر عامل نشان مي داد
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با توجه به اينكه نتايج آزمون كالموگروف اسميرنوف نشان مي دهد كه توزيع در تمام مؤلفه هاي پژوهش نرمال 

و با توجه به اينكه پارامترهاي تحقيق كمي است، مي بايست از آزمون هاي ناپارامتريك ) < 05/٠P(نمي باشد

نجش همبستگي بين متغيرها استفاده شد كه بنا به نتايج آن بين لذا از آزمون اسپيرمن براي س. استفاده نمود

  .وجود داشت) > 01/0P(تمامي عوامل همبستگي مثبت و معناداري

مؤلفه مزبور معنادار  6در ادامه نتايج آزمون فريدمن نشان داد كه تفاوت ميان ميانگين هاي مشاهده شده در 

ورزشي بر جامعه ميزبان به  لفه هاي اثرات برگزاري رويدادؤارزش بيشترين ميانگين به دست آمده از م. است

، توسعه و )06/4(، توسعه سرمايه اجتماعي)17/4(توسعه زيرساخت و مديريت: ترتيب از بالاترين ارزش عبارتند از

  ).88/3(و توسعه اقتصادي) 91/3(، توسعه فرهنگي)95/3(، همدلي و رفاقت)96/3(ارتقاء

  بحث و نتيجه گيري. 5-3

در . طبق كردن يافته هاي پژوهش با اصول علمي نيازمند هم خواني با نتايج تحقيقات ديگر پژوهشگران استمن

اين قسمت تحليل يافته ها با توجه به ادبيات پژوهش كه با مؤلفه هاي اين پژوهش ارتباط دارند، توضيح داده 

  .شوند مي شوند و در نهايت نتيجه گيري انجام گرفته و پيشنهادها ارائه مي

مورد به دليل داشتن بار عاملي  53عامل آشكار شده در تحليل عاملي،  61بررسي تحقيق حاضر نشان داد كه از 

توسعه زيرساخت « مورد در شش گروه، تحت عناوين 53اين . مورد پذيرش قرار گرفت 35/0مساوي يا بيشتر از 

» رتقاء، همدلي و رفاقت و توسعه فرهنگيو مديريت، توسعه اقتصادي، توسعه سرمايه اجتماعي، توسعه و ا

مهمترين اثرات برگزاري  توسعه زير ساخت و مديريتيافته هاي تحقيق نشان داد كه عامل . نامگذاري شدند

 ايجاد دانشگاه ظاهر وضعيت بهبود براي را فرصتي ميزباني«بر جامعه ميزبان محسوب مي شود و رويداد ورزشي 

 مي فراهم ميزبان جامعه در ورزشي اماكن بهسازي و نوسازي براي اي زمينه« و 70/0با بار عاملي » كند مي

با » كند مي ايجاد مديريتي پيشرفتهاي براي فرصتي رويدادها اينگونه برگزاري«و  63/0با بار عاملي » آورد
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و  ورزشي بر حامعه ميزبان محسوب گرديده گويه هاي اثرات برگزاري رويداداز مهمترين  52/0بارعاملي 

اين عامل به جامعه ميزبان در به حداكثر  .بيشترين اهميت را در اين پژوهش به خود اختصاص داده است

رساندن امكانات ورزشي، عمومي خود و بدست آوردن تجربه توسط مسئولان برگزار كننده رويداد ورزشي كمك 

، گاسر و )2000(، اسپيلينگ)2007(پريوس«اين عامل با نتايج مطالعات برخي محققان . شاياني مي نمايد

، بارني و )2000(، دوير و همكاران)1984(، ريتچي)1992(، هال)2007(، بسلر)2006(، ساگدن)2004(لوينسن

، اسميت و )2003(، كاسميت)2001(، هوپر)2010(، بالگو و همكاران)2005(، بوهلمن و هردن)2002(همكاران

، )1996(، مالس و فالكنر)2002(، توركو و همكاران)2008(، منزنرايتر)2006(، ماتسون و باده)2007(فاكس

كه در شناسايي اثرات به عامل بازسازي زيرساخت و بهبود امكانات اشاره داشته اند، همخواني » )2000(پريوس 

. ] 117، 60، 24، 84،132، 133، 134، 124، 12، 88، 116، 108، 32، 31، 39، 105،106، 30، 9 [دارد

بيان ) 2001(، باودين و همكاران )2008(، آلن و همكاران)2007(، پريوس )2002(همچنين هاريس و آلن

نمودند كه رويدادها فرصت هاي حياتي براي كسب مهارت ها و تجربه ي ارزشمند را فراهم مي كنند كه براي 

  .]  82، 14، 9، 135[افراد جوان مي تواند مفيد باشد

است، ايشان به برپايي امكانات جديد ورزشي در نتيجه ) 1997(ز نتايج تحقيق حاضر تأييد كننده مطالعات گت

برگزاري يك رويداد اشاره دارد، اين مسئله مي تواند هويت فرهنگي شهر ميزبان را ارتقا بخشد، جلب مشاركت و 

) 1999(چالكي و اسكس. ]18[اي براي اقتصادي محلي باشدپيوستگي اجتماعي را توسعه دهد و موتور محركه

وهش خود قابل رؤيت ترين ميراث به جا مانده از يك رويداد بزرگ را ايجاد امكانات جديد و بازسازي در پژ

فضاهاي عمومي دانستند كه اين مكان ها مي توانند به امكانات ورزشي بسيار تخصصي تبديل شوند و يك مزيت 

 . ]115[اجتماعي براي استفاده افراد جامعه ميزبان مي باشند

ن يافته ها، مؤلفه توسعه زير ساخت و مديريت ذكر شده در اين پژوهش مهمترين اثرات برگزاري با توجه به اي

يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر دانشگاههاي سراسر كشور بر دانشگاه برگزاركننده را به خود 
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طرف افراد تجاربي در زمينه  اختصاص داده است، لذا ميزباني چنين رويداد ورزشي فرصت مناسبي بود تا از يك

برگزاري المپيادها كسب كنند و سطح علمي و اجرايي خود را افزايش دهند و از سوي ديگر مسئولان از امكانات 

  .دانشگاه خود آگاه شوند و اقدامات و تدابيري براي رفع كمبودها ومشكلات احتمالي اتخاذ نمايند

عامل توسعه ورزشي داشت د در ميان اثرات برگزاري رويداعامل دوم كه در اين تحقيق كمترين اهميت را 

 و تبليغات طريق از ميزبان جامعه درآمدهاي افزايش باعث رويدادها اينگونه برگزاري«نامگذاري شد و  اقتصادي

 جامعه به دولتي نهادهاي توسط بلاعوض كمكهاي اختصاص باعث«و  68/0با بار عاملي» شود مي مالي حاميان

 ورزش براي بيشر مالي اعتبار جذب تامين جهت اي وسيله ميزباني« و  67/0با بار عاملي» ودش مي ميزبان

ورزشي بر جامعه ميزبان  گويه هاي اثرات برگزاري رويداداز مهمترين  64/0با بار عاملي » باشد مي دانشگاه

اقتصاد جامعه ميزبان كه از ، تأثير اقتصادي را تغيير خالص در )2004(هاوارد و كرامپتون  .محسوب گرديده است

صرف هزينه هاي مصرفي در جهت رفع كمبود خدمات و امكانات لازم براي برگزاري رويداد حاصل مي شود، 

فراهم كردن فرصت هاي شغلي و : اين يافته ها با عامل هاي اقتصادي مطرح شده از قبيل . ]89[تعريف كرده اند

) 2001(، باودين و همكاران)1992(، هال ) 2008(و همكارانآلن جذب درآمد حاصل از گردشگران در پژوهش 

، )2005(بوهلمن و هردن ،)2000(، پريوس)1998(، هيلر )2010(، يائو)2001(مسي و براون، )2006(، اوبرين

معمولاً كم اهميت ]. 28، 88، 117، 113،114، 112، 5، 82، 31، 14[همخواني دارد) 2002(دانيل و همكاران

قتصادي از سوي دست اندركاران برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر دانستن توسعه ا

نتايج تحقيق حاضر تأييد كننده مطالعات . دانشگاه ها و مؤسسات آموزش عالي  كشور دور از انتظار نيست

هايي وجود دارد مي باشد كه بيان كردند شك و ترديد) 2006(ماتسون و باده ، )2007(هامفريس و پروكوپاويز

  . ] 84، 121 [كه ميزباني رويدادهاي ورزشي بتواند يك اثرات اقتصادي قابل توجهي داشته باشد

نتايج اين تحقيق اگرچه نشان مي دهد، آزمودني ها عامل توسعه اقتصادي را كم اهميت دانسته اند؛ اما جوامع 

رزشي فرصتي براي دانشگاه ميزبان بود تا از امكانات ميزباني رويداد وميزبان بايد متوجه اين نكته مهم باشند كه 



 

٩٥ 
 

و تجهيزات نهادهاي دولتي و غير دولتي در جهت رفع كمبودهاي خود استفاده نمايندكه اين مزيت، هزينه 

ساخت و ساز اماكن ورزشي جديد را كاهش داد؛ اما به طور مستقيم در بهبود وضعيت اقتصادي دانشگاه ميزبان 

  . تأثيري نداشت

 رويدادها اينگونه برگزاري«ناميده شد و  توسعه سرمايه اجتماعيعامل شناسايي شده در اين پژوهش  مينسو

 و ها دوستي ارتقاء باعث ميزباني«، 68/0با بار عاملي » شود مي دانشگاهيان بين در نشاط و شور افزايش باعث

 افزايش باعث رويدادها اينگونه برگزاري«، 61/0با بر عاملي» شود مي دانشگاهيان ساير با دانشگاه افراد ارتباطات

 مهمترين گويه هاي اثرات برگزاري رويداد ،59/0با بارعاملي» شود مي دانشگاهيان بين در اجتماعي انسجام

آلن و اين عامل با نتايج تحقيقات بيشماري از جمله . ورزشي بر جامعه ميزبان را به خود اختصاص داده است

ران ، باودين و همكا)1992(، هال)2007(، بسلر)2006(، ساگدن)2004(لوينسن گاسر و ،)2008(همكاران

، )2001(، هوپر)2001(و مسي براون، )2011( ، اللهياري و پورمند)2006(، اوبرين)2011(، هسكين)2001(

و اسچولنكارف ) 2006(، اوبرين)1998(، گرين و چاليپ)2008(، نيچلسون و هوي)2003(و همكاران فردلين

، 39، 106، 105، 14[همخواني دارد) 1998(، اسكس و چالكلي)2007(ايكسيو و پگ، )2007(زياكس، )2010(

) 2001(هم چنين هسين يانگ ]. 92، 67، 100، 4، 5، 127، 126، 123، 124، 112، 109، 5، 107، 82، 31

اثرات ورزش دانشگاهي ويژه دانشجويان زن را به عنوان يكي از  ان بهوهش خود اثر اجتماعي شدن ورزشكاردر پژ

  .]145[مورد تأييد قرار داده است

همكاري همه جانبه عوامل اجرايي و دانشجويان در زمان برگزاري رويدادهاي فرهنگي ورزشي فرصت آشنايي و 

تقويت هرچه بيشتر كار داوطلبانه در دانشگاه ميزبان را فراهم آورد كه مي تواند تا مدت ها بعد از پايان رويداد 

كه يكي از ) 1996(اين نتايج با مطالعات والو و همكاران . اشخاص داوطلب و جامعه اثرات مثبت برجا گذاردبراي 

عوامل به حداكثررساندن مزاياي اجتماعي، فيزيكي و اقتصادي ميزباني رويدادهاي ورزشي را استفاده از داوطلبان 

  .]118[دانستند، همخواني دارد
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 مهارتهاي توسعه و آموزش براي را زمينه ورزشي المپياد برگزاري« .ذاري شدنامگ توسعه و ارتقاعامل چهارم 

 فرهنگي اعتقادي، ديني، مباني تقويت باعث رويدادها اينگونه برگزاري«، 65/0با بار عاملي» كند مي فراهم جديد

با » شود مي يزبانم دانشگاه افراد اعتبار كسب باعث المپياد برگزاري«و  64/0با بار عاملي» شود مي اجتماعي و

اين . از مهمترين گويه هاي اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان محسوب گرديده است 59/0بار عاملي

هاي جديد و ارتقا رشته توسعه مهارت  :عامل با عوامل پيشرفت و ارتقاي آينده جوامع ميزبان مطرح شده از قبيل

، ، گاسر)2008(، آلن و همكاران)2007(پريوس نگي در پژوهش هاي ورزشي، توليد ايده ها و ارزش هاي فره

، سوتيرياديو )1992(، هال)2004(، هورچ و همكاران)2001(، باودين و همكاران)2006(، ساگدن)2004(لوينسن

  .] 32، 136، 31، 76، 82، 106، 105، 14، 9[همخواني دارد) 1984(، ريتچي)2008(و همكاران

ركت كننده هاي مهمان و ميزبان در جهت آشنا شدن با امكانات دانشگاه و برگزاري چنين رويدادي به ش

هاي جديد ورزشي كمك شاياني كرد كه از طرفي زمينه توسعه و ارتقا را در جوامع ميزبان و از طرف مهارت

ر همچنين انتظا. ديگر فرصتي براي مسئولان دانشگاهي فراهم آورد كه توجه بيشتر به ورزش دانشگاهي نمايند

دانشجو، هيأت علمي و (مي رود اثرات برگزاري اين رويداد ورزشي در درازمدت باعث اقبال عمومي افراد دانشگاه

  .الخصوص ورزش همگاني شودبه سمت ورزش علي) كارمند

 ايجاد براي را شرايطي ميزباني« ناميده شد وهمدلي و رفاقت پنجمين عامل شناسايي شده در اين پژوهش  

با بار » كند مي فراهم دانشگاه دانشجويان و كارمندان علمي، هيأت اعضاي بين جتماعيا و صميمي جو

 برگزاري« و 58/0با بار عاملي » كند مي تقويت را دانشگاه افراد اجتماعي كار تقسيم ميزباني«و  72/0عاملي

از  54/0با بار عاملي » كند مي فراهم روزمره فكري و ذهني مشغوليت از افراد جداشدن براي را فرصتي المپياد

اين عامل با نتايج مطالعات . مهمترين گويه هاي اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبان به شمار مي روند

، )2003(و همكاران ، فردلين)2010(، يائو)2001(مسي و براون، )2007(برخي محققان از جمله تحقيقات بسلر
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كه به عامل همدلي و رفاقت و به فراموشي ) 2010(چولنكارفو اس) 2006(وبرين، ا)1998(گرين و چاليپ

  . ]  4،  5، 127، 123، 113، 112، 39 [سپردن مشكلات اشاره داشته اند، همخواني دارد

اي با انجام كار گروهي بين كاركنان و دانشجويان دانشگاه ميزباني رويداد ورزشي فضاي صميمانه و دوستانه

هاي كاري كمتر فرصت باهم رت برگزار نشدن چنين رويدادي، به واسطه مشغلهميزبان فراهم آورد كه در صو

  .بودن را تجربه مي كردند

 برگزاري« .نامگذاري شد توسعه فرهنگيآخرين عاملي كه در اين تحقيق مورد شناسايي قرار گرفت عامل 

 المپياد ميزباني« و 63/0ملي با بار عا» شود مي ميزبان جامعه اي رسانه پوشش افزايش باعث رويدادها اينگونه

 باعث ورزشي المپياد برگزاري« و 61/0با بار عاملي» شود مي ميزبان جامعه در گردشگر جذب باعث ورزشي

گويه هاي مهمترين 55/0با بار عاملي » شود مي دانشگاهها ديگر به ميزبان جامعه و شهر فرهنگي ميراث انتقال

دلس و اين عامل با نتايج تحقيقات . ميزبان را به خود اختصاص دادندورزشي بر جامعه  اثرات برگزاري رويداد

داند و باعث ايجاد تصويري كه مزيت رويدادهاي ورزشي را دسترسي فوري به بازار جهاني مي )2008(سودرمان

، آلن و )2007(پريوستحقيقات هم چنين و  .]129[گرددروشن از فرهنگ جامعه ميزبان به ديگر جوامع مي

، )2010(، يائو)1984(، ريتچي)1992(، هال)2006(ساگدن، )2004(ينسن، لو، گاسر)2008(انهمكار

، دايان و )2010(، اسچولنكارف)2006(، اوبرين)1998(و چاليپ، گرين )2004(، هورچ و همكاران)1997(گتز

، )2006(، ماتسون و باده)1998(س و چالكلي، اسك)1996(، مورفت)2012(، مديا )2007(هورن ،)1992(كتس

، 105، 14، 9 [كه به عامل آشنا شدن با آداب و رسوم و جذب گردشگر اشاره كردند، متناسب بود) 2006(روچه

در ) 2007(همچنين ريچارد. ]61، 84، 92، 130، 129، 128، 101، 4، 5، 127، 76، 18، 113، 32، 31، 106

ي فرهنگ هاي مختلف دانسته پژوهش خود ورزش دانشگاهي را يكي از عوامل مؤثر در روابط اجتماع

  .]144[است
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برگزاري رويداد ورزشي فرصتي بود كه مسئولان دانشگاه با برگزاري برنامه هاي فرهنگي در قالب بازديدهايي از 

با ع دستي توانستند افراد مختلف را آثار تاريخي، ميراث فرهنگي، بازارچه هاي محلي و نمايشگاههاي صناي

معه خود آشناييت دهند و از اين طريق زمينه جذب آنها را در سالهاي آتي فراهم فرهنگ و آداب و رسومات جا

  .آورند

  پيشنهادها. 5-4

در اين بخش بر اساس يافته هاي تحقيق پيشنهادهاي كاربردي براي مسئولان سازمان هاي ورزشي، علي 

 بررسي بيشتر اثرات رويدادبراي همچنين . الخصوص مسئولان دانشگاه ها و مديران تربيت بدني ارائه مي شود

  .ورزشي بر جامعه ميزبان مواردي براي تحقيقات آتي به محققان پيشنهاد مي گردد

  پيشنهادهاي كاربردي. 5-4-1

 اكتشافي در تحقيق حاضر مي توانند به عنوان شاخص براي ارزيابي اثرات برگزاري ) سؤالات(متغيرها

پيشنهاد مي شود مسئولان دانشگاه . ه قرار گيرندرويدادهاي ورزشي در سالهاي آينده مورد استفاد

  .ميزبان براي آگاهي از اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشي از اين شاخص ها استفاده نمايند

  مسئولان دانشگاه ها مي توانند از نتايج اين مطالعه به عنوان عوامل انگيزشي جهت حداكثر تلاش براي

آتي استفاده زباني رويدادهاي ورزشي در سالهاي از ميرفع نواقص و كمبودهاي خود در كسب امتي

  .نمايند

  با مشخص شدن توسعه زير ساخت و مديريت به عنوان با اهميت ترين عامل در اثرات برگزاري

رويدادهاي ورزشي بر جامعه ميزبان، پيشنهاد مي شود مسئولان دانشگاه ميزبان يازدهمين المپياد 

نشگاههاي سراسر كشور از اين فرصت براي كسب امتياز ميزباني فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر دا

همچنين دانشگاه هاي ديگر جهت كسب امتياز ميزباني مقداري از دادهاي بزرگتر استفاده نمايند و روي
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گاههاي نمايند و هم چنين با برگزاري كاربودجه تخصيصي خود را صرف توسعه امكانات دانشگاه 

  .خود را افزايش دهندانند سطح علمي و اجرايي كاركنان ي مي توآموزشي و  مسابقات دانشگاه

 طريق از ميزبان جامعه درآمدهاي ن كننده توسعه اقتصادي، افزايشياز آنجايي كه در متغيرهاي تبي 

به عنوان متغيرهاي زير حيطه اين عامل شناسايي شد، از اين رو پيشنهاد مي  مالي حاميان و تبليغات

اه ميزبان حداكثر تبليغات خود را جهت جذب اسپانسرها از طريق رسانه ها، گردد مسئولان دانشگ

  .روزنامه ها  و آگهي ها انجام دهند

  با توجه به نقش داوطلبان به عنوان يكي از اثرات توسعه سرمايه اجتماعي در اين تحقيق، پيشنهاد مي

جويان را با ماهيت كار داوطلبي شود دانشگاه ها با برگزاري كلاسها و كارگاههاي نهضت داوطلبي دانش

آشنا كنند و همچنين بر اساس توانايي هايشان در فعاليتها و مسابقات ورزشي از آنها استفاده نمايند تا 

  . از اين طريق زمينه مشاركت و همكاري ورزشي آنها را افزايش دهند

 هنگي ورزشي دانشجويان دختر نتايج اين تحقيق مي تواند به دانشگاه برگزار كننده يازدهمين المپياد فر

دانشگاههاي سراسر كشور، سازمان هاي داوطلب ميزباني رويدادها، وزارت علوم و تحقيقات و فناوري، 

  .برنامه ريزان و سازمان دهندگان رويدادها كمك نمايد

 ق از آنجايي كه يكي از متغيرهاي عامل توسعه و ارتقا، توجه بيشتر مسئولان دانشگاه به ورزش از طري

برگزاري رويداد ورزشي مي باشد؛ پيشنهاد مي شود مديريت تربيت بدني دانشگاه ها براي جلب بيشتر 

مسئولان به ورزش، مسابقاتي در سطح كارمندي برگزار و آنها را در فعاليت هاي مختلف ورزشي درگير 

زاري مسابقات تهيه نمايند و  گزارش هايي مبني بر نوع فعاليت ورزشي، تعداد افراد شركت كننده و برگ

  . نمايند

 توسعه فرهنگي مي باشد كه مي تواند زمينه ز اثرات برگزاري رويدادهاي ورزشيبا توجه به اينكه يكي ا ،

جذب گردشگر در جامعه ميزبان را در سالهاي آتي فراهم كند؛ پيشنهاد مي شود مسئولان دانشگاه 

ي فرهنگي در قالب بازديدهايي از آثار تاريخي، ميزبان در زمان برگزاري رويدادهاي ورزشي، برنامه ها
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ميراث فرهنگي، نمايشگاههاي صنايع دستي و بازارچه هاي محلي برگزار نمايند تا افراد مختلف با آثار، 

فرهنگ و سنت هاي جامعه ميزبان آشنا شوند و زمينه بازديد مجدد آنها را در سالهاي آينده فراهم 

  .نمايد

 ايجاد همدلي و رفاقت بيشتر در بين كارمندان و دانشجويان خود جهت  مسئولان دانشگاه ها جهت

برگزاري بهتر رويدادهاي ورزشي مي توانند نشست هايي با همكاران و تبادل نظر با آن ها در جهت 

و  انجام دهند تا هر كس با توجه به توانايي هاي خود، كاري را بر عهده گيرد تقسيم وظايف و مسئوليت

  . ، رفاقت و همدلي در بين مسئولان برگزاري را ايجاد نمايدزمينه شور و نشاطاز اين طريق 

  پيشنهادهاي پژوهشي. 5-4-2

 بررسي اثرات برگزاري رويدادهاي بزرگ ورزشي بر جامعه ميزبان و مقايسه آن با نتايج حاصل  

 يزبان و هاي فرهنگي ورزشي دانش آموزي سراسر كشور بر جامعه مبررسي اثرات برگزاري المپياد

  مقايسه آن با نتايج حاصل

  بررسي اثرات برگزاري المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان پسر بر جامعه ميزبان و مقايسه آن با نتايج

  حاصل

 ورزشي مع ميزبان براي برگزاري رويدادبررسي انگيزه هاي جوا  

 بررسي اثرات برگزاري رويدادهاي غير ورزشي بر جامعه ميزبان  

 زاري رويدادهاي ورزشي در سطح دانشگاهي و مقايسه آن با نتايج حاصلبررسي اثرات برگ  

 بررسي اثرات شركت در رويدادهاي ورزشي براي دانشجويان دختر و پسر  

 بررسي انگيزه هاي دانشگاه هاي شركت كننده در جامعه برگزار كننده رويداد ورزشي  

 رح ملي در سراسر كشور و مقايسه آن با انجام تحقيقي مشابه در ساير مناطق كشور و يا به عنوان يك ط

نتايج حاصل
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  پاسخ دهنده گرامي

همانگونه كه استحضار داريد امروزه دانشگاههاي سراسر كشور در تلاش ورقابت سازنده با با سلام و احترام، 

ين امتياز اثرات و نتايج يكديگر براي كسب امتياز ميزباني المپيادهاي ورزشي هستند و با بدست آوردن ا

-آوري دادهاي كه پيش روي شماست، براي جمعنامهپرسش. فراواني نصيب جامعه برگزاركننده مي شود

بررسي اثرات برگزاري رويداد ورزشي بر «ارشد اينجانب با عنوان نامه كارشناسيهاي مربوط به پايان

نامه نسبت به تكميل آن دقيق اين پرسشباشد؛ لذا خواهشمند است ضمن مطالعه مي» جامعه ميزبان

  . اقدام نماييد

 با تقديم شايسته ترين احترامات

 فريده تقي پور جهرمي

 دانشجوي كارشناسي ارشد مديريت ورزشي دانشگاه صنعتي شاهرود

 

       پرسشنامه ويژگي هاي جمعيت شناختي 

  )سال..................(سنـ  1
  مرد) ب                               زن ) الف:            جنسيتـ  2
  متاهل               ) مجرد                            ب ) الف:      وضعيت تأهلـ  3
دكتري) ارشد        هكارشناسي)كارشناسي          د)كارداني         ج)ديپلم       ب ) الف:  ميزان تحصيلاتـ  4
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  ري رويداد ورزشي بر جامعه ميزبانپرسشنامه اثرات برگزا

هريك از عبارت هاي اثرات برگزاري يازدهمين المپياد فرهنگي ورزشي دانشجويان دختر لطفاً نظر خود را در مورد 
  .مشخص فرماييد ×دانشگاههاي سراسر كشور بر جامعه ميزبان با علامت 

رديف
  

  ..............ميزباني المپياد رزشي 

فم
خال

لاً م
كام

  
خال

م
  فم

ارم
 ند

ري
نظ

  
قم
واف

م
  

قم
واف

لاً م
كام

  

            .به دانشگاه اين امكان را مي دهد كه ظرفيت امكانات خود را به حداكثر برساند  1
            .برگزاري المپياد زمينه اي را براي ملاقات افراد دانشگاه با دوستان خود فراهم مي آورد  2
            .تماعي در بين دانشگاهيان مي شودبرگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش انسجام اج  3
            .برگزاري المپياد ورزشي باعث تقويت اعتماد به نفس در بين دانشگاهيان ميزبان مي شود  4
            .زمينه اي را براي آشنا شدن جامعه ميزبان با فرهنگ و آداب و رسوم هاي مختلف فراهم مي آورد  5
            .يشتردانشگاه ميزبان به ورزش به عنوان امر فرهنگي مي شودبرگزاري المپياد ورزشي باعث توجه ب  6

برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش تعامل بين افراد دانشگاه ميزبان با شركت كنندگان   7
            .مي شود)گردشگر ورزشي(

            .فرصتهاي سرگرمي براي افراد دانشگاه ميزبان از طريق برگزاري المپياد فراهم مي شود  8
            .برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش شور و نشاط در بين دانشگاهيان مي شود  9
            .ميزباني باعث ارتقاء دوستي ها و ارتباطات افراد دانشگاه با ساير دانشگاهيان مي شود 10
            برگزاري المپياد باعث افزايش كارداوطلبانه در جامعه ميزبان مي شود 11
            .گزاري اينگونه رويدادها زمينه اي را براي مشاركت اجتماعي افراد جامعه ميزبان فراهم مي آوردبر 12
            .كند استفاده بازاريابي براي مؤثر ابزاري عنوان به فرصت اين از تواند مي دانشگاه 13

بزرگ تقويت  به شهر ميزبان اين امكان را مي دهد كه صنعت گردشگري خود را براي رويدادهاي 14
            .كند

برگزاري المپياد ورزشي باعث انتقال ميراث فرهنگي شهر و جامعه ميزبان به ديگر دانشگاهها مي  15
            .شود

            .ميزباني زميته هايي براي معرفي و به چالش كشيدن ايده هاي جديد، فراهم مي كند 16
            ماعي و فرهنگي خود را ارتقاء دهددانشگاه مي تواند با برگزاري المپياد منزلت اجت 17
            .برگزاري اينگونه رويدادها باعث افزايش پوشش رسانه اي جامعه ميزبان مي شود 18

 -سالن و فضاهاي ورزشي، سلف   ساخت( فيزيكي ميراث ايجاد باعث ورزشي رويدادهاي برگزاري 19
            .شود مي ميزبان جامعه در.....) سرويس و 



الفپيوست  	
 

١١٧ 
 

رديف
  

  ..........................يزباني المپياد ورزشي م

فم
خال

لاً م
كام

  
فم
خال

م
ارم  
 ند

ري
نظ

  
قم
واف

م
قم  
واف

لاً م
كام

  

            ميزباني المپياد ورزشي باعث جذب گردشگر در جامعه ميزبان مي شود 20

 مي جاداي ميزبان جامعه در بازديدكنندگان توسط خدمات و كالا تقاضاي افزايش براي را اي زمينه  21
            .كند

            .برگزاري اينگونه رويدادها باعث ايجاد صدمه به محيط زيست دانشگاه ميزبان مي شود 22
            .برگزاري اينگونه رويدادها غرور و افتخار را براي جامعه ميزبان به ارمغان مي آورد 23
            .مي آورد فراهم انشگاهد افراد براي را اجتماعي وابستگي و تعلق هويت، حس يك شدن ميزبان 24
            .ميزبان شدن زمينه اي براي پرورش تعهد و مسئوليت پذيري افراد دانشگاه فراهم مي كند 25
            .زمينه اي را براي استفاده بازديدكنندگان از امكانات جامعه ميزبان در آينده فراهم مي آورد 26
            .ي ايجاد تبادل نظر در بين اقشار مختلف فراهم مي آوردبرگزاري اينگونه رويدادها زمينه اي را برا 27
            .برگزاري المپياد ورزشي باعث حفاظت و ساماندهي ميراث فرهنگي شهر و دانشگاه ميزبان مي شود 28

براي ) تحصيلات تكميلي(جامعه ميزبان با برگزاري المپياد ورزشي باعث جذب دانشجويان بيشتر  29
            .شودادامه تحصيل مي 

                                  .آورد مي فراهم ميزبان جامعه در ورزشي اماكن بهسازي و نوسازي براي اي زمينه  30

 ايجاد مي دانشگاه افراد بين در رفاقت برقراري و گرايي جمع تيمي، كار براي را اي زمينه ميزباني  31
            .كند

            .اينگونه رويدادها باعث كاهش انحرافات اجتماعي مي شودبرگزاري  32

- ميزباني شرايطي را براي ايجاد جو صميمي و اجتماعي بين اعضاي هيأت علمي، كارمندان و  33
            .دانشجويان دانشگاه فراهم مي كند

            .ميزباني زمينه اي را براي پيداكردن دوستان جديد فراهم مي آورد 34

            .زاري المپياد فرصتي را براي جداشدن افراد از مشغوليت ذهني و فكري روزمره فراهم مي كندبرگ 35

            .ميزباني تقسيم كار اجتماعي افراد دانشگاه را تقويت مي كند 36
            .به واسطه ي ميزباني، انگيزه ي قوي در افراد دانشگاه براي موفقيت در كارهاي مهم ايجاد مي شود 37
            .برگزاري اينگونه رويدادها اتحاد و يكپارچگي را بين افراد جامعه ميزبان ايجاد مي كند 38
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Abstrac 
Sport and exercise as a requirement for Preservation health, happiness and increased life force 

and promotion of mental health in all human societies have always had a Noteworthy and 

particular importance. A form of exercise, competitions and sporting events nowadays because 

of the Many Interest in different groundwork’s, it has found abundance significance for all 

countries. Many countries or cities, holding sport events are the applicant and because they are 

doing their utmost able to assume its host.The purpose of the research was to investigate the 

impacts of holding sport events on host community by exploratory factor analysis. The method 

of this research was descriptive –correlation and the statistical populations consist of organizers 

of 11th sport- Cultural Olympiad of University girl students in Iran. 186 people were selected as 

statistical sample by Stratified random sampling. Researcher- made questionnaire was used to 

collect data which its content and face validity was checked and confirmed by expert university 

panel. Cronbach’s Alpha coefficient was used to test the reliability of the questionnaire (α=0.94). 

Factor analysis, with a varimax rotation was used to analyze the data. Fifty three variables were 

selected and classified into six categories: infrastructure development and management, 

economic, social capital, development and promotion, empathy and camaraderie and cultural 

development. A five -point Likert scale was used to determine the significance of the 

variables.The result showed that the most important impact was “Hosted Background for 

renovation and improvement of sports facilities in the host society provides” (4.26 ± 0.65, mean 

± SD) and the least important impact was “Events brings pride to the hosted community” (3.47 ± 

1.02, mean ± SD). The results show, infrastructure development and management factor is the 

most important impact of holding sport events on host community. Therefor sport events holding 

managers can solve many of problems such as defects regarding to infrastructure and 

management section of their region by accepting the hosting of the athletic competitions. 
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